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1 Asagidakilardan hansi biznesin genislandirilmasini nazarda tutan global strategiya deyil?
 bazarin segmentlasdirilmasi

¢ foaliyyatin cografi genislonmasi

¢ foks gruplarini miiayyan etmak

¢ faaliyyatin diversifikasiyasi

bazara giris zamani gaymagin yigilmasi

o)

2 Asagidakilardan hansi biznesin genislondirilmasini nazarda tutan global strategiya deyil?
C bazarin seqmentlasdirilmasi

¢ faaliyyatin diversifikasiyasi

¢ hadaf bazarinin axtarilmasi

¢ bazara darindan giris strategiyasi

¢ foaliyyatin cografi genislonmasi

3 Asagidakilardan hansi biznesin genislondirilmasini nazarda tutan global strategiya deyil?
C bazarin seqmentlasdirilmasi

differensiasiya strategiyasi

magqsad bazarinin miayyan edilmasi

faaliyyatin diversifikasiyasi

faaliyyatin cografi genisloanmasi
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4 Asagidakilardan hansi biznesin genislondirilmasini nazarda tutan global strategiya deyil?
bazarin seqmentlasdiriimasi

faaliyyatin cografi genislonmasi

faaliyyatin diversifikasiyasi

giymat duapazonunu miayyan etmak

xarc strategiyasi

oo e Mol

2

5 Asagidakilardan hansi biznesin genislondirilmasini nazarda tutan faaliyyatin diversifikasiyasi strategiyasinin mahiyyatini izah edir?
oxsar talebat gruplarini miiayyanlasdirarak onlari daha yaxsi 6dayacak takliflar hazirlamaq

alicilarin talabatlarini daha yaxsi 6dayan va onlarin alave pul 6danisina razi olacag takliflar irali sirmak

yeni cografi bazarlara genislonma

bazara diffuziya etmak

bir biri il @lagadar olmayan sahibkarliq faaliyystlari ile masgul olmagq

oo e Ne!

o)

6 Asagidakilardan hansi biznesin genislondirilmasini nazarda tutan cografi genisloanma strategiyasinin mahiyyatini izah edir?
alicilarin talabatlarini daha yaxsi 6deyan va onlarin alave pul 6denisina razi olacag takliflar irali sirmak

mahsulu movgelandirmak

oxsar talebat gruplarini miiayyanlasdirarak onlari daha yaxsi 6dayacak takliflar hazirlamaq

yeni cografi bazarlara ¢ixma

bir biri il @lagadar olmayan sahibkarliq faaliyyatlari ile masgul olmaq

Ole e Ne]
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7 Asagidakilardan hansi biznesin genisloandirilmasini nazarda tutan bazarin seqmentlasdirilmasi strategiyasinin mahiyyatini izah edir?
yeni cografi bazarlara genislonma

marketing garari hazirlamaq

alicilarin talabatlarini daha yaxsi 6dayan va onlarin alave pul 6danisind razi olacag takliflar irali sirmak

bir biri il alagadar olmayan sahibkarliq faaliyyatlari ile masgul olmaq

oxsar talebat gruplarini miiayyanlasdirarak onlari daha yaxsi 6dayacak takliflar hazirlamaq

oo e Ne!

o)

8 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin subyektina daxil deyil?
Beynalxalq foaliyyati hayata kegiron firmalar

¢ Transmilli sirkatler

= Foaliyyati birbasa milli bazarlarla bagh firmalar

o

c

“

Xarici bazarda faaliyyat gostoran toskilata daxil olan firma kimi
Xarici faaliyyatin tasirina va nazaratina maruz galan firmalar

9 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin subyektina daxil deyil?
 Beynalxalq fealiyyati hayata kegiran firmalar
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C Xarici bazarda faaliyyat gostoron toskilata daxil olan firma kimi
& tobiiinhisarlar

¢ Transmilli sirkatler

¢ Xarici faaliyyatin tasirind v nazaratine maruz galan firmalar

10 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin subyektina daxil deyil?
¢ Transmilli sirkatler

QHT-ler

Xarici bazarda faaliyyat gostaran taskilata daxil olan firma kimi
Xarici faaliyyatin tasirine v nazaretin® maruz galan firmalar
Beynalxalq foaliyyati hayata kegiron firmalar

o)
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11 Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin mahiyyatini tam ifada etmir?

Firmanin beynalxalq faaliyyatinin idara edilmasinin bazar konsepsiyasidir

Miixtalif 6lkalarin son istehlakgilarinin talabatina istigamatlanma

Miiassisanin kapital, mahsul ve xidmatin mixtalif dovlat serhadlarini kegmasi ile alagadar marketing foaliyyati

Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ila alagadar faaliyyat

Firmanin biznesinin genislandirilmasi va optimallasdiriimasinini beynalxalq strategiyasinin magsadlarina uygun olaraq beynalxalq
bazarlarin formalasdiriimasi

OleleNe]

S

12 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin mahiyyatini tam ifada etmir?

¢ Firmanin biznesinin genislandirilmasi va optimallasdiriimasinini beynalxalq strategiyasinin magsadlarina uygun olaraqg beynalxalq
bazarlarin formalasdiriimasi

& Firmanin ragabat strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar faaliyyat

C Muassisanin kapital, mahsul va xidmatin mixtslif dévlat sarhadlarini kegmasi ilo alagadar marketing foaliyyati

¢ Mauxtalif 6lkalarin son istehlakgilarinin talebatina istigamatlonma

C Firmanin beynalxalq faaliyysatinin idars edilmasinin bazar konsepsiyasidir

13 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin mahiyyatini ifade edir?
€ Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi

Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar faaliyyat
Firmanin ragabat strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar faaliyyet
Mauxtalif 6lkslarin son istehlakgilarinin talebatina istigamatleanma
Firmanin milli bazarin regionlari ile alagadar faaliyyet

Olele]

“

14 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin mahiyyatini ifade edir?
Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi

¢ Firmanin milli bazarin regionlari ile alagadar fealiyyst

& Firmanin beynalxalq faaliyyatinin idare edilmasinin bazar konsepsiyasidir
o

c

S

Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar faaliyyat
Firmanin ragabat strategiyasinin hazirlanmasi ilo alagadar faaliyyet

15 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin mahiyyatini tam ifade etmir?

¢ Muxtalif 6lkslarin son istehlakgilarinin talebatina istigamatlonma

C Muiassisanin kapital, mahsul va xidmatin muxtslif dévlat sarhadlarini kegmasi ile alagadar marketing foaliyyati

¢ Firmanin biznesinin genislendirilmasi va optimallasdiriimasinini beynalxalq strategiyasinin magsadlarina uygun olaraqg beynalxalq
bazarlarin formalasdiriimasi

& Firmanin milli bazarin regionlari ile alagadar fealiyyst

C Firmanin beynalxalq faaliyyatinin idars edilmasinin bazar konsepsiyasidir

16 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin mahiyyatini tam ifada etmir?

¢ Firmanin beynalxalq faaliyyatinin idara edilmasinin bazar konsepsiyasidir

¢ Miassisanin kapital, mahsul ve xidmatin muixtalif dovlet serhadlarini kegmasi ile alagadar marketing faaliyyati

€ Firmanin biznesinin genislondirilmasi vo optimallasdiriimasinini beynalxalq strategiyasinin magsadlarind uygun olaraq beynalxalq
bazarlarin formalasdiriimasi

& Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi

¢ Mixtalif 6lkalarin son istehlakgilarinin talabatina istigamatlenma

17 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin subyektina daxil deyil?
& Dovlatin tanzimlayici strukturlari

Beynalxalq foaliyyati hayata kegiran firmalar

Transmilli sirkatlor

Xarici bazarda fealiyyat géstoron taskilata daxil olan firma kimi
Xarici faaliyyatin tasirine v nazaratin® maruz galan firmalar

oo e Ne!
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18 Beynalxalg marketing kursunun predmeti 8sason bunlari dyratmaya yonaldilib:

mahsul satisi problemlarinin hall edimasina

istehsal problemlarinin hall edimasina

vergi problemlarinin hall edimasina

gdémrik problemlarinin hall edimasina

diinya igtisadiyyatinin globallagmasi ve inkisaf meyillari, bazar miinasibatlari ganunlari ve gaydalarina uygun, elaceda marketing
elminin prinsipleri, magsadi, vazifa, funksiyalari vo maramlarina asasen beynalxalg minasibatlarda risklarin kommersiya asaslarinda
idare edilmasina

o lo e Ne]

0)

19 Beynalxalq marketing fonni:
 abstrakt igtisad elmlari sirasina daxildir
marketing elmlari sirasina daxildir
konkret falsafe elmlari sirasina daxildir
strateji iqtisad elmlari sirasina daxildir
konkret igtisad elmlari sirasina daxildir

Ole e Mol

N

0 Beynalxalg marketingdan:

yalniz 6zal miilkiyyat formalarinda istifada oluna bilar

yalniz mistarak milkiyyat formalarinda istifade oluna biler
yalniz kapitalist mulkiyyat formalarinda istifade oluna bilar
bitiin mulkiyyet formalarinda istifada oluna biler

yalniz koooperativ milkiyyat formalarinda istifada oluna biler

s oo Mo lNe)

N

1 Beynalxalg marketing fanninin metodu:

bitin elmlara samil edilon matafizika metodudur

basqa elmlers aidiyyati olmayan materialistik dialektika vo ya dialektik materializm metodudur
bitin elmlare samil edilon materialistik dialektika va ya dialektik materializm metodudur

tokca daqiq elmlars samil edilan materialistik dialektika va ya dialektik materializm metodudur
yalniz igtisad elmlarina samil edilon materialistik dialektika vo ya dialektik materializm metodudur

s leNoNele}
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2 Daxili ve xarici marketing mantiq baximindan:
biri-birinden elmi va nazari bazalarina géra cox farglenir
biri-birindan ¢ox farglanir

biri-birindan heg farglenmir

biri-birindan eleda gox farglanmir

eynidir

s ONe Mo e
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3 Marketingin bel® bir prinsipi yoxdur:

 Bazarin tadqiq edilmasi vo ona faal tasir gostarilmasi

¢ insan amilinin giiclandirilmasi

= Bazarda mahsul tadarikatinin semarali hadda ¢atdiriimasi

C Muassisanin foaliyyatinin perspektiv magsadlara yonaldilmasi
¢ Faaliyyatin istehlakgilara yonaldilmasi

24 Biznesla alagadar marketing ardicil olaraq 6z inkisafinda bu marhalalari- konsepsiyalari ke¢gmisdir:

¢ kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi; istehlak¢inin marketingi; sosial-etik marketing;mahsullarin tekmillasdirilmasi;
kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi; istehlak¢inin marketingi; sosial-etik marketing

¢ istehsalin tekmillasdirilmasi; mahsullarin takmillasdirilmasi; kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi; sosial-etik marketing
 istehsalin takmillasdirilmasi; kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi; istehlakginin marketingi; sosial-etik marketing; istehsalin
tokmillasdirilmasi; mahsullarin tokmillasdirilmasi

¢ mahsullarin takmillasdirilmasi; kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi; istehlakginin marketingi; sosial-etik marketing

= istehsalin tekmillasdirilmasi; mahsullarin takmillasdirilmasi; kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi; istehlakginin marketing;i;
sosial-etik marketing

25 Amerikan igtisadgi -alimi Stenli Palivodaya gore beynalxalg marketing:

c “..6lkalararasi mistarak marketing faaliyyatidir”

“... 6lkalararasi emtaa va xidmatlar marketinqidir”

“Son istehlakgi kimi algi va satqi proseslarina calb edilon firmalar arasinda yaranan garsiligh minasibatlar sabakasidir”

“... sadoeca olaraq milli sarhadlerden kegan marketinqdir”

“Daxili marketing 6zlina 6lkasi daxilinda faaliyyati calb edir, beynalxalg marketing is xaricda faaliyyat novlarini 6zlinda birlosdirir”

ONe]

oo}

26 Beynalxalg marketingin farqli xlisusiyyatine asagidakilardan hansi daxil deyil?
¢ Sahibkarliq faaliyyatinin subyekti statusuna aid xtsusiyyati

C Faaliyyat sferasi xlisusiyyati

 Osas funksional masalalarin halli mexanizmi xisusiyyati
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 Bazari 8hataetma genisliyinin xtsusiyyati
= Hayat stili xisusiyyati

27 istehsalin tokmillasdirimasi konsepsiyasi nadir?

¢ Telabatin idare olunmasidir

C Toskilatin 6z quvvesini amtaanin texniki- igtisadi xtisusiyyatlarinin daim takmillasdirilmasi tizerinde camlasdirilmasidir

& Firma rahbarliyinin 6z saylarini istehsalin takmillasdiriimasinda ve bolgii sisteminin seamaraliliyinin artirilmasinda comlasdirilmasidir
C Magsadli bazarin ehtiyac va talabatlarinin miayyanlasdirilmasi va arzu olunan ganasatbaxsliyin ragiblarinkinden daha semarali va
mahsuldar Gsullarla temin olunmasidir

¢ Taskilatin satis va havaslendirma sahasinda 6z saylarini eshamiyyatli deracade artiriimasidir

28 Bazar miinasibatlarinin inkisaf tarixinin eralari hansilardir?
Kutlevi istehsal, keyfiyyat ve marketing eralari

interaktiv, virtual era

istehsal-istehlak, istehsal-satis, istehsal-marketing
Marketing erasi, satis erasi, istehsal erasi

Kutlevi biznes era, ilkin era, marketing-satis erasi

o)

oo leNel
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9 Marketingin bela funksiyasi yoxdur:
giymatgoyma

reklam va satigin havaslandirilmasi
mahsullarin bolusdiriilmasi va satisinin tagkili
mahsul ¢esidinin planlasdiriimasi

ictimayyatle alagalerin idara edilmasi

Ole e NelNe!

w

0 Marketingin bels funksiyasi yoxdur:

marketing tadqgigatlarinin apariimasi

reklam va satisin havaslandirilmasi
mahsullarin bélisdurilmasi va satisinin taskili
mahsul gesidinin planlasdiriimasi

gémriik problemlarinin hall edilmasi

Ole e Nele)

w

1 Marketingin baslica magsadi bunlardan ibaratdir:

talab, taklif ve giymatlari maksimal hadda saxlayaraqg manfaati artirmaqdan
talab, taklif va giymatleri miisyyan hadds saxlayaraq reqabati artirmagdan
talab, taklif ve giymatlari miayyan hadde saxlayaraq, galirlari artirmaqgdan
talab, taklif ve giymatlari miayyan hadda saxlayaraq, manfaati artirmaqdan
talab, taklif ve giymatlari miiayyan hadde saxlayarag, manfeati tazimlemakdan

oo Nele!

w

2 Marketingin beld bir prinsipi yoxdur:

Miiassisanin faaliyyatinin perspektiv magsadlara yonaldilmasi

Bitlin marketing imkanlarindan istifade edarak ftmanin sponsorlugunun genislandirilmasi
insan amilinin gliclandirilmasi

Faaliyyatin istehlakgilara yonaldilmasi

Bazarin tadgiq edilmasi va ona faal tasir gostorilmasi

Ole}
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33 Beynalxalg marketing:

¢ adi saraitde muassisanin tachizati, elmi -tadqigat islari, istehsali vo maliyyasini @hate etmakla bazar yonimli idars edilmasidir
raqabat saraitinde miiassisanin tachizati, elmi -tadgiqat islori, istehsall vo maliyyasini ehate etmakla bazar yonimli idara
edilmasidir

¢ vyerli seraitinde miiassisanin tachizati, elmi -tadgiqat isleri, istehsali v maliyyasini ehata etmakla bazar yonimli idars edilmasidir
¢ mili bazar saraitinde miiassisanin tachizati, elmi -tadqiqat islari, istehsali va maliyyasini ehata etmakla bazar yonimli idare
edilmasidir

= xaric soraitinde miuassisanin tachizati, elmi -tedgiqat islori, istehsali va maliyyasini 8hata etmakle bazar yoniimli idare edilmasidir

a2

34 Amerika Marketing Assosiasiyasi 1985-ci ilde marketinga bela torif vermisdir:

¢ “Marketinqg ayri-ayri biznes sahalarinin magsadini miiayyan edan, ideyalarin, mahsullarin ve xidmatlarin niyyatinin, giymatinin
harakatinin va realizasiyasinin planlasdiriimasi va hayata kegirilmasi prosesidir”

& Marketing ayri-ayri soxslorin vo taskilatlarin magsadini miayyan edan, ideyalarin, mahsullarin va xidmatlarin niyysatinin, giymatinin
harakatinin va realizasiyasinin planlasdiriimasi va hayata kegirilmasi prosesidir”

C “Marketing kaskinlesmakda olan bazar raqabati soraitinde muassisalarin (firmalarin, sirketlarin va s) mahsullari va 6zlarinin
ragabatqabiliyyatliliyinin artiriimasi va temin edilmasina yonaldilmis tadbirler kompleksidir”

C “Marketing ayri-ayri soxslarin magsadini miayyan edan, ideyalarin, mahsullarin va xidmatlarin niyyatinin, giymatinin harakatinin vo
realizasiyasinin planlasdiriimasi va hayata kegirilmasi prosesidir”

€ “Marketing ayri-ayri taskilatlarin magsadini miiayyan edan, ideyalarin, mahsullarin ve xidmatlarin niyyatinin, giymatinin harakatinin
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vo realizasiyasinin planlasdiriimasi va hayata kegirilmasi prosesidir”

35 Bu fikir daha genis va dogrudur:

€ marketing kapitalizmin sarbast ragabati dovriinda bas vermis igtisadi béhranlarin giiclandilmasi va raqabatin aradan qgaldiriimasi
magsadila istifade edilon xilisusi tadbirlar sistemidir

C marketing xUsusi tadbirlar sistemidir

€ marketing igtisadi bohranlarin sangidilmasi va naticalerinin aradan qaldirilmasi maqgsadils istifada edilon xisusi tadbirlar sistemidir
 marketing sosializmin sarbast inkisafi dévriinda bas vermis igtisadi béhranlarin sengidilmasi va naticalarinin aradan galdiriimasi
magsadila istifade edilan xiisusi tadbirlar sistemidir

& marketing kapitalizmin sarbast ragabati dovriinda bas vermis iqgtisadi bohranlarin sangidilmasi ve naticalarinin aradan qaldiriimasi
magsadila istifade edilan xlisusi tadbirlar sistemidir

36 Bazar miinasibatlarinin inkisaf tarixinin 3 determinal saviyyasi hansidir?
¢ istehsal, interaktiv

= Kitlavi istehsal, keyfiyyat v marketing erasi

€ interaktiv, relaksionist era

¢ istehsal, istehlak erasi

C Katlavi istehsal va virtual era

37 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin xtsusiyyatlarine aiddir?

C beynalxalg marketingde ragabat srategiyasi kimi sahe modelindan istifade olunmalidir

beynalxalg marketinqda ragabat srategiyasi kimi resurslara 8saslanmis modeldan istifade olunmalidir
xarici bazarlarin marketing mihitinin éyranilmasi zaruridir

beynalxalqg marketing fardilasdirilmis marketingi inkar edir

beynalxalg marketingin asas xUsusiyyati diversifikasiyadir

oo NONe!

38 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin xUsusiyyatlering aiddir?

beynalxalq marketing fordilasdirilmis marketingi inkar edir

beynalxalqg marketingda ragabat srategiyasi kimi resurslara 8saslanmis modeldan istifade olunmalidir
beynalxalg marketingin asas xUsusiyyati diversifikasiyadir

beynalxalg marketingin subyektlori beynalxalq bazarlarda faaliyyat gostaran sirkatlardir

beynalxalqg marketingda ragabst srategiyasi kimi saha modelindan istifada olunmalidir

oo Ne!

S

39 Transmilli sirkat nadir?

kompaniyanin aktivlari bir milyondan ¢ox olmalidir

¢ daxili bazarda filiallari daha ¢ox olmalidir

& beynalxalq marketingin va beynalmilallesmanin instutsional formasidir
c

o

a2

ixracla masgul olan firmalardir
idxalla masgul olan firmalardir

40 Standartlasdiriimis marketing kompleksi nadir?

C Bazarin seqmentlarinin sarhadlasdirilmasi, bu seqmentlardan birinin va ya negasinin segilmasi v onlarin har biri liclin amtaaler vo
marketing komplekslarinin islonib hazirlanmasidir

 Bazarin bir negd segmentda ¢ixis edib, onlarin har biri iglin ayrica taklifin hazirlanmasidir

& Eyni bir eamtaanin bitin alicilar Gglin kiitlovi istehsall, yayilmasi va stimullasdiriimasidir

C xarici bazara gixarken standartlasdiriimasidir

¢ Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xiisusiyyatlarine uygunlasdiriimasidir

41 Kutlavi marketing nadir?

 Bazarin seqmentlarinin sarhadlasdirilmasi, bu seqmentlardan birinin va ya negasinin segilmasi vo onlarin har biri liclin emtaaler vo
marketing komplekslarinin islonib hazirlanmasidir

¢ ©Omtoanin, reklamin, bélgi kanallarinin va marketing kompleksinin digar elementlarinin xarici bazara gixarken standartlagdiriimasidir
& Eyni bir amtaanin bitlin alicilar Gglin kitlavi istehsali, yayilmasi va stimullasdirilmasidir

¢ Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xisusiyyatlarine uygunlasdiriimasidir

C Bazarin bir ne¢d segmentda ¢ixis edib, onlarin har biri liclin ayrica taklifin hazirlanmasidir

42 Beynalxalq marketing nadir?

C Marketing- menecmentin yaradici funksiyasi olmagla magsadi bilavasite istehlakgilarin ehtiyac va telabatlarinin giymatlandirilmasi
yolu ilo ticaratin inkisafi vo masgullugun artirilmasi, bu ehtiyac va talabatlarin 6denilmasi liciin elmi- tadqigat, layiha- konstruktor
islorinin hayata kegirilmasidir

¢ Ogor bazar alici ile saticinin gériisdiyl yerdirse, marketing onlarin gériismasina komaklik etmak tiglin hayata kegirilon faaliyyatdir
= Xarici 6lka bazarlarinda movcud va potensial alicilarin artan talabatlarini 6daya bilacak amtas ve xidmatlarin manfaatls satisi
magsadile hamin bazarlara gixarilmasi va istehlakgilara gatdiriimasi izro hayata kegirilon foaliyyatdir

 Marketing- bizim hazirlaya bilaceyimiz seylarin satilmasi deyil, sata bilacaklerimizin yaradilmasidir

 Marketing- ehtiyaclarin va talabatlarin mibadila vasitasi ile 6danilmasina yonaldilmis insan faaliyyati névudir
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43 Beynalxalg marketingle daxili marketing arasinda alagenin xarakteri hansi cavabda daha dolgun aks etdirilib?
C Heg bir alaga yoxdur

Beynalxalq marketing daxili marketingin bir hissasidir

Daxili marketing beynalxalq marketingin bir hissasidir

Ancaq yerlasdirma va iralilotma zamani har hansi 8lage mévcuddur

Ancaq reklam va mahsulun hazirlanmasi zamani har hansi 8lage mévcuddur

oo NONe!

44 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin subyektlaridir?
Ancaq Mahdud Masuliyyatli Comiyyatler

Ancaq Sehmdar Cemiyyatler

Daxili bazar istirakgilari

Xarici faaliyyatin tasirine maruz qalan firmalar

QHT-ler

OleleNe]

S

45 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin subyektlaridir?
Ancaq Sehmdar Comiyyatlar

C QHT-ler.

& Trans Milli Korporasiyalar

o

cC

a2

Ancaq Mahdud Masuliyyatli Comiyyatler
Daxili bazar istirakgilari

46 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin subyektlaridir?
QHT-ler

Daxili bazar istirakgilari

Beynalxalq biznesla masgul olan firmalar

Ancaq Sehmdar Comiyyatlor

Firmanin marketing tadqigatlari s6basi

Ole e

ole}

47 Beynalxalq marketing nadir?

Miiassisanin xarici bazarlarda istehlakgi tolobatini 6demaya istiqgamatlanmis bazar faaliyyeti
 Beynalxalg @mak bdlgisiniin inkisafidir

¢ Dinya tasarrifatinda vahid bazar makaninin ortaya ¢ixmasidir

¢ istehsalin vo kapitalin globallasmasidir

C Muassisanin daxili bazarlarda istehlakgl talebatini 6demaya istigamatlonmis bazar foaliyyati

0)

48 Beynalxalg marketing daha ¢ox hansi proseslar zamani tazahiir edir?
¢ Daxili bazardaki ragiblarle miibariza zamani

& TMK-larin faaliyyati zamani

¢ Marketingin planlasdirilmasi zamani

¢ Daxili bazardaki fealiyyat zamani

¢ Reklam biidcasini hazirlayanda

49 Beynalxalq marketing nadir?

¢ Dinya tasarrifatinda vahid bazar makaninin ortaya ¢gixmasidir

¢ Blidcalagdirmadir

¢ istehsalin va kapitalin globallasmasidir

C Beynalxalg @mak bdlgusuniin inkisafidir

& Miassisanin beynalxalq faaliyyatinin bazar idareetma konsepsiyasidir

50 Beynalxalg marketing konsepsiyalari hansilardir?
Uygunlasmis ve multimilli

& Multimilli, global

¢ Standart v geyri-standart

o

o

S

Standart, uygunlasmis
Multimilli ve geosentrik

51 Beynalxalg marketing nayi dyranir?

Blidcslasdirmani

 Beynalxalg @mak bolgiisiniin inkisafini

¢ listehsalin ve kapitalin globallasmasini

¢ Dinya tasarrifatinda vahid bazar makaninin ortaya ¢ixmasini
& Kompaniyalarin xarici bazarlarda marketing faaliyyatini

a2

52 Asagidakilardan hansi daha ¢ox milli marketinga deyil, beynalxalg marketinga xas xtsusiyyatdir?
& atraf mihitin dyrenilmasinda globallasma faktorlarinin daha giiclii tasirlarinin 6n plana ¢ixmasi
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magsad seqmentinin talabatinin édanilmasina yénalma

magsad segmentinin talabatinin 6danilmasi ile manfaatin maksimallasdiriimasi
magsad segmentinin talabatinin dyranilmasi

istehlakgilarin calbi ve onun saxlaniimasi

oo e Mol

53 Asagidakilardan hansi daha gox milli marketinga deyil, beynalxalg marketinga xas xtsusiyyatdir?
carpaz madani tahlillerin 6n plana gixmasi

maqgsad segmentinin talabatinin 6danilmasind yonalma

istehlakgilarin calbi ve onun saxlaniimasi

magsad segmentinin talabatinin dyranilmasi

magsad seqgmentinin talabatinin 6danilmasi ile manfaatin maksimallasdiriimasi

o)

oo e Ne!

54 Asagidakilardan hansi daha ¢ox milli marketinga deyil, beynalxalg marketinga xas xiisusiyyatdir?
tokco milli deyil, mixtalif 6lkalarin bazarlarinin dyranilma zaruriyyatinin meydana galmasi
magsad segmentinin talabatinin dyranilmasi

magsad segmentinin talabatinin 6danilmasi ile manfaatin maksimallasdiriimasi

istehlakgilarin calbi ve onun saxlaniimasi

magsad seqmentinin talabatinin 6danilmasina yénalma

2

oo e Mol

55 Asagidakilardan hansi daha gox milli marketinga deyil, beynalxalg marketinga xas xtsusiyyatdir?
magsad seqmentinin talabatinin 6danilmasina yénalma

mixtalif 6lka bazarlarinda fealiyyat gostarmasi

magsad segmentinin talabatinin éyranilmasi

magsad segmentinin talabatinin 6danilmasi ile manfaatin maksimallagdiriimasi

istehlakgilarin calbi vo onun saxlanilmasi

Ole}

200

56 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin mahiyyatini ifada edir?

¢ Firmanin ragabat strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar faaliyyat

¢ Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar faaliyyet

€ Firmanin milli bazarin regionlari ile alagadar foaliyyat

& Firmanin biznesinin genislondirilmasi vo optimallasdiriimasinini beynalxalq strategiyasinin magsadlarind uygun olaraqg beynalxalq
bazarlarin formalasdirilmasi

¢ Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi

57 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin mahiyyatini ifada edir?

€ Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar faaliyyat

€ Firmanin milli bazarin regionlari ile alagadar faaliyyat

¢ Firmanin ragabat strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar faaliyyat

= Muassisanin kapital, mahsul va xidmatin muxtalif dovlat sarhadlarini kegmasi ilo alagadar marketing foaliyyati
€ Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi

58 Beynalxalg marketingin obyekti nadir?

Xarici bazarlarin inkisafi

= Xarici bazarlarda faaliyyet géstaran kompaniyalar

¢ Dinya tasarrifatinda vahid bazar makaninin ortaya ¢ixmasi
o

o

“

Beynalxalg @amak bolglistiniin inkisafi
istehsalin va kapitalin globallasmasi

59 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin misbat tarafina aid deyil?
daha yiiksak galirlilik

daxili talabin azligi probleminin halli ve taraddidlarin yumsaldilmasi

cografi diversifikasiya naticasinda risk saviyyasinin azaldilmasi

xarici bazarlara girma ile alagadar yiksak risk saviyyasi

amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi

Ole e Mol

a2

60 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin misbat terafine aid deyil?
xarici bazara girmani mahdudlasdiran mahdudiyyatlar

cografi diversifikasiya naticesinda risk saviyyasinin azaldilmasi.

amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi

daxili talabin azhigi probleminin halli ve taraddidlarin yumsaldilmasi

daha yiiksak galirlilik

2

oo e Ne]

61 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin névlarina aid deyil?
C beynalxalq investisiya marketingi
& daxili marketing
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C beynalxalqg elmi-texniki emakdasliqg marketingi
C ixrac marketingi
€ idxal marketingi

62 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin xUsusiyyatlerine aiddir?

& marketin programlarinin forglendirilmasi ve adaptasiyasi xsusi aktuallasir.

beynalxalg marketinqda ragabat srategiyasi kimi resurslara @saslanmis modeldan istifade olunmalidir
beynalxalg marketingin asas xtsusiyyati diversifikasiyadir

beynalxalg marketing fardilasdirilmis marketingi inkar edir

beynalxalg marketinqde ragabat srategiyasi kimi saha modelindon istifade olunmalidir

o lo e Ne]

63 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin xtsusiyyatlarina aiddir?

C beynalxalq marketingin asas xiisusiyyati diversifikasiyadir

 beynalxalg marketinqde reqabat srategiyasi kimi resurslara asaslanmis modeldan istifada olunmalidir
C beynalxalq marketingde ragabat srategiyasi kimi sahe modelindan istifada olunmalidir

C beynalxalq marketing fordilasdirilmis marketingi inkar edir

o)

¢arpaz madani tahlil 6n plana ¢ixir

64 Xarici iqtisadi faaliyyatle alagadar marketinqgin asagidaki marhalaleri segilmakdadir:

¢ @ananavi (daxili va ya milli marketing); beynalxalg marketing; coxmilli marketing; global marketing

¢ @ananavi (daxili va ya milli marketing); ixrac marketingi; beynalxalq marketing; coxmilli marketing

¢ ananavi (daxili va ya milli marketing); ixrac marketingi; beynalxalq marketing; global marketing

¢ ixrac marketingi; beynalxalg marketing; ¢oxmilli marketing; qlobal marketing

& @ananavi (daxili va ya milli marketing); ixrac marketingi; beynalxalq marketing; coxmilli marketing; global marketing

[o)]

5 Bu kursun baslica vazifasi bunu agib géstormakdir:

sxetatik formada marketing elminin imkanlarindan beynalxalg miinasibatlerda istifade edilmasini

acig formada igtisad elminin imkanlarindan beynalxalqg miinasibatlerda istifade edilmasini

gizli formada marketing elminin imkanlarindan beynalxalg miinasibatlerds istifade edilmasini

parakanda formada marketing elminin imkanlarindan beynalxalg miinasibatlorda istifada edilmasini
sistemlasdirilmis formada marketing elminin imkanlarindan beynalxalg miinasibatlarda istifade edilmasini

Ole e Nele)

(o))

6 Marketing elmi ilk dafe bu 6lkada meydana galmisdir:
italiyada

Yaponiyada

Conubi Koreyada

ABS-da

ingiltarada

oo Nele!

[o)]

7 Beynalxalg marketing asasan:

olka kanarinda xidmatlarin géstarilmasina yonaldilmis mitaraqqi marketing tadbirlari kompleksidir

olka daxilinde emtaa va xidmatlarin satisina va ya alinmasina yonaldilmis mitaraqqi marketing tadbirlari kompleksidir
olka kanarinda amtaa va xidmatlarin satisina va ya alinmasina yonaldilmis mitaraqqi marketing tadbirlari kompleksidir
olka kanarinda istehsalin taskiline yonaldilmis miitaraqqi marketing tadbirlari kompleksidir

olka kanarinda amtaa va xidmatlarin yalniz satisina yonaldilmis mitaraqqgi marketing tadbirlari kompleksidir

Olele]

oo}

68 V.Prayd vo O.Ferrellin mahsul istehsali konsepsiyasinin etaplari hansilardir?
¢ Kutlavi biznes era, ilkin era, marketing-satis erasi

C Katlavi istehsal, keyfiyyat vo marketing eralari

¢ listehsal-istehlak, istehsal-satis, istehsal-marketing

@ istehsal, satis va marketing eralari

¢ Marketing erasi, satis erasi, istehsal erasi

69 Beynalxalg marketingin obyekti:

beynalxalq igtisadi, siyasi v@ madani alagalerin menecment tominatidir
& beynalxalq igtisadi, siyasi v@ madani alagalarin marketing teminatidir
 beynalxalg madani alagalarin marketing teminatidir
c
o

“

tokco beynalxalq igtisadi alagalarin marketing teminatidir
beynalxalq siyasi alagalarin marketing taminatidir

70 Beynalxalq marketingin obyekti bunlar ola biler:

¢ 06z 6lkemizda faliyyat gostaran sirkatlar,firmalar,korporasiyalar, sindikatlar, konkret mahsullar, xidmatler, faaliyyat noévleri va s.
¢ xarici dovletlarda avvallar faliyyat gostaran sirkatlar, firmalar, korporasiyalar, sindikatlar, konkret mahsullar, xidmatlar, foaliyyat
novlerive s.

= xarici dovlatlar, sirkatler, firmalar,korporasiyalar, sindikatlar, konkret mahsullar, xidmatlar, fealiyyat novleri ve s.
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¢ 0z 6lkemizda va sahamizda faliyyat gostaran sirkatler, firmalar, korporasiyalar, sindikatlar, konkret mahsullar, xidmatlar, foaliyyat
novleriva s.
C vyalniz xarici dovlatlorin siyasi va iqtisadi vaziyyatlori

71 Beynalxalg marketing:
¢ har bir milli igtisadiyyatin siyasi iqtisadi, madani, hiiqugi mihitini nezara almali, onlarin arasinda farglara varmamahdir

¢ her bir milli igtisadiyyatin siyasi igtisadi, madani, hiiquqi mihitini nazara almali, lakin 6zline nece sarf edirse ela harakat edmalidir
¢ hag bir milli igtisadiyyatin siyasi igtisadi, madani, hiiqugi mihitini nazera almamali, onlarin farqlarine varmamaldir

¢ 06z 6lkasinda milli igtisadiyyatin siyasi - iqtisadi, madani, hliqugi mihitini nazars almalidir

& har bir milli igtisadiyyatin siyasi - igtisadi, madani, hiiqugi muhitini nazara almali, onlarin farglarine varmahdir

72 Daxili marketinga nisbatan beynalxalg marketing:

& daha mirakkabdir

¢ daha sadadir

¢ daha asandir

¢ daha minasibdir

¢ daha ucuzdur

~

3 Marketingin bela funksiyasi yoxdur:

maliyya resurslarinin idara edilmasi
marketingin idara edilmasi

reklam va satisin havaslandirilmasi
mahsullarin bolusdiriilmasi va satisinin tagkili
mahsul ¢esidinin planlasdiriimasi

o)

oo e Ne]

74 Marketingin funksiyalari bunlardir:

 nagliyyat vasitalarinin se¢ilmasi

 toesrrifat —igtisadi alagalarin yaradilmasi

& marketing tedqgigatlarinin aparilmasi; mahsul ¢esidinin planlasdirilmasi; mahsullarin bollsdiiriiimasi va satisi; reklam vo satisin
havaslandirilmasi; giymatqoyma; marketingin idare edilmasi

C istehsalin planlasdiriimasi

C iscilorin segilmasi va yerlasdirilmasi

75 Tosarriifat quruculugunun asas tiplori hansilardir?

& Natural taserrifat tipli 6lkalor, xammal ixrac edan 6lkaler, senayeca inkisaf etmakda olan 6lkaler, sanayesi inkisaf etmis 6lkaler,
 Senayeca inkisaf etmakda olan 6lkalar, senayeca inkisaf etmis 6lkalar, xammal ixrac edan 6lkaler

€ Natural tasarrifat tipli 6lkalar, sanaye olkalori

 Senayeca inkisaf etmakda olan d6lkalar, senayesi inkisaf etmis 6lkalar, xammal ixrac edan 6lkalar, aqgrar 6lkalar, rabitasi inkisaf etmis
olkaler

¢ Kond tasarrifath 6lkaler, sanaye 6lkalari, yeni sonaye olkalari, gliclii inkisaf etmis senaye 6lkalori

76 Transfert nadir?
C GOomrik risumu
Ssuda

Saldo

Kéciirma

Kredit

Olele]

S

77 Beynalxalqg bazarin konyunkturasinin prognozunun hansi tsullari var?
Ekstropolyasiya, ekspert giymatlondirma, modellosma

€ Trend, tsikl, moévsiimi dayismaler

C Ekspert giymatlandirma, tasadiifi, dovri

 Ekstropolyasiya, mévsiimi, miisahida

C Trend, giymatlandirma, sahavi analiz

)

78 Diinyada an mihiim va samarali igtisadi birlik hansidir?
¢ AiB

¢ Latin Amerikasi azad ticarat assosiasiyasl

¢ Qara doniz igtisadi @makdasliq taskilati

c MDB

¢ islam konfransi taskilati

79 Advalorem vergilar hansi mallara daha asan tatbiq olunur?
¢ Standart mallara
¢ Qida mahsullarina
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Standart olmayan mallara
Tikinti materiallarina
Ot vo ot mahsullarina

Ole}

80 Dou-Consun sanaye indeksinin mahiyyati nadir?

¢ Umumdiinya saviyyasinda gabul edilmis igtisadi gdstaricilarin birlasmis bir giymatidir

& iri sanaye sirkatlarinin Nyu-York fond birjasinda aksiyalarinin orta giymatini 6ziinda aks etdirir
 Fond birjasi gostaricilarinin azalmasini 6ziinda aks etdirir

¢ Fond birjasi gostaricilarinin birinin artmasini 6ziinda aks etdirir

¢ lisglizar konyunkturanin niifuzlu gostaricisidir

81 Beynalxalg marketingda an ¢ox nazars alinan ganunverici hallara asagidakilardan hansi aid deyil?
Bazarin alverisliyi, valyuta ehtiyatlarinin mahdudiyyatlari, idxal kvotasi, embargo

¢ Otraf mihitin mahafizesi, sanitar gigiyenik, texniki tahliikasizlik normalar

¢ ©mtaa nisani va muallif hiiququ midafiasi
o
c

o)

Mahsulun macburi standartlagmasi, vergiya calbolunma
Patent hiququ suallari

82 Klaster va ya senaye qrupu budur:

& muayyan bir sahada faaliyyet gostaran, bir-birlarini alave eden va imumi faaliyyatda olan, cografi baximdan qonsu sirkatler va
onlarla birlikde olan taskilatlarin grupudur

C muayyan bir arazida fealiyyst géstaran, bir-birlarine maddi yardim edan, cografi baximdan gonsu olan sirkatler ve taskilatlar
grupudur

 heg bir sahadas faaliyyat gbstarmayan, bir-birlarini alave etmayan, elacada cografi baximdan qonsu olmayan sirkatler ve taskilatlar
grupudur

€ miayyan bir sahada faaliyyat gostaran, bir-birlarini alave edan va imumi faaliyyatda olan, cografi baximdan biri- birindon ¢ox arali
olan sirkatlar qrupudur

C muayyan bir sahada faaliyyat gostaran, bir-birlarini alave etmayan, lakin imumi faaliyyatda olan, cografi baximdan qonsu sirkatler
vo onlarla birlikda olan taskilatlarin grupudur

83 Beynalxalq marketingin sosial modelini formalasdirarkan naler nazare alinmalidir?

C Talabin uygunlasma daracasi, investisiyalarin eynicinsliyi, alicilarin mixtalifliyi

¢ Taklifin ixtisaslagsmasi, talabin uygunlasma daracasi, xarici bazarin tutumu

¢ s qlivvasinin ixtisaslasmasi, iqtisadi miinasibatlarin beynalxalq saviyyada tanzimlanmasi

= Xarici bazar hagda malumat, xarici bazarin dayisikliklarine cavab vermaya hazir olan istehsal strukturu, xarici satislarin ugotunu
aparmaga qadir olan sistemi

C Xarici bazarin hamcinsliyi, nou-hoularin daha az tatbiqi

84 amtaanin globallasma daracasini giymatlondirmak tiglin hansi gostericilardan istifada olunur?
& Toklifin ixtisaslagsmig xarakteri, talabin eynicinsliyi, nou-hoularin intensiv tatbiqi

¢ is qiivvasinin ixtisaslasmasi, igtisadi miinasibatlerin beynalxalq saviyyada tanzimlanmasi

C Talabin uygunlasma daracasi, investisiyalarin eynicinsliyi, alicilarin mixtalifliyi

¢ Xarici bazarin hamcinsliyi, nou-hoularin daha az tatbiqi

¢ Toklifin ixtisaslagmasi, talabin uygunlagsma daracasi, xarici bazarin tutumu

85 Qloballasmaya toxunan sahalerin nimunavi tesnifati hansidir?
€ Multimilli, beynalxalq, standartlagmig, milli

& Tam global, gisman global, multimilli, milli

€ Multimilli, uygunlasmis, standartlagmis

€ Tam global, multimilli, uygunlasmis, milli

¢ Milli, uygunlasmig, gisman milli

86 Qlobal marketingin vacib xlsusiyyati nadir?

C Omtaa ve xidmatlarin modifikasiyasi, standartlasmasidir
Milli daxili bazarda ixtisaslasmadir

Beynalxalq podrat miinasibatlarinda ixtisaslagsmadir
Xarici ticaratda is quivvasinin ixtisaslagsmasidir
Muassisanin uygunlasmagq talabatidir

200

2

87 Beynalxalg marketingdan beynalxalqg biznesin hansi sferalarinda tatbiq olunur?
Beynalxalq podrat miinasibatlarinda

Xarici ticaratda

Texnikanin miibadilasinda

Milli daxili bazarda

Bitlin sahalerinda

oo e Ne!

o)
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88 Malgdndaranlar kimlerdir?

C Firmalara 6z mamulatlarinin ehtiyatlarinin yaradilmasinda ve onlari istehsal yerindan tayinat yerinadak harakat etdirmakda kémaklik
gostaranlardir

¢ Firmaya sévdalaesmalarin maliyyalasdirilmasinda yaxud emtaa alinib- satilmasi ile alagadar kémak edan idara va taskilatlardir

¢ Firmaya mistari tapmaqda, yaxud bilavasite onun mallarinin satilmasinda yardim edan isglizar firmalardir

¢ Omtaalarin iraliladilmasinds, satilmasinda ve mustarilar arasinda yayilmasinda sirkata yardim gostaran firmalardir

= Firmani va onun ragiblarini konkret emtaalarin ve xidmatlerin istehsali tiglin zaruri olan maddi ehtiyatlarla temin edan firmalar va
ayri- ayri soxslordir

89 Asagidakilardan hansi beynalxalq igtisadi mihitin amili deyil?
& adat ananaler

golirlarin ahali tebagaleri arasinda

istehlak saviyyasi

adambasina diisan Gmumi daxili mahsul

hayat saviyyasi

o lo e Ne]

90 Asagidakilardan hansi beynalxalq igtisadi mihitin amili deyil?
¢ adambasina diison imumi daxili mahsul

hayat torzi

golirlarin ahali tebagaleri arasinda

istehlak saviyyasi

hayat saviyyasi

2

200

91 Asagidakilardan hansi beynalxalq igtisadi mihitin amili deyil?
golirlorin ahali tabagaleri arasinda

adambasina diison imumi daxili mahsul

hayat saviyyasi

istehlak saviyyasi

siyasi sabitlik

oo e Mol

2

92 Asagidakilardan hansi beynalxalg demografik mahitin amilidir?
galirlarin ahali tebagaleri arasinda

istehlak saviyyasi

hayat saviyyasi

adambasina diison imumi daxili mahsul

urbanizasiya saviyyasi

oo e Ne!

o)

93 Asagidakilardan hansi beynalxalg demografik mihitin amilidir?
golirlarin ahali tebagaleri arasinda

istehlak saviyyasi

adambasina diisan Gmumi daxili mahsul

ohalinin sixlig

hayat saviyyasi

Ole e Mol

“

94 Asagidakilardan hansi beynalxalg demografik muhitin amilidir?
adambasina diisan Gmumi daxili mahsul

golirlorin ahali tabagaleri arasinda

istehlak saviyyasi

ohalinin sayi

hayat saviyyasi

Do Ne Ne!

S

95 Asagidakilardan hansi beynalxalg demografik mihitin amilidir?
& 8halinin artim surati

golirlorin ahali tabagaleri arasinda

istehlak saviyyasi

hayat saviyyasi

adambasina diisan Gmumi daxili mahsul

oo e Ne]

96 Asagidakilardan hansi beynalxalg demogqrafik mihitin amili hesab oluna bilmaz?
ohalinin sayi

ohalinin artim surati

urbanizasiya seviyyasi

ohalinin sixhgi

istehlak saviyyasi

oo e Ne]

o)
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97 Asagidakilardan hansi beynalxalq demogqrafik mihitin amili hesab oluna bilmaz?
¢ ohalinin artim surati

galirlarin ahali tebagaleri arasinda

ohalinin sayi

ohalinin sixhgi

urbanizasiya saviyyasi

o)

200

98 Asagidakilardan hansi beynalxalg demografik mihitin amili hesab oluna bilmaz?
¢ ohalinin artim sirati

hayat saviyyasi

urbanizasiya saviyyasi

ohalinin sixlig

ohalinin sayi

2

200

99 Asagidakilardan hansi beynalxalqg demogqrafik mihitin amili hesab oluna bilmaz?
urbanizasiya saviyyasi

ohalinin artim surati

ohalinin sixlig

adambasina diisan Gmumi daxili mahsul

ohalinin sayi

Ole e Mol

“

100 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketing muhitina daxil deyil?
& miassise daxili miihit

demografik mihit

igtisadi muhit

valyuta mabhiti

cografi mihit

oo leNe]

101 isgiizar tsiklda tasadiifi amillara hansilar aiddir?

= Tobii faktorlar, siyasi-sosial konfliktlar, tabii falakatler
Kredit pul ve valyuta sistemasiyasi

ETT, bazarin monolizasiya saviyyasi

Malumat sisteminin vaziyyati

Doévlet ve dovlatlerarasi tanzimlema

o lo e Ne]

102 isgiizar tsiklde daimi amillara asagidakilardan hansi aid deyil?
ETT, bazarin monolizasiya saviyyasi

Dovlet ve dovlatlerarasi tanzimlema

Malumat sisteminin vaziyyati

Enerji va ekoloji problemlar, siyasi vo sosial konfliktlar

Kredit pul ve valyuta sistemasiyasi

DleNeNe!

2

103 Qeyri-dovri konyunktura yaradan amiller hansilardir?
Tasadifi va dovri

Daimi v takrarlanan

Takrarlanan va zaruri

Tasadifi ve daimi

Monolizasiya va tenzimlama

Ole e Mol

“

104 Umumigtisadi konyunkturanin fazalari hansidir?
Yiiksalis, tanazzil, marketing, menecment
Artim, yliksalis, enma, toqqusma

Artim, kamillik, doyma

Artim, yiiksalis, enma, depresiya

Artim, enma, depresiya, hiperinflyasiya

Do e Ne!

“

105 Xammal ixrac edan 6lkalar
¢ Ohalisinin aksar hissasinin sada kand tasarrifati istehsall ile masgul olduglari 6lkalardir

¢ Milli mahsulun an ¢oxu besda birinin emal sonayesinds yaradildigi 6lkalerdir

¢ Sanaye mallarinin 8sas ixracgilari olan élkalardir

& Tobii sarvatlarin bir va ya bir ne¢a ndvi ila zangin olan, lakin digar inkisaf istiqamatlarinda gerida qalan dlkalardir
€ Qarisiq igtisadiyyati olan 6lkalardir

106 Natural tasarrifat tipli iqtisadiyyati olan olkaler
€ Qarisiq igtisadiyyati olan 6lkalerdir
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 Tobii sarvatlarin bir va ya bir ne¢d novi ile zangin olan, lakin diger inkisaf istigamatlarinde geride qalan 6lkalerdir
= Ohalisinin aksar hissasinin sada kand tasarrifati istehsali ile masgul olduglar élkalordir

¢ Sanaye mallarinin 8sas ixracgilari olan dlkalardir
¢ Milli mahsulun an ¢oxu besda birinin emal senayesinda yaradildigi 6lkalardir

107 Tesarriifat quruculugunun asas tipleri hansilardir?

 Senayeca inkisaf etmakda olan 6lkaler, senayeca inkisaf etmis 6lkalar, xammal ixrac edan 6lkaler

C Natural tesarrifat tipli 6lksler, sanaye d6lksleri

 Senayeca inkisaf etmakda olan 6lkalar, senayesi inkisaf etmis 6lkalar, xammal ixrac edan 6lkalar, aqgrar 6lkalar, rabitasi inkisaf etmis
olkaler

& Natural taserrifat tipli 6lkalar, senayecs inkisaf etmakda olan &lkalar, sanayesi inkisaf etmis 6lkalar, xammal ixrac edan 6lkaler

C Koend tasarriifath 6lkaler, senaye 6lkalari, yeni sanaye olkalari, glicll inkisaf etmis sanaye 6lkalori

108 Beynalxalq bazarin alverisliyinin 8sas amillari hansilardir?

= Bazarin potensiali, bazarin nominal tutumu, bazarin inkisaf dinamikasi, siyasi sabitlik, cografi voziyyati
Miivafiq bazarin giicli teraflari, magsadli bazar hagqinda bilgilar, miiassisanin mal hagqinda bilgilori
Nagliyyat va sigorta amillari, bazarin potensiali, bazarin tadgigat metodlar

Bazarin tadgiqat metodlari, satis kanallari, ticarat reklami, ixrac senadlarinin xisusiyyatlari
Nagliyyat, sigorta, gdmriik manealari, bank, xlisusi bank strukturlari, 8sas alicilar

oo e Ne]

109 Advalorem riisum nadir?

Olkadan gixilan mallara géra alinan riisumdur

€ Mal giymatina nisbatan faizle hesablanan gémriik risumudur

& Malin ¢akisindan, hacmindan va yaxud sayindan asili olaraq hesablanan gémrik riisumudur
cC

cC

S

Dovlat biidcasina daxil olan gomrik risumlarinin imumi mablagidir
Yalniz idxal olunan mallardan alinan riisumdur

110 NASDAQ nadir?

¢ Trend, giymatlendirma, sahavi analiz

Fond dilerlarinin Milli Assosiasiyalarinin konfransinin avtomatlagmis sistemidir
Ekspert giymatlandirma, tasadiifi, dovri

Trend, tsikl, mévsiimi dayismaler

Ekstropolyasiya, movsimi, miisahida

0)

200

111 Valyuta nazareti

c Olkaya gatirilmasina icaza verilmis miiayyan kateqoriyadan olan mallara gqoyulan kamiyyat hiidududur

¢ Olkaye gatirilan mallara qoyulan riisumdur

¢ Beynalxalq ticaratin 6zlinda konkret 6lkadan daxil olan takliflara qarsi ayri- segkiliyi ve ya har hansi bir 6lkenin mallarina
minasibatda istehsal standartlarini birlasdiran mahdudlasdirma tadbirleridir

= Xarici valyutada nagd pulun va onun basqa valyutalara dayisdirilmasi mazannasinin tanzimlanmasidir

¢ Har hansi bir emtaanin idxal olunmasinin gadagan olunmasidir

112 Bazar pay!:

 bazar konyuktoru

¢ firmanin xalis manfaatinin imumi manfaatda payi
¢ firmanin Gmumi satisinin hacmi

& konkret mahsul Gizre Gmumi satisda firmanin payi
¢ firmanin konkret mahsul lizra satisinin hacmi

113 Beynalxalqg bazarlaran éyranilmasi zamani toplanilan takrar informasiyanin Gstinl*tyl nadir?
Tadgigat magsading hamisa uygun olur

¢ Aktualligini heamisa saxlayir

& Tez toplamag olur
o
o

S

Keyfiyyati hamisa yiiksak olur
Hamise tadgigat magsadina uygun galir

114 Asagidakilardan hansl diinya igtisadiyyatinin globallasma daracasinin miiayyanlasdiriimasinin kemiyyat gostaricisine aiddir:
¢ istehlaklakgilarin global ticarat markasina loyallig

beynalxalq investisiya layihalarinin sayi v hacmi

istehlaklakgilarin ehtiyac va seg¢imlarinin beynalmillasmasi va standartlagmasi

hayat tarzi va stilinin beynalmillosmasi

sosial barabarlik

o)

200

115 Transmilli sirkatin inkisafinin etnosentrik marhalasinda:
¢ solahiyyatlori regional bélmalars étirdlir
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& TMS daha ¢ox daxili bazara yonalmis olur, daxili marketing standartlari xarici bazarlara tetbiq olunur
¢ TMS daha ¢ox xarici bazarlarin istehlakgilarinin madani va diger forglarina yonalir
C TMS yaradilir

¢ beynalxalg va lokal magsadlarin reallasdiriimasi Uglin bas ofisla yerli bélmalar arasinda emakdasliq saviyyasi giiclanir

116 Transmilli sirkatin inkisafinin polisentrik marhalasinda:

TMS daha cox xarici bazarlarin istehlakgilarinin madani va digar farglaerina yonalir

beynalxalq va lokal magsadlarin reallasdiriimasi tglin bas ofisla yerli béimalar arasinda emakdasliq saviyyasi gliclonir
salahiyyatlari regional bélmalaras otirilir

TMS yaradilir

TMS daha gox daxili bazara yénalmis olur, daxili marketing standartlari xarici bazarlara tatbig olunur

o)

oo e Ne!

117 Transmilli sirkatin inkisafinin regionsentrik marhalasinda:

¢ TMS yaradilir

salahiyyatlari regional bélmalara otirilir

beynalxalq va lokal magsadlarin reallagdiriimasi tiglin bas ofisla yerli béimalar arasinda emakdasliq saviyyasi gliclonir
TMS daha cox daxili bazara yénalmis olur, daxili marketing standartlari xarici bazarlara tatbig olunur

TMS daha gox xarici bazarlarin istehlakgilarinin madani va digar farglarina yonalir

2

200

118 Transmilli sirkatin inkisafinin geonsentrik marhalasinda:

solahiyyatlori regional bolmalara 6tirdlir

¢ TMS daha ¢ox xarici bazarlarin istehlakgilarinin madani va diger forglarina yonalir

& beynalxalq va lokal magsadlarin reallasdiriimasi liglin bas ofisla yerli béimalar arasinda emakdasliq saviyyasi giiclonir
c

cC

a2

balanslasdirma
TMS daha cox daxili bazara yénalmis olur, daxili marketing standartlari xarici bazarlara tatbig olunur

119 Adaptasiya strategiyasinda:

¢ hicum strategiyasidir

¢ mudafie strategiyasidir

& istehlakgilarin telebat va seg¢imlarinde forglilikleri nazara alinir

¢ Umumi global marketing strategiyasi ¢argivasinda yerli bélmalara yerli spesifikasiyalar nazara alinmagla dayisiklikloar etmaya imkan
verilir

¢ eyni taklif va eyni marketing programi ile bltiin global bazara miracist olunur

120 Differensiasiya olunmus standartlasdirma strategiyasinda:

¢ istehlakgilarin talebat va secimlarinda farqliliklari nazara alinir

& Umumi global marketing strategiyasi ¢argivasinda yerli bélmalara yerli spesifikasiyalar nazara alinmagla dayisikliklar etmaya imkan
verilir

¢ mudafia strategiyasidir

€ hlcum strategiyasidir

 eyni taklif va eyni marketing programi ile bitiin global bazara miracist olunur

121 Standartlagsdirma strategiyasinda:

midafia strategiyasidir

eyni toklif va eyni marketing programi ile bitin global bazara miracist olunur

istehlakgilarin talabat ve se¢imlarinda fargliliklari nazara alinir

hlicum strategiyasidir

¢ Umumi global marketing strategiyasi ¢argivasinda yerli bolmalara yerli spesifikasiyalar nazars alinmagla dayisiklikler etmaya imkan
verilir

Ole}

oo}

122 Bu strategiyada eyni taklif va eyni marketing programi ila bitiin global bazara miracist olunur:
C mudafie strategiyasidir

Differensiasiya olunmus standartlasdirma strategiyasinda

standartlasdirma strategiyasinda

hlicum strategiyasidir

Adaptasiya strategiyasinda

Ole}

oo}

123 Bu strategiyada istehlakgilarin talabat va segimlarinda forgliliklari nazere alinir:
Differensiasiya olunmusg standartlasdirma strategiyasinda

= Adaptasiya strategiyasinda

 standartlasdirma strategiyasinda

c

o

“

hlicum strategiyasidir
midafia strategiyasidir

124 Bu strategiyada iimumi global marketing strategiyasi ¢arcivasinda yerli bdlmalars yerli spesifikasiyalar nazars alinmagla dayisikliklar
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etmaya imkan verilir:

€ mdudafia strategiyasidir

= Differensiasiya olunmus standartlasdirma strategiyasinda
¢ Adaptasiya strategiyasinda

¢ hicum strategiyasidir

 standartlasdirma strategiyasinda

125 Beynalxalqg bazarlaran éyranilmasi zamani toplanilan takrar informasiyanin Gstinliyd nadir?
¢ Hemisa tadgiqat magsadina uygun galir

Tadgigat magsadine hamisa uygun olur

ilkin informasiyaya nisbatan ucuzdur

Keyfiyyati hamisa yiksak olur

Aktualligini hamisa saxlayir

Ole}

ole}

126 Tokrar informasiyanin Gstlnliyl nadir?
Aktualligini hamisa saxlayir

Keyfiyyati hamisa yiksak olur

Hamisa tadgigat magsadina uygun galir
Tadgigat magsadine hamisa uygun olur
ilkin informasiyaya nisbatan ucuzdur

oo e Mol

o)

127 Takrar informasiyanin Gstlinliyl nadir?

¢ Aktualligini hamisa saxlayir

Keyfiyyati hamisa yiiksak olur

C Hamiss tadgigat magsadina uygun galir

¢ Tadgigat magsadina hamisa uygun olur

Cox vaxt bir nece manbadan alda etmak olur

“

o)

128 Toakrar informasiyanin Gstiinliyld nadir?
 Keyfiyyati hamisa yiiksak olur
Aktualligini hamisa saxlayir

Hamisa tadgigat magsadina uygun galir
Tadgigat magsadine hamisa uygun olur
Tez toplamagq olur

200

2

129 Marketing misahidasi:

& marketing informasiyasinin toplanilmasi Gsuludur
kabinet tadgigatinin névidar

xarici marketing informasiyasinin manbayidir

cari informasiyanin yigilmasi vo isloanmasi sistemidir
satisdir

oo leNel

130 Sorgu:
¢ cari informasiyanin yigilmasi va islonmasi sistemidir

& marketing informasiyasinin toplanilmasi Gsuludur
C inteqral gostaricidir

 kabinet tadgigatinin névudir

¢ xarici marketing informasiyasinin manbayidir

131 Anket:

¢ cari informasiyanin yigilmasi va islenmasi sistemidir
 kabinet tadgigatinin névudir

C satisdir

& marketing informasiyasinin toplanilmasi Gsuludur
¢ xarici marketing informasiyasinin manbayidir

132 Muiassisaya magazaya daxil olan alicilardan neg¢a faizinin alis etdiyini giymatlandirmak lazimdir, hansi tadgigat metodundan istifade
etmak magsadauygundur?

 kabinet tadgiqati

eksperiment

reqressiv

sorgu

mibahise

200

2

133 Muassisaya reklamla mahsulun giymati arasinda alagani giymatlandirmak lazimdir, hansi tadgigat metodundan istifade etmak
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magsadauygundur?
€ Misahida
kabinet tadgigati
sorgu

miibahisa
reaktivlik

Ole e

S

134 Misahidanin xarakterik xtsusiyyati nadir?
kabinet tadgiqati olmasi

¢ oyranilan prosesda misahidaginin faal istiraki

¢ texniki avadanliglardan istifade imkaninin olmamasi
¢ proaktivlik

& hadisalarin passiv geydiyyati

S

135 informasiya toplama vasitalarindan hansinda cavablarin verilmasi (qaytarilmasi)asagidir?
telefon

internet

misahiba

pogt

Kiv

Ole e Mol

o)

136 informasiya toplama vasitalarindan hansinda cavablarin verilmasi (qaytarilmasi) yiiksakdir?
telefon

poct

Kiv

internet

misahiba

oo e Ne!

o)

137 Xarici partnyorun ciddiliyini mizakire etmak lgiin na hazirlanir?
Billeten arayisi

Biznes-miisahido arayisi

Sorgu-musahida arayisi

Oferta, reklamasiya

Malumat-biznes arayisl

oo e Mol

2

138 informasiyanin géndaricisi

= Miigabil tarefe miraciat yollayan terafdir

¢ Miiraciatle temas naticasinda gabul edan tarafda yaranan raylar dastidir

¢ Gondericinin otlrdlyld remzlar dastidir

¢ Olaga prosesinda muhitin planlasdirilmig midaxilasi ve ya tehrif olunma naticasinde gabul edan tarafe gondericinin yolladigindan
fargli miracistin ¢atdiriimasidir

¢ Qabul edan tarafin géndaricinin yolladigl remzlara manaverma prosesidir

139 Beynalxalq marketing tadqigatlari aparan kompaniyalarin asas tiplari hansidir?

Mauxtalif 6lke bazarlarinda tam xidmat géstaran, 6z miiassisasinin mali hagqinda bilgilar talab edan sahibkarin sifarisi ilo foaliyyat
gbstaran regionun kompaniyadir

¢ Dord va daha artiq 6lkada eyni bir seqment

& Mixtalif 6lka bazarlarinda tam xidmat gdstaran kompaniyalar, mixtalif 6lkalarin eyni bir bazarini tadgiq eden kompaniyalar, bazarin
tadgiqati ile masgul olan yerli kompaniyalardir

¢ iki 6lkade tadgigat aparan yerli kompaniyalardir

¢ Uc va daha artiq 6lkads eyni bir seqment

140 Trade-point nadir?

 Kontragent kompaniyalari birlesdiren sebakadir ve kanar daxilolmalardan maksimum midafia olunmusdur

Bitlin diinya Gzra informasiya sebakasidir (Dlinya hérimgak toru)

Beynalxalq global sirketlare xidmat edan kontinentlararasi sebakadir

Beynalxalq ticarat informasiya-isglizar markazidir

Bir kompaniya v ya bir grup kompaniya g¢argivasinda kanardan daxilolma mexanizmi vasitasile kenar lokal sebakanin
birlesdirilmasidir

OlelNe]

“

141 Ekstranet nadir?

¢ Bir kompaniya va ya bir qrup kompaniya ¢ar¢ivasinda kanardan daxilolma mexanizmi vasitasile kanar lokal sebakanin
birlagdirilmasidir

¢ BUtin dinya Gizre informasiya sabakasidir (Dlinya hériimgak toru)

 Beynalxalq ticarst informasiya-isglizar markazidir
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cC
Io

Beynalxalq global sirkatlara xidmat edan kontinentlorarasi sebakadir
Kontragent kompaniyalari birlosdiran sabakadir va kanar daxilolmalardan maksimum mudafie olunmusdur

142 Sirkstlarda istifada olunan informasiya sebakalari hansidir?

c

Ole}

oo}

Telefon, direkt-meyl, pogt

internet, trade-point

internet, intranet, ekstranet

Telefaks, intranet, mikammal dispeger xidmati
Telefon, telefaks, internet

143 Bu sirkatlardan hansi coxmilli sirkatdir?

Io
o
c
o
o

Royal- Datg Sell
iBM

Soni

General Motors
BP

144 Hazirda diinyada na gadar TMK faaliyyat gostarir?

c

Ole}

oo}

10 000- & yaxin
50 000- @ yaxin
8600 0 - & yaxin
27 000- 8 yaxin
2 000- @ yaxin

145 TMS- lar diinya senaye mahsulunun neca faizini istehsal edir ?

o lo e Ne]

0)

80 %- ni
70 %- ni
25 %- ni
30 %- ni
40 %- ni

146 Transmillilesma indeksind asagidakilardan hansi aid deyil.

OleleNe]

S

xarici filiallarda isleyan iscilarin daxili filiallarda isgilarin sayina nisbati

kompaniyanin aktivlarinin imumi hacminda xarici aktivlerin payi

firmanin daxili bazaar fealiyyatindan alinan galirlerin hacmina nisbaten xarici filiallardan alda olunan galirlerin hacmi
daxili bazardaki filiallarin sayi

xarici filiallardaki istehsal hacmi va onun daxili istehsala nisbati

147 Asagidakilardan hansl diinya igtisadiyyatinin globallasma daracasinin miayyanlasdiriimasinin kemiyyat gostaricisine aiddir:

a2

c
o
o
cC

istehlaklakgilarin global ticaraet markasina loyallig

dogru cavab yoxdur

beynalxalq ticaratin hacmi ve dinamikasi

istehlaklakgilarin ehtiyac ve segimlarinin beynalmillesmasi ve standartlagsmasi
hayat tarzi vo stilinin beynalmillagmasi

148 Asagidakilardan hansl diinya igtisadiyyatinin globallasma daracasinin miayyanlasdirilmasinin kemiyyat gostaricisine aiddir:

o)

oo le el

beynalxalg bank emaliyyatlarinin hacmi ve dinamikasi

hayat tarzi va stilinin beynalmillagsmasi

istehlaklakgilarin global ticaraet markasina loyallig

dogru cavab yoxdur

istehlaklakgilarin ehtiyac va se¢imlarinin beynalmillasmasi va standartlagsmasi

149 Asagidakilardan hansl diinya igtisadiyyatinin globallasma daracasinin miayyanlasdiriimasinin keyfiyyat gdstaricisine aiddir:

Ole e Mol

a2

beynalxalq ticaratin hacmi ve dinamikasi

beynalxalq valyuta bazarinda emaliyyatlarin hacmin ve dinamikasi
beynalxalq investisiya layiuhalarinin sayi va hacmi

istehlaklakgilarin ehtiyac ve segimlarinin beynalmillesmasi ve standartlagsmasi
beynalxalg bank amaliyyatlarinin hacmi ve dinamikasi

150 Asagidakilardan hansl diinya igtisadiyyatinin globallasma daracasinin miiayyanlasdirilmasinin keyfiyyat gostaricisind aiddir:

c

2

200

beynalxalq investisiya layiuhalarinin sayl ve hacmi

hayat tarzi va stilinin beynalmillasmasi

beynalxalq ticaratin hacmi va dinamikasi

beynalxalq valyuta bazarinda @maliyyatlarin hacmin ve dinamikasi
beynalxalg bank emaliyyatlarinin hacmi ve dinamikasi
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151 Asagidakilardan hansl diinya igtisadiyyatinin globallasma daracasinin miiayyanlasdirilmasinin keyfiyyat gostericisine aiddir:
& istehlaklakgilarin global ticaret markasina loyallig

beynalxalg bank emaliyyatlarinin hacmi ve dinamikasi

beynalxalq valyuta bazarinda emaliyyatlarin hacmin ve dinamikasi

beynalxalq investisiya layiuhalarinin sayi v& hacmi

beynalxalq ticaratin hacmi ve dinamikasi

oo e Ne!

152 Diinya igtisadiyyatinin globallasmasinin social-madani amillarina aiddir:
madani va insani mibadilalarin glicloanmasi

informasiya sabakasinin globallagmasi

olkalerin siyasi alagalaarinin gliclonmasi

kapitalin tamarkiizlasmasi vo markazlasmasi

UTT-nin faaliyyati liciin qaydalar

2

oo e Nel

153 Diinya igtisadiyyatinin globallagmasinin social-madani amillarina aiddir:
& istehlakgl zOvqliniin, gdzlentisinin ve segiminin standartlagdiriimasi
UTT-nin faaliyyati liclin gqaydalar

olkalerin siyasi alagalaarinin glicloanmasi

informasiya sabakasinin globallasmasi

kapitalin temarkizlegsmasi v markazlagmasi

oo e e}

154 Dinya igtisadiyyatinin globallasmasinin social-madani amillarina aiddir:
¢ informasiya s@bakasinin globallagsmasi

milli adet eananalarin rolunun azalmasi

olkalerin siyasi alagalearinin gliclonmasi

kapitalin tamarkiizlosmasi vo markazlasmasi

UTT-nin faaliyyati liciin qaydalar

2

200

155 Diinya igtisadiyyatinin globallagmasinin hiiqugi amillarina aiddir:
olkalerin siyasi alagalearinin gliclonmasi

kapitalin tamarkizlesmasi va markazlasmasi

milli adat @nanalarin rolunun azalmasi

UTT-nin fealiyyati tglin gqaydalar

informasiya s@bakasinin globallagmasi

Ole e Mol

“

156 Diinya igtisadiyyatinin globallagsmasinin siyasi amillarina aiddir:
¢ milli adat @nanalarin rolunun azalmasi

olkalerin siyasi alagalaarinin gliclenmasi

UTT-nin fealiyyati

kapitalin tamarkiizlosmasi vo markazlasmasi

informasiya s@bakasinin globallagsmasi

2

200

157 Diinya igtisadiyyatinin globallagmasinin elmi-texniki amillarina aiddir:
milli adat ananalarin rolunun azalmasi

olkalerin siyasi alagalaarinin glicloanmasi

informasiya sebakasinin globallagsmasi

biznesin galirliliyinin yiksaldilmasi va xarclerin azaldilmasina cehd
UTT-nin fealiyyati

Olele]

oo}

158 Diinya igtisadiyyatinin globallagsmasinin igtisadi amillaring aiddir:
kapitalin tamarkiizlasmasi ve markazlasmasi

milli adat ananalarin rolunun azalmasi

informasiya sebakasinin globallagsmasi

olkalerin siyasi alagalaarinin gliclonmasi

UTT-nin faaliyyati

o)

oo e Ne!

159 Diinya igtisadiyyatinin globallagsmasinin igtisadi amillarina aiddir:
& dinya bazarinda reqabatin gliclonmasi

UTT-nin fealiyyati

olkalerin siyasi alagalaarinin glicloanmasi

milli adat ananalarin rolunun azalmasi

informasiya sabakasinin globallasmasi

oo e Mol

160 Konkret mahsul Gzra bazarin hacminin disturu:
€ heg biri
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o)

mahsulun bazarda alicilarinin sayinin orta istehlak hacmina hasili
milli bazarin hacmi+idxal+ixrac+mahsul ehtiyatinin deyismasi
milli bazarin hacmi-idxal-ixrac+mahsul ehtiyatinin deyismasi
milli bazarin hacmi-idxal+ixrac+mahsul ehtiyatinin dayismasi

200

161 Konkret mahsul tizra bazarin hacminin disturu:

milli bazarin hacmi-idxal-ixrac+tmahsul ehtiyatinin doyismasi

heg biri

milli bazarin hacmi-idxal+ixrac+mahsul ehtiyatinin dayismasi
milli bazarin hacmi+idxal+ixrac+mahsul ehtiyatinin dayismasi
milli bazarin hacmi+idxal-ixrac+tmahsul ehtiyatinin dayismasi

o lo e Ne]

o)

162 Bazarin hacminin disturu:
heg biri

¢ milli bazarin hacmi-idxal-ixrac
 milli bazarin hacmi+idxal-ixrac
c
c

“

milli bazarin hacmi-idxal+ixrac
milli bazarin hacmi+idxal+ixrac

163 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin fazalarina aid deyil:
depressiya

budce defisiti

béhran

ylksalis

canlanma

Ole}

200

164 Hazirki va qisa middat arzinda bazar soraiti, talab va taklifin nisbati, giymat dinamikasinin deyismasinin izah edilmasi
somarali talabdir

remarketinqdir

demarketinqdir

tsiklik inkisafdir

bazar konyukturasidir

oo e Ne!

o)

165 Hazirki ve qisa middat arzinda bazar soraiti, taelob va taklifin nisbati, giymat dinamikasinin dayismasinin izah edilmasi
tsiklik inkisafdir

€ remarketingdir

& bazar konyukturasidir

c

o

“

demarketinqgdir
somarali talabdir

166 Asagidakilardan hansi 6lkanin tasarriifat strukturuna gora bazarlarin névlarine aid deyil?
yeni senayelasmis lkaler

inkisaf etmakda olan d6lkaler

natural tesarrifatlar

xammal ixrac edan o6lkalar

beynalxalg marketingld masgul olan élkaler

oo e Ne!

o)

167 Asagidakilardan hansi 6lkanin tasarrifat strukturuna goéra bazarlarin névlarina aid deyil?
inkisaf etmakda olan 6lkaler

xammal ixrac edan o6lkalar

yeni sonayelasmis 6lkaler

natural tasarrifatlar

Amerika gitasinde yerlason olkalar

oo e Mol

2

168 Magazaya goalanlar arasinda alis edanlarin faizini miiayyanlasdirmak lazimdir. Bu zaman informasiyanin toplanmasinin bu
metodundan istifade etmak magsadauygundur:

fokus-qrup

Delfi

eksperiment

miisahide

istehlakgi paneli

Ole e Ne]

S

169 Muassisonin marketing xidmatinden amakdaslari Dévlat Statistika Komitasinin malumatlarindan istifade etmakla konkret nov

mahsul bazarinin real tutumunu éyrenmak istayirlar. Marketing xidmatinden amakdaslarin istifada etdiyi informasiyalar bu tip
informasiyalara aiddir:
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sorgu metodu asasinda toplanmis informasiyaya
misahida asasinda toplanmis informasiyaya

ilkin informasiyaya

miiassisanin hesabatlarindan toplanmis informasiyaya
tokrar informasiyaya

oo e Mol

2

170 informatorla saxsi 8laga yaratmadan toplanan informasiya informasiyanin toplanmasinin bu metoduna aiddir:
& misahide metoduna

imitasiya metoduna

istehlakgi paneli metoduna

sorgu metoduna

delfi metoduna

oleoleNe]

171 Muassisaya magazaya daxil olan alicilardan nega faizinin alis etdiyini giymatlandirmak lazimdir, hansi tadgigat metodundan istifade
etmak magsadauygundur?

C Fokus qrupu

sorgu

eksperiment

dogru cavab yoxdur

kabinet tadgigati

Olele)

“

172 Takrar informasiyanin catismamazhgi nadir?
€ Muassisanin imicini korlaya biler

 Cox vaxt bir nece manbadan alda etmak olur
& Koéhnalmis ola biler

¢ Ucuzdur

C Tez toplamaq olur

173 Tokrar informasiyanin gatismamazhgi nadir?

Cox vaxt bir nege manbadan alda etmak olur

& informasiyanin keyfiyyati va yararliligi sual altinda ola bilar
C Tez toplamaq olur
c
c

a2

Ucuzdur
Muassisanin imicini korlaya biler

174 Takrar informasiyanin gatismamazhgi nadir?

Cox vaxt bir nece manbadan alda etmak olur

& Tadgigatin spesifik magsadina uygun galmaya bilar
¢ Miassisanin imicini korlaya biler
o
c

S

Tez toplamaq olur
Ucuzdur

175 Toakrar informasiyanin gatismamazhgi nadir?

Cox vaxt bir ne¢e manbadan alde etmak olur

& Toplanma magsadi forqgli va emal keyfiyyati asagi ola bilor
 Tez toplamaq olur
o
c

a2

Miiassisanin imicini korlaya biler
Ucuzdur

176 Takrar informasiyanin gatismamazhgi nadir?
C Tez toplamaq olur

¢ Miassisanin imicini korlaya bilar

¢ Ucuzdur

 Cox vaxt bir ne¢ce manbadan alda etmak olur
= Toadgigat magsadina uygun galmaya biler

177 Qloballasmanin miisbat hesab olunan taraflerine asagidakilardan hansi daxil deyil?
istehsal investisiyalarinin effektivliyinin artimi

Omak mahsuldarliginin va emak boélgisiniin artimi

Dinya bazarinda iGmumi ragabatin glicloanmasi

Har bir 6lkanin igtisadiyyatinin asl vaziyyatinin askarlanmasi

Diinya igtisadiyyatinin idare oluna bilen giicll global sisteminin yaradilmasi

Ole e

oo}

178 TMS-n globallasmasi strategiyasina tanqidlarin asas istigamatlarina asagidakilardan hansi aid deyil?
¢ Bitun dinya alicilarinin standart istehlaka va hayat tarzine macburetma
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iri TMS tarafindan diinya bazarinin tanzimlenmasinin giicloanmasi

Milli hékiimatlarin global monopoliya siyasatindan asililig

Xarici filiallarindaki istehsal hacminin daxili istehlak heacmindan ¢oxlugu

Qlobal transmilli inteqrasiya olunmus tasarriifat strukturunun yiiksalen hakimiyyati

Olele]

S

179 Qlobal kompaniyalarin asas xiisusiyyati nadir?

Omak mahsuldarliginin va emak bélgistniin artimi

¢ Milli hokiimatlarin global monopoliya siyasatindan asililigi

& Onlar TMS-n @amala galir va beynalmilallesmanin ardicil marhalalarini 6zliinda aks etdirir
c

o

“

Qlobal transmilli inteqrasiya olunmus tasarrifat strukturunun yiiksalen hakimiyyati
Onlar yarandiglari 6lkanin xtisusiyyatlarine malik olmur, bir cox 6lkalarin kapitali ile yaranir

180 Beynalxalq monopoliyalarin 8sas xususiyyati nadir?

amak mahsuldarhginin va amak boélgisinin artimi

global transmilli inteqrasiya olunmus tasarrifat strukturunun yiksalen hakimiyyeti

milli hékiimatlarin global monopoliya siyasatindan asilihg

onlar yarandiglari 6lkanin xisusiyyatlarina malik olmur, bir cox 6lkalerin kapitali ile yaranir
onlar TMS-n amala galir ve beynalmilallasmanin ardicil marhalalarini 6ziinda aks etdirir

OleleNe]

S

181 Transmilli sirkatin inkisafinin bu marhalasinda beynalxalq ve lokal magsadlarin reallasdiriimasi tglin bas ofisla yerli bélmaloer
arasinda @amakdasliq saviyyasi gliclonir:

 polisentrik

geosentrik

etnosentrik

regionsentrik

dogru cavab yoxdur

o)

200

182 Transmilli sirkatin inkisafinin bu marhalasinda salahiyyatlar regional bolmalara 6tirilir:
dogru cavab yoxdur

etnosentrik

geosentrik

polisentrik

regionsentrik

oo leNel

2

183 TMS daha ¢ox xarici bazarlarin istehlakgilarinin madani ve diger farglarina yonalir. Transmilli sirkatin inkisafinin hansi marhalesinda
misahide olunur:

C regionsentrik

polisentrik

etnosentrik

dogru cavab yoxdur

geosentrik

2

200

184 TMS daha ¢ox daxili bazara yonalmis olur, daxili marketing standartlari xarici bazarlara tatbiq olunur. Transmilli sirkatin inkisafinin
hansi marhalasinde misahida olunur:

¢ dogru cavab yoxdur

polisentrik

etnosentrik

regionsentrik

geosentrik

oo NONe!

185 Miuassisaya reklamla mahsulun giymati arasinda alagani giymatlandirmak lazimdir, hansi tadgigat metodundan istifade etmak
magsadauygundur?

¢ kabinet tadqigati

dogru cavab yoxdur

sorgu

eksperiment

Miusahida

Olele]

“

186 Miassisoye magazaya daxil olan alicilardan nega faizinin alis etdiyini giymatlandirmak lazimdir, hansi tadgigat metodundan istifade
etmak magsadauygundur?

¢ dogru cavab yoxdur

miisahide

kabinet tadgigati

eksperiment

sorgu

2

200

21/80



187 Beynalxalq bazarlaran éyranilmasi zamani toplanilan takrar informasiyanin ¢atismamazligi nadir?
¢ Ucuzdur

 Cox vaxt bir nece manbadan alda etmak olur

¢ Tez toplamaq olur

& informasiyanin keyfiyyati va yararliligi sual altinda ola bilar

C Muassisanin imicini korlaya biler

188 Beynalxalqg bazarlaran éyranilmasi zamani toplanilan takrar informasiyanin ¢catismamazligi nadir?
 Cox vaxt bir nece manbadan alda etmak olur

¢ Miassisanin imicini korlaya biler

& Tadgiqatin spesifik magsadinae uygun galmaya bilar

¢ Ucuzdur

 Tez toplamaq olur

189 Beynalxalq bazarlaran éyranilmasi zamani toplanilan takrar informasiyanin ¢atismamazligi nadir?
Cox vaxt bir nege manbadan alda etmak olur

€ Ucuzdur

& Toplanma maqgsadi forqgli va emal keyfiyyati asagi ola bilar

o

cC

a2

Tez toplamaq olur
Muassisanin imicini korlaya biler

190 Beynalxalqg bazarlaran éyranilmasi zamani toplanilan takrar informasiyanin ¢catismamazligi nadir?
Cox vaxt bir nege manbadan alda etmak olur

¢ Tez toplamag olur

& Toadgigat magsadina uygun galmaya biler

o

c

S

Miiassisanin imicini korlaya biler
Ucuzdur

191 Garpaz madani tahlilin naticalarindan istifade asagidaki cavablardan hansinda diizglin olaraq gosterilmir:
xarici bazarlarda mahsulun takmillasdirilmasi vo satisi zamani

xarici bazarlarda giymat siyasati zamani

maqsadli xarici bazarin secilmasi va mahsulun mévgelasdirilmasi zamani

xarici bazarlar tg¢lin ayri-ayriligda missiyanin miayyanlasdirilmasi zamani

diinya bazarinin seqmentlasdirilmasinda

Ole e Mol

“

192 Carpaz madani tahlilin naticalarindan istifade asagidaki cavablardan hansinda diizglin olaraq gosterilmir:
diinya bazarinin seqgmentlasdirilmasinda

xarici bazarlarda mahsulun tekmillasdirilmasi ve satisi zamani

maqsadli xarici bazarin segilmasi v mahsulun mévgelasdirilmasi zamani

xarici bazarlarda giymat siyasati zamani

xarici bazarlarda daxili resurs tahlilindan istifade zamani

oo e Ne!

o)

193 Konkret mahsul Gizra iimumi satisda firmanin payi:
firmanin xalis manfeatidir

tsiklik inkisafin @sas xtisusiyyatidir

beynalxalq marketinqgdir

satis strategiyasidir

bazar payidir

oo e Mol

2

194 Bazarin hacmi:

bazarda satilan mahsullarin giymatidir

bazarda satilan mahsullarin fiziki hacmidir

bazarda satilan mahsullarin sayidir

bazarda satilan mahsullarin fiziki ¢esididir

miiayyan middat arzinda reallasdirilan mahsullarin imumi dayaridir

oo e Ne!

o)

195 Xarici bazarin calbediciliyini miayyanlasdiren bazar mihiti amillaring aiddir:
bazara kapital goyulusunun intensivliyi

inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma qgabiliyyati

istehsal glictiniin yliklanmasi;

iqtisadi vo elmi-texniki mihit

xammal va resurslarin mévcudlugu;

Ol Ne]

“

196 Xarici bazarin calbediciliyini miayyanlasdiron bazar mihiti amillarine aiddir:
& iqtisadi vo elmi-texniki mihit
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bazara kapital gqoyulusunun intensivliyi

istehsal gliciinlin yiklanmasi;

inflyasiya naticalarinin aradan qaldira bilma qabiliyyati
xammal va resurslarin mévcudlugu;

oo e Mol

197 Xarici bazarin calbediciliyini miayyanlasdiron bazar mihiti amillarine aiddir:
xammal va resurslarin mévcudlugu;

inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma qgabiliyyati

istehsal gliclinlin yiklanmasi;

bazara kapital goyulusunun intensivliyi

siyasi va hiiqugi mihit

o lo e Ne]

o)

198 Xarici bazarin calbediciliyini miayyanlasdiren bazar mihiti amillarina aiddir:
xammal va resurslarin mévcudlugu;

inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma qgabiliyyeti

istehsal gliciinlin yiklanmasi;

sosial-madani muhit

bazara kapital goyulusunun intensivliyi

OleleNe]

S

199 Xarici bazarin calbediciliyini miayyanlasdiron bazar mihiti amillarine aiddir:
istehsal gliciinlin yiklanmasi

inflyasiya naticalarinin aradan qaldira bilma qabiliyyati

bazara kapital goyulusunun intensivliyi

demografik mihit

xammal v resurslarin mévcudlugu

Ole e Ne]

a2

200 Xarici bazarin calbediciliyini miayyanlasdiran bazar mihiti amillarina aiddir:
cografi mihit

istehsal glicinlin yuklanmasi

bazara kapital gqoyulusunun intensivliyi

xammal va resurslarin mévcudlugu

inflyasiya naticalarinin aradan qaldira bilma qabiliyyati

o)

oo leNel

201 Xarici bazarin calbediciliyini miiayyanlasdiran igtisadi va texnoloji amillore aid deyil:
inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma qgabiliyyati

= avoazedici mahsullar tarafindan avazlanma tahlikasi

C bazara kapital gqoyulusunun intensivliyi
c
o

“

xammal va resurslarin mévcudlugu
istehsal glictinlin yuklanmasi

202 Xarici bazarin calbediciliyini miiayyanlasdiran igtisadi va texnoloji amillare aid deyil:
inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma qgabiliyyati

bazara kapital goyulusunun intensivliyi

xammal v resurslarin mévcudlugu

bazarin va sahanin firma strukturu

istehsal gliciinlin yiklanmasi

OleNeNe!

S

203 Xarici bazarin calbediciliyini miiayyanlasdiran bazar potensiali ile alagadar amilarla daxildir:
avazedici mahsullar tarafindan avazlanmae tehlikesi

= bazar talabatinin cari takliflo 6dema gabiliyyati

C bazara kapital goyulusunun intensivliyi
o
c

a2

istehsal gliciinlin yuklanmasi
xammal va resurslarin mévcudlugu

204 Xarici bazarin calbediciliyini miiayyanlasdiran bazar potensiali ile alagadar amillera daxildir:
xammal va resurslarin mévcudlugu

cari talebin hacmi

istehsal glicinlin yuklanmasi

oavozedici mahsullar tarafindan avazlanma tahlikasi

bazara kapital goyulusunun intensivliyi

Ole}

200

205 Xarici bazarin calbediciliyini miiayyanlasdiran bazar potensiali ile alagadar amila daxildir:
 oavoazedici mahsullar terafinden avazlonma tahliikasi

€ xammal v resurslarin mévcudlugu

 istehsal glicinlin yiklanmasi
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C bazara kapital goyulusunun intensivliyi
& cari talebin hacmi

206 Asagidakilardan hansi diinya bazarinin (xarici bazarlari) toadqgigat obyektina aid deyil:
¢ xarici bazarin firma strukturunun éyranilmasi

sirkata xarici dil bilon mitexassislorin calbi imkanlarinin tadgiqi

xarici bazarin tutumunu, xarakterini ve talabin elastikliyinin éyranilmasi

xarici bazarlarda giymatlarin saviyyasinin ve onun dinamikasinin dyranilmasi

xarici bazarin mahsula olan talabatinin dyranilmasi

0)

200

207 Asagidakilardan hansi diinya bazarinin (xarici bazarlari) tadgigat obyektina aid deyil:
sirkatin marketing departamentinda beynalxalq istigamatin dyranilmasi

xarici bazarlarda giymatlarin saviyyasinin va onun dinamikasinin dyranilmasi

xarici bazarin mahsula olan talabatinin dyranilmasi

xarici bazarin firma strukturunun éyrenilmasi

xarici bazarin tutumunu, xarakterini va talabin elastikliyinin dyranilmasi

o)

oo e Ne!

208 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miasir tendensiyalarina aid deyil:
¢ boéhran fazasinin darinliyinin azalmasi

tsikl va béhranlarin 6lka sarhadleri daxilinda lokallagmasi

giymatlarin ylksalma meyli

tsikl miiddatinin azalmasi

béhrana tadrici yuvarlanma

o)

200

209 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin mlasir tendensiyalarina aid deyil:
béhran fazasinin darinliyinin azalmasi

tsikl miiddatinin azalmasi

giymatlarin yiiksalma meyli

tsikl va@ béhranlarin globallagmasi

béhrana siretla yuvarlanma

o lo e Ne]

0)

210 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miasir tendensiyalarina aid deyil:
bohrana tadrici yuvarlanma

tsikl v bdhranlarin globallasmasi

tsikl middetinin azalmasi

bdhran fazasinin darinliyinin artmasi;

giymatlarin ylksalma meyli

OleleNe]

S

211 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin mlasir tendensiyalarina aid deyil:
giymatlarin ylksalma meyli

@ tsikl muddatinin artmasi

C bohrana tadrici yuvarlanma

o

cC

a2

tsikl va bdhranlarin globallasmasi
béhran fazasinin darinliyinin azalmasi

212 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miasir tendensiyalarina aid deyil:
giymatlarin azalmasi

tsikl va bdhranlarin globallasmasi

béhrana tadrici yuvarlanma

béhran fazasinin darinliyinin azalmasi

tsikl miiddatinin azalmasi

o)

oo le el

213 Beynalxalq bazarlarda segmentlasdiriima hansi ardicilligla aparilir?

oavval mikrosegmentlasdirma, daha sonra ise makrosegementlasdirma aparilir
¢ oavval enina sonra is® uzununa seqmentlasdirma aparilir.

& avval makrosegmentlasdirma, daha sonra ise mikrosegementlasdirma aparilir
c

c

a2

ardicilhgin fergi yoxdur
inkliiziv seqmentlasdirma

214 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segmentlasdirilmasinin tiplarina aid deyil:
& Zorarsizlik nogtasi

Eyni mahsullara eyni tipli talablarin tapiimasi

Mixtralif 6lkalarda fargli segmentlorin tapiimasi

Mahsulun modifikasiyasini zaruri edan segmentlarin tapiimasi

BUtilin ve ya aksar olkalarda bazarin oxsar, universal segmetlarinin tapiimasi
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215 Beynalxalq bazarlarin segmetloasdirilmasi programi asagdaki ardicillgdan ibaratdir:
 Segmentin segilmasi-segmentlasdirma-mdvqgelasdirma
Segmentlasdirma-mdévgelasdirma-segmentin segilmasi
Movgelasdirma-segmentlasdirma-segmentin segilmasi
Movgelasdirma-segmentin segilmasi-seqgmentlasdirma
Segmentlasdirma-segmentin segilmasi-movgelasdirma

200

0)

216 Beynalxalq bazarlarin segilmasi zamani teamarkiizlasmis axtaris strategiyasi nayi nazarda tutur?

C.Engel ganununa

optimal bazarlar tapilana gader bazarlar ardicil olarag manimsanilir

Optimal bazarlar tapilana gadar bazarlara eyni zamanda miiraciat olunur vo uygun olmayan bazarlardan gixilir
Bir neg¢a olkaya istigamatlonmakla onun bitiin bazarlarina miraciat olunur

Asnoff modelinda nazarda tutulanlar

ONe]

200

217 Beynalxalq bazarlarin segilmasi zamani dispersial axtarig strategiyasi nayi nazarda tutur?

optimal bazarlar tapilana gadar bazarlar ardicil olarag manimsanilir

Bir nega olkaya istigamatlonmakla onun bitiin bazarlarina miraciat olunur

C.Engel ganununa

Optimal bazarlar tapilana gadar diinya bazarlarina eyni zamanda miraciat olunur v uygun olmayan bazarlardan gixilir
Asnoff modelinde nazarde tutulanlar

Ole e Mol

“

218 Beynalxalq bazarlarin secilmasi zamani hibrid axtaris strategiyasi nayi nazarda tutur?

Asnoff modelinda nazarda tutulanlar

optimal bazarlar tapilana gadar bazarlar ardicil olarag manimsanilir

Bir nega olkaya istigamatlonmakla onun bitlin bazarlarina miraciat olunur

Optimal bazarlar tapilana gadar diinya bazarlarina eyni zamanda miiraciat olunur va uygun olmayan bazarlardan ¢ixilir
C.Engel ganununa

Ole e

ole}

219 Marketingin kdmakgi sistemlari kompleksina nalar daxildir?

 Strategiya, planlasdirma, nazarat

¢ ©mtaanin islenilmasi, emtaaya giymat qoyulmasi, amtaalarin yayilmasi metodlari, satisin stimullasdiriimasi

 Talabatin déyranilmasi, bazarin seqmentlasdiriimasi, magsadli segmentlarin secilmasi, bazarda emtaanin movgeyinin
muayyanlasdirilmasi

¢ Bazar imkanlarinin tahlili, magsadli bazarlarin segilmasi, marketing kompleksinin islanib hazirlanmasi, marketingin komakgi sistemlori
kompleksi

= Marketing tadgigatlari, marketing informasiya sistemlari, marketing mihiti, fordi istehlakgilar bazari, miiassisalar bazari

220 Bazar imkanlarinin tahliline nalar daxildir?

C ©mtaanin islanilmasi, amtaaya giymat qoyulmasi, emtaalarin yayilmasi metodlari, satisin stimullasdiriimasi

 Bazar imkanlarinin tahlili, magsadli bazarlarin segilmasi, marketing kompleksinin islonib hazirlanmasi, marketingin kdmakgi sistemlari
kompleksi

& Marketing tadgiqatlari, marketing informasiya sistemlari, marketing mihiti, fardi istehlakgilar bazari, miiassisalar bazari

¢ Tealabatin dyranilmasi, bazarin seqmentlasdiriimasi, magsadli seqgmentlarin segilmasi, bazarda emtaanin movgeyinin
muayyanlasdirilmasi

 Strategiya, planlasdirma, nazarat

221 Firmanin bir- birile bagh olmayan bir ne¢a seqmenta xidmat géstarmasi nadir?

& Firmanin bir- birile ¢ox zaif alagada olan, lakin har birinin firma lglin calbedici imkanlar agan bir nege seqmenta xidmat gdstarmak
gararina galmasidir

€ Firmanin bazarin bitin seqmentlarine xidmat géstarmak gararina galmasidir

€ Firmanin bazarin yalniz bir segmentina xidmat géstarmayi qarara almasidir

C Firmanin konkret grup istehlakgilar tiglin bir @mtaanin butiin ndévlerindan istehsal etmak gararina galmasidir

¢ Firmanin batin tip alicilar Gglin eyni ndv eamtaa istehsal etmasidir

222 Alici telebatina yonalma nadir?

& Firmanin bitln tip alicilar Gglin eyni név @mtaa istehsal etmasidir

¢ Firmanin bazarin bitiin segmentlarina xidmat géstarmak gararina galmasidir

C Firmanin bir- birile ¢ox zaif alageds olan, lakin har birinin firma Uglin calbedici imkanlar agan bir nege seqmenta xidmat géstarmak
gararina galmasidir

€ Firmanin konkret grup istehlakgilar tiglin bir @mtaanin butiin ndvlerindan istehsal etmak gararina galmasidir

€ Firmanin bazarin yalniz bir seqmentina xidmat gdstarmayi qarara almasidir

223 Bengmarking nadir?
 Ragabatda sahavi analiz Gsuludur.
 Regabatde sahaler (izre orta galir potensialinin hesablanmasi Gsuludur
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 Ragabatda Ustinlik strategiyasidir.
¢ Blidca hesablanmasinin ragabat barabarliyi metodudur.
= Ragqiblarin gostaricilari Gzra strateji planlasmanin alternativ metodudur.

224 Segilmis bazarda dayanigli mévge tutmagq Uglin firma nayi miayyan etmalidir?

 Bazar imkanlarinin tahlilini va magsadli bazar segmentinin segilmasini

Bazarin segmentlasmasini, @mtaanin movgeyinin méhkamlandirilmasini

Secilmis bazarin asas istirakgilarinin va onlarin davranis xtisusiyyati, miimkin mattafigler ve askar badxahlar
Bazar imkanlarinin tahlili, marketing tadbirlarinin hayata kegirilmasini

Beynalxalq marketing kompleksinin modifikasiyasini va emtaanin bazarda mévgeyinin méhkamlandirilmasini

Ole}

ool

225 Bazarin yegand segmentinda comlasmak nadir?

Firmanin konkret qrup istehlakgilar Gglin bir emtaanin biitlin névlarindan istehsal etmak gararina galmasidir

Firmanin bazarin bitin segmentlarina xidmat gdstarmak gararina galmasidir

Firmanin bazarin yalniz bir segmentina xidmat géstermayi garara almasidir

Firmanin bltin tip alicilar Gglin eyni név @amtaa istehsal etmasidir

¢ Firmanin bir- birile ¢ox zaif alagads olan, lakin har birinin firma tg¢lin calbedici imkanlar agan bir ne¢e seqmenta xidmat géstarmak
gararina galmasidir

e le)

a2

226 Kross madani tahlil hansi Gsullarla aparilir?

C Miusahida, sorgu, ekspert giymatlondirma.
Kabinetdaxili, kabinetdon konar.

Modelloasma, hesabat materiallarina @sasan tahliletma.
Tacriibs, miisahidae, secki plani tizra.

Kabinetdaxili, ekspert giymatlondirma.

o)

200

227 Gert Xofsteda gore isglizar madaniyyatin parametrlari hansilardir?

 Yeni adatlardan vacda galmak, teassiib, midaxila, depressiya

& individualliq va kollektivciliyin alagali, hakimiyyat distansiyasi, kisilik ve gadinliq miinasibatlari, geyri-miisyyanlikdan gagmaga
¢alismaq

 Xarici dile munasibat, punktualliq, dovlat distansiyasi, proteksionizm

¢ individualliq, isglizar madaniyyat, kross madaniyyat sinergiya

 Fordi xarakteristika, sosiuma aid olan adatler, madani anana

228 isglizar madaniyyatin niimunavi tasnifatini kim vermisdir?
= G. Xofsted, T. Trompenaars, E. Xoll.

C R.Blekvel, M.Moven.

¢ A.Amplen, E.Blonhus.

¢ C.Engel, D.Kollat,M.Moven.

C R.Best, K.Koni,R.Blekvel.

229 Beynalxalq segmentlasma nadir?

¢ Otraf mihitin mahafizesi, sanitar gigiyenik, texniki tehlikasizlik normalariile hayata kecirilir

& Ela alici gruplarinin 6lka ve region saviyyasindo askara gixarilmasi magsadi glidlr ki, orada milliyyat fargina baxmadan firmanin
toklifine eyni miinasibat gostarilir

¢ insan davranisini, talabatini miiayyan edan ilk sabab ve asas faktorlarla hayata kecirilan prosesdir

C lqtisadi vo madani meyarla hayata kecirilir

¢ Mahsulun macburi standartlagmasi, vergiye calbolunma ile hayata kecirilir

230 Magsadli marketing nadir?

¢ ©Omtoaonin, reklamin, bélgi kanallarinin va marketing kompleksinin digar elementlarinin xarici bazara gixarken standartlagdiriimasidir
C Bazarin bir ne¢a segmentda ¢ixis edib, onlarin har biri iglin ayrica taklifin hazirlanmasidir

= Bazarin segmentlarinin sarhadlasdiriimasi, bu segmentlardan birinin ve ya neg¢asinin segilmasi va onlarin har biri Giglin @mtasler vo
marketing komplekslarinin islonib hazirlanmasidir

¢ Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xisusiyyatlarine uygunlasdiriimasidir

C Eyni bir amtaanin bitlin alicilar Gglin kitlavi istehsali, yayilmasi vo stimullasdirilmasidir

231 Submadeniyyat nadir?

& Umumi dayarlar sistemi olan shali grupuna aiddir

¢ lsgiizar madaniyystin niimunavi tasnifatidir

€ insan davranisini, talabatini miiayyan edan ilk sabab va asas faktorlardir

¢ insanin davranisini miiayyan makanda miiayyan eden normalardir

¢ individualliq va kollektivgiliyin alagali, hakimiyyat distansiyasi, kisilik ve gadinliq miinasibatlari, geyri-miisyyanlikdan gagmaga
¢alismaq
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232 Madaniyyat nadir?

¢ lisglizar madaniyyatin niimunavi tasnifatidir

€ insanin davranisini miiayyan makanda tayin edan normalardir

& insan davranisini, talabatini miisayyan edon ilk sebab va asas faktorlardir

¢ Umumi dayarlar sistemi olan shali grupuna aiddir

¢ individualliq va kollektivciliyin alagali, hakimiyyat distansiyasi, kisilik ve gadinliq miinasibatlari, geyri-miiayyanlikdan gagmaga
calismaq

233 Beynalxalq seqmentasiya hansi gostaricilare gora seqmentlasdirilir?

¢ Demografik, davranis, psixografik, rollar, statuslara va elit qruplara géro

¢ Alci gruplarina gors, 6lke gruplari Gzro, ayri-ayri dovlstlar Gzra

C Ayri-ayri seqmentlara gors, iqtisadi vo madani meyarlara géra

¢ liqtisadi vo madani meyarlara, sub madaniyystlars, kross madeni tehlillars asasen

= Mahsula oxsar miinasibat géstaran 6lka qruplarina gére, mahsula oxsar reaksiya veran 6lkalarin hansinin daxilindaki seqmenta gora,
muxtalif 6lkalerdaki eyni il oxsar mahsul taqdim oluna bilan ayri-ayri seqmento géro

234 Beynalxalg segmentlesmanin asan Usulu olan 6lka gruplarina gére segmentlesma hansi meyarlarla hayata kegirile biler?
¢ Demografik, cografi

¢ liqtisadi, hiiquqi

¢ Siyasi-hlquaqi

¢ Sosial-htiquqi

@ lqgtisadi v madani meyarla

235 istehlakgi bazari

 Omtaaslari ve xidmatleri istehsal prosesinda istifade etmak Ugin alan taskilatdir

¢ Omtoaasloeri ve xidmatlari sonradan kommunal xidmatlar sahasinda istifade etmak, yaxud da ehtiyaci olanlara vermak magsadila alan
dovlat taskilatlaridir

¢ Omtosloeri ve xidmatlari sonradan 6z0 U¢lin manfastla yenidan satmaq lgln alanlardir

¢ Olkanin sarhadlarindan kanarda yerlasan biitiin név alicilaridir

 Omtaaslari ve xidmatlari soxsi istehlak liglin alan ayri-ayri soxsloer va ev tasarrifatlaridir

236 isgiizar madaniyyatin vaxta miinasibata géra tasnifati hansidir?

C Osas madaniyyatler, submadaniyyatlori.

¢ Cemiyyata, baseriyyats, insanlara, insanin 6ziind olan minasibata gora.
¢ individual, kollektiv madaniyyati.

¢ 2-ci deracali madaniyyatler, submadaniyyatlor.

& Monoxrom va polixrom isglizar madaniyyati.

237 Maisat avadanligi ve cihazlari ile tomin olunmamis ev tasarriifatlarinin hacmi:
istehsalin hacmindan asildir

ragabatin saviyyasindan asildir

avoazedici mahsullardan asildir

marketingdan asildir

ev tasarrifatlarinin sayindan ve avadnligla temin olunma saviyyasindan asildir

o lo e Mol

o)

238 Muassisanin ilkin talabda payi:
genislanmayan talabdir

ilkin telabdir

genislonan talabdir

muassisanin mahsuluna olan talebdir
tadiya qabiliyyatli talabdir

oo Ne!

S

239 Miayyaen igtisadi ve ragabat mihitinde miayyan miiddat arzinda har hansi cografi arazide miayyen istehlakgl grupu tarefinden
satinalmalarin imumi hacmib

C cari talebdir

genislanmayan talabdir

genislanan talabdir

tadiye gabiliyyatli telebdir

ilkin talebdir

200

o)

240 Genislonan talabin oldugu bazarlar:
C real bazardir

¢ genislanmayan bazardir

¢ daralan bazardir

& genislonan bazardir
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C potensial bazardir

241 Genislonmayan talabin oldugu bazarlar:
¢ daralan bazardir

genisloanmayan bazardir

potensial bazardir

real bazardir

genislanan bazardir

2

200

242 Doyma haddina ¢atmis v@ marketinqgden asili olarag dayismayan taleb
¢ ilkin talebdir

 tadiye gabiliyyatli telabdir

 genislonan talabdir

C cari tolobdir

& genislanmayan talabdir

243 Miqgdari va ya hacmi sahade tatbiq ediloan marketingin tasiri altinda asanligla dayisen talab
& genislanan talabdir

geyri-elastik talabdir

ilkin telabdir

tadiya qabiliyyatli telabdir

genislanmayan talabdir

oo leNel

244 Misyyan middat va dovr arzinda talabin yuxari haddi
genislanmayan bazardir
 bazarin cari potensialidir
= bazar potensialidir
o
c

a2

genislanan bazardir
bazarin mitlaq potensialidir

245 Har bir potensial istifadacinin optimal tezlikde ve maksimum hacmda mahsul istehlak etmasi miisahide olundugu hallarda satisin
Umumi hacmi

& bazarin mitlaq potensialidir

bazarin cari potensialidir

genislonmayan bazardir

genislanana talabdir

genislanan bazardir

oo e Nel

246 Malum mihitde v@ malum zaman kasiyinda sonsuzluga cehd edan marketing giiclarinin imumi hacminda ilkin talebin yaxinlasdig
yuxari hadd

 genislanana talabdir

bazarin mitlaq potensialidir

bazarin cari potensialidir

genisloanmayan bazardir

genislonan bazardir

Ole}

oo}

247 Bazarin calbediciliyinin tahlilinin magsadi budur:
avazedici mahsullarin miayyanlasdirilmasi

€ monitoringin aparilmasi

& hadaf seqmentlarinin segilmasi

c

c

“

marketingin taskilati struktuunun miayyanlasdirilmasi
nazarat gostaricilorinin tayini

248 Asagidakilardan hansi 6lka segimini miayyanlasdiran asas amillars aiddir:
= raqabatin saviyyasi

Olkanda hakim dini qurulus

milli etnik struktur

dovlat qurulusu

Olka rahbaerinin dini mansubiyyati

oo e Ne!

249 Asagidakilardan hansi 6lka se¢imini miayyanlasdiran asas amillara aiddir:
¢ milli etnik struktur

¢ Olkanda hakim dini qurulus

& Resurslarin mévcudlugu va algatanlig

¢ dovlat qurulusu
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¢ Olka rahbarinin dini mansubiyyati

250 Asagidakilardan hansi 6lka secimini miayyanlasdiran asas amillara aiddir:
¢ Olka rahbarinin dini mansubiyyati

blrokratiyanin saviyyasi

Olkanda hakim dini qurulus

dovlat qurulusu

milli etnik struktur

2

200

251 Asagidakilardan hansi 6lka se¢imini miayyanlasdiran asas amillare aiddir:
& ls gorilmasinin asanhgi va biznes madaniyyatinin uygunlugu

dovlat qurulusu

Olkanda hakim dini qurulus

milli etnik struktur

Olka rahbarinin dini mansubiyyati

o lo e Ne]

252 Asagidakilardan hansi 6lka secimini miayyanlasdiran asas amillara aiddir:
¢ Olkenda hakim dini qurulus

¢ Olka rahbarinin dini mansubiyyati

¢ milli etnik struktur

¢ doévlet qurulusu

& Bazarin hacmi

253 Asagidakilardan hansi 6lka se¢imini miayyanlasdiran asas amillara daxil deyil:
C Bazarin hacmi

milli etnik struktur

Birokratiyanin saviyyasi

Resurslarin mévcudlugu va algatanhgl

Is gordlmasinin asanligl v biznes madaniyyatinin uygunlugu

)

200

254 Asagidakilardan hansi 6lka secimini miayyanlasdiran asas amillara daxil deyil:
Birokratiyanin saviyyasi

Resurslarin moévcudlugu va algatanhgl

Is gordlmasinin asanligl v biznes madaniyyatinin uygunlugu

dovlet qurulusu

Bazarin hacmi

Do e Ne!

2

255 Asagidakilardan hansi 6lka se¢imini miayyanlasdiren asas amillara daxil deyil:
Is gérdlmasinin asanligl v biznes madaniyyatinin uygunlugu

Birokratiyanin saviyyasi

Bazarin hacmi

Olka rehbarinin dini mansubiyyati

Resurslarin moévcudlugu va algatanhgl

Ole e Mol

“

256 Beynalxalq bazarlarin segilmasi zamani 6lkanin calbediciliyi va kompaniyalarin regabatqgabiliyyatliliyi nden istifade nayi nezarda
tutur?

Ekspert tahliline miraciat olunur

Olkslarda qarsilasilacaq risk va imkanlar éyranilir va buna géra ranglasdirma aparilir

Olkanin calbediciliyi va kompaniyanin eraqabatqabiliyyatliliyi 8yrenilir va buna géra ranglasdiriima aparilir

Siyasilerin ve alimlarin fikirlari dyranilir

Qeyri-stabilliyin 6yranilmasi modellari qurulur

Do e

ole}

257 Beynalxalq bazarlarin segilmasi zamani imkanlar-risklor matrisi nden istifade nayi nezarde tutur?

¢ Ekspert tahliline miraciat olunur

Olkalarda qgarsilasilacaq risk ve imkanlar éyranilir va buna gére ranglasdirma aparilir

Siyasilarin va alimlarin fikirlari dyranilir

Qeyri-stabilliyin 6yranilmasi modellari qurulur

Olkanin calbediciliyi v kompaniyanin eragabatqabiliyyatliliyi 8yrenilir va buna géra ranglasdiriima aparilir

o)

200

258 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segilmasini miiayyanlasdiran amil deyildir:
Resurslarin mévcudlugu

 Birokratiyanin saviyyasi

& Olkanin beynalxalg qurumlara tizvliik niyyatlari

c

c

S

Bazarin hacmi
Is gorilmasinin asanhgi ve biznes-madaniyysatds uygunluq
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259 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segilmasini miayyanlasdiran amil deyildir:
& olkanin siyasi qurulusu

Birokratiyanin saviyyasi

Bazarin hacmi

Resurslarin mévcudlugu

Is gériilmasinin asanligi va biznes-madaniyyatda uygunluqg

oo e Ne!

260 Asagida gostarilanlardan hansi beynalxalg bazarlarda segmentlesdirma zamani son istehlakgilar bazarinin psixografik
segmentlasdirma meyarlarina aiddir:

¢ mahsulgéndaranlaerle emakdasliq seviyyssi;

istehlakginin galirlarinin saviyyasi, ailalerin sayi;

istehlakgilarin hayat tarzi ve saxsiyyatin tipi;

istehlakgilarin daxil oldugu saha va taskilatin miqyasi;

istehlakgilarin yas qurpu;

Ole}

oo}

261 Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin tohsiling, galirlering, aila biidcasinin bélisdirilmasina gére seqmentlosdirma hansi
segmentlasdirma meyarina uygundur:

 Istehlakgilarin hayat terzina gora seqmentlasdirma

Cografi alamate gbre seqmentlasdirma

Mahsulda axtarilan faydaya gére seqmentlasdirma

Demogqrafik alamata gore seqmentlosdirma

Sosial-igtisadi alamata gora seqmentlasdirma

200

o)

262 Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin cinsi, yas tarkibing, ailonin hayat tsikli ve aileda usaqglarin sayina géra segmentlasdirma hansi
segmentlosdirma meyarina uygundur:

Cografi slamata goroe segmentlosdirma

C lqgtisadi alamata géra seqmentlosdirma

& Demografik alamata gora segmentlasdirma

c

o

S

Sosial elamate gora segmentlasdirma
Istehlakgilarin hayat tarzina gére seqmentlosdirma

263 Olkalars, regionlara, zonalara gére béliinma hansi segmentlasdirma meyarina uygundur:
Istehlakgilarin hayat tarzine gora seqmentlasdirma

Sosial elamate gora segmentlasdirma

Cografi alamata goroe segmentlosdirma

igtisadi slamata géra seqmentlasdirma

Demogqrafik slamata géra seqmentlasdirma

Ole e

20

264 Kapitalin verimliliyinin ylksak olmasim beynalxalg bazarin segilmasina na liglin miisbat tasir gostarir:
Clinki daha cox manfaat alde etmak va qoydugun kapitalin daha tez gayitmasina imkan yaranir

Cunki onda vergilarin saviyyasi asagi olur

Clinki onda biirokratiyanin saviyyasi asagi olur

¢linki onda bazarin hacmi boyuk olur

Clinki bu resurslarin mévcudluguna isaradir

Ole e Mol

a2

265 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segilmasini miayyanlasdiran amil deyildir:
Resurslarin mévcudlugu

Blrokratiyanin saviyyasi

Is gériilmasinin asanligi ve biznes-madaniyyatda uygunluqg

Bazarin hacmi

dovlat idaraetma aparatinin mévcudlugu

oo e Ne!

o)

266 Beynalxalq bazarlarda segmentlasdirma

Beynalxalq bazarlarda Marketing miksin elementlarinin secilmis magsad bazarina uygunlasdiriimasidir
Beynalxalq bazarlarin differensiallasdiriimasidir

Beynalxalq bazarlara selektiv yanasmadir

Beynalxalq bazarlarin heterogen bazarlara bélinmasidir

Beynalxalq bazarlarin temarkizlesdirilmasidir

o)

o lo e Ne]

267 Beynalxalq bazarlarin segmentlasdirilmasinin magsadi

 Beynalxalq bazarlarin éyrenilmasidir

 Beynalxalq bazarlarin hacminin miayyanlasdirilmasidir

= Beynalxalq bazarlarda segmenta uygun galan va ragabatli Ustlinllyl temin edan marketing strategiyasi vo taktikasinin
hazirlanmasidir

 Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin dyranilmasidir
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 Beynalxalq bazarlarda talabatin néviiniin miiayyanlasdiriimasidir

268 Beynalxalq bazarlarda oxsar talabatlarin askarlanmasi, bazarin homogen kicik bazarlara boélinmasi
 Beynalxalq bazarlarda mahsulun irsliledilmasidir

Beynalxalq bazarlarda mahsulun mévqgelasdiriimasidir

Beynalxalq bazarlarin seqgmetlasdirilmasidir

Beynalxalq bazarlarda magsad bazarinin segilmasidir

Beynalxalq bazarlarda mahsulun bélisdurilmasidir

Ole}

oo}

269 Beynalxalq bazarlarin segmentlasdirilmasi

Beynalxalq bazarlarin differensiallasdiriimasidir
Beynalxalq bazarlarin temarkizlesdirilmasidir
Beynalxalq bazarlarin heterogen bazarlara bélinmasidir
Beynalxalq bazarlarin homogen bazarlara béliinmasidir
Beynalxalq bazarlara selektiv yanasmadir

Ole e Ne]

2

270 Monoxrom madaniyyatin nimayandalarinin stari hansidir?
“Pul hayatdir”.

“Vaxt puldur”.

“Vaxt ikinci deracalidir”.

“Pul algirkidir”.

“Vaxt nisbidir”.

Ole}

200

271 Magsadli bazarin segilmasina naler daxildir?

 Bazar imkanlarinin tahlili, magsadli bazarlarin segilmasi, marketing kompleksinin islonib hazirlanmasi, marketingin kdmakgi sistemlari
kompleksi

C ©mtaanin islonilmasi, amtaaya giymat qoyulmasi, amtaalarin yayilmasi metodlari, satisin stimullasdiriimasi

 Marketing tadqiqatlari, marketing informasiya sistemlari, marketing mihiti, fardi istehlakgilar bazari, miiassisalar bazari

= Tealabatin dyranilmasi, bazarin seqmentlasdiriimasi, magsadli seqgmentlarin segilmasi, bazarda emtaanin movgeyinin
muayyanlasdirilmasi

C Strategiya, planlasdirma, nazarat

272 Firmanin bazari tam ahata etmasi nadir?

¢ Firmanin batin tip alicilar Gglin eyni ndv eamtaa istehsal etmasidir

¢ Firmanin konkret grup istehlakgilar tiglin bir @mtaanin bitiin névlerindan istehsal etmak gararina galmasidir

¢ Firmanin bir- birile ¢ox zaif alagads olan, lakin har birinin firma tg¢lin calbedici imkanlar agan bir ne¢e seqmenta xidmat géstarmak
gorarina galmasidir

& Firmanin bazarin bitiin segmentlarina xidmat géstarmak gararina galmasidir

¢ Firmanin bazarin yalniz bir seqmentina xidmat géstermayi garara almasidir

273 Firmanin istehlakgilari grupuna yénalmasi nadir?

¢ Firmanin bitln tip alicilar Gglin eyni név @mtaa istehsal etmasidir

¢ Firmanin bazarin yalniz bir seqmentina xidmat géstermayi garara almasidir

¢ Firmanin bazarin bitiin segmentlarina xidmat géstarmak gararina galmasidir

& Firmanin konkret grup istehlakgilar Giglin bir @mtaanin bitiin névlerindan istehsal etmak gararina galmasidir

¢ Firmanin bir- birile ¢ox zaif alagads olan, lakin har birinin firma lg¢lin calbedici imkanlar agan bir ne¢e seqmenta xidmat gostarmak
gararina galmasidir

274 amaliyyat bengmarkingi nadir?

€ Muiveffagiyyatin miayyanlesmasi lgilin diversifikasiya satis sistemi, texniki qullug gaydalarinin tatbiqi strategiyasidir.

¢ Liderlarin gostaricilarinin secilmis slibutlarla giymatlondirilmasi strategiyasidir.

¢ Sirkatin strategiyasinin raqiblarin davranis strategiyasi va sahalarda mivaffagiyyatinin 8sas amiline uygunlugunun tamin olunmasi
prosesidir.

C Strateji bengmarking ragiblarin zaif cehatlarini 6yranmakdir.

& Firmanin muxtalif funksional sahalardaki mivaffagiyyatinin ragiblardan Gstlinllyl strategiyasidir.

275 Bazarin mal strukturuna asagidakilardan hansi aid deyil?
& Kross-madani amiller

Xarici bazarin keyfiyyati ve texniki saviyyasi

Logistika xUsusiyyatlori

Xidmatin lazimi saviyyasi

Mala olan istehlakgi talobi

oo e Mol

276 Miiaessisada A avadanhginin imumi sayi 100 adaddir. istismar miiddati basa ¢atan avadaniglar isa imumi avadanhglarin 10%-ni taskil
edir. Muassisa istehsal gliciinl 10% artirmagi planlasdirir. Miassisaysa plan ilinda na qadar A avadanligi lazim olacaqdir?

31/80



ONele e}
=
o

277 Materialistik dialektika vo ya dialektik materializm metoduna géra:

C toabist va insan camiyyati eyni falsafi ganunlar asasinda yasayir va fealiyyat gostarir, elecada onlar biri birina tasir géstarir va biri-
birindan asilidir

C tobist, igtisadiyyat va insan comiyyati mixtalif falsafi ganunlar 8sasinda yasayir va faaliyyot gostarir

C igtisadiyyat vo insan comiyyati eyni falsafi ganunlar 8sasinda yasayir vo foaliyyat gdstarir, eloceds onlar biri birina tosir gostarir va
biri- birindan asilidir

& tobist, igtisadiyyat va insan camiyyati eyni falsafi ganunlar asasinda yasayir va faaliyyat gostarir, elocada onlar biri birina tasir
gostarir vo biri-birindan asihdir

C tobiat, iqtisadiyyat va insan comiyyati eyni falsafi ganunlar 8sasinda yasayir va faaliyyat gostarir, baxmayaragq ki, onlar biri birina
tosir géstarmir va biri-birindan asili olmur

278 Ehtiyac nadir?

& insanin nayinsa catismadigini hiss etmasidir

¢ Alicihg gabiliyyati ile méhkemlandirilmis talebatdir

¢ listehlakgilarin saxsiyyeti v madani saviyyasina uygun olarag formalasmis ehtiyacidir
C Bazara ¢ixarilmis eamtaalarin macmusudur

€ insanin inad deracasina ¢atmis ehtiyacidir

279 Telabatin olmamasi

€ Omtoaaslerin alicilarin aksar hissasinin xosuna galmadiyi haldir

Bir sira istehlakgilarin bazarda mévcud olan amtaa ve xidmatlarle talabatlarinin 6dena bilmamasidir
istehsal olunan emtaa va xidmatlarin hacminin istehlakgilarin talabatlarini tam 6daya bilmamasidir
istehlakgilarin amtas ila imumiyyatla maraglanmamasi va ya ona etinasiz miinasibat géstarmamasidir
Firmanin amtaa va xidmatlarina talebatin saviyyasinin nazara carpmayacaq daracada dayisdiyi haldir

Olele)

a2

280 Telabat nadir?

insanin inad daracasina ¢atmis ehtiyacidir

insanin nayinse catismadigini hiss etmasidir

istehlakgilarin saxsiyyati ve madaeni saviyyasina uygun olaraq formalasmis ehtiyacidir
Bazara ¢ixarilmis @mtaalarin macmusudur

Alicilig qabiliyyati ile méhkamlandirilmis tabligatdir

Ole e

20

281 asas nadir?

istehlakeilarin saxsiyyati ve madani saviyyasina uygun olaraq formalasmis ehtiyacidir
& insanin inad daracasina ¢atmis ehtiyacidir

€ insanin nayinsa gatismadigini hiss etmasidir
o
cC

a2

Alicilig gabiliyyati ile méhkamlandirilmis tabligatdir
Bazara gixarilmis @mtaalarin macmusudur

282 Yeni amteaya minasibatda adi alicilar kimlardir?

Super yenilikgi alicilara nisbaten amtaa almaqda daha az riska va 6z harakatlarinda daha ehtiyath olan alicilardir

Omtos almaqda riska yol vermaya calismayan ve asasan kand yerloerinda yasayan alicilardir

Yeni omtaalari almaqgda risk va eksperiments lstlnliik veran alicilardir

Yeniliyi gabul etmayan, digar torafdan isd adi alicilaritaglid eden alicilardir

0z goncliyi dévriindaki daba va vardislara bagliliq aks etdiran ve emtaads istanilan dayisikliklarin aleyhina olan alicilardir

oo e Ne!

o)

283 Manfi talabat

= ©mtaalarin alicilarin aksar hissasinin xosuna galmadiyi haldir

 Firmanin amtaa ve xidmatlarina talabatin saviyyasinin nazare ¢arpmayacaq deracada dayisdiyi haldir
¢ listehsal olunan emtaa ve xidmatlarin hacminin istehlakgilarin talabatlarini tam 6daye bilmemasidir

¢ istehlakgilarin amtas ilo imumiyyatle maraglanmamasi va ya ona etinasiz miinasibat géstarmamasidir
 Bir sira istehlakgilarin bazarda mévcud olan emtaa va xidmatlarle talabatlarinin 6dena bilmamasidir

284 Taklif nadir?

¢ istehlakgilarin saxsiyyati v madani saviyyasina uygun olaraq formalasmis ehtiyacidir
insanin nayinse catismadigini hiss etmasidir

insanin inad daracasina ¢atmis ehtiyacidir

Bazara gixarilmis @mtaalarin macmusudur

Alicilig qabiliyyati ile méhkamlandirilmis tabligatdir

Ole e

2
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285 C.Sorosun refleksionist nazariyyasinin mahiyyati nadir?
 fordiistehsalgi vo fordi istehlakginin variasiyal canli elagasi gagilmazdir
alici il saticinin refleksionist miinasibati gacilmazdir

basa-bas marketingin inkisafi gacilmazdir.

bazarlar arasinda sarhadlerin aradan qaldiriimasi qacilmazdir

alicinin mal aliginin spontan olaraqg artmasi gacilmazdir

oo e Ne!

286 istehlakgi davranisinin sade modelini kimlar vermislar?
B.Koni,L. Armstrong.

B.Sey, S.Amplen, E.Blokhus.

Tanders C., L.Vad, P.Trenkel.

A.Smit, D.Rikardo, D.Hopkins.

D.Hopkins, R.Best, K.Koni.

oleoleNe]

o)

287 Yeni omtaayo miinasibatde super miihafizokar alicilar kimlordir?

Super yenilikgi alicilara nisbaten amtaa almaqda daha az riska va 6z harakatlarinda daha ehtiyath olan alicilardir

0z goncliyi dévriindaki daba va vardislara bagliliq aks etdiran ve emtaads istanilan dayisikliklarin aleyhina olan alicilardir
Omtaa almaqgda riska yol vermaya galismayan va asasen kand yerlarinda yasayan alicilardir

Yeni @amtaalari almaqda risk ve eksperimenta lstiinlik veran alicilardir

Yeniliyi gabul etmayan, digar torafdan isa adi alicilari taglid edan alicilardir

oo e Ne]

o)

288 Bu metodda respondentlara sakillar silsilasi tagdim olunur va respondentlarin mistaqil olaraq doldurmasi ti¢lin bos yerlar buraxilr:
mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

assosiativ metod

animasiya

konseptual xarite

hekayani tamamla metodu

oo e Ne!

o)

289 Bu metodda muxtalif telefflizlarle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlari dyranilir:
konseptual xarite

 hekayani tamamla metodu
& animasiya
c
c

a2

assosiativ metod
mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

290 Bu metodda respondentara sirkatin brendi gostarilir ve sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir:
animasiya

hekayani tamamla metodu

assosiativ metod

mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

konseptual xarite

oo e Ne!

o)

291 Beynalxalq bazarlarda mahsullarin mévqgelasdiriimasini hayata kegirarkan bu metodda respondentara stimullasdirici tasirlarla 6z
fikrini boltismak taklif olunur:

¢ mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

assosiativ metod

animasiya

hekayani tamamla metodu

konseptual xarite

o)

200

292 Mahsulda axtarilan semara hansi seqmentlasdirma kriteriyasina aiddir:
psixografik

madaniyyat

demografik;

sosial

igtisadi

o)

oo leNel

293 Asagidakilardan hansi bazarin segmentlasdiriimasinin demografik amillarine aiddir:
istehlakginin pesosi, statusu;

& ailalarin sayi, ailonin hayat tsikli;

 sosial v referent gruplar;
c
o

“

hayat tarzi, soxsiyyatin tipi;
istehlakgini bazara adaptasiyasi;

294 Beynalxalq bazarlarda istehlakgi davranisi baximindan son istehlakgilar bazarinin segmentlasdirilmasi amillerina asagidakilardan hansi
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aiddir:

& istehlakgilarin hayat torzi ve saxsiyyatin tipi;
miihtariloerle emakdasliq saviyyssi;
istehlakginin galirlarinin saviyyasi, ailalerin sayi
istehlakginin yerlasma sixligi;
mahsulgdndaranlarle emakdasliq saviyyasi;

oo e Ne!

295 shalinin galirlarinin saviyyasi hansi segqmentlasdirma amillari grupuna aiddir:
iqtisadi amiller;

davranis amilleri;

cografi amiller;

sosial amiller;

psixoqgrafik amillar;

oo Ne!

S

296 Asagida gostarilonlardan hansi beynalxalq bazarlarda institutsional istehlakgilar bazarinin psixografik seqmentlasdirma meyarlarina
aiddir:

¢ istehlakgilarin daxil oldugu sosial va referent qrup;

mahsulda axtarilan semara, mahsulgéndaranlarle emakdasliq saviyyasi vo mahsulgdndaranlara sadiqlik saviyyasi;

istehlakgilarin faaliyyat middati;

istehlakgilarin daxil oldugu saha ve taskilatin miqyasi;

todarik kriteriyalari vo tadariik faaliyyatinin taskili;

o}

200

297 Beynalxalq bazarlarda aktiv, zaif va milayim istehlakgilar seqmenti hansi meyara géra seqmentlasdirmanin naticasinda
muayyanlasdirilmisdir:

Mahsulda axtarilan faydaya gérae seqmentlasdirma

Mahsula adaptasiya alamatina gére seqmentlosdirma

Sosial-igtisadi slamata gora seqmentlasdirma

Mahsullarin alis intensivliyi ve istehlakin hacmi alamatina gére segqmentlasdirma

Istehlakgilarin hayat tarzine gora seqmentlasdirma

Ole e Ne]
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298 Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin bu va ya digar mahsula naya gors Ustlinliik vermasini, onun istehlak xiisusiyyatlarini va raqib
markalara nisbatan farlandirici cahatlarina gére seqmentlasdirma hansi segmentlasdirma meyarina uygundur:

= Mahsulda axtarilan faydaya gora segmentlasdirma

Demoqrafik alamata gore seqmentlasdirma

Istehlakgilarin hayat tarzina gére seqmentlosdirma

Mahsula adaptasiya alamatina gére seqmentlosdirma

Sosial-igtisadi alamata gora seqmentlasdirma

oo e Nel

299 Beynalxalq bazarlarda insanlarin giindalik hayatinin xiisusiyyatlerina va xlisusiyyatlarin onlarin fealiyyatinda, maraglarinda,
davranislarinda va baxislarinda oynadigi rola géra seqmentlasdirma hansi seqmentlasdirma meyarina uygundur:

 Mahsulda axtarilan faydaya goéra segmentlasdirma

Mahsula adaptasiya alamatina gére seqmentlasdirma

Istehlakgilarin hayat tarzine gora seqmentlasdirma

Sosial-igtisadi elamata gora seqmentlasdirma

Demografik slamata gore seqmentlosdirma

O}

oo}

300 Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin yeniliyi gabul etmasina géra seqmentlasdirma hansi seqmentlasdirma meyarina uygundur:
Mahsulda axtarilan faydaya gore seqmentlasdirma

Sosial-igtisadi ealamate gora seqmentlasdirma

Demogqrafik slamata gore seqmentlosdirma

Mahsula adaptasiya alamatina gére seqmentlosdirma

Istehlakgilarin hayat tarzina gére seqmentlasdirma

OleleNe]

S

301 Beynalxalq bazarlarda markanin alicilar terafinden gavranilmasinin dyranilmasi, uygun marketingin komplekslarinin hazirlanmasi
segmentlasdirma programinin hansi marhalasinde hayata kegirilir:

C Segmentin se¢ilmasi

Marketing programinin hazirlanmasi

Uygun marketing miks kompozisiyasinin segilmasi

Movgelasdirma

Segmentlasdirma

Ole e

2

302 Materialistik dialektikanin ganunlari bunlardir:

¢ aksiliklar; inkarin etiraf edilmasi ganunu; kamiyyet dayisikliklarinin keyfiyyat dayisikliklarina gevrilmasi

¢ oksiliklarin vahdati; inkisafiin inkar edilmamasi ganunu; kemiyyat dayisikliklerinin keyfiyyat dayisikliklarina gevrilmasi
¢ aksiliklarin mibarizasi; inkarin inkar edilmasi ganunu; kamiyyat dayisikliklarinin keyfiyyat dayisikliklarina cevrilmamasi
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& aksiliklarin vahdati ve miibarizasi; inkarin inkar edilmasi ganunu; kamiyyat dayisikliklorinin keyfiyyot dayisikliklarine gevrilmasi
¢ oksiliklarin mibarizasi; inkarin inkar edilmamasi ganunu; kamiyyat dayisikliklarinin keyfiyyat dayisikliklarina gevrilmasi

303 Hekayani tamamla metodunda::

¢ muxtalif telefflizlarle reklamdan asas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlari dyranilir

respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlarin mistaqil olarag doldurmasi lGgiin bos yerlar buraxilir
respondentara stimullasdirici tasirlerle 6z fikrini bolismak taklif olunur

metodda respondentlara mahsula miinasibatlerini grafik olaraq tesvir edilmasi taklif olunur

respondentara sirkatin brendi gostarilir ve sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

0)

200

304 Animasiya metodunda::

respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlarin miistaqil olarag doldurmasi Ggiin bos yerlar buraxilir
respondentara sirkatin brendi gostarilir ve sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

miixtalif talafflizlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlari dyranilir

metodda respondentlaere mahsula miinasibatlorini grafik olaraq tosvir edilmasi toklif olunur

respondentara stimullasdirici tasirlarle 6z fikrini bolismak taklif olunur

2

e NONe!

305 Assosiativ metodda::

miixtalif talafflizlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlari dyranilir

respondentara sirkatin brendi gosterilir ve sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlarin mistaqil olarag doldurmasi Ggiin bos yerlar buraxilir
respondentara stimullasdirici tasirlerle 6z fikrini boélismak taklif olunur

metodda respondentlara mahsula miinasibatlerini grafik olaraq tasvir edilmasi taklif olunur

OleleNe]

S

306 Konseptual xaritea metodunda::

metodda respondentlore mahsula miinasibatlorini grafik olaraq tosvir edilmasi toklif olunur

respondentara sirkatin brendi gostarilir ve sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

respondentlara sakillar silsilasi tagdim olunur va respondentlarin mistaqil olaraq doldurmasi tglin bos yerlar buraxilir
miixtalif talafflizlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlari dyranilir

respondentara stimullasdirici tasirlarle 6z fikrini bolismak taklif olunur

Ole}

200

307 Bu metodda respondentlere mahsula miinasibatlarini grafik olaraq tasvir edilmasi taklif olunur:
hekayani tamamla metodu

konseptual xarite

animasiya

mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

assosiativ metod

OleleNe]

S

308 Miiassisada A avadanhiginin imumi sayi 200 adaddir. istismar miiddati basa ¢atan avadaniglar isa iimumi avadanlglarin 10%-ni taskil
edir. MUassisa istehsal gliclinii 10% artirmagi planlasdirir. Miiassisaya plan ilinda ne gadar A avadanligi lazim olacaqdir?

C 18
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60

40
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200
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309 alagadar sahalarin inkisaf etmasi SWOT tahlilda hansi bélmada tasnif olunur
@ Imkanlar

¢ Ustunlikler

C Gatismamazhglar

 Strateji pancara

C Tehlukaler

310 Kompaniyanin taklif etdiyi mahsulun differensiasiya saviyyasinin asagi olmasi SWOT tahlilda hansi bolmada toesnif olunur
¢ Ustunlikler

C Tahlikaler

¢ Strateji pancara

¢ Imkanlar

Catismamazliglar

o)

311 ixracatla masgul olan miiassisalarda inflyasiya SWOT tahlilda hansi bélmada tasnif olunur
¢ Ustinlikler

& Tohlukaler

 Gatismamazhglar

 Strateji pancara
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€ Imkanlar

312 ixracatla masgul olan miassisalarde milli valyutanin devalvasiyasi SWOT tahlilde hansi bélmada tasnif olunur
 Tehlukaler

¢ Ustunlukler

& Imkanlar

C Gatismamazhglar
 Strateji pancara

313 ixracatla masgul olan miiassisalarda milli valyutanin revalvasiyasi SWOT tahlilda hansi bélmada tasnif olunur
¢ Imkanlar

 Strateji pancara
¢ Ustinlikler

& Tohlukaler

¢ Catismamazhglar

314 Serancamda galan pul galirlarinin artimi SWOT tahlilde hansi bélmada tesnif olunur
& Imkanlar

 Strateji pancara

€ Catismamazhiglar

¢ Ustinlikler

¢ Tehlukaler

315 Biznesin asagl manfaatliliyi SWOT tahlilde hansi bélmada tasnif olunur
C Tehlukaler

& Gatismamazhglar

¢ Ustunlikler

¢ Imkanlar

¢ Strateji panceara

316 Xarclorda liderlik SWOT tahlilde hansi bélmada tasnif olunur
Catismamazliglar

Tahlukaler

Strateji pancara

Ustiinlikler

Imkanlar

Do e Ne!

2

317 Ragiblarin faalligi SWOT tahlilde hansi bélmada tasnif olunur
¢ Catismamazliglar

Ustiinlikler

Strateji pancara

Tahlukalar

Imkanlar

Olele]
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318 iqtisadi artim SWOT tahlilds hansi bélmada tasnif olunur
C Catismamazhglar

C Strateji pancara

C Tehlukaler

¢ Ustinlikler

@ Imkanlar

319 Ferdin 6ziiniin kegmis tacriibasina va topladigl informasiyaya 8saslanaraq bazi obyektlari gavramasini, ona inamini va duygusunu
formalasdirdigi ve galacak davranisini miiayyanlasdirdiyi aqli proses

gavrayisdir

ticarat markasinin xatirlanmasidir

gavranilan oxsarhgin tahlilidir

emosional davranisdir

minasibatdir

oo e Ne]

2

320 Fardlarin onu ahate edan alem haqqinda aydin tesavviir yaratmaq magsadila informasiyani segmak, taskil ve sarh etmak nadir?
kognitiv reaksiya

davranis reaksiyasl

emosional reaksiya

doarketma reaksiyasi

gavrayls

oo e Ne!

o)
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321 Istehlakgi reaksiyasi nadir?

¢ davranis reaksiyasi

darketma reaksiyasi

toklife yonalik istanilon aqli ve fiziki fealiyyat
emosional reaksiya

kognitiv reaksiya

oo NONe!

322 Mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi metodunda::

respondentara stimullasdirici tasirlerle 6z fikrini bélismak taklif olunur

¢ mauxtalif talaffiizloerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlari dyranilir
& metodda respondentlorse mahsula miinasibatlerini grafik olaraq tasvir edilmasi taklif olunur
o
o

“

respondentara sirkatin brendi gosterilir ve sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
respondentlara sakiller silsilasi taqdim olunur ve respondentlarin miistaqil olarag doldurmasi Gigiin bos yerlar buraxilir

323 Azarbaycan Respublikasi Dévlat Kontrakt Korporasiyasi agiq tipli sehmdar cemiyyatinin tasisgisi budur:
Azoarbaycan Respublikasi Dovlet Neft Korporasiyasi

Azarbaycan Respublikasi Dévlet Odliyya Nazirliyi

Azarbaycan Respublikasi Nazirlar Kabineti

Azarbaycan Respublikasi Dévlat igtisadi Tahliikasizlik Nazirliyi

Azarbaycan Respublikasi igtisadiyyat Nazirliyi.

oo e Ne]

o)

324 Xarici bazarda fealiyyata gosulmagin an dolgun formasi hansidir?
 Podrat istehsali

¢ Migavile lzre idareetma

C  Miusterak miassisalor yaradilmasi

C lixrac

= Xarici 6lkalarda yigim va istehsal muassisaleri yaradilmasina investisiya qoyulusu

325 Firma 6z movcud mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir
Doyus hazirligi strategiyasi

Lazer stasi strategiyasi

Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi

Kéhna mahsul-yeni bazar strategiyasi

Cong strategiyasi

Ole e Mol

“

326 Raqgabat Ustlnliklarinin giymatlandirilmasine kompleks yanasdigda bu amil nazera alinmamahdir:
bitln cavablar dizdir

toskili;

hiquaq;i;

psixoloji vo s.

iqtisadi;

o)

oo leNel

327 Nagliyyat gabi nadir?

¢ Omtoadan bilavasita istifada etdikde tullanan materialdir

€ Omtoaanin yerlasdirildiyi siise gabdir

C ©Omtoanin bilavasita yerlasdirildiyi hacmdir

C ©Omtaa Uglin gabin va ya 6rtlyin islanib hazirlanmasi ve istehsalidir

= ©mtaanin saxlanilmasi, eynilasdirilmasi ve dasinmasi G¢lin olan gabdir

328 Firma faal olaraq raqgiblarinin {izarina hiicuma kegir:
 Koéhna mahsul-yeni bazar strategiyasi

Cong strategiyasi

Doyls hazirhg strategiyasi

Lazer stasi strategiyasi

Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi

o)

200

329 Firma yeni bazrlara ¢ixmaga hazirlasir, bunun Gglin daxili bazarda hazirliq gorir, ¢cixmagq istadiyi bazari éyranir
Kéhna mahsul-yeni bazar strategiyasi

Cong strategiyasi

Doyis hazirhg strategiyasi

Lazer sliasi strategiyasi

Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi

Ole e

oo}

330 Firma ilk olaraqg algatan bazarlara girir, daha sonra isa digar bazarlar ala kegirmaya ¢aligir
C Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi
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¢ Cong strategiyasi

(= Lazer suasi strategiyasi

 Koéhna mahsul-yeni bazar strategiyasi
¢ Doyus hazirligi strategiyasi

331 Firma 6z mévcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir
Cong strategiyasi

Lazer sliasi strategiyasi

Kéhna mahsul-yeni bazar strategiyasi

Doyls hazirhg strategiyasi

Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi

o lo e Ne]
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332 Qeyri- miintazam ixrac nadir?

0z 6lkasinin daxili bazarinda satmaq ligiin xarici 8mtaalarin alinmasi va dlkays gatirilmasidir

Omtaanin xarici 6lkaya satisi va onun lzarinde sahibkarlig hiiququnun xarici kontragenta verilmasidir

Firmanin 6z qarsisina konkret bazarda ixrac @maliyyatlarini genislondirmak magsadini qoydugu hallarda bas veran ixracdir
Omtoaalerin alqi- satqisi ilo alagadar olan kommersiya faaliyyatidir

Firmanin hardanbir 6z artiqg mallarini ixrac etmasi va onlari xarici firmalari tamsil edan yerli firmalara satmasidir

oo leNel

o)

333 Mistasna olmayan ( adi) lisenziya nadir?

C Migavilenin qiivvada oldugu bitiin miiddat arzinds lisenziyadan istifada lglin tam mistasna hliqug vermasidir

 Xarici taraf mlqavile, gqonorar ve ya miayyan haqq avazinda istehsal prosesinden, emtasa nisanindan yaxud da deyara malik olan har
hansi bir seydan istifade etmak hiiququnun verilmasidir

¢ Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan bir arazide, miiayyan sartler daxilinda ixtiradan yaxud istehsal sirrindan istifade U¢lin inhisargl
hiququnu vermasidir

 Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan bir arazida, miiayyan sortler daxilinds ixtiradan yaxud istehsal sirrindon istifada Ugln inhisargl
hiiqugunu vermasi lakin sonradan mugavilaya miixtalif ndv dayisikliklor etmasidir

@ Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan sart daxilinda ixtiradan va ya istehsal sirrindan istifade etmaya icaza vermasi, lakin bu halda o
hamin ixtiradan mistaqil istifade etmak, eloca do hamin sart daxilinde basqa maraqli sexslara lisenziya vermak hiiququnu 6ziinde
saxlamasidir

334 Mahdud miistasna lisenziya nadir?

 Xarici taref mlqavile, gonorar ve ya miayyan haqq avazinda istehsal prosesinden, @mtaa nisanindan yaxud da deyara malik olan har
hansi bir seydan istifade etmak hliququnun verilmasidir

C Miugavilenin qlivvada oldugu bitiin miiddat arzinds lisenziyadan istifada lglin tam mistasna hliquqg vermasidir

 Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan bir arazide, miiayyan sartlar daxilinda ixtiradan yaxud istehsal sirrindan istifade Ui¢lin inhisargl
hiququnu vermasidir

= Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan bir arazids, miiayyan sartler daxilinda ixtiradan yaxud istehsal sirrindan istifade Ug¢lin inhisargl
hiququnu vermasi lakin sonradan muigaviloya miixtalif nov dayisikliklor etmasidir

C Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan sort daxilinda ixtiradan va ya istehsal sirrindan istifade etmaya icaza vermasi, lakin bu halda o
hamin ixtiradan mistaqil istifade etmak, eloca de hamin sart daxilinda basga maraqgli sexslars lisenziya vermak hiiququnu 6ziinde
saxlamasidir

335 Qloballagma strategiyasinin tatbiq olunmasi amilleri.

¢ Cografi amillar, demografik amillar, igtisadi amillar, beynalxalg mihit amillor.

C Bazar amilleri, emak haqqi, BOB amilleri.

¢ Xarclorin ixtisari, diinya Uzra vahid reklam kompaniyasinin kegirilmasi imkani, alici istaklarinin méhkamlandirilmasi, beynalxalq
ragabatde udmaq imkani.

 Beynalxalq kapital bazarinin, amak bazarinin, beynalxalq taskilatlarin tasiri amillari.

& Bazar amilleri, dayar amillari, xarici mihit amillari, regabat amillari, menecment vo marketing amillari.

336 Tam lisenziya nadir?

¢ Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan bir arazide, miiayyan sartler daxilinda ixtiradan yaxud istehsal sirrindan istifade U¢lin inhisargl
hiququnu vermasi lakin sonradan miigaviloya miixtslif ndv dayisikliklor etmasidir

¢ Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan sart daxilinds ixtiradan va ya istehsal sirrindan istifade etmaya icaze vermasi, lakin bu halda o
hamin ixtiradan mistaqil istifade etmak, eloca do hamin sart daxilinda basqa maraqgli sexslars lisenziya vermak hiiququnu 6ziinde
saxlamasidir

C Xarici taraf mlqavila, gonorar ve ya miayyan haqq avazinda istehsal prosesinden, amtoo nisanindan yaxud da dayara malik olan har
hansi bir seydan istifade etmak hiiququnun verilmasidir

¢ Lisenziyalarin lisenziyada miayyan bir arazide, miiayyan sartlar daxilinda ixtiradan yaxud istehsal sirrindan istifade Ui¢lin inhisargl
hiququnu vermasidir

& Migavilanin quvvada oldugu bitiin middat arzinds lisenziyadan istifada liglin tam miistasna hliqug vermasidir

337 Beynalxalq lisenziyalasma nadir?
€ ixtiranin beynalxalg alemda patentlasdirimasidir
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inkisaf etmis 6lkalar arasinda lisenziya miibadilasidir
Miixtalif 6lka TMS- nin biri- birina lisenziya satmasidir
Dovletlararasi lisenziya mibadilasidir

Xarica lisenziya verilmasidir

200

o)

338 Patent va lisenziya lizro beynalxalq amaliyyatlar

Olkalararasi lisenziya miibadilasidir

& lixtiralarin, gabaqcil texnologiyanin, texniki bilik ve tacriibanin satilmasidir
¢ Olkalararasi patent alqi- satqisidir
c
o

“

TMS- in birinin digerina istehsal sirrindan vo eamtaa nisanindan istifade etmaya hliquq vermasidir
Bir 6lka miassisasinin yaxud ixtiracisinin digar 6lkanin miiassisd va ixtiracisina patent satib avazinda lisenziya almasidir

339 Raqgabatin bargarar olmasi Uglin:

C igtisadiyyat siyasatdan ayrilmir ve saxsi maraqlar daxili va xarici siyasatin asasini toskil edir

C iqtisadi azadliglar elan edilib dovlat organlari terafinden tomin edilir, iqtisadiyyat siyasetdan ayrilir va igtisadi maraglar daxili ve xarici
siyasatin asasini taskil edir

C insan azadliglari elan edilir, lakin dévlaet organlari terafindan tamin edilmir, din dévletdan ayrilir,xtisusi ganunlar paketi gabul edilir,
Vo s.

& insan azadliglari elan edilib dévlat organlari terafindan temin edilir, iqtisadiyyat siyasatdan ayrilir va iqgtisadi maraqglar daxili ve xarici
siyasatin asasini taskil edir, din dévlatdan ayrilir,xtisusi ganunlar paketi gabul edilir, vo s.

¢ tasorriifatgiliq azadliglari elan edilsada dévlet organlar tarafindan tamin edilmir, igtisadiyyat ve siyasat birlasir

340 Bazar miinasibatlari seraitinde ragabat:

& milli igtisadiyyatin va insanlarin faaliyyatlarinin bitlin sahalarini shate edarak qagilmaz xarakter alir
milli igtisadiyyatin vo insanlarin faaliyyatlarinin biitiin sahalerini 8hata edarak inhisargi xarakteri alir
milli igtisadiyyatin va insanlarin faaliyyatlarinin biitiin sahalarini ahate edarak dagidici xarakter alir

milli igtisadiyyatin va insanlarin faaliyyatlarinin biitliin sahalarini shata edarak qeyri ganunu xarakter alir
milli igtisadiyyatin va insanlarin faaliyyatlarinin bitiin sahalerini ehats edarak doziilmaz xarakter alir

oo e Mol

341 Raqgabat dedikda bunu baga dusirik:

6z mahsullarinibazara ¢ixarmag Uglin an alverisli imkanlarin teamin edilmasi, alici talabinin 6danilmasi va sabit manfaeatin alinmasi
magsadila bazarda ¢ixis edan miassisalar arasinda qarsiligh alags, garsiligl faaliyyat ve mibarizanin igtisadi prosesidir

¢ alici talablarinin ddanilmasi ve orta manfaatin alinmasi magsadila bazarda ¢ixis eden miassisalar arasinda qarsiligl alags, garsiligh
faaliyyat va mibarizenin iqtisadi prosesidir

& (latinja jonjurrere —togqqusmagq) 6z mahsullarini satmagq Uglin an alverisli imkanlarin tamin edilmasi, alici talablarinin 6danilmasi vo
on yliksak manfaatin alinmasi magsadile bazarda ¢ixis edon miassisalar arasinda garsiligh alags, garsiliglh faaliyyat ve mibarizenin
iqtisadi prosesi

¢ (latinja jonjurs — yaris) 6z mahsullarini satmagq Ugtin an alverisli imkanlarin tamin edilmasi

¢ (latinja jonjurrere — toqqusmagq) 6z mahsullarini istehsal etmak Uglin an alverisli imkanlarin tomin edilmasi

342 Lisenziyalasdirma nadir?

C istehsal sirrindan istifade etmaya icaze vermasi, lakin bu halda o hemin ixtiradan mustaqil istifade etmak, eleca de hamin sort
daxilinda basga maraqli soxslara lisenziya vermak hiiququnu 6zlinda saxlamasidir

¢ Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan bir arazide, miiayyan sortlar daxilinda ixtiradan yaxud istehsal sirrindan

 Lisenziyalarin lisenziyada miiayyan bir arazida, miayyan sartler daxilinds ixtiradan yaxud istehsal sirrindon istifada Ugln inhisargl
hiqugunu vermasi, lakin sonradan miiqavilaya mixtalif nov dayisikliklar etmasidir

€ Miugavilenin qivvada oldugu bitiin miiddat arzinda lisenziyadan istifada l¢lin tam mistasna hiiqug vermasidir

= Xarici taref mlqavile, qonorar ve ya miayyan haqq avazinda istehsal prosesinden, @mtaa nisanindan yaxud da deyara malik olan har
hansi bir seydan istifada etmak hiiququnun verilmasidir

343 Sirkatlorin xarici bazarlara ¢ixmasina manegilik téoradan asas ilkin sartlar bunlardir:

¢ .istehsalin migyasinin artmasi il slagadar ganasat; 2.Mahsulun differensiasiyasi-fardilasdirilmasi; 3.Kapitalin olmasi; 4.Daha yiiksak
olan masraflar; 5.Bolgl kanallarinin gox sayda olmasi; 6.Ddvlatin siyasati.

& 1l.istehsalin migyasinin artmasi il alagadar ganast; 2.Mahsulun differensiasiyasi-fardilesdiriimasi; 3.Kapitala olan ehtiyac; 4.Daha
yuksak olan masraflar; 5.Bolgl kanallarina gixis; 6.D6vlstin siyasati.

¢ 1l.istehsalin migyasinin azalmasi ile alagadar ganaat; 2.Mahsulun planlasdiriimasi; 3.Kapitala olan ehtiyac; 4.Daha yiiksak olan
masraflar; 5.Bolgl kanallarina ¢ixis; 6.Dovlatin siyasati.

¢ 1l.istehsalin migyasinin artmasi ile alagadar manfaatin ¢oxalmasi; 2.Mahsulun differensiasiyasi-fordilasdiriimasi; 3.Kapitala olan
ehtiyac; 4.Daha yiiksak olan masraflar; 5.B6lgi kanallarina gixis; 6.D6vlatin siyasati.

¢ 1.Ahcilirin artmasi ile alagadar ganaat; 2.Mahsulun differensiasiyasi edilmamasi; 3.Kapitala olan ehtiyac; 4.Daha yiiksak olan
masraflar; 5.Bolgl kanallarina ¢ixis; 6.D6vlatin siyasati.

344 Miayyen bir sahada reqabatin veziyyati asagidaki bes giic amillari ile miiayyan edilir:
& 1. Yeniistirakgilarin midaxile etmasi tohlikasi;2. Ovezedici - mahsullarin meydana galmasi tahliikesi; 3. Ovezedici xidmatlarin
meydana galmasi tahliikasi;4. istehlakgilarin bazar hékmiranligi; 5.Raqiblar arasinda iistiin mévgeyin alds edilmasi ugrunda biitiin
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vasitalordan istifada edilmasi.

¢ 1. Yeniistirakgilarin midaxile etmasi tohlikasi;2. Ovezedici - mahsullarin meydana galmasi tahliikesi; 3. Ovezedici xidmatlarin
meydana galmamasi tahliikasi;4. Vasitagilarin bazar hékmiranhgi; 5.Raqiblar arasinda miinagisalarin artmasi.

€ 1. Yeniistirakgilarin varlanmasi tahlikasi;2. Ovazedici - mahsullarin meydana galmasi tahlikasi; 3. Ovazedici xidmatlarin meydana
galmamasi tohliikasi;4. istehlakgilarin bazar hékmiiranligi; 5.Raqiblar arasinda iistiin mévgeyin alda edilmasi ugrunda biitiin vasitalarden
istifada edilmasi.

€ 1. Yeniistirakgilarin midaxile etmasi tohlikasi;2. Ovezedici - mahsullarin meydana galmamasi tohliikasi; 3. Ovazedici xidmatlorin
meydana galmasi tahliikasi;4. istehlakgilarin bazar hékmiranligi; 5.Raqiblar arasinda iistiin mévgeyin alda edilmasi ugrunda biitiin
vasitalardan istifada edilmasi.

€ 1. Yeniistirakcilarin siradan ¢ixmasi tahliikasi;2. ©vezedici - mahsullarin meydana galmasi tahliikasi; 3. Ovazedici xidmatlarin
meydana galmasi tahliikasi;4. istehlakgilarin bazar hékmiiranhgi; 5.Raqibler arasinda iistiin mévgeyin alda edilmasi ugrunda biitiin
vasitalerdan istifada edilmasi.

345 Raqgabat budur:

 toebistds, iqtisadiyyatda ve insan cemiyyatinda idara olunnan mibarizadir

C tobistda va iqtisadiyyatda hayat ugrunda gedon agiq va gizli yarisdir - miibarizadir

= tobistds, igtisadiyyatda va insan cemiyyatinda flora va faunalar, milkiyyat formalari ve milli igtisadiyyat sahalari, 6lkalar millatler ve
xalglar arasinda va daxilinda hayat liglin imda olan resurslar ve imkanlar ugrunda gedan agiq va gizli yarisdir - mibarizadir

¢ flora ve faunalar arasindi galacak ugrunda gedan agiq ve gizli mibarizadir

 insan amiyyatinda milkiyyat formalari ve milli igtisadiyyat sahalari daxilinde an imda olan resurslar ve imkanlar ugrunda gedan agiq
vo gizli yarisdir

346 Raqabati lablid edan asas ganunlar bunlardir:

& miulkiyyat hagginda ganun; antiinhisar faaliyyati hagqinda ganun; miflislesma va iflas haqqinda ganun; sahibkarliq fealiyyati
haqqinda ganun; tender haqqinda ganun va s.

 azad ragabat hagqinda ganun; antiibdhran faaliyyati hagqinda ganun; miiflislosma va iflas hagqinda ganun; tender hagginda ganun
Vo s.

€ bank haqqinda ganun; sermayya haqqinda ganun; miflislosma haqginda ganun; tender hagginda ganun va s.

¢ miulkiyyat hagginda ganun; satis faaliyyati haqqinda ganun; varlanmaq hagginda ganun; sahibkarliq faaliyyati hagqginda ganun;
tender haqginda ganun vo s.

¢ milkiyyat hagginda ganun; anti sahibkarliq fealiyyati hagqinda ganun; iflas hagqinda ganun; hagqinda ganun; tender haqqinda ganun
Vo s.

347 Beynalxalg marketing strategiyalarinin inkisafinin dérdiincii etapinda na bas verir?

& Firma beynalxalq faaliyyatini multimillileasma vasitasile hayata kegirir.

Daxili bazardaki marketing strategiyasi ile oxsar olaraqg heg bir dayisiklik edilmadan bas verir.

Uygunlasma strategiyasinin standartlasmasi bas verir.

Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi faaliyyatina daxili bazara tabelilik nogteyi nazarindan baxilir.

Firma beynalxalg marketing strategiyasini takmillasdiraerak vahid, inteqrasiya olunmus standart global strategiya isloyir.

oo e Ne]

348 Miixtalif obyektlarin ragabst Ustinliiklarini tamin edan amillarin 8N baslicasi mahz budur:
¢ kapitalin olmasi

heyat

rahbar iscilorin gohumluq alagaleri

Lobbigilik

texnologiyanin olmasi

2

200

349 Beynalxalq marketing strategiyalarinin inkisafinin tGglincli etapinda na bas verir?

Bu marhaladas sirkatin xarici-igtisadi foaliyyatinae daxili bazara tabelilik ndqteyi nazaerindan baxilir

Firma beynalxalq faaliyyatini multimillilosma vasitasile hayata kegirir

Daxili bazardaki marketing strategiyasi il@ oxsar olaraq heg bir dayisiklik edilmadan bas verir

Firma beynalxalg marketing strategiyasini tokmillasdirarak vahid, integrasiya olunmus standart global strategiya islayir
Uygunlasma strategiyasinin standartlasmasi bas verir

oo e Ne]

2

350 Beynalxalqg marketing strategiyalarinin inkisafinin birinci etapi necs bas verir?

 Daxili bazardaki marketing strategiyasi il oxsar olaraq heg bir dayisiklik edilmadan bas verir.

¢ Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi fealiyyatina daxili bazara tabelilik ndqteyi nazarindan baxilir.

¢ Firma beynalxalg marketing strategiyasini tekmillasdirerak vahid, inteqrasiya olunmus standart global strategiya isloyir.
¢ Uygunlasma strategiyasinin standartlagmasi bas verir.

 Firma beynalxalq faaliyyatini multimillilesma vasitasile hayata kegirir.

351 Firmanin xarici bazardaki ilk addimlari neca xarakter dasiyir?
¢ Daimi va dolayi.

& Tosadlfi vo emprik (sinaq va sahvlar).

C Tasadifi v movsimi.
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¢ intensiv va daimi.
¢ Dayanigh ve tasadiifi.

352 Beynalxalq marketing strategiyalarinin inkisafinin ikinci etapinda na bas verir?

¢ Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi fealiyyatine daxili bazara tabelilik ndqteyi nezarindan baxilir.

Uygunlasma strategiyasinin standartlasmasi bas verir.

Daxili bazardaki marketing strategiyasi ilo oxsar olaraq heg bir dayisiklik edilmadan bas verir.

Firma beynalxalg marketing strategiyasini takmillasdirarak vahid, inteqrasiya olunmus standart global strategiya hayata kecirir.
Firma beynalxalq fealiyyatini multimillilesma vasitasile hayata kegirir.

Olele]

“

353 Cong strategiyasinda:

Firma yeni bazrlara ¢ixmaga hazirlasir, bunun tglin daxili bazarda hazirliq gorir, cixmagq istadiyi bazari dyronir
Firma ilk olaraq al¢atan bazarlara girir, daha sonra isa digar bazarlari ale kegirmaya ¢alisir

Firma 6z movcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir

Firma foal olaraq ragiblarinin tizerina hiicuma kegir

Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara gixarir

Ole e Mol
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354 Doyls hazirhgi strategiyasinda:

¢ Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara gixarir

Firma yeni bazrlara ¢ixmaga hazirlasir, bunun Uglin daxili bazarda hazirliq gorir, gixmagq istadiyi bazari éyrenir
Firma foal olaraq ragiblarinin tizarina hiicuma kegir

Firma 6z moévcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir

Firma ilk olaraq al¢catan bazarlara girir, daha sonra isa diger bazarlari ale kegirmaya ¢alisir

o)

200

355 Lazer sliasi strategiyasinda:

Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir

Firma 6z moévcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir

Firma yeni bazrlara ¢ixmaga hazirlasir, bunun t¢ilin daxili bazarda hazirliq gorir, ¢ixmagq istadiyi bazari éyranir
Firma faal olaraq ragiblerinin tGzarina hiicuma kegir

Firma ilk olaraq algatan bazarlara girir, daha sonra isd diger bazarlari ale kegirmaya ¢aligir

o lo e Ne]
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356 Miiassisanin ve mahsulun raqabat lstlinliklari asasan iki ndve bolinir
masraflarin daha yliksak olmasi va texnologiyalarin differensasiyasini
masraflorin daha asagl olmasi ve amayiin differensasiyasini

manfaatin daha asagl olmasi ve amtaalarin differensasiyasini

golirlarin daha asagi olmasi ve amtaalarin differensasiyasini

masraflarin daha asagl olmasi va amtaalarin differensasiyasini

oo leNe]
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357 Dovlat satinalmalari hagqinda Azerbaycan Respublikasinin 27 dekabr 2001-ci il tarixli ganunu (2004-c il sentyabrin 1-dak olan
dayisiklik vo alavalards):

= Azoerbaycan Respublikasinda dovlat satinalmalarinin igtisadi, hliqugi ve taskilati asaslarini miiayyanlasdirir, satinalmalar zamani
dovlat vasaitlarindan semarali va goenaatle istifads edilmasi, misabiga va askarliq 8sasinda biitiin malgondaranlara (podratgilara)
barabar reqabat mihiti yaradilmasi prinsiplari ve gaydalarini miiayyan edir.

¢ Azarbaycan Respublikasinda dovlat satinalmalarinin yalniz hiiqugi prinsipleri ve gaydalarini miayyen edir.

C Azarbaycan Respublikasinda dévlat satinalmalarinin igtisadi, hiiquqi ve taskilati 8saslarini miayyanlasdirir, satinalmalar zamani
dovlat vesaitlarindan semarali va ganastle istifade edilmasi, misabiga va askarliq @sasinda biitin malgéndaranlars (podratgilara)
barabar ragabat mihiti yaradilmasi prinsiplari ve gaydalarini miiayyan etmir.

¢ Azarbaycan Respublikasinda dovlat satinalmalar zamani dévlet vasaitlerinden semarali va genaatla istifade edilmasi gaydalarini
muayyen edir.

 Azarbaycan Respublikasinda dévlat satinalmalarinin takea igtisadi prinsiplari ve gaydalarini miisyyan edir.

358 Xarici bazarda faaliyyata baslamagin an sada lsulu hansidir?
 Misterak miassisalar yaradilmas

C Podrat istehsal

@ lixrac

€ Miugavile Uzre idaraetma

¢ Xarici 6lkalarda yigim va istehsal miiassisalari yaradilmasina investisiya qoyulusu

359 Dolayi ixrac nadir?

Mistagil beynalxalg marketing vasitagilarinin xidmatindan istifada.
miassisanin xaricde nimayandaliyi vasitasila tanzimlanan ixracdir
Qeyri-miinteazem va epizodik ixracdir.

Yerli sahibkarin kdmayi il onun 6lkasine mal yeridilmasidir.

ixrac amaliyyatlarinin miistaqil hayata kegirilmasidir.

o)

oo e Ne!
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360 Malin ixracinin formasi hansidir?
€ Mintazem ve daimi ixrac.
Mintazam va birbasa ixrac.
Qeyri-miintazam va epizodik ixrac.
Birbasa ve dolayi ixrac.
Qeyri-miintazam vo epizodik ixrac.

Olele)
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361 Xarici bazara ¢ixmagin forma va Usullari hagqinda garar gabul edarkan nazars aldigi faktorlara asagidakilardan hansi daxil deyil?
Osas ve kdmakgi xarc saviyyalari va galirin prognoz mablagi.

 Bazara daxil olmagin motivlari, xarclarin mablagi.

& Secilmis 6lkanin mithandis-texniki saviyyasinin vaziyyatini.

o

o

“

Secilmis bazarda sahibkarligin hiiqugi @saslarinin dyranilmasi.
Olka riskleri.

362 Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasinda:

Firma ilk olaraq al¢catan bazarlara girir, daha sonra isd digor bazarlari ale kegirmaya ¢alisir

Firma 6z moévcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir

Firma faal olaraq ragiblarinin tizarina hiicuma kegir

Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir

Firma yeni bazrlara ¢ixmaga hazirlasir, bunun Uglin daxili bazarda hazirliq gorir, gixmagq istadiyi bazari dyrenir

Ole e Mol
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363 Mistarak sahibkarliq fealiyyati ixracdan na ila ferglanir?

ixracdan farqli olaraq, vasitagilerle miistarak satis miiqavilasi baglanir.
ixracdan farqli olaraqg mashullar dolayi formada xarici bazara ¢atdirilir
Xarici 6lkada istehsal giiclori isa salinir.

Xarici 6lka vasitacileri il paralel ixrac hayata kegirilir

Xarici 6lkada satis hayata kegirilir

Ole e

ole}

364 istehsala dair beynalxalq kontraktlar (contract manufakture) nadir?
Frangayzing, birbasa investisiyalar.

¢ Bolgi kanallarinda @makdasliqg miinasibati

= Baglanan kontrakt Uzra xaricde konkret mahsul néviinin istehsal edilmasi.
c

c

a2

Firma ixrac funksiyasini 6zl idare edir, onu mistaqil vasitagiya tapsirmir.
Beynalxalq ticarat agentliklarin ise hayata kegirilon faaliyyatidir.

365 Birbasa ixrac nadir?

Firma ixrac funksiyasini 6zii idara edir, onu mistaqil vasitagiya tapsirmir.
Vasitagi firmalarin dastayi ile askar ixracdir.

Birbasa firmanin 6zu terefinden hayata kegirilon epizodik ixracdir.
Baglanan kontrakt tizre xaricde konkret mahsul néviiniin istehsal edilmasi.
Beynalxalq ticarat agentliklarin ise hayata kegirilon faaliyyatidir.

o)

oo leNel

366 Miistarak sahibkarliq faaliyyatine hansi daxildir?
 Birbasa marketing.

 Direkt meyl.

C lixrac

¢ Tolling

= Lisenziyalagma.

367 Mustarak sahibkarliq faaliyyati nadir?

Omaliyyatlarin xarici 6lkada birbasa hayata kegirilmasidir.

¢ Mal artighg yarandigca onun xarici bazara yeridilmasidir.

¢ dolayr ixracdir.

& Istehsal va marketing birliyinin yaradilmasi tigiin segilmis 8lkanin kommersiya miiassisalari ila glivvalerin birlasdirilmasidir.
C birbasa ixracdir.

S

368 Birbasa ixrac nadir?

Yerli sahibkarin kdmayi il onun 6lkasine mal yeridilmasidir.
€ Qeyri-mintazem va epizodik ixracdir.

& ixrac amaliyyatlarini miistaqil suratda yerina yetirilmasidir.
o

c

a2

Omtaalerin distribltorlar vasitasila xarici 6lkaya gixariimasidir.
ixrac amaliyyatinin vasitagilarinin xidmatindan istifadadir.

369 Kohna mahsul-yeni bazar strategiyasinda:
 Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara gixarir
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& Firma 6z moévcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir

C Firmailk olaraq olgatan bazarlara girir, daha sonra ise digar bazarlari ale kegirmaya calisir

C Firma faal olaraq ragiblarinin Gzarinad hiicuma kegir

¢ Firma yeni bazrlara ¢ixmaga hazirlasir, bunun Ggin daxili bazarda hazirliq gorir, ¢cixmaq istadiyi bazari 6yranir

370 ananavi ticarat formalari hansilardir?

= Dolayi ixrac, birbasa ixrac.

¢ Saquli marketing sistemlari, imtiyazh taskilatlar, korporativ taskilatlar.

C Onenavi ticarat formalari, beynalxalq birga fealiyyet formalari, birbasa investisiya formalari, strateji alyanslar ve konsorsiumlar.
€ Lizing, injiniring

€ Mautaraqqi, progressiv, intensiv.

371 Autsorsing nadir?

¢ Firma 6z xarici tarefmuigabiline idareetma sahasinde “Nou-hau” verir, o is8 zaruri kapitali tamin edir.

¢ listehsal va marketing birliyinin yaradilmasi tigiin qiivvalarin segilmis dlkanin kommersiya miiassisalari ila birlasdiriimasidir.

¢ Omtoaa istehsal lgln yerli istehsalgilarla miigavile baglanmasidir.

C Xarici va yerli sermayacilarin birga milkiyyatinda olan ve birga idara olunan yerli kommersiya miiassisasini yaratmag magsadi ilo
qlivvalerin birlasdirilmasidir.

& Autsorsing miassisanin gordlyl ayri-ayri isleri kenar icraglya otirmasidir.

372 Elektron kommersiya nadir?

C Omtaa istehsal Gclin yerli istehsalgilarla migavile baglanmasidir.

¢ elektron kommersiya alagalarinda Frangayzer miiayyan olunmus 6demalar sarti ile operatora har hansi bir mahsulun istehsali va
satigl Uizra konkret bazarda onun markasindan istifade hiiququ verir.

 Firma 0z xarici tarafmigabilinin idareetma sahasinde “Nou-hau” verir, o isa zaruri kapitali toamin edir.

¢ elektron kommersiya sifarisginin 6z xammali 8sasinda hazir mahsulun islonmasi ve satigidir.

= Elektron kommersiya 6ziinde marketing tadqigatlarini, senadlarin dovriyyasinin taskilini, malgéndaranlarls, istehlakgilarla maliyye
xidmatini, reklami, heam da diger faaliyyatlari aks etdiran elektron faaliyyatdir.

373 Frangayzing nadir?

C Xarici va yerli sermayacilarin birga milkiyyatinda olan ve birgsa idara olunan yerli kommersiya miiassisasini yaratmag magsadi ilo
qlivvalerin birlasdirilmasidir.

& Frangayzinq alagalarinda Frangayzer miiayyan olunmus ddemalar sarti ile operatora har hansi bir mahsulun istehsali va satisi lizre
konkret bazarda onun markasindan istifada hliququ verir.

€ Omtoaa istehsal lgln yerli istehsalgilarla miigavile baglanmasidir.

 Firma 6z xarici tarefmuigabiline idareetma sahasinde “Nou-hau” verir, o isd zaruri kapitali tamin edir.

€ Frangayzing sifariscinin 6z xammali 8sasinda hazir mahsulun islenmasi va satisidir.

374 Tolling nadir?

¢ Omtoaa istehsal lgln yerli istehsalgilarla miigavile baglanmasidir.

& Tolling sifarisginin 6z xammalinin islotmasi 8sasinda hazir mahsulun istehsali va satisi sxemidir.

C Xarici va yerli sermayacilarin birga milkiyyatinda olan va birga idara olunan yerli kommersiya miiassisasini yaratmaq maqgsadi ila
glivvalarin birlasdirilmasidir.

C  Miusterak sahibkarliq fealiyyati zamani xarici 6lkaeda bu ve ya digor istehsal prosesi iso salinir.

C Firma 0z xarici tarafmiigabilina idareetma sahasinda “Nou-hau” verir, o ise zaruri kapitali tomin edir.

375 Mistarak mulkiyyatds olan miassisalar nadir?

= Xarici va yerli sermayagilarin birga miilkiyyatinda olan va birga idara olunan yerli kommersiya miiassisasini yaratmag magsadi ilo
qlvvalerin birlagdirilmasidir.

C Firma 0z xarici tarafmiigabilina idareetma sahasinda “Nou-hau” verir, o is9, zoruri kapitali tomin edir.

¢ Omaliyyatlarin xarici 6lkada birbasa hayata kecirilmasidir.

 xarici miiassisanin nazarat sehm paketini tam olaraq almaqdir.

C Omtaa istehsal Gglin yerli istehsalgilarla migavile baglanmasidir.

376 Miqavile Uzra idaresetma nadir?

= Firma 6z xarici taraf mligabilina idareaetma sahasinda “Nou-hau” verir, o is9, zaruri kapitali temin edir.
¢ Mal artighg yarandigca onun xarici bazara yeridilmasidir

¢ Yerli sahibkarlain kémayi ile tarafdasliq formasidir.

¢ Oz xammali 8sasinda xarici bazarda istehsal tarafdashgidir.

¢ Omaliyyatlarin xarici 6lkada birbasa hayata kecirilmasidir.

377 Podrat istehsali nadir?

¢ Mal artighg yarandigca onun xarici bazara yeridilmasidir

¢ Omaliyyatlarin xarici 6lkada birbasa hayata kegirilmasidir.
 Omtaa istehsal glin yerli istehsalgilarla migavile baglanmasidir.
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¢ maohsullarin idxali formasidir.
¢ mahsullarin ixarci formasidir.

378 Miistarak sahibkarliq fealiyyatinin mahiyyati hansi cavabda diizglin agilir?

¢ listehsal va marketing birliyinin yaradilmasi.

ixrac amaliyyatlarinin miistaqil hayata kegirilmasi

Mistarak sahibkarliq faaliyyati zamani xarici 6lkada bu va ya digar istehsal prosesi isd salinir.
Digar 6lkada satisin hayata kegirilmasi.

Faaliyyatin xaricda vasitagilarla hayata kegirilmasidir.

Ole}

oo}

379 Magsadli marketing programlari:

Maqgsadli ve aktual bazar vazifalarinin hallina yonalir

Markazi programlarin gostaricilari 8sasinda asagi idaraetma bélmalarinda hazirlanir

Biznes portfelidir

Bas ofis tarafindan hazirlanir va bitiin firmani ehatoe edir

Bas ofisin strateji gostorislarini nazara almagla yerlards hazirlanir va daha sonra tasdiq liclin yuxari instansiyalara tagdim olunur

o)

oo e Ne!

380 Qarisiq marketing programlari:

Maqqsadli ve aktual bazar vazifalarinin hallina yonalir

C Bags ofis terafinden hazirlanir ve biitlin firmani ahata edir

= Bas ofisin strateji gostarislarini nezara almaqla yerlarda hazirlanir ve daha sonra tasdiq Uglin yuxari instansiyalara toqdim olunur
o

o

“

Mearkazi programlarin gostaricilari 8sasinda asagi idareaetma bélmalarinda hazirlanir
Taktiki aletdir

381 Markazlasdirilmamis marketing programlari:

Maqgsadli va aktual bazar vazifalarinin halline yonalir

Bas ofisin strateji gostarislarini nazara almagla yerlarda hazirlanir va daha sonra tasdiq liclin yuxari instansiyalara tagdim olunur
Audit hazirlayir

Markazi programlarin gostaricilori @sasinda asagi idareaetma bélmalarinda hazirlanir

Bas ofis tarafindan hazirlanir va biitiin firmani ahate edir

Ole e Mol
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382 Markazlasdirilmis marketing programlari:

¢ Markazi programlarin gostaricilari 8sasinda asagi idareetma bolmalarinda hazirlanir

Bas ofis tarafindan hazirlanir ve bitin firmani ehate edir

Maqgsadli va aktual bazar vazifalerinin halline yonalir

Bas ofisin strateji gostorislarini nazara almagla yerlarda hazirlanir va daha sonra tasdiq liclin yuxari instansiyalara tagdim olunur
Taktikadir

2

200

383 Strateji bencmaking nadir?

€ Muveffagiyyatin miayyanlesmasi liglin diversifikasiya satis sistemi, texniki qullug gaydalarinin tatbiqi strategiyasidir.

¢ Adinamizmdir

C Strateji bencmaking raqgiblarin zaif cehatlarini 6yranmakdir.

= Sirkatin strategiyasinin ragiblarin davranis strategiyasi vo sahalarde mivaffagiyyatinin @sas amiline uygunlugunun temin olunmasi
prosesidir.

€ Firmanin mixtalif sahade mivaffaqgiyyatinin ragiblerden Ustiinllyl strategiyasidir.

384 Trans milli sirkatin inkisafinin polisentrik marhalasi na ilo xarakterikdir?

¢ dogru cavab yoxdur

Firma beynalxalg marketing strategiyasini tokmillasdirarak vahid, inteqrasiya olunmus standart global strategiyaila islomasila.
Daxili bazardaki marketing strategiyasi ilo oxsar olaraq heg bir dayisiklik edilmadan bas verilmasi ilo.

Xarici bazarlarda alicilarin Gstlinlik verdiyi cehatlar nazera alinmagla marketing strategiyasi tatbiq olunur.

Bu marhalada sirkatin xarici-iqtisadi faaliyyatina daxili bazara tabelilik n6qteyi n@zarindan baxiimasila.

Olele]

S

385 Valyuta tanzimlanmasi:

Olkays gatirilmasina icaza verilmis miiayyan kateqoriyadan olan mallara qoyulan kamiyyat hiidududur

Har hansi bir emtaanin idxal olunmasinin gadagan olunmasidir

Olkaya gatirilon mallara goyulan riisumdur

Xarici valyutada nagd pulun va onun basqa valyutalara dayisdiriimasi mazannasinin tanzimlenmasidir

Beynalxalq ticaratin 6zlinde konkret 6lkadan daxil olan takliflore garsi ayri- segkiliyi ve ya har hansi bir 6lkanin mallarina
minasibatda istehsal standartlarini birlesdiron mahdudlasdirma tadbirlaridir

Ole e Mol

“

386 Trans milli sirkatin inkisafinin etnosentrik marhalasi na ile xarakterikdir?

C Firma beynalxalq faaliyyatini multimillileasma vasitasile hayata kegirir.

¢ Daxili bazardaki marketing strategiyasi il oxsar olaraq heg bir dayisiklik edilmadan bas verir.
¢ dogru cavab yoxdur
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& Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi foaliyyatina daxili bazara tabelilik négteyi nazarindan baxilir.
¢ Uygunlasma strategiyasinin standartlagmasi bas verir.

387 Trans milli sirkatin regionosentrik marhalasi na ile xarakterikdir?

¢ Bu marhalada sirketin xarici-igtisadi faaliyyatina daxili bazara tabelilik négteyi nozarindan baxilir.

Uygunlasma strategiyasinin standartlasmasi bas verir.

dogru cavab yoxdur

Bu marhalada sirkat rahbarliyinin diggati kommunikasiyaya va regional sébalara salahiyyatlarinin otlrilmasina yonaldilar.
Firma beynalxalqg marketing strategiyasini takmillasdirarak vahid, inteqrasiya olunmus standart global strategiya isloyir

Olele]

“

388 TMS-n inkisafinin geosentrik ve ya global marhalalarinda na bas verir?

yenidan daxili bazara qayidlir

Bu marhalada sirkatin xarici-iqtisadi faaliyyatina daxili bazara tabelilik ndgteyi nazarindan baxilir.

Bu marhalada sirkat rahbarliyinin diggati kommunikasiya axinina va regionun sébalarin salahiyyatlarinin tlrilmasina yonaldilar.
Osas sirkatin xarici bolmalarile miayyan standartlar Gizre beynalxalq biznesin hayata kegirilmasi bas verir.

dogru cavab yoxdur

Ole e Mol
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389 TMS- in nizamsiz yayillmasi nadir?

Xarici 6lkalarin tatbiq etdiyi tarif va digear mahdudlasdirici tadbirlardan yayilmaqdir

Filial ve toreama miassisalara mahsul istehsali va satisinda ana miassise tarafinden tam mustaqillik verilmasidir
TMS- in 6z @nanavi istehsallari ile bilavasite alagasi olmayan sahalara yayllmasidir

Mahsul istehsalinin eyni sakilda xarici 6lkada taskil olunmasidir

Xarici 6lkalards istehsal tayinatl va ara talebat mallarinin istehsalinin taskil olunmasidir

Ole e

oo}

390 Xarici ticaratde himayagilik siyasati

GOomrik riisumunun tam yigilmasidir

Bldcenin galir hissasinin doldurulmasini tamin edir

xarici ticaratda o6lka firmalarinin Ustiin movgeya ¢atmasi lglin gorilen tadbirlerdir

dogru cavab yoxdur

¢ Bir sahanin inkisafinin havaslandirilmasi va digarinin langidilmasi vasitasila istehsalin qurulusunun formalasdiriimasina tasir
gbéstarmaya xidmat edir

Olele]
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391 Standart (va ya global) marketing programlari:

¢ Sirkatin xarici bazarlardaki bélmaleri tarafindan hazirlanir va yerli bazarlardaki istehlakgi talebina istigamatlonir
Beynalxalg marketinge multimilli yanasmadir, forgli istehlakgi segimlarina forgli marketing programlarini nezarda tutur
Diinya bazarinda firmanin marketing faaliyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

Bas idare tarafindan hazirlanir va strateji baxigi aks etdirir

Xarici bazarlarda vahid yanasma va vahid marketing programlarini nazarda tutur

200

2

392 Differensiasiya edilmis (adaptiv) marketing programlari:

C Bas idara tarafindan hazirlanir vo strateji baxisi aks etdirir

Beynalxalq marketinge multimilli yanasmadir, forgli istehlakgi se¢imlarina forqgli marketing programlarini nezarda tutur
Xarici bazarlarda vahid yanasma va vahid marketing programlarini nazarda tutur

Sirkatin xarici bazarlardaki bélmaleri terefinden hazirlanir ve yerli bazarlardaki istehlakgi talabina istigamatlonir

Diinya bazarinda firmanin marketing faaliyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

o)

200

393 Strateji marketing programlari:

¢ Sirkatin xarici bazarlardaki bélmaleri tarafindan hazirlanir va yerli bazarlardaki istehlakgi talabina istigamatlenir

Bas idare tarafindan hazirlanir va strateji baxigi aks etdirir

Xarici bazarlarda vahid yanagma va vahid marketing programlarini nazarda tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanasmadir, forgli istehlakgi seg¢imlarina forqgli marketing programlarini nezarda tutur
Diinya bazarinda firmanin marketing faaliyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

o)

200

394 Operativ marketing programlart:

 Beynalxalg marketinge multimilli yanasmadir, farqli istehlakgi secimlarina forqli marketing programlarini n@zarda tutur
Sirkatin xarici bazarlardaki bélmalari terefindan hazirlanir ve yerli bazarlardaki istehlakgi talabina istigamatlenir

Bas idare tarafindan hazirlanir ve strateji baxisi aks etdirir

Xarici bazarlarda vahid yanagma va vahid marketing programlarini nazarda tutur

Diinya bazarinda firmanin marketing faaliyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

o)

200

395 Ssenari marketing programlari:

¢ Beynalxalg marketinge multimilli yanasmadir, farqli istehlakgi segimlarina forqli marketing programlarini n@zarda tutur
¢ Xarici bazarlarda vahid yanasma va vahid marketing programlarini nazarda tutur

& Dinya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir ne¢d variantini hazirlanmasidir

C Bas idara tarafindan hazirlanir vo strateji baxisi aks etdirir
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¢ Sirkatin xarici bazarlardaki bélmaleri tarafindan hazirlanir va yerli bazarlardaki istehlakgi talebina istigamatlonir

396 Antibdhran marketing programlari:

 Bas idara tarafinden hazirlanir va strateji baxisi aks etdirir

Kompaniyanin va ya onun xarici bolmasinin bohrandan qurtulmasi iglin hazirlanan programdir

Xarici bazarlarda vahid yanasma va vahid marketing programlarini nazarda tutur

Beynalxalg marketinge multimilli yanasmadir, forgli istehlakgi segimlarina forqgli marketing programlarini nezarda tutur
Diinya bazarinda firmanin marketing faaliyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

2

200

397 Asagidaki cavablardan hansi beynalxalg marketingin strateji planlasdiriimasinin konseptual modelina daxil deyil?
€ Magsadin miayyanlasdirilmasi

Kompleks marketing taedqigatlari

Beynalxalq seqmentlasdirma

Sirkatin BMHS-8 uygun hesabatlarinin derci

Kompaniyanin istehsal satig imkanlarinin éyrenilmasi

Olele]
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398 Asagidaki cavablardan hansi beynalxalg marketingin strateji planlasdiriimasinin konseptual modelina daxil deyil?
¢ Kompaniyanin istehsal satis imkanlarinin 6yranilmasi

¢ Kompleks marketing tadgigatlan

¢ Magsadin miayyanlagdiriimasi

C Beynalxalg segmentlosdirma

= Sirkatin beynalxalq auditdan kegmasi

399 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aid deyil?
planlagdirma

C ugot

& qloballasma

o

c

a2

toskil etma
koordinasiya

400 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aid deyil?
¢ koordinasiya

beynalmillesma

toskil etma

ucot

planlasdirma

2

200

401 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin iimumi funksiyalarina aid deyil?
koordinasiya

toskil etmoa

ugot

social etik marketing

planlasdirma

Ole e Mol
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402 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aid deyil?
¢ planlasdirma

istehsal marketingi

koordinasiya

ucot

toskil etma

o)

200

403 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aiddir?
beynalmillosma

social etik marketing

globallasma

istehsal marketingi

ugot

oo leNel
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404 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aiddir?
beynalmillesma

globallasma

social etik marketing

planlasdirma

istehsal marketingi

Ole e Mol

a2

46/80



405 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aiddir?
 istehsal marketingi

beynalmillosma

globallasma

social etik marketing

liderlik

200

0)

406 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aiddir?
beynalmillesma

globallasma

istehsal marketingi

social etik marketing

nazarat

oleoleNe]

o)

407 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aiddir?
social etik marketing

C qloballasma

& motivlesdirma
C
cC

a2

istehsal marketingi
beynalmillogsma

408 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Gmumi funksiyalarina aiddir?
& koordinasiya

istehsal marketingi

globallasma

beynalmillosma

social etik marketing

oo leNe]

409 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin iimumi funksiyalarina aiddir?
¢ social etik marketing

informasiya sistemi teminati

beynalmillesma

globallasma

istehsal marketingi

o)

200

410 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin spesifik funksiyalarina aiddir?
liderlik

¢ planlasdirma
& analitik
o
c

S

nazarat
motivlasdirme

411 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin spesifik funksiyalarina aiddir?
¢ planlasdirma

amtoa istehsal

nazarat

liderlik

motivlasdirma

o)

200

412 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin spesifik funksiyalarina aiddir?
€ motivlesdirma

satis

planlasdirma

liderlik

nazarat

o)

200

413 Heyatin daxili, ve ya fardi reqabat tstlnliklarini 6z tabiatina gora sorti olaraq:
@ irsi ke¢gma vo sonradan gazanan hissalara bolmak olar.

gonsudan kegma vo sonradan gazanan hissalara bélmak olar.

irqi kegma va sonradan artirilan hissalere bélmak olar.

gandan kegma va sonradan gazanan hissalara bélmak olar.

irsi kegma va sonradan gazanilib va itirilen hissalara bolmak olar.

oo e Mol

414 Heysatin irsi raqabat Ustlinliklarine daxildir
& qabiliyyatler (miiayyan faaliyyat novii lGzra ¢alismaq gabiliyysti, dahilik, ve s); temperament; fiziki imkanlar.
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dil gabiliyyatlari, temperament; fiziki imkanlar.

alicilari inandirmaq gabiliyyatlari (miayyan faaliyyat névi Gzra ¢alismagq gabiliyyati, dahilik, va s); temperament; imic.
ol qabiliyyatlari, temperament; fiziki imkanlar.

cavanliq, temperament; fiziki imkanlar.

oo e Mol

415 Marketing kompleksinin islonib hazirlanmasina nalar daxildir?

C Bazar imkanlarinin tahlili, magsadli bazarlarin segilmasi, marketing kompleksinin islenib hazirlanmasi, marketingin komakgi sistemlari
kompleksi

¢ Tealabatin dyranilmasi, bazarin seqmentlasdiriimasi, magsadli seqgmentlarin segilmasi, bazarda amtaanin movgeyinin
muayyanlasdirilmasi

 Strategiya, planlasdirma, nazarat

 ©mtaanin islenilmasi, amtaaya giymat qoyulmasi, amtaalarin yayilmasi metodlari, satisin stimullasdiriimasi

C Marketing tadgiqatlari, marketing informasiya sistemlari, marketing mihiti, fardi istehlakgilar bazari, miiassisalar bazari

416 iqtisadg — alim Stenli Polivodaya géra marketing —miks asagadaki 8 — P- lari 6ziinda birlasdirir:

C Xalg (Piople), ), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Reklam (Pablijiti), Siyasat (Politijs),
Glic (Power)

¢ Omtasa / xidmat (Produjt / Servije),iraliladilma va reklam (Promotion And Pablijiti), Qiymatin amala galmasi (Prijing), Satis yerlori
/distribusiya (Plaj of sale distribution), Xalq (Piople), Presedentlor (Presedents), Giic (Power)/ Proses (Projess), Planlasdirma ve nazaret
(Planning and jontrol)

C ©mtaa (Produjt), irsliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), i¢timai fikir (Publij opinion), Manfeat (Profit), Planlasdirma ve nazarat
(Planning and jontrol), Reklam (Pablijiti), Glic (Power)

C Omtas (Produjt), irsliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Siyasat (Politijs), Reklam (Pablijiti),
Manfaat (Profit)

C ©mtaa (Produjt), irsliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Xalq (Piople) , Proses (Projess),
Reklam (Pablijiti),

417 iqtisadgi — alim Makkartniya gére marketing —miks asagadaki 4 — P- lari 6ziind® birlasdirir:
& ©mtaa (Produjt), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje)

C ©mtaa (Produjt), irsliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Siyasat (Politijs)

C ©mtaa (Produjt), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), ijtimai fikir (Publij opinion)

C Omtaa (Produjt), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Xalq (Piople)

C ©mtaa (Produjt), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Siyasat (Politijs)

418 Beynalxalg kompaniyalarin beynalxalg marketingi hansi prinsipler asasinda qurulur?
¢ Diosentrizm

& Etnosentrizm

C polisentrizm

C Pinfosentrizm

¢ Monosentrizm

419 igtisadg — alim Heyla géra marketing —miks asagadaki 7 — P- lari 6ziinda birlasdirir:

¢ irsliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Siyaset (Politijs), Presedentlar (Presedents), Proses
(Projess)

& Omtaa (Produjt), irsliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), Xalq (Piople), Siyaset (Politijs), Manfaat (Profit)

C Omtaa (Produjt), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Xalq (Piople) , Proses (Projess)

¢ Omtas (Produjt), irsliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), ictimai fikir (Publij opinion), Manfaat (Profit), Planlasdirma va nazarat
(Planning and jontrol), Glc (Power)

C Xalg (Piople), ), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Siyasat (Politijs), Giic (Power)

420 iqtisadci — alim Filip Kotlera géra marketing —miks asagadaki 6 — P- lari 6ziinda birlasdirir:

C Omtas (Produjt), irsliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Xalq (Piople)

C ©mtaa (Produjt), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), igtimai fikir (Publij opinion), Manfaat (Profit), Planlasdirma ve nazarat
(Planning and jontrol)

C Xalg (Piople), ), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Siyasat (Politijs)

¢ iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Siyasat (Politijs), Presedentlar (Presedents)

¢ ©mtaa (Produjt), iraliladirma (Promotion), Qiymat (Prije), Yer (Plaje), ictimai fikir (Publij opinion), Siyasat (Politijs)

421 Miassisalerin heyati 8sasan bunlardan ibarat olur:
C ortada yeyanlerdan va qiraqda gazanlardan.
fahlalardan, mitaxassislarden ve menecerlardan.
rahbar iscilordan, fahlalerdan ve miihandislardan.
kandlilerden, baytar hakimlarden ve agronomlardan
surtcllarden, fehlalarden, va menecerlordon.

o)

200
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422 Beynalmilallogsma strategiyasi n@ vaxt miisahida olunur?

& Konkret malin satisi vo istehsalinda istirak edon 6lkalarin sayi nazars ¢arpacaq doracada artanda, mal 6z milliliyini itirands.
Kapital ve @mak bazari daha ¢ox beynalmilallasdikda.

Milli bazar diinya bazarina daha darindan inteqrasiya olundugda

Xarici ticarat multiplikatoru kifayat gader farglandikda.

Beynalxalg @amak bolglisti derinlasdikda.

oo e Ne!

423 Beynalxalg marketinga asasan bu clir yanasma garakdir:
ragiblerin maraglarini da nazera alan

prognozlasdirilan

naticasi masrafsizliyi tomin edan

kommunikativ

inteqrallasdiriimis

OleleNe]

S

424 Kommunikativ yanasma

C beynalxalg marketingin ¢oxlu sayda problemlarini, metodlarini izah etmay?, sistemlasdirmays, hall etmaya vo prognozlasdirmaga
imkan vermir

C beynalxalq marketingin bir ¢ox problemlarini, metodlarini izah etmays, sistemlasdirmays, hall etmaya va prognozlasdirmaga boyiik
mablagde alava vasaitlor talab etdiyi liclin yararsizdir

¢ beynalxalg marketing lGglin nazarda tutulmayib

€ beynalxalq marketing fealiyyati liclin yalniz igtisadi semaralilik maraq dogurur

& beynalxalq marketingin bir ¢ox problemlarini, metodlarini izah etmays, sistemlasdirmays, hall etmaya va prognozlasdirmaga imkan
verir

425 Heyatin sonradan alda olunan raqabat lstlinliiklarina daxildir

¢ tdhsil, imumi madaniyyat; fealiyyat motivasiyasinin olmasi (soxsi ve kollektiv magsadlarin segilmasi qabiliyyati); xasiyyat
emosionallig; streslara hassasliq; kommunikabellilik; yas haddleri va s.

 isglizarhq keyfiyyatilori (tahsil, xtisusi biliklar, bacariglar va saristaler); ziyaliliq madaniyyati; faaliyyot motivasiyasinin
magsadyonimliyi (soxsi vo kollektiv magsadlarin segilmasi gabiliyyati); xasiyyati (omaya, basqalarina, 6zling, asyalara minasibat);
emosionalliq (6z emosiyalarini idare etmak gabiliyyati, streslara hassasliq, paxillig, irada va s.); miinasibatleri qurmagq qgabiliyyati,
kommunikabellilik; toskil olunmag; yas haddleri va s.

C bacariglar ve saristalar; icracilig madaniyyati; soxsi va kollektiv magsadlarin segilmasi qabiliyyati; asyalara miinasibat; emosionallig.
 xUsusi biliklar, madaniyyat; xasiyyat streslora hassasliqg, paxillig, irade ve s.

¢ icracgihq keyfiyyatilari ziyalilig madaniyyati; magsadlarin segilmak gabiliyyati, minasibatlari qurmaq gabiliyyati.

426 Keyfiyyata hartorofli nozarat:

& Qusurun takca son marhalada deyil, dayar zencirinin bitiin marhalalerinda olmamasi lglin tadbirlarin gorilmasi
Onanavi bazarlar

Qusurun agkarlanmamasi Giglin sathi tadbirlerin hayata kegirilmasi

Iscilorin ixtisaslasdiririmasini derinlesdirmakla qisurlari azaltmaga cohd

Hazir mahsulun satisa ¢ixarilmadan 6nca testdan kegirilmasi

oo leNel

427 Biznes bilik-bazar modelina géra bosluglarin tutulmasi strategiyasini hansi kombinasiya daha diizglin aks etdirir:
©nanavi bazarlar

€ Yeni biznes biliklar-yeni bazar

& kohna biznes biliklor-kéhna bazar

o

c

a2

Yeni biznes biliklor — kéhna bazar
Kéhna biznes biliklar yeni bazar

428 Biznes bilik-bazar modelind gora asas saristalar listogal on yeni strategiyasini hansi kombinasiya daha diizgiin aks etdirir:
onanavi bazarlar

Kéhna biznes biliklar - yeni bazar

kéhna biznes biliklor-kéhna bazar

Yeni biznes biliklor-yeni bazar

Yeni biznes biliklar — kéhna bazar

oo e Ne!

o)

429 Biznes bilik-bazar modelina gora ag sehifa strategiyasini hansi kombinasiya daha diizgiin aks etdirir:
Yeni biznes biliklar-yeni bazar

Yeni biznes biliklor — kéhna bazar

onanavi bazarlar

Kéhna biznes biliklar - yeni bazar

kéhna biznes biliklar-k6hna bazar

Ol Ne]

“

430 Biznes bilik-bazar modelina géra meqaimkanlar strategiyasini hansi kombinasiya daha diizglin aks etdirir:
 Koéhna biznes bilikler - yeni bazar
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¢ kohna biznes biliklor-k6hna bazar
¢ kohna iqgtisadiyyat

€ Yeni biznes biliklar — kéhna bazar
& Yeni biznes biliklar-yeni bazar

431 Kiganin amtaa strategiyasina na daxildir

¢ Dayisdirilmis sakilda yayllma va alagalerin uygunlasmasi strategiyasi

C ©mtasanin uygunlasmasinin 2 strategiyasi, stimullasmanin 3 strategiyasi.
¢ ikigat uygunlasma strategiyalari.

= ©mtaanin uygunlasmasinin 5 strategiyasi.

€ ©mtaanin uygunlasmasinin 3 strategiyasi, stimullasmanin 2 strategiyasi.

432 Kollektiv nisan nadir

¢ ©mtooanin marka adidir.

¢ ©mtaanin istehsalgisinin firma programidir.

¢ Sahibkarin 6z emtaalarini va ya xidmatlari forglandiran grafik tasvir edilon hiiqugi cehatdan asaslandiriimis nisandir.
& Assosiasiyanin har hansi bir birliyin adina geyda alinan nisan va nisanlarin kombinasiyasidir

€ ©Omtaonin markasidir.

433 samtaa nigani nadir?

& Sahibkarin 6z emtaalarini va ya xidmatlarini farglandiren grafik tasvir edilon hiiqugi cehatdan asaslandiriimis nisandir.
€ Omtoonin marka adidir.

 Assosiasiyanin har hansi bir birliyin adina geyda alinan nisan va nisanlarin kombinasiyasidir.

¢ ©mtaanin istehsalgisinin firma programidir.

¢ ©mtoanin markasidir.

434 Asagidaki sirketlardan hansilar fardi marka adlarina emal edir?
C “Koka-Kola”, “Elen Kerts”, “Ceneral Elektrik”.

“Procter & Gamble”, “Unilever”.

“Nestle”, “Procter & Gamble”.

Ceneral Elektrek”, “Sears”.

Procter & Gamble , “Koka-Kola”

OlelNe]

S

435 avvalcadan secilan mallar nadir?

istehlakgilarin adatan tez- tez, fikirlesmaden, onlari 6z aralarinda miigayisaya an az sey gdstarmakle aldiglari emtaslardir
& istehlakgilarin miinasiblik, keyfiyyat, giymat va xarici tartibat gdstericilorina gdra miiqayisa etdiklari amtaslardir

€ istehsalginin memulatinda biitévliikda istehsal zamani istifada olunan amtaalardir
c
o

“

istehlak¢inin tanimadigi va ya taniyib almaq haqqinda adaten fikirlesmadiyi amtoalardir
Olde edilmasi Gglin alicilarin bir hissasinin alave say gostarmaya hazir olduglari nadir keyfiyyatli va ya ayri- ayri markali emtaalordir

436 Material va detallar nadir?

€ istehlakginin tanimadigi va ya taniyib almaq haqqinda adatan fikirlasmadiyi amtaslardir

istehsalginin mamulatinda biitévliikds istehsal zamani istifada olunan amtaslardir

istehlakgilarin miinasiblik, keyfiyyat, giymat va xarici tartibat gostaricilarine géra miiqayisa etdiklari emtaalardir

Olda edilmasi ti¢iin alicilarin bir hissasinin alave say géstarmaya hazir olduglari nadir keyfiyyatli ve ya ayri- ayri markali emtoslardir
istehlakcilarin adatan tez- tez, fikirlesmadaen, onlari 6z aralarinda miigayisaye an az say gdstarmakle aldiglari emtaslardir

2

200

437 Beynalxalg ragabatin strukturunun g saviyyasi hansidir?
Dovlatler, regionlar, miiassisalor.

Omtaaler, xidmatlar, milli xtsusiyyat.

Olkalarin tasarriifat tipi, siyasi miihit, ganunlar.
Muassisaler, regionlar, doviatler.

Olkelar, musassisolor, omtoalor.

oo e Mol

2

438 Marka nisani nadir?

€ Markanin talaffiiz olunan hissasidir

¢ Hiuqugi midafiasi tamin olunmus marka va ya onun hissasidir

& Markanin taninan, lakin talaffiiz oluna bilmayan hissasidir

¢ Har hansi bir saticinin ve ya saticilar grupunun amtaa yaxud xidmatlarini eynilesdirmak, bunlari ragiblerin amtes ve xidmatlerindan
farglendirmak tayinati olan ad, termin, nisan, remz, rosm va ya onlarin birlesdirilmasidir

¢ Odabi, musiqi, badii @sarlarin mazmununun, formasinin ifasina, nasrinad va satisina olan mustasna hiiqugdur

439 Har bir mahsulun ragabat qabiliyyatliliyi bu qrup amillarle miayyan edilir:
& mahsulun texniki xtisusiyyatlori; miuassisanin daxil oldugu sahanin manavi mihiti; marketing.
€ mahsulun istehsal xtisusiyyatlari; miassisonin daxil oldugu sahanin real varligi; marketing
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€ mahsulun istehlak xiisusiyyatlori; miassisanin daxil oldugu sahanin istehsal yoniiml; marketing.
€ mahsulun istehlak xarclori; miassisanin daxil oldugu sahanin adi; marketing.
¢ istehsal avadanlaqgdarinin istehlak xtisusiyyatlari; miassisanin daxil oldugu sahanin ragabat mihiti; menecment.

440 amtaanin ragabatqgabiliyystliliyinin normalasdiriimasi obyektlarina daxil deyildir
¢ Omtaanin keyfiyyot gostaricilori

C ©Omtaanin hayat dévrani marhalalari Gzra resurstutumlugu gostaricilori

C ©mtaanin ragabatqabiliyyatli olmasinin dinamik gostaricilori

C ©mtaa servisinin keyfiyyat gostaricilori;

= ©mtaanin tayinatina uygun istifade edilmasi.

441 samteanin ragabat Ustlnliklarinin 8sas daxili amilleri ve onlarin ragabatgabiliyyatliliyinin tasir istiqgamatlerina bu daxil deyil
Texnoloji proseslarin ve avadanlglarin miitaraqqiliyi;

alicilarin galirlari ve problemlari

Sistemin missiyasinin 8sasli olmasi

idareetma sisteminin (menejmentin) elmi saviyyasi;

Omtaa konstruksiyasinin (strukturunun terkibinin) patent gabiliyyatliliyi (yeniliyi);

O}

200

442 Xususi talebat mallari nadir?

istehlak¢inin tanimadigi va ya taniyib almaq haqqinda adaten fikirlesmadiyi amtealardir

istehlakgilarin adatan tez- tez, fikirlasmaden, onlari 6z aralarinda miigayisaya an az sey gdstarmakle aldiglari emtaslardir
istehsalcinin mamulatinda biitévliikda istehsal zamani istifade olunan amtaslardir

Olda edilmasi tgtin alicilarin bir hissasinin alave say géstarmaya hazir olduglari nadir keyfiyyatli ve ya ayri- ayri markali amtoslardir
istehlakgilarin miinasiblik, keyfiyyat, giymat va xarici tartibat gostaricilarine géra miiqayiss etdiklari emtaslordir

Ole e Mol

“

443 Olkemizds faaliyyat géstaren miiassisalerin istehsal etdiklari mahsullarin ragabat gabiliyyatliliyinin yiiksaldilmasi vasitalarinden an
effektlisi budur

¢ olkadaxili standartlar sistemi

ABS-n standartlar sistemi

beynalxalq standartlar sistemi.

regional standartlar sistemi

sahaler {izra standartlar sistemi.

Ole}

oo}

444 smtaanin ragabatiistiinliklerinin asas xarici amillari va onlarin tasir istigamatlarina daxil deyildir

& Olkadaki siyasi durum.

C Yeniistehlakgilarin meydana galmasi

€ Cixis sisteminda ragabat glici;

¢ Ovezedici amtoslar arasinda ragabat glici;

C Giris sisteminda, xammal géndaranlar arasinda materiallar, dastlayici mamulatlar va digar komponentlar sirasinda ragabat glic(;

445 amtaanin raqabatistinliklarinin 8sas xarici amillari ve onlarin tasir istigamatlarina daxil deyildir
& Alcilarin maddi imkanlari.

Regionun ragabat gabiliyyatliliyinin saviyyasi;

Omtoaa buraxan taskilatlarin regabat gabiliyyatliliyinin saviyyasi;

Olkanin ragabat gabiliyyatliliyinin saviyyasi;

Sahanin ragabat qabiliyyatliliyinin saviyyasi;

oo leNe]

446 samtaanin raqabatgabiliyyatliliyi dord integral gostarici ile miayyan edilir

amtaanin xarici yéndami ile; onun déziimliyd ile; @mtaanin hayat dévrani orzinda istismar xarclari ila; servis xidmatinin takktli ile.
amtaanin 6zl il; onun giymati ile; emtaanin hayat dévrani arzinda istismar xarclari ilo; servis xidmati ila.

amtaanin faaliyyati ile; onun giymati ile; amteanin hayat dévrani arzinda istismar xarclari il; servis xidmatinin keyfiyyati ila.
amtaanin dizayni ilo; onun dayari ila; @mtaanin hayat dovrani arzinda istismar xarcleri ilg; servis xidmatinin keyfiyyati ilo.

¢ amtoanin xidmat middati ilo; onun xarici qabaritleri ile; @mtaanin hayat dévrani arzinda istismar xarclari ile; servis xidmatinin
keyfiyyati ilo.

Olele]

S

447 Porterin metodologiyasina gora beynalxalq ragabat gabiliyyati milli igtisadiyyatin hansi marhalalari uygun olaraq farglanir?
¢ istehsal, istehlak, satis, kapital.

Torpaq, @mak, kapital, idaraetma.

istehlak, bélgli, miibadils, var-dévlst.

istehsal, investisiya, yenilikgilik va var-dévlat

istehsal, satis, planlasma, nazarat.

Ole e

S

448 Marka nadir?
€ Har hansi bir saticinin ve ya saticilar grupunun amtaa yaxud xidmatlarini eynilesdirmak, bunlari ragiblerin amtes ve xidmatlerindan
farglandirmak tayinati olan ad, termin, nisan, remz, resm va ya onlarin birlaesdirilmasidir
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¢ ©dabi, musiqi, badii 8sarlarin mazmununun, formasinin ifasina, nasrina v satisina olan mistasna hiquqdur
€ Hlqugi midafiasi toamin olunmus marka va ya onun hissasidir

¢ Markanin taninan, lakin talaffiiz oluna bilmayan hissasidir

Markanin talaffiiz olunan hissasidir

o)

449 Passiv talebat mallari nadir

¢ istehsalginin mamulatinda biitévlikds istehsal zamani istifada olunan amtaalardir

¢ istehlakgilarin adatan tez- tez, fikirlesmadan, onlar 6z aralarinda miigayisaya an az say géstarmakla aldiglari amtaalardir

¢ istehlakgilarin miinasiblik, keyfiyyat, giymat ve xarici tartibat gdstoricilarine gére miiqayisa etdiklari smtaslardir

& listehlakginin tanimadigi va ya taniyib almaq haqqinda adatan fikirlesmadiyi emtaslordir

¢ Olda edilmasi tGgin alicilarin bir hissasinin alave say géstarmaya hazir olduglari nadir keyfiyyatli ve ya ayri- ayri markali emtoslordir

450 Sahada raqgabatin vaziyyatina tasir edan yeni istirakgilarin bazara daxil olma ehtimali hansi halda daha azdir:
Bazara daxil olma xarci asagidirsa

Bazarda xidmat gostarilmayan “bosluglar” mévcuddursa

Takliflor arasinda asagi saviyyali differensiasiya oldugda

Movcud va ya yeni bollisdiirma kanallarindan istifade imkani mahduddursa

Ragiblar tarafindan zaif reaksiya gozlanildikda

OleleNe]

S

451 Asagidaki sadalananlardan hansi sahada rogabati intensivlesdiran amil hesab edilmir:
sabit xarcler nisbaten yliksokdirsa

sahada faaliyyat gostaran ragibar taxminan eyni vaziyyata va bazar payina malikdirlarsa
mahsullar asagi differensiasiyaya malikdirsa

agar bazardan ¢ixmagq Uglin manealar kifayat qadar zaifdirse

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

Ole e Ne]

a2

452 Bir ne¢a ¢esidde mahsul istehsal eden firma bu g¢esidlarin birinda kifayst gader yiiksak reputasiyaya malikdir. Miiassise hamin
mahsul ¢esidina daxil olan yeni mah-sulunu bazara ¢ixarmagi planlasdirir. Bu halda miiassisanin bu marka strategiya-sin-dan istifade
etmasi daha maqgsa-dauy-gun-dur:

¢ Umumi marka strategiyasindan

marka kombinasiyasi strategiyasindan

parazit ticarat marka strategiyasindan

mahsul ¢esidi Gglin bir marka strategiyasindan

fardi ticarat markasir strategiyasindan

Olele]

“

453 Dlinyaca mahsur olan ve mixtalif bazarlara hamisa ylksak keyfiyyatli mahsullar ¢ixaran kompaniyanin bu marka strategiyasindan
istifade etmasi daha magsa-dauy-gun-dur:

( parazit ticarot marka strategiyasindan

Umumi marka strategiyasindan

mahsul ¢esidi liciin bir marka strategiyasindan

marka kombinasiyasi strategiyasindan

fardi ticarat markasi strategiyasindan

2

200

454 Miassisa xarclarinin ylksalmasi sebabindan mahsul gesidindon miiayyan mahsul modellarinin gixarilmasina dair garar gabul edir.
u:

‘;)UD

mahsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
mahsul ¢esidinin mahdudlasdiriimasi strategiyasidir
movcud mahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mahsul gesidinin sabitlasdirilmasi strategiyasidir
mahsul gesidinin artirilmasi strategiyasidir

oo e Ne!

455 Muiassise mahsul ¢esidina daxil etdiyi yeni mahsuluna artiq bazar uguru gazanmis mahsulunun marka adini verir. Bu:
& movcud mahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir

mahsul gesidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir

mahsul ¢esidinin mahdudlasdiriimasi strategiyasidir

mahsul ¢esidinin artirilmasi strategiyasidir

mahsul ¢esidinin sabitlasdirilmasi strategiyasidir

oo e Ne]

456 Miiassise mahsul ¢esidini ona yeni mahsul gruplarinin, yeni mahsul modellarinin, tiplarinin vo s. alavae edilmasi hesabina artirir. Bu:
mahsul ¢esidinin mahdudlasdiriimasi strategiyasidir

mahsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir

mahsul ¢esidinin sabitlasdirilmasi strategiyasidir

mahsul gesidinin artirilmasi strategiyasidir

movcud mahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir

Ole e Mol

a2
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457 Asagidakilardan hansi mahsulun beynalxalq raqabatqabiliyyatlilik amilina aid deyil:
C servis siyasoti

ragiblerin strategiyasi vo mévqeyi

sirkatin daxili idareetma prosedurlarinin yazil formada mévcudlugu

mahsulun keyfiyyoti

mahsulun ve firmanin imici

oo NONe!

458 Asagidakilardan hansi mahsulun beynalxalq raqabatqabiliyyatlilik amilina aid deyil:
ragiblerin strategiyasi vo movqgeyi

 servis siyasoti

& sirkatin audit olunmus hesabatlarinin mévcudlugu

o

o

“

mahsulun keyfiyyati
mahsulun va firmanin imici

459 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarda mahsulun keyfiyyatinin yiksaldilmasinin 8sas sistemlaring aid deyil:

€ iSO standartlar

C Kamban sistemi

¢ keyfiyyatin hartarafli idara edilmasi
& Ansoff modeli

¢ Justin time konsepsiyasi

460 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarda mahsulun keyfiyyatinin yiksaldilmasinin asas sistemlarina aid deyil:

o)

Maslou nazariyyasi

€ iSO standartlari

 Just in time konsepsiyasl

€ Kamban sistemi

¢ keyfiyyatin hartarafli idara edilmasi

461 Marka saxtalasdiriimasinda imitasiya nadir?

Omtaanin cizi dayisdirilmasi ile Gzinan kéglrilmasi.

Omtoasanin mashur marka adi altinda satis.

Mahsulun asas hissalara ayrilmasi va biitév kopiyalanmasi.

Omtoa markasinin manimsanilmasi, formanin, gérinlsin va tartibatinin saxtalasdiriimasi.
Mahsulun mashur marka adi altinda satisl

oo e Mol

2

462 Asagidaki sadalananlardan hansi sahada regabati intensivlesdiron amil hesab edilmir:
sahada faaliyyat gostaran ragibar taxminan eyni vaziyyata va bazar payina malikdirlarsa
 bazar artiminin yavas oldugu vaxt

= sabit xarclar agagidirsa
o
c

S

mahsullar asagi differensiasiyaya malikdirsa
ogor bazardan ¢ixmagq U¢lin manealar kifayst gader yiksakdirse

463 Asagidaki sadalananlardan hansi sahada raqabati intensivlesdiran amil hesab edilmir:
sahada faaliyyet gostaran rogibar toxminan eyni voziyyato vo bazar payina malikdirlarsa
 agor bazardan ¢ixmagq Giclin manealar kifayat gadar yiksakdirsa

& bazar artimi yiksakdirsa
o
c

a2

mahsullar asagi differensiasiyaya malikdirsa
sabit xarclar nisbatan yiksakdirsa

464 Asagidaki sadalananlardan hansi sahada regabati intensivlesdiran amil hesab edilmir:
mahsullar asagi differensiasiyaya malikdirsa

sabit xarcler nisbaten yiiksekdirsa

ogar bazardan ¢ixmagq U¢lin manealar kifayat gader yiksakdirse

sahada faaliyyat gostaran ragibar kaskin forglanan veziyyate va bazar payina malikdirlersa
bazar artiminin yavas oldugu vaxt

Do e Ne!

“

465 Asagidaki sadalananlardan hansi sahada raqabati intensivlaesdiran amil hesab edilmir:

& mahsullar ylksak differensiasiyaya malikdirsa

sabit xarcler nishaten yliksokdirsa

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

ogar bazardan ¢ixmagq U¢lin manealar kifayst gader yiksakdirse

sahada faaliyyat gostaran ragibar taxminan eyni vaziyyata va bazar payina malikdirlarsa

oo e Mol

466 Asagidaki sadalananlardan hansi sahada regabatin vaziyystini miayyanlasdiran amillars aid edilmir:
& yerli 6ziinl idaraetma organlarinin tozyiqlari

53/80



C yeniistirakgilar tarafindan tahlike
¢ tachizatgilarin bazar glci

¢ alicilarin bazar glci
 avazediciler tarafindan tahlika

467 Asagidaki sadalananlardan hansi sahada regabatin vaziyystini miayyanlasdiran amillars aid edilmir:
= vyerli ictimaiyyatin tozyigleri

yeni istirakgilar tarafindan tahlika

avoazedicilar tarafindan tahliuka

toachizatgilarin bazar giici

alicilarin bazar glci

oo e Ne!

468 Fardi marka strategiyasinin ¢atismazligi

markasinin séhratinin saxlanmasi v@ qorunmasina ¢akilan xarclarin saviyyasinin yiiksak olmasidir
konkret mahsul gesidinin ugursuzlugunun digar cesidlarin bazar mévgeyina tasir etmasidir
markaya ad verilmasi prosesinin mirakkabliyidir

har bir ¢esid vahidinin bazara iraliladilmasi xarclarinin saviyyasinin yliksaek olmasidir

mahsulun yiiksak keyfiyyatliliyini tamin etmamasidir

OleleNe]

S

469 Fordi marka strategiyasinin Ustinliyu

mahsulun yiiksak keyfiyyatliliyini tomin etmasidir

markasinin séhratinin saxlanmasi va@ qorunmasina ¢akilan xarclarin saviyyasinin asagi olmasidir

har bir ¢esidin bazara yeridilmasi ila alagadar olan xarclarin saviyyasinin asagi olmasidir

markaya ad verilmasi prosesinin sadaliyidir

konkret gesid vahidinin ugursuzlugunun digar gesid vahidlarinin bazar mévqgeyina tasir etmamasidir

oo e Ne]

o)

470 Mahsullara ticarat (mahsul) markasinin verilmasinde magsad:

satici va ya saticilar grupunun mahsulunun ugotunun asanlasdiriimasidir

satici va ya saticilar grupunun mahsulunun yiksak istehlak xtisusiyyatlarine malik olmasini gostarmakdir
satici va ya saticilar grupunun mahsul nomenklaturasinin genisliyini diggate ¢atdirmaqdir

satici va ya saticilar grupunun mahsulunun yiiksak keyfiyyata malik olmasini géstarmakdir

saticl va ya saticilar grupunun mahsulunun ragiblarin mahsulundan farglandirilmasi ve identiflasdiriimasidir

oo e Ne!

o)

471 Mahsulun keyfiyyatinin ylksaldilmasi 8sasinda onun modifikasiyasi hansi halda magsadauygundur:
mahsulun keyfiyyatini yiiksaltmaya imkan veran texnika ve texnologiya moévcud oldugu halda;

bu isin hayata kegirilmasi liciin daha ucuz va keyfiyyatli material resurslarinin mévcud oldugu halda;
mahsulun modifikasiyasi 8lava xarclar va resurslar telab etmadiyi halda) ;

keyfiyyat parametrinin yliksaldilmasini istehlak¢i mitaraqqi dayisiklik kimi gabul etdiyi halda;
elmi-tadqgigat ve konstruktor-layihalarinin hayata kegirilmasi iclin resurslar mévcud oldugu halda

Ole e Ne]

S

472 Bu amil ragabat gabiliyyatliliyini miayyan eden marketingin amilind aid deyildir:
satis sobakasina daxilolma imkanlari

mahsul markasinin patent mihafizasi

kommunikasiya sisteminin mévcudlugu

mahsullarin istehsal texnologiyasi

mahsullarin differensiallasdiriimasi imkanlari

OleNeNe!

S

473 Qablasdirma nadir

¢ ©mtaanin saxlanilmasi, eynilasdirilmasi va dagsinmasi Gg¢lin olan gabdir
€ Omtoaanin yerloasdirildiyi sise gabdir

¢ Omtoaadan bilavasita istifads etdikda tullanan materialdir

~ Omtoa Uglin gabin va ya 6rtlyiin islanib hazirlanmasi ve istehsalidir

¢ ©mtaanin bilavasita yerlasdirildiyi hacmdir

474 Yalniz 1946- 1965-ci illorda 200-dan ¢ox beynalxalg (imumdiinya vo regional standart taskilatlari yaradilib).Onlardan beynalxalq
standartlasmani an dolgun va genis tamsil edani:

2007-ci ilde yaradilmis Standartlasdirma iizra Beynalxalq Taskilatdir (iSO).

1997-ci ilda yaradilmis Standartlasdirma {izra Beynalxalqg Taskilatdir (iSO).

1999-ci ilda yaradilmis Standartlasdirma tizra Taskilatdir (iSO).

1947-ci ilda yaradilmis Standartlasdirma tizra Beynalxalqg Taskilatdir (iSO).

1957-ci ilda yaradilmis Standartlasdirma (izra Beynalxalq Taskilatdir (iSO).

Ole e Ne]

S

475 amtaanin ragabatiistiinliklarinin asas xarici amillari va onlarin tasir istigamatlarina daxil deyildir
C Yeniistehlakgilarin meydana galmasi.
¢ Konkret auditoriyalarin faalligi (ictimai taskilatlarin, istehlakgilar comiyyatinin, kitlavi informasiya vasitalarinin va s).
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& xarici 6lkanin ahalisinin madani saviyyasi
C Ovazedici amtoslor arasinda rogabat giici;
¢ Buraxihs sisteminda vasitacilar vae amtaas istehlakgilarinda istehsalin emayin ve idareetmanin taskili seviyyasi

476 amtaanin ragabat Ustlnliklarinin 8sas daxili amilleri ve onlarin regabatgabiliyystliliyinin tasir istiqamatlerina bu daxil deyil
& ahiclarin hayat torzi.

 Sistemin taskili va istehsal strukturlarinin semaraliliyi;

¢ Omtoaa konstruksiyasinin (strukturunun terkibinin) patent gabiliyyatliliyi (yeniliyi);

¢ informasiya texnologiyalarinin miteraqaqiliyi

¢ Heyatin reqabatqabiliyyatliliyi

477 Xayring nadir?

C icaraya veranin, icaraya gétiiranin konkret malgéndarana sifaris etdiyi avadanhigin dayarini tam hacmda 6demasidir

= ©mtaanin 1ildan 2- 3 il middatina icareys verilmasidir

¢ ©mtaanin 3 ildan 5 ile, bazi avadanliglarin ise 15- 20 il middatina icareys verilmasidir

€ ©mtaanin bir ne¢o saatdan, giindan, aydan bir il godar middata icaraye verilmasidir

¢ lcaroya veran tarafindan avvaldan alinmis emtaanin icare miigavilasinde nazards tutulan miiddata va icara haqqina, yaxud da
preyskurant stavkalari 8sasinda icaraya verilmasidir

478 Cari icars nadir?

¢ licaraya veranin, icaraya gotiiranin konkret malgéndarana sifaris etdiyi avadanhgin dayerini tam hacmda 6demasidir
Omtoanin bir nec¢a saatdan, giindan, aydan bir ile goder muddata icaraya verilmasidir

Omtaanin 3 ilden 5 ilg, bazi avadanliglarin isa 15- 20 il middatina icaraya verilmasidir

miigavilasindd nazarda tutulan middata ve icara haqqina, yaxud da preyskurant stavkalari @sasinda icaraya verilmasidir
Omtaanin 1 ilden 2- 3 il middatina icaraya verilmasidir

e le]

a2

479 Maliyyalasdirilan lizing nadir?

& licaraya veranin, icaraya gotiironin konkret malgéndarana sifaris etdiyi avadanhgin doyarini tam hacmde 6demasidir

¢ ©mtaanin 1ildan 2- 3 il middatina icaraya verilmasidir

¢ ©mtaanin 3 ildan 5 ile, bazi avadanliglarin ise 15- 20 il middatina icareys verilmasidir

C ©mtoanin bir ne¢o saatdan, glindan, aydan bir il godar muddata icaraye verilmasidir

¢ icaroya veran tarafindan avvaldaen alinmis amtaanin icare miigavilasinde nazarda tutulan miiddata va icara haqqina, yaxud da
preyskurant stavkalari @sasinda icareya verilmasidir

480 Uzunmiiddatli icare - lizing nadir?

€ ©Omtoaonin 1 ilden 2- 3 il middatina icaraya verilmasidir

¢ icaraya veran tarafinden avvaldan alinmis amtaanin icara miigavilasinda nazarda tutulan miiddate va icara haqqina, yaxud da
preyskurant stavkalari @sasinda icareya verilmasidir

= ©mtaanin 3 ildan 5 ile, bazi avadanliglarin ise 15- 20 il middatina icareys verilmasidir

¢ licaraya veranin, icaraya gétiiranin konkret malgéndarana sifaris etdiyi avadanhgin dayarini tam hacmda 6demasidir

C ©mtaanin bir ne¢o saatdan, glinden, aydan bir ile gader middata icaraya verilmasidir

481 idxal icare amaliyyati nadir?

icareya veranin icara predmetini xarici firmalardan alaraq milli icarays gétiirana kirayays vermasidir

icaraya veranin icara predmetini milli firmalardan alaraq xarici icaraya gétiirana kirayays vermasidir

icaraya veranin dlkasinin sarhadlarini kecmis emtaalarin kirayaya verilmasidir

icaraya veranin icaraya gétiiranin konkret malgéndarana sifaris etdiyi avadanligin dayarini tam hacmda 6damasidir

oo e Mol

& licaraya veran adlanan bir tarsfin icarays gétiiran digar tarafs icars miiqavilasi 8sasinda miisyyan miiddate miistasna istifada tigiin

vermasidir

482 Uzunmiiddatli icara amaliyyati beynalxalq tecriibada neca adlanir?
C Xayrinq

Carter

Cari kiraya

Lizing

Renting

OlelNe]

S

483 Qisamuddatli icare amaliyyati imumilikde beynalxalq tacriibada necs adlanir
Carter

Xayring

Cari kiraya

Lizing

Renting

oo e Mol

2

484 Ortamiiddatli icara amaliyyati beynalxalg tecriibada necs adlanir?
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Cari kiraya
Renting
Carter
Xayrinqg
Lizing

Ole e Mol

“

485 amtaanin hayat dévrinin yetginlik marhalasi nadir?

C Bir sira tadbirlarin gériilmasine baxmayaraq satis hacminin artmasinin yenidan bas vermamasi marhalsasidir

& Alicilarin aksar hissasinin artig @mtaani aldigl, ona géra da satis hacminin asagi diisdiyl ve marketing xarclarinin artmasi ile
olagadar olarag manfoaatin asagi dismaya basladigi marhaladir

C Marketing xarclarinin gox, satis hacminin az oldugu ve ticaratin ziyanla hayata kegirildiyi marhaladir

( Satisin, sonra is@ manfaatin kasgin asagl dlismasi marhalasidir

¢ Alcilarin amtaani tam gavradigl, ona talabatin yiiksaldiyi, satis hacminin va bununla da manfaatin siiratle artmasi marhalasidir

486 Bazara giris strategiyasi nadir

¢ OHD-nin kamillik marhalasinda orta giymat qoyulmasidir

Xarici bazara tatbiqg edilan yeni mahsullara MHD birinci marhalasinda yiiksak giymatin qoyulmasidir.
Firma yeni malin satisina asagi giymatdan baslayir ve bununla da kitlavi bazari 8hata etmaya ¢alisir
Xarici bazara tetbiqg edilen yeni mahsullara MHD birinci marhalasinda asagi giymatin goyulmasidir.
OHD birinci marhalasinda orta va yuiksak giymatin goyulmasidir.

oo NONe!

487 Uzunmiiddatli icara (lizing) avadanliglarin hansi middata icaraysa verilmasini nazarda tutur?
¢ 10ilden 30 iladak

3ildan 5 ils, bazi avadanhglariise 15- 20 ile

2 ilden 10 iledak

Bir ne¢a saatdan, giindan, aydan 1 il

lilden 2-3ile

2

200

488 Maliyyalagdirilon icara @amaliyyati nadir?

¢ licaraya veranin icaraya gotiiranin konkret malgéndarana sifaris etdiyi avadanligin dayarini tam hacmda édemasidir

& lcaroya veranin icara predmetini xarici firmalardan alaraq milli icaraya gotiirana kirayaya vermasidir

¢ licaraya veranin icara predmetini milli firmalardan alaraq xarici icaraya gétiirana kirayays vermasidir

¢ licaraya veranin 6lkasinin sarhadlarini kegmis amtaslarin kirayaya verilmasidir

¢ licaraya veran adlanan bir tarafin icarays gétiiran digar tarafs icara miiqavilasi 8sasinda miisyyan miiddate miistasna istifada tigiin
vermasidir

489 Qaima (alqi- satqi) giymati nadir?

C ©mtaanin névi va keyfiyyatinin miayyan olunmasi Gglin istifada olunan giymatdir

< ©mtaanin gondarilmasi sartlarinden asili olaraq miqavilade gostarilmis qiymatdir

 Kontrakt imzalanan anda miayyanlasdirilon va onun yerina yetirildiyi miiddat arzinda dayisilmayan giymatdir

€ Migavile baglanarkan miiayyan edilon, lakin emtaanin géndarildiyi vaxt onun bazar giymatinin deyismasindan asili olaraq baxilan
giymatdir

¢ Migavilanin yerina yetirildiyi miiddat arzinde amtaanin hazirlanmasina ¢akilen xarclarin deyismasindan asili olarag, amtanin
gondarildiyi anda hesablanan giymatdir

490 Surtsan giymat nadir?

 Kontrakt imzalanan anda muiayyanlasdirilon va onun yerina yetirildiyi miiddat arzinda dayisilmayan giymatdir

C ©mtaanin gondarilmasi sartlarinden asili olaraq miqavilade gostarilmis qiymatdir

& Miugavilenin yerina yetirildiyi miiddat arzinde emtaanin hazirlanmasina ¢akilan xarcloerin dayismasindan asil olarag, @amtanin
gondarildiyi anda hesablanan giymatdir

C ©mtaanin névii va keyfiyyatinin miayyan olunmasi Gglin istifada olunan giymatdir

¢ Migavila baglanarkan miiayyan edilan, lakin emtaanin gondarildiyi vaxt onun bazar qiymatinin dayismasindan asili olaraq baxilan
giymatdir

491 Cevik giymat nadir?

C ©mtaanin gondarilmasi sertlerinden asili olaraq miiqavilede géstarilmis qiymatdir

& Migavila baglanarkan miiayyan edilan, lakin emtaanin gondarildiyi vaxt onun bazar qiymatinin dayismasindan asili olaraq baxilan
giymatdir

€ Miugavilenin yerina yetirildiyi miiddat arzinde emtaanin hazirlanmasina ¢akilan xarcloerin dayismasindan asili olarag, @mtanin
gondarildiyi anda hesablanan giymatdir

 Kontrakt imzalanan anda miayyanlasdirilon va onun yerina yetirildiyi miiddat arzinda dayisilmayan giymatdir

C ©mtaanin névi va keyfiyyatinin miayyan olunmasi Uglin istifada olunan giymatdir

492 amtoanin bazis giymati nadir?
€ Migavile imzalanan anda miayyanlasdirilon ve onun yerina yetirildiyi middat arzinde dayisilmayan qgiymatdir

56/80



= ©mtaanin n6vi va keyfiyyatinin miayyan olunmasi Uglin istifade olunan giymatdir

C Omtoaanin géndarilmasi sartlerindan asili olarag migavileda géstarilmis giymatdir

C Migavilanin yerina yetirildiyi miiddat arzinde amtaanin hazirlanmasina ¢akilen xarclarin deyismasindan asili olarag, amtanin
gondarildiyi anda hesablanan giymatdir

€ Migavila baglanarkan miiayyan edilen, lakin emtaanin gondarildiyi vaxt onun bazar gqiymatinin dayismasindan asili olaraq baxilan
giymatdir

493 Renting ( ¢arter ) nadir?

¢ ©mtaanin 3 ildan 5 ile, bazi avadanliglarin ise 15- 20 il middatina icareys verilmasidir

¢ licaraya veran tarafindan avvaldan alinmis emtaanin icara miigavilasinde nazerda tutulan miiddate va icara haqqina, yaxud da
preyskurant stavkalari 8sasinda icaraya verilmasidir

= ©mtaanin bir ne¢o saatdan, glinden, aydan bir ile gadar middata icaraya verilmasidir

C icaraya veranin, icaraya gétiiranin konkret malgéndarana sifaris etdiyi avadanhigin dayarini tam hacmda 6demasidir

¢ ©mtaanin 1ildan 2- 3 il middatina icareys verilmasidir

494 Mahsul avval xarici bazara gixarilir, sonradan daxili bazara da yonaldilir - bu mahsulun beynalxalg hayat dévraninin hansi modelina
aid edilir:

¢ Tenazzil

Avanqgard

Ardicil

Sinxron

inkisaf

2

200

495 Mahsul bltiin oxsar bazarlara eyni vaxtda ¢ixarilir - bu mahsulun beynalxalg hayat dévraninin hansi modelina aid edilir:
Avanqard

= Sinxron
C Ardicl
c
c

a2

inkisaf
Toenazzil

496 Mahsul avval daxili bazara yonalir, daxili bazarin talabati ddandikdan sonra xarici bazara ¢ixarilir — bu mahsulun beynalxalg hayat
dovraninin hansi modeling aid edilir:

& Ardicl

Tonoazzl

Sinxron

inkisaf

Avanqard

oo e Nel

497 Mahsulun beynalxalq hayat dévraninin avangard modelinde:

Mahsul avval daxili bazara yénalir, daxili bazarin talabati 6dandikdan sonra xarici bazara gixarilir
= Mahsul avval xarici bazara ¢ixarilir, sonradan daxili bazara da yonaldilir

€ Mahsul 6zliniin yiksalis fazasina daxil olmur
o
cC

a2

Mahsul 6zlinlin durgunlug fazasina daxil olmur
Mahsul bitlin oxsar bazarlara eyni vaxtda gixarilir

498 Mahsulun beynalxalq hayat dévraninin sinxron modelinda:

Mahsul bitlin oxsar bazarlara eyni vaxtda ¢ixarilir

Mahsul avval xarici bazara gixarilir, sonradan daxili bazara da yonaldilir

Mahsul avval daxili bazara yonalir, daxili bazarin talabati 6dandikdan sonra xarici bazara gixarilir
Mahsul 6ziinlin yiksalis fazasina daxil olmur

Mahsul 6ziintin durgunluq fazasina daxil olmur

o)

oo le el

499 Mahsulun beynalxalq hayat dovraninin ardicil modelinda:

Mahsul avval daxili bazara yonalir, daxili bazarin talabati 6dandikdan sonra xarici bazara gixarilir
Mahsul 6zlinln yuksalis fazasina daxil olmur

Mahsul avval xarici bazara ¢ixarilir, sonradan daxili bazara da yonaldilir

Mahsul bitlin oxsar bazarlara eyni vaxtda gixarilir

Mahsul 6zinin durgunluq fazasina daxil olmur

o)

o lo e Ne]

500 Xarici bazarda taskil olunmus istehsaldan ixracin taskili mehsulun beynalxalg hayat dovraninin ne¢anci marhalasinda bas verir?
& mahsulun beynalxalq hayat dovraninin altinci marhalasinda

mahsulun beynalxalqg hayat dévraninin dérdiinci marhalasinda

mahsulun beynalxalg hayat dévraninin ikinci marhalasinde

mahsulun beynalxalg hayat dévraninin besinci marhalasindo

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin t¢lincii marhalasinda

oo leNel

57/80



501 Xarici bazarda istehsalin taskili mahsulun beynalxalg hayat dévraninin neganci marhalasinda bas verir?
& mahsulun beynalxalg hayat dévraninin besinci marhalasinda

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin tG¢lincii marhalasinda

mahsulun beynalxalq hayat dévraninin dérdiincli marhalasinda

mahsulun beynalxalqg hayat dévraninin birinci marhalasinde

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin ikinci marhalasinda

oo e Ne!

502 Xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi mahsulun beynalxalg hayat dévraninin neganci marhalasinda bas verir?
mahsulun beynalxalg hayat dévraninin ikinci marhalasinda

mahsulun beynalxalg hayat dévraninin liglincii marhalasinde

mahsulun beynalxalq hayat dévraninin besinci marhalasindo

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dérdiincii marhalasinda

mahsulun beynalxalq hayat dévraninin birinci marhalasinda

OleleNe]

S

503 Xarici bazarda mahsulun fordilasdirilmasi mahsulun beynalxalg hayat dévraninin neganci marhalasinda bas verir?
mahsulun beynalxalqg hayat dévraninin besinci marhalasindo

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dérdiincii marhalasinda

mahsulun beynalxalq hayat dévraninin birinci marhalasinda

mahsulun beynalxalg hayat dévraninin ikinci marhalasinda

mahsulun beynalxalg hayat dévraninin lglincii marhalasinde

oo e Ne]

o)

504 Daxili bazarda mahsulun standartlasdiriimasi mahsulun beynalxalq hayat dovraninin negcanci marhalasinda bas verir?
mahsulun beynalxalq hayat dévraninin birinci marhalasinda

mahsulun beynalxalg hayat dévraninin besinci marhalasinda

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dérdiincii marhalasinda

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin ikinci marhalasindo

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin t¢lincii marhalasinda

oo Ne!

S

505 Daxili bazarda mahsulun fardilasdiriimasi mahsulun beynalxalg hayat dévraninin neganci marhalasinds bas verir?
& mahsulun beynalxalg hayat dévraninin birinci marhalaesinda

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin tGg¢lincii marhalasinda

mahsulun beynalxalq hayat dévraninin besinci marhalasinda

mahsulun beynalxalg hayat dévraninin dérdiincti marhalasinda

mahsulun beynalxalg hayat dévraninin ikinci marhalasinde

o lo e Ne]

506 amtaanin beynalxalq hayat dévraninin altinci marhalasi hansi cavabda diizglin gosterilib?
daxili bazarda mahsulun standartlasdirilmasi

 xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.

& xarici bazardan istehsalin taskili ve onun diger 6lkalars, o cimladan da vetena idxal olunmasi
o

c

S

daxili bazarda mahsulun fardilasdirilmasi
xarici bazarda mahsulun fordilasdirilmasi

507 amtaanin beynalxalq hayat dévraninin besinci marhalasi hansi cavabda diizgiin gosterilib?
daxili bazarda mahsulun fardilasdiriimasi

daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi

xaricda istehsal

xarici bazarda mahsulun fordilasdirilmasi

xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.

Olele]

oo}

508 emtaanin beynalxalg hayat dévraninin dérdiinci marhalasi hansi cavabda diizglin gostarilib?
daxili bazarda mahsulun fardilasdirilmasi

¢ daxili bazarda mahsulun standartlagdirilmasi

= xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.
o
o

S

xaricda istehsal
xarici bazarda mahsulun fordilesdirilmasi

509 amtaanin beynalxalg hayat dévraninin liglinncli marhalasi hansi cavabda diizgiin gostarilib?
& xarici bazarda mahsulun fardilasdirilmasi

daxili bazarda mahsulun standartlagdirilmasi

daxili bazarda mahsulun fardilasdirilmasi

xaricda istehsal

xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.

oo e Mol

510 emtaanin beynalxalg hayat dévraninin ikinci marhalasi hansi cavabda diizglin gosterilib?
& daxili bazarda mahsulun standartlagdirilmasi
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xarici bazarda mahsulun fardilasdirilmasi
daxili bazarda mahsulun fardilasdirilmasi
xaricda istehsal

xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi

oo e Mol

511 emtaanin beynalxalg hayat dévraninin birinci marhalasi hansi cavabda dizgilin gosterilib?
daxili bazarda mahsulun fardilesdirilmasi

xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.

xarici bazarda mahsulun fordilasdirilmasi

daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi

xaricda istehsal

o)

oo e Ne!

512 amtaanin beynalxalg hayat dévraninin marhalasina aid deyil?
mahsulun giymatinin artiriimasi

daxili bazarda mahsulun fardilasdiriimasi

xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.

daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi

xarici bazarda mahsulun fordilasdirilmasi

2

oo e Mol

513 amtaanin beynalxalq hayat dévraninin modellari hansilardir?
intensiv, miteraqqi, daimi, dévrii.

Enma, kamillik, artim, bazara daxilolma.

Kumulyativ, intensiv, miitaraqqi, ekstensiv.

Ardicil, sinxron, avanqgard, kumulyativ hayat dovri.

Daimi, dévri, kumulyativ, sinxron

Ole e Ne]

a2

514 Miiqavileds gati giymat nadir?

C ©mtaanin novi va keyfiyyatinin miayyan olunmasi Uglin istifade olunan giymatdir

¢ Migavilanin yerina yetirildiyi miiddat arzinde amtaanin hazirlanmasina ¢akilen xarclarin deyismasindan asili olarag, amtenin
gondarildiyi anda hesablanan giymatdir

= Kontrakt imzalanan anda miayyanlasdirilon ve onun yerina yetirildiyi miiddat arzinde dayisilmayan giymatdir

€ Migavile baglanarkan miiayyan edilan, lakin emtaanin géndarildiyi vaxt onun bazar giymatinin deyismasindan asili olaraq baxilan
giymatdir

¢ ©mtaanin gondarilmasi sartlarinden asili olaraq miqavilade gostarilmis qiymatdir

515 Qiymatgoymanin asas amillarina nalar daxildir?

C Siyasi voaziyyat.

inflyasiya.

Doévletin maliyys vaziyyeti

Dovlet tanzimlanmasi.

Alici talabi, segmentin aliciliq qabiliyyati, alicinin psixoloji vaziyyati, ragib mallarin giymati

200

o)

516 amtaanin hayat dovriiniin tanazziil marhalasi nadir?

Marketing xarclorinin ¢ox, satis hacminin az oldugu va ticaratin ziyanla hayata kegirildiyi marhaladir

Satisin, sonra is® manfaatin kasgin asagl diismasi marhalssidir

Bir sira tadbirlarin gorilmasina baxmayaraq satis hacminin artmasinin yenidan bas vermamasi marhalasidir

Alicilarin @mtaani tam gavradigl, ona talabatin yiiksaldiyi, satis hacminin va bununla da manfaatin siiretla artmasi marhalasidir
Alicilarin @ksar hissasinin artiqg emtaani aldigl, ona gére do satis hacminin asagi diisdlyli ve marketing xarclarinin artmasi ilo
olagadar olarag manfaatin asagi digsmaya basladigi marhaladir

Ole}

200

517 emtaanin hayat dévriiniin bazara gixarilmasi marhalasi nadir?

¢ Alcilarin amtaani tam gavradigl, ona talabatin yiiksaldiyi, satis hacminin va bununla da manfaatin siiratle artmasi marhalasidir
¢ Satisin, sonra is®@ manfaatin kasgin asagl dliismasi marhalasidir

C Bir sira tadbirlarin gériilmasine baxmayaraq satis hacminin artmasinin yenidan bas vermamasi marhalasidir

¢ Alcilarin aksar hissasinin artig @mtaani aldigl, ona géra da satis hacminin asagi diisdiiyli ve marketing xarclarinin artmasi ilo
alagadar olarag manfaatin asagl dismaya basladigi marhaladir

& Marketing xarclarinin ¢ox, satis hacminin az oldugu ve ticaratin ziyanla hayata kegcirildiyi marhaladir

518 emtaanin hayat dévriniin bazara daxil olma marhalasi nadir?

 Bir sira tadbirlarin gorilmasina baxmayaraq satis heacminin artmasinin yenidan bas vermamasi marhalasidir

& Marketing xarclarinin ¢ox, satis hacminin az oldugu ve ticaratin ziyanla hayata kegirildiyi marhaladir

 Satisin, sonra is® manfaatin kasgin asagl dlismasi marhalasidir

¢ Alicilarin 8ksar hissasinin artig @mtaani aldigl, ona géra da satis hacminin asagi diisdiyl ve marketing xarclarinin artmasi ile
olagadar olarag manfaatin asagi dismaya basladigi marhaladir

¢ Alicilarin emtaani tam gavradigl, ona talabatin yiksaldiyi, satis hacminin va bununla da manfaatin siiratla artmasi marhalesidir
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519 emtaanin hayat dévriniin artim marhalasi nadir?

Marketing xarclarinin ¢ox, satis hacminin az oldugu va ticaratin ziyanla hayata kegirildiyi marhaladir

Bir sira tadbirlarin gorilmasina baxmayaraq satis hacminin artmasinin yenidan bas vermamasi marhalasidir

Satisin, sonra is® manfaatin kasgin asagl dliismasi marhalasidir

Alicilarin @mtaani tam gavradigl, ona talebatin yiksaldiyi, satis hacminin v bununla da manfeatin siiratle artmasi marhalesidir
Alicilarin 8ksar hissasinin artiqg @mtaani aldigi, ona gore da satis hacminin asagi disdiyl ve marketing xarclarinin artmasi ilo
olagadar olarag manfaatin asagi diismaya basladigi marhaladir

Ole e Mol

a2

520 Gomriik tarifinin tanzimlayici funksiyasi

inzaibati funksiyani hiyata kegirir

GOmrik riisumunun tam yigilmasidir

mistari memnunulugu yaradir

Bidcanin galir hissasinin doldurulmasini tamin edir

& Bir sahanin inkisafinin havaslendirilmasi ve digarinin langidilmasi vasitasila istehsalin qurulusunun formalasdiriimasina tasir
gostarmaya xidmat edir

oo e Nel

521 Daimi antidemping riisumlari nadir?

€ ixracginin miidafio strategiyasi

¢ Antidemping komissiyasi terafindan tatbiq olunan saviyyadir.
¢ Eksponsionizm

€ ixracginin 6ziiniin manafeyini miidafia strategiyasidir

= Sert proteksionist tadbiridir, ixracgi Uglin itkilera gatirib ¢ixarir.

522 Transfert giymatlori nadir?

& TMS ¢argivasindd, sirket daxili gondarmalaerin giymatlaridir

Beynalxalq giymatgoymanin miigayisali metodu.

Faal himayagilik olan dlkalardaki filiallar Gglin gdmrik risumlarinin asagi salinmasidir.

Xarici bazara tatbiq edilen yeni mahsullara mahsulun hayat dévraninin birinci marhalasinda yliksak giymatin qoyulmasidir.
Xarici bazara tetbiqg edilen yeni mahsullara mahsulun hayat dévraninin birinci marhalasinda asagi giymatin goyulmasidir.

o lo e Ne]

523 Beynalxalq bazarda gaymagin goétiuriilmasi strategiyasinin mahiyyati nadir?

Xarici bazara tatbiq edilan yeni mahsullara mahsulun hayat dévraninin birinci marhalasinda yiliksak giymatin goyulmasidir.
mahsulun hayat dovraninin birinci marhalasinds orta va yliksak giymatin goyulmasidir.

mahsulun hayat dovraninin kamillik marhalesinda orta giymat goyulmasidir.

mahsulun hayat dévraninin enma marhalasinda yiiksak giymatin qoyulmasidir.

Xarici bazara tatbiqg edilan yeni mahsullara mahsulun hayat dévraninin birinci marhalasinda asagi giymatin qoyulmasidir

o)

oo leNe]

524 Beynalxalq reqabats istigamatlanan giymatqoyma metodlarina hansi daxil deyil?

Diinya bazarinin cari giymatlarin@ eamaletma strategiyasi.

Beynalxalq tacriibada gabul olunmus giymatgoyma metodlari.

Marketing magsadlaring asaslanan giymatqoyma.

Diinya ticaratinda liderin mallarinin giymatlarina riayatetma strategiyasidir

Ragibin giymatleri nazara alinmadan amtaanin fargli xtisusiyyatlarina gére giymatgoyma.

oo e Mol

2

525 Qeyri-giymat dempingi nadir?

 Antidemping komissiyasi tarafinden tatbiq olunan saviyyadir

€ ixracginin miidafio strategiyasi.

= Daha yaxsl keyfiyyati, bdyik migdarda alava xidmatlar ile miisayat olunan malin bazarda gabul olunmus orta giymata taklif
edilmasini nazarda tutur.

¢ Daha sort tadbirlar gérilmasi hagginda xabardarlig tadbirlaridir.

¢ Seort proteksionist tadbiridir, ixracgi tgln itkilora gatirib gixarir.

526 Hannibal effekti nadir?

& Firmanin amtaa nomenklaturasina yeni daxil olan malin bazarda artig mévcud olan analoji mali sixisdirib bazardan g¢ixariimasidir.
C Xarici bazarlarda 6z mallarinin istehlakgilarin yenilosmasila alagadardir.

¢ Malin idxalgi 6lkaya daxil olana gader ixrac maya dayarinin hesablanmasidir.

¢ Qiymatin saviyyasinin sahv miiayyan edilmasidir.

¢ ixracgi 6lkade malin maya dayarinin yiikselmasidir.

527 Qiymatlarin tasabbisle artirilmasinin asas amillari hansidir?
 Xarici 6lkalardaki vasitagilarin anbarlarinda mahsulun yigilib galmasi.
Xarici 6lkadaki idxal v ixrac rejimindaki dayisikliklor.

haddindan artiq talab

Bazarda Ustlin voziyyat gazanilmasi strategiyasini hayata kegirmak.
Sert raqabatin tasiri ilo bazar payinin azalmasi.

ONe]

ole}
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528 Beynalxalq giymat siyasatinin hansi halda effektivliyi azahr?

¢ Maenfaat azaldiqda, zararli ticarat mévcud olduqgda.

Qiymatler son daraca tez dayisir, giymat variantlari cox olduqda, satis kanallarinin manfaatinin asagi oldugu halda.
Mal takrarolunmazdir, giymat keyfiyyatle alagalandirildikde, mal defisit oldugda

Ragabat yiksaldikds, keyfiyyat asagi oldugda.

Ragiblarin intensiv artdig saraitda, amtaanin hayat dévriiniin enma marhalasinda.

o)

200

529 Beynalxalg marketingda geyri-giymat raqabati hansi hallarda vacibdir?

Mal takrarolunmazdir, giymat keyfiyyatla alagalandirildikda, mal defisit olduqda.
Manfeat azaldiqda, zararli ticarat moévcud olduqda

Ragiblarin intensiv artdig soraitda, @mtaanin hayat dévriiniin enma marhalasinda.
Ragabat zaif olduqda, keyfiyyst yiksak olduqda.

Ragabat yiksaldikds, keyfiyyat asagi oldugda

2

oo e Nel

530 Beynalxalg marketing strategiyasinda giymat rogabatindan istifada na ile naticalena bilor?
Ragiblarin coxalmasina, ragiblerinde giymatlarin asagi endirmasina sabab olar.

Firma Ggln yuksalise sebab olar

Ragiblarin azalmasina, zararli xtisusiyyatlara sabab olar.

Firma Uglin manfaatin yiksalmasing, reqabatin azalmasina sabab olar.

Manfaatin azalmasina, firma liglin zarorli ticarata sabab olar.

oo e Ne]

o)

531 Beynalxalg marketingda geyri- giymat ragabsti o vaxt aktualdir ki:
Bazarda oxsar mahsullar oldugda

Alicilar giymata satisin stimullasdirilmasindan daha gox fikir verdikda
mahsulun ehtiyatini formalasdirmaq mimkin deyil

oamtad hayat tsiklinin yetkinlik marhalasinda oldugda

Qiymata hassasliq oldugda

Ole e

ole}

532 Beynalxalg marketingda geyri- giymat ragabati o vaxt aktualdir ki:
Bazarda oxsar mahsullar oldugda

oamtaa hayat tsiklinin yetkinlik marhalasinds olduqda

Alicilar giymata satigin stimullagdirilmasindan daha ¢ox fikir verdikda
Qiymata hassasliq oldugda

giymaet keyfiyyotla assosiasiya olunur

oo e Mol

2

533 Beynalxalg marketingda geyri- giymat ragabati o vaxt aktualdir ki:

& Mahsulun giymati alicilarin galirlarinda ahamiyyatli ¢akiye malik deyil
¢ Qiymata hassasliq olduqda

¢ amtoea hayat tsiklinin yetkinlik marhalasinda oldugda

¢ Alcilar giymata satisin stimullasdiriimasindan daha cox fikir verdikde
 Bazarda oxsar mahsullar oldugda

534 Beynalxalq marketingda geyri- qiymat ragabati o vaxt aktualdir ki:
Bazarda oxsar mahsullar oldugda

Alicilar giymata satigin stimullagdirilmasindan daha gox fikir verdikda
amtad hayat tsiklinin yetkinlik marhalasinda oldugda

Qiymata hassasliq oldugda

Mahsul unikaldir, analoqu yoxdur

oo e Mol

2

535 Beynalxalq marketinqgda giymat regabati o vaxt aktualdir ki:
Alicilar satisin stimullasdiriimasina daha cox fikir verirlor

¢ Differnsiasiya imkanlari olduqda

= amtoa hayat tsiklinin yetkinlik marhalasinda oldugda

o

o

S

Bazarda oxsar mahsullar olmadigda
Qiymata hassaslig olmadigda

536 Beynalxalq marketinqgda giymat reqabati o vaxt aktualdir ki:
= Qiymata hassasliq olduqda

Bazarda oxsar mahsullar olmadigda

Differnsiasiya imkanlari oldugda

amtaa hayat tsiklinin inkisaf marhalasinda olduqgda

Alicilar satisin stimullasdirilmasina daha ¢ox fikir verirlar

oo e Mol

537 Beynalxalqg marketinqgda giymat rogabati o vaxt aktualdir ki:
¢ Differnsiasiya imkanlari oldugda
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c
c
c

Bazarda oxsar mahsullar olduqda

Qiymata hassasliq olmadigda

amtad hayat tsiklinin inkisaf marhalasinda oldugda
Alicilar satisin stimullasdirilmasina daha ¢ox fikir verirlar

538 Beynalxalq marketinqgda giymat roegabati o vaxt aktualdir ki:

Ole e Mol

“

Alicilar satisin stimullasdirilmasina daha ¢ox fikir verirlar

Qiymata hassaslig olmadiqda

amtaa hayat tsiklinin inkisaf marhalasinds olduqda

Differnsiasiya va iralilatma kanallarinin formalasdiriimasinda problemlar var
Bazarda oxsar mahsullar olmadigda

539 Transfert giymatgoymanin magsadlaring hansilar daxildir?

c

Olele]

S

Vergi goyulmasi saviyyasinda farglara nail olmagq.

inflyasiya saviyyasinin yiiksaldilmasina ¢alismagq.

Valyuta kurslarinin nisbatini artirmaq

Faal himayagilik olan dlkalardaki filiallar Gglin gdmrik xarclarinin asagl salinmasidir.
Borc faizinin, siyasi saviyyanin sabitliyinin yaradilmasi.

540 Beynalxalg marketingda agentlarin iki névi hansidir?

o

oo e Ne!

Dolayi vo birbasa agentlar.
Muzdlu agentlor, dolayi agentlor.
Yerli va xarici agentlor.

Birbasa agentler, yerli agentlor.
Dolayi vo eksteritorial agentlor.

541 Biznes frangayzingi nadir?

oo e Ne!

o)

Omtaa siyasati

Alicilar arasinda niifuzu olan boyik elmi-texniki potensiala va iri maliyya ehtiyatlarina malik olan miassisalarin faaliyyatidir.
Taserrifat foaliyyatinin naticalarine gére tam masuliyyat dasiyan, hiiqugi soxs statusuna malik olan istehsal miassisalaridir.
Frangayzerin amtaasindon 6dema normativlarinin miisyyan olunmasi ve 6dema formalarinin daqiglasdiriimasidir

Fransiz paketina sirkatin mahsulundan, adindan alave idaraetmanin taskili ve keyfiyyate nazarat metodlarinin alava edilmasi.

542 Bazari segma garari beynalxalg marketinqda tatbiq olunan hansi tip gararlara aid edilir?

o

o lo e Ne]

strateji
logistik
analitik
idareetma
operativ

543 Bazara daxil olma zamaninin miayyanlasdiriimasi garari beynalxalq marketingde tatbiq olunan hansi tip gararlara aid edilir?

oo e Ne!

o)

operativ
analitik
logistik
idareetma
strateji

544 Marketing miksla alagadar garar beynalxalg marketingde tatbiq olunan hansi tip gararlara aid edilir?

a2

Io
c
o
c

logistik
strateji
idaraetma
analitik
operativ

545 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingda gabul edilon strateji gararlara aid edilmir?

oo e Ne!

o)

Bazara daxil olma zamaninin miayyanlasdirilmasi garari
Bazara daxil olma garari

Marketing miksle alagadar garar

Bazari segma garari

koordinasiya qgarari

546 Glizastli giymatle gablasma nadir

c
c
c

Xisusi dayari olmayan, zahiri havaslandirma vasitasidir.
Oziinaxas miikafat névii olub, istehlakgilara verilir, sonradan emtaaya dayisdirilir.
Konkret mali alarkan géstarilon mablegda gonasat etmaya imkan veran sertifikatdir.
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€ Har hansi bir malin alinmasina gére havaslandirici kimi taklif olunan amtaadir.
= Omtaonin adi giymati ile miigayisada aliciya miayyan gonaatin toklif edilmasidir.

547 Miraciat

¢ Olaga prosesinda mihitin planlasdiriimis midaxilasi va ya tahrif olunma naticasinda gabul edan tarafa géndaricinin yolladigindan
fargli miracistin ¢atdiriimasidir

C Miraciatle temas naticasinda gabul edan tarafda yaranan raylar destidir

C Gondericinin otlrdiyld remzler dastidir

& Qabul edan tarafin gdéndaricinin yolladigi remzlare manaverma prosesidir

Miugabil tarafe miraciat yollayan torofdir

548 Satisin mikafatlandirilmasini kim edir

¢ Ali vo orta saviyya rahbarliyi

Bltiin saviyya rahbarlari ve funksional s6ba rahbarlari
Umumi yigincaq, maliyya organlari

Marketing lizro nazaratgi

Ali rohbarlik, marketing toftiscisi

200

o)

549 2012-ci ilde 6lkeamizin $aki rayonunda 50 000 ev tasarriifatt mévcud olmusdur ki onlarin 70%-i televizorla tamin olunmusdur. Saki
rayonunda televizora olan potensial talebatin hacmi na qadardir?

c 35000

15 000

50 000

7500

30000

o)

200

550 Plan ilinde A materialinin istifada edildiyi lakin masraf normasi malum olmayan 5000 adad B va 6000 adad C mahsulu istehsal etmak
nazarda tutulub. B mahsulu D mahsulunun, C mahsulu is® E mahsulunun oxsaridir ve oxsarliq @msallari mivafiq olaraq 0.8 va 1.1 vahid
toskil edir.D mahsulunun har vahidina 40 kg, E mahsulunun har vahidina ise 20 kq E mahsulu sarf edilir. A mahsuluna olan talabatin
hacmi na gadar olar?

= 292 ton

32 ton

2920 ton

320 ton

29.2 ton

oo e Ne!

551 Bazara daxil olma garari beynalxalg marketingda tatbiq olunan hansi tip gararlara aid edilir?
logistik

heg biri

operativ

idaraetma

strateji

oo leNel

o)

552 Aykido strategiyasinin mahiyyati nadir?

¢ lidaraciliyin daha daqiq tasvir edilmis taskilati strukturuna, ayri-ayri sirkatlarin strukturlar (izarinda xiisusi birlasmis xidmata malikdir.
C Qarslya goyulmus magsadlars uygun etimada ve amakdasliga asaslanmis sazislardir, onlarin istirakgilari biznes imkanlarinda bir-birini
tamamlayirlar.

& Ondan ibaratdir ki, raqibin giiclii taraflarini neytrallasdirmaga cehd edilsin vo onun 6z harakatindan onun 6zlina qarsi istifada edilsin.
€ Mallarin géndarilmasinds istifada olunan borc senadlarinin xtisusi kredit institutu tarafindan nagq hesablasma ilo satinalmasidir.

¢ Ovvalcadan icarays verici tarefinden alda edilmis avadanhgin miayyan middata ve miiayyan haqq 6demakla icaraya verilmasini
nazarda tutur.

553 Forfeyting nadir?

 Qarslya goyulmus magsadlara uygun etimada ve emakdasliga asaslanmis sazislardir, onlarin istirakgilari biznes imkanlarinda bir-birini
tamamlayirlar.

¢ Ovvalcadan icaraye verici tarefinden alda edilmis avadanhgin miayyan middate ve miayyan haqq 6demakla icaraya verilmasini
nazarda tutur.

¢ Ondan ibaratdir ki, raqgibin glicli teroflerini neytrallasdirmaga cehd edilsin ve onun 6z harakatindan onun 6zline garsi istifado edilsin.
¢ lidaraciliyin daha daqiq tasvir edilmis taskilati strukturuna, ayri-ayri sirkatlerin strukturlar (izarinda xiisusi birlasmis xidmata malikdir.
& Mallarin géndarilmasinda istifada olunan borc sanadlarinin xtsusi kredit institutu terafinden nagq hesablasma ile satinalmasidir.

554 Alyanslar nadir?

¢ lidaraciliyin daha daqiq tasvir edilmis taskilati strukturuna, ayri-ayri sirkatlarin strukturlari Gizarinda xiisusi birlasmis xidmata malikdir.
¢ dogru cavab yoxdur

€ Mallarin gondarilmasinda istifada olunan borc sanadlarinin xtsusi kredit institutu tarafindan nagd hesablasma ilo satinalmasidir.
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¢ Ovvalcaden icaraya verici tarafindan alde edilmis avadanhgin miayyan muddate ve miayyan haqq 6édemakls icaraye verilmasini
nazarda tutur.

= Qarslya goyulmus magsadlars uygun etimada ve amakdasliga asaslanmis sazislardir, onlarin istirakgilari biznes imkanlarinda bir-birini
tamamlayirlar.

555 Qarsiligl ticarat nadir?

 Satis sahasinde emakdasliq haqqinda beynalxalq sazis 8sasinda kondlli birlesmadir.

¢ Satici aliciya mali gabagcadan miayyan edilmis giymata satmagi 6htasina goturiir.

& iri xarici valyuta ehtiyati olmayan 6lka (igiin xarici 6lkaden amtasni almaq ve tachiz etmani hissa-hissa pul va ya amtas ils 6deamak
Usuludur.

¢ dogru cavab yoxdur.

¢ Buraxilan mahsullarin amtaa nomenklaturasinin, bir gayda olaraq, bir sahanin firmalari arasinda bolisdUriilmasini nezarda tutur.

556 istehsalin beynalxalq ixtisaslasmasi hagqinda sazis nadir?

istehsalda frangayzingin totbigini nazerda tutur

istehsalin koopersiyasini nazarda tiutur

istehsalda outsorsingi nezards tuturs.

istehsalin lisenziyalasdiriimasini nazarda tutur

& Buraxilan mahsullarin emtaa nomenklaturasinin istehsalinin bir gqayda olaraq bir sahanin firmalari arasinda bollisdiriilmasini nezarde
tutur.

oo e Mol

557 Beynalxalg muqavilali saquli sistemlar hansidir?

C Mustaqil istehsalgidan bir va bir ne¢a vasitagi ticarat taskilatindan ibaratdir.

& ikitorofli asasda miixtalif 6lkalarin kontragentlarinin uzunmiiddatli sazisler asasinda birlasmasidir.

C Miugavile ile 6z aralarinda @makdasliq edan sirkatlordir.

 Beynalxalq korporativ sistemlar, beynalxalg migavilali sistemlar va beynalxalq dolayi tasir edan sistemlor.

¢ Oz aralarinda miiayyan sartlarla bagli olur ve biitdv, vahid garsiligl alagali mexanizm kimi faaliyyst géstaran beynalxalq ticarat
istirakgilarinin sistemi.

558 Beynalxalq korporativ saquli sistem nadir?

 Beynalxalq korporativ sistemlar, beynalxalq miigavilali sistemlar va beynalxalq dolayi tasir eden sistemlar.

¢ Oz aralarinda miayyan sartlarla bagh olur ve biitév, vahid garsiligh alagali mexanizm kimi faaliyyat gésteran beynalxalq ticarat
istirakgilarinin sistemi.

¢ Mistaqil istehsalgidan bir va bir nege vasitagi ticarat toskilatindan ibaratdir.

& Bir sirkate miulkiyyat hiiququ asasinda maxsus olan satis bolmalari ile ifads edilir.

 Migavila ile 6z aralarinda emakdasliq edan sirkatloerdir.

559 Beynalxalq satis kanallarinin uzunlugu na ile miiayyan edilir?
¢ Unsiyyat auditoriyalari ila.

¢ istehsalgilarin sayiila.

€ Malgdndaranlarin sayi ile.

& Vasitagilorin sayi ila.

¢ Alicilarin sayi ila.

560 Beynalxalq satis siyasatinin aspektlori hansilardir?

Miixtalif 6lkalarin distribltorlarinin ixtisas xarakteristikasinda fargler, satisa miinasibatda alava ¢atinliklor.

Olka daxilinda mallarin optimal harakat va satis sxemlari, satis metodlari, formalari, satislarin taskili sistemi.
Beynalxalq bazarda reklamin toskili

Satis kanallarinin formalasmasi, diinya migyasinda mallarin fiziki herakati, beynalxalq logistika ve informasiya dastoyi
Diinya migyasinda satis sobakasinin analizi

Do Ne Ne!

S

561 Dolay! ixrac nadir?

& Dolayi ixrac beynalxalq ticarat sirkatlori, distribltor va ticaraet agentlari vasitasila ixracatdir.
Baglanan kontrakt tizre xaricde konkret mahsul néviiniin istehsal edilmasi.

Beynalxalq ticarat agentliklarin ise hayata kegirilon faaliyyatidir ictimai faaliyyatdir.

Firma ixrac funksiyasini 6zii idara edir, onu mistaqil vasitaciya tapsirmir.

Dolayi olaraq mahsul artigligi meydana galdikda yerli birbasa agent vasitasila satisdir.

oo e Ne]

562 Diinya ticaratinda vasitagilarin asas funksiyalarina asagidakilardan hansi daxil deyil?
Satisa marketing dastayi.

C bazarin dyranilmasi.

& Yeni mahsulun istehsali.

o

o

2

Kommersiya isi.
riskinin minimallasdirilmasi, sigortalanmasi.
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563 Beynalxalq satis formalari hansilardir?

= Onanavi ticarat formalari, beynalxalq birge faaliyyat formalari, birbasa investisiya formalari, strateji alyanslar vae konsorsiumlar.
Lizing, injiniring.

Dolayi ixrac, birbasa ixrac.

Saquli marketing sistemlari, imtiyazli toskilatlar, korporativ taskilatlar.

Mitaraqqi, proqgressiv, intensiv.

oo e Ne!

564 Gomriik tarifinin mudafie funksiyasi

¢ Bidcanin galir hissasinin doldurulmasini tamin edir

& Milli misssisalari xarici ragiblerden qoruyur

C GOomrik rGsumunun tam yigilmasidir

¢ Bir sahanin inkisafinin havaslandirilmasi va digarinin langidilmasi vasitasile istehsalin qurulusunun formalasdiriimasina tasir
gbstarmaya xidmat edir

¢ Olka firmalarinin manafeyinin miidafia olunmasina xidmat edir

565 Gomriik tarifinin fiskal funksiyasi

Milli igtisadiyyati haddan artiq raqabatdan qoruyur

Gomrik risumunun tam yigilmasidir

Bldcenin galir hissasinin doldurulmasini tamin edir

Olka firmalarinin manafeyinin midafie olunmasina xidmat edir

€ Bir sahanin inkisafinin havaslandirilmasi va digarinin langidilmasi vasitasile istehsalin qurulusunun formalasdiriimasina tasir
gbstarmaya xidmat edir

Olele)

“

566 Spesifik vergilar hansi mallara daha asan tatbiq olunur?
C tikinti materiallarina

C Standart mallara

¢ Qida mahsullarina

C Ot ve ot mahsullarina

= Standart olmayan mallara

567 Beynalxalg marketingda geyri- risum manealari nadir?

¢ Har hansi bir amtaanin idxal olunmasinin gadagan olunmasidir

¢ Olkaya gatirilan mallara qoyulan riisumdur

= Beynalxalq ticaratin 6ziinda konkret 6lkadan daxil olan tokliflora qgarsi ayri- seckiliyi va ya har hansi bir 6lkenin mallarina
minasibatda istehsal standartlarini birlesdiron mahdudlasdirma tadbirlaridir

c Olkaya gatirilmasina icaza verilmis miiayyan kateqoriyadan olan mallara gqoyulan kamiyyat hiidududur

C Xarici valyutada nagd pulun va onun basqa valyutalara dayisdiriimasi mazannasinin tanzimlanmasidir

568 Spesifik gomriik risumu nadir?

€ Yalniz idxal olunan mallardan alinan riisumdur

Mal giymatind nisbatan faizle hesablanan gomrik riisumudur

Dovlat biidcasina daxil olan gdmriik risumlarinin imumi mablagidir

Olkadan gixilan mallara géra alinan riisumdur

Malin ¢akisinden, hacmindan va yaxud sayindan asili olaraq hesablanan géomrik risumudur

200

o)

569 Embarqo nadir?

¢ Olkeye gatirilon mallara goyulan riisumdur

¢ Olkaye gatirilmasina icaza verilmis miiayyon kateqoriyadan olan mallara qoyulan kamiyyst hiidududur

C Xarici valyutada nagd pulun va onun basqa valyutalara dayisdirilmasi mazannasinin tanzimlanmasidir

 Beynalxalq ticaratin 6ziinda konkret 6lkadan daxil olan takliflora qgarsi ayri- segkiliyi va ya har hansi bir 6lkanin mallarina
minasibatda istehsal standartlarini birlesdiron mahdudlasdirma tadbirlaridir

& Har hansi bir emtaanin idxal olunmasinin gadagan olunmasidir

570 A materialindan B, C ve D mahsullarinin istehsalinda istifade olunur. Plan ilinde 3000 adad B mahsulu, 4000 eadad D mahsulu ve 5000
adad C mahsulu istehsal edilmasi planlasdiriimisdir.A materialinin masraf normasi mivafig olaraqg 10, 20, 30 kq taskil edir. A materialina
illik talabin hacmi:

¢ 110ton

150 ton

26 ton

2 600 ton

260 ton

200

o)

571 A regionunda fordi avtomobillarin sayi 20 000, bu avtomobillarin giindalik benzin istehlaki ise orta hesabla 5 litrdir. ildaki giinlarin
sayini 360 gabul etsak A regionunda benzina olan illik taleb na gadar olar?
C 14 400 ton
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40 000 ton
36 000 ton
1440 ton
3600 ton

Ole}

oo}

572 A regionunda x maisat avadanliginin istismar middati 10 il, o cimlaedan 10 il istifadeda olan x avadanliginin avadanliglarin terkibinda
xususi ¢akisi 35%-dir. Avadanhglarin Gmumi sayini 500 000 kimi gabul etsak potensial talabatin hacmi na gaderdir?

¢ 50000

325000

350 000

175000

100 000

Ole e

2

573 A regionunda fordi avtomobillarin sayi 10 000, bu avtomobillarin giindalik benzin istehlaki ise orta hesabla 5 litrdir. ildaki giinlarin
sayini 360 gabul etsak A regionunda benzina olan illik taleb na gadar olar?

¢ 720ton

1 800 ton

20 000 ton

7200 ton

18 000 ton

200

o)

574 A regionunda paltaryuyanla temin olunan evlarin sayi 10 000, il arzinda bu masinldardan istifads 200 dafs, har istifadada istifade
olunan yuyucu tozunun miqgdari is® 25 gramdir. A regionunda yuyucu tozuna olan talabat na gadardir?

€ 200 ton

50 ton

20 ton

500 ton

2 000 ton

o)

200

575 A regionunda paltaryuyanla temin olunan evlarin sayi 20 000, il erzinda bu masinldardan istifada 300 dafe, har istifadada istifado
olunan yuyucu tozunun miqgdari is® 30 gramdir. A regionunda yuyucu tozuna olan talabat na gadardir?

1800 ton

0.6 ton

180 ton

6 000 ton

600 ton

e le)

ole}

576 Kara yag lizre glindalik istehlak normasi 20 qr.-dir Potensial istifadagilarin 10 min. oldugunu nazara alsaq kara yagina illik talabatin
hacmi na gadar olar. il 360 giina barabar gétiirilib.

= 72000 ton

2 000 ton

20 000 ton

200 ton

720000 ton

oo e e}

577 Kara yagi lizre glindalik istehlak normasi 25 qr.-dir Potensial istifadacilarin 10 min. oldugunu nazara alsaq kara yagina illik talabatin
hacmi na gadar olar. il 360 giina barabar gotiiriiliib.

@ 90000 ton

25000 ton

250 000 ton

250 ton

900 000 ton

oo e Mol

578 A regionunda x maisat avadanliginin istismar middati 10 il, o cimladan 10 il istifadeda olan x avadanliginin avadanliglarin terkibinda
xususi ¢akisi 20%-dir. Avadanhglarin Gmumi sayini 500 000 kimi gabul etsak potensial talabatin hacmi na gadardir?

¢ 400 000

100 000

200 000

50 000

175000

2

200

579 A regionunda x maisat avadanliginin istismar middati 5 il, o cimladan 5 il istifadeda olan x avadanliginin avadanliglarin tarkibinde
xususi ¢akisi 35%-dir. Avadanhglarin Gmumi sayini 500 000 kimi gabul etsak potensial talabatin hacmi na gadardir?

¢ 100 000

C 325000
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C 350000
C 200000
175000

580 2012-ci ilde 6lkemizin Zagatala rayonunda 30 000 ev tosarrifati mévcud olmusdur ki onlarin 15%-i fordi kompyuterla tamin
olunmusdur. Zaqatala rayonunda kompyuters olan potensial talebatin hacmi na qaderdir?

C 3000

20000

25500

4500

30000

oo NONe!

581 2012-ci ilda 6lkemizin Zagatala rayonunda 30 000 ev tasarrifati movcud olmusdur ki onlarin 75%-i televizorla tamin olunmusdur.
Zagatala rayonunda televizora olan potensial talaebatin hacmi na gaderdir?

C 30000

7500

6000

15000

22500

o)

200

582 Naqliyyatda reklam hansi 6lkalar tiglin aktualdir

C Piyadalarin az oldugu 6lkalarda.

C Piyadalarin ve avtomobillarin ¢ox oldugu 6lkalarda
¢ Bitun bunlarin hamisinda.

= Soxsi avtomobillar az olan élkalards.

C Turizmin inkisaf etdiyi 6lkalorda.

583 A materialindan B, C va D mahsullarinin istehsalinda istifade olunur. Plan ilinda 5000 adad B mahsulu, 10000 adad D mahsulu vo
20000 adad C mahsulu istehsal edilmasi planlasdiriimisdir.A materialinin masraf normasi mivafig olaraq 1, 2, 3 kq taskil edir. A
materialina illik talabin hacmi:

C 6.5ton

850 ton

650 ton

65 ton

85 ton

200

o)

584 Kara yagl lizro glindalik istehlak normasi 25 qr.-dir Potensial istifadagilarin 10 min. mévcud va istifade etmak arzusunda olan
alicilarin 90% oldugunu nazers alaraq kere yagina illik talabatin hacmi na gadar olar. il 360 giina barabar gétiiriiliib.

900 000 ton

90 000 ton

250 000 ton

250 ton

81 000 ton

oo e Mol

2

585 Kara yagi Uizra gindalik istehlak normasi 20 gr.-dir Potensial istifadagilarin 10 min, moévcud va istifade etmak arzusunda olan
alicilarin 80% oldugunu nazara alaraq kara yagina illik talabatin hacmi na gadar olar. il 360 giina barabar gétiiriiliib.

@ 57 600ton

200 ton

720 000 ton

16 000 ton

72 000 ton

oo le el

586 emtaanin stimullasmasinin vo onun xarici bazara uygunlagsmasinin 5 strategiyasini kim forglandirmisdir
Ansoff

¢ Amplen, Modeu.
& Kigan.
c
c

a2

Best va Koni.
Baven.

587 Standartlagma strategiyasini kim, na vaxt formalasdirmisdir
M.Amplen — 1984-cii il.

C.Lennon —1985-ci il

L.Kargof—1993-c il

K.Ansoff—1992-ci il

T.Levitt — 1983-cui il

oo e Ne!

o)
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588 Asagidakilardan hansi beynalxalqg marketingda gabul edilon strateji gararlara aid edilmir?
 Marketing miksle alagadar garar

icraata nazaratle alagadar qerar

Bazara daxil olma garari

Bazari segma garari

Bazara daxil olma zamaninin miayyanlasdirilarketimasi garari

o)

200

589 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingde gabul edilan strateji gorarlara aid edilmir?
Bazari segma garari

Bazara daxil olma gorari

Marketing miksla alagadar garar

omaliyyat foaliyyati ilo alagadar gararlar

Bazara daxil olma zamaninin miiayyanlasdirilmasi garari

OleleNe]

S

590 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingde gabul edilan strateji gorarlara aid edilmir?
Bazari segma garari

Bazara daxil olma zamaninin miayyanlasdirilmasi garari

Marketing miksla alagadar garar

magqgsadin miayyanlasdiriimasi gorari

Bazara daxil olma gorari

Ole e Mol

“

591 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingde gabul edilan strateji gorarlara aid edilmir?
Bazari segma garari

Bazara daxil olma garari

informasiyanin toplanilmasi garari

Marketing miksle alagadar garar

Bazara daxil olma zamaninin miayyanlasdirilmasi garari

Ole e

ole}

592 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingde gabul edilan strateji gorarlara aid edilmir?
Bazara daxil olma garari

Bazari segcma garari

Bazara daxil olma zamaninin miayyanlasdirilmasi garari

nazaratin toskili garari

Marketing miksle alagadar garar

Ole e Mol

“

593 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingde gabul edilan strateji gorarlara aid edilmir?
Bazara daxil olma garari

Bazara daxil olma zamaninin miiayyanlasdiriimasi qarari

Marketing miksle alagadar garar

ucotun tagkili gorari

Bazari segma qgorari

DleNeNe!

2

594 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingde gabul edilan strateji gorarlara aid edilmir?
¢ Marketing miksle alagadar garar

toskiletma qgorari

Bazara daxil olma zamaninin miayyanlasdirilmasi garari

Bazari se¢ma qarari

Bazara daxil olma garari

o)

200

595 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingda gabul edilon strateji gararlara aid edilmir?
Bazara daxil olma garari

Bazara daxil olma zamaninin miiayyanlasdirilmasi garari

Marketing miksle alagadar garar

Bazari segma garari

planlasdirma garari

oo e Ne!

o)

596 Beynalxalg marketing xidmatinin taskili ile elagadar garari hansi tip gararlara aid edilir?
= strateji

heg biri

idaraetma

operativ

logistik

oo e Mol

597 ilde 100 min adad istehsal edilmasi nazarde tutulan A mahsulunun har vahidina 10 kq B mahsulu va 5 kg C mahsulu sarf olunur. B
mahsulunun har kg-na 0.5 kg, C materialina is® 0.2 kg D materiali garisdirilir. D materialina olan talebatin hacmi ne qadardir?
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600 ton
150 ton
15 000 ton
1500 ton
6 000 ton

o lo e Ne]

598 Plan ilinde A materialinin istifada edildiyi lakin masraf normasi malum olmayan 10000 adad B va 15000 adad C mahsulu istehsal
etmak nazarda tutulub. B mahsulu D mahsulunun, C mahsulu is® E mahsulunun oxsaridir ve oxsarliqg @msallari mivafiq olarag 0.9 v 0.8
vahid taskil edir.D mahsulunun har vahidina 10 kg, E mahsulunun har vahidina is@ 5 kg E mahsulu sarf edilir. A mahsuluna olan talebatin
hacmi na gadaer olar?

150 ton

1500 ton

17.5 ton

1750 ton

175 ton

o lo e Ne]

599 Plan ilinde A materialinin istifada edildiyi lakin masraf normasi malum olmayan 3000 adad B va 4000 adad C mahsulu istehsal etmak
nazarda tutulub. B mahsulu D mahsulunun, C mahsulu is® E mahsulunun oxsaridir ve oxsarliq @msallari mivafiq olaraq 0.9 va 1.2 vahid
toskil edir.D mahsulunun har vahidina 50 kg, E mahsulunun har vahidina ise 30 kq E mahsulu sarf edilir. A mahsuluna olan talabatin
hacmi na gadaer olar?

= 279 ton

27.9 ton

27 ton

270 ton

2790 ton

oo e Ne!

600 Beynalxalq reklamin aktual problemi nadir?

¢ Reklamin istehsalina xarclarin artirilmasi.

Reklamin standartlasmasi ve uygunlasmasi arasindaki segimidir.
Omtaanin beynalxalq imicinin yaradilmasi.

Miixtalif 6lka bazarlarina sinxron gixisi tezlosdirmak.

Passivlik

2

200

601 Reklamveranlar beynalxalq reklam agentliklarini hansi meyarlara gére segirlor?
bldcalarine géra.

amtaanin hayat dévranina gora

Konyukturaya goére

Ohata genisliyi, tosir giicl va goriinma tezliyina gora.

giymat strategiyasina gora.

Ole e Ne]

S

602 Beynalxalq istehsal amakdasligi marketingi:

Portfel va birbasa investisiyala ixrac-idxali il masgul olan marketingdir

¢ BUtln nov xarici igtisadi @maliyyatlarla masgul olan marketinqgdir

= Xaricda obyektlorin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ilo masgul olan marketingdir
o

o

S

Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraqg marketing texnologiya vo tadbirlerinin adaptasiya olunmasidir
Oksaor xarici bazarlar G¢lin standart marketing texnologiya ve tadbirlarinin tetbiqgidir

603 Beynalxalq investisiya marketingi:

Xaricde obyektlorin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ilo masgul olan marketingdir

Oksaor xarici bazarlar tgiin standart marketing texnologiya ve tadbirlerinin tatbigidir

Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraq marketing texnologiya ve tadbirlarinin adaptasiya olunmasidir
Bitlin nov xarici iqtisadi @maliyyatlarla masgul olan marketingdir

Portfel va birbasa investisiyala ixrac-idxali ile masgul olan marketinqdir

oo e Mol

2

604 Xarici iqtisadi marketing:

& B{tln ndv xarici iqtisadi @amaliyyatlarla masgul olan marketinqdir

Portfel va birbasa investisiyala ixrac-idxali il masgul olan marketinqdir

Xaricd®a obyektlorin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ilo masgul olan marketinqgdir

Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraq marketing texnologiya vo tadbirlarinin adaptasiya olunmasidir
Oksar xarici bazarlar G¢lin standart marketing texnologiya ve tadbirlarinin tetbiqidir

oleoleNe]

605 Qlobal marketing:

¢ Portfel vo birbasa investisiyala ixrac-idxali ilo masgul olan marketinqdir

¢ BUtln ndv xarici igtisadi @maliyyatlarla masgul olan marketinqdir

C Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraq marketing texnologiya va taedbirlarinin adaptasiya olunmasidir
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= Oksar xarici bazarlar Giglin standart marketing texnologiya va tadbirlerinin tatbiqidir
 Xaricda obyektlorin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ilo masgul olan marketingdir

606 Multimilli marketing:

¢ Xaricda obyektlorin tikintisi, istehsal kooperasiyasi il masgul olan marketinqgdir

Portfel va birbasa investisiyala ixrac-idxali il masgul olan marketingdir

Bitlin nov xarici igtisadi @maliyyatlarla masgul olan marketingdir

Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraq marketing texnologiya ve tadbirlarinin adaptasiya olunmasidir
Oksaor xarici bazarlar G¢lin standart marketing texnologiya va tadbirlarinin totbiqidir

Olele]

“

607 oksar xarici bazarlar Giglin standart marketing texnologiya va tadbirlarinin totbiqi nece adlanir?
global marketing

idxal marketingi

multimilli marketinqgi

beynalxalq igtisadi marketingi

xarici ticarat marketingi

o)

oo e Ne!

608 Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olarag marketing texnologiya ve tadbirlarinin adaptasiya olunmasi neca adlanir?
multimilli marketingi

idxal marketingi

beynalxalq igtisadi marketingi

global marketing

xarici ticarat marketingi

2

oo e Ne]

609 Bitlin nov xarici igtisadi @maliyyatlarla masgul olan marketing neca adlanir?
idxal marketingi

ixrac marketingi

beynalxalq igtisadi marketingi

xarici ticarat marketinqi

beynalxalq investisiya marketingi

S

oo NONe!

610 Xaricda obyektlarin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ilo masgul olan marketing neca adlanir?
idxal marketingi

beynalxalq istehsal @makdashg marketingi

xarici ticarat marketingi

ixrac marketingi

beynalxalq investisiya marketingi

ONe]
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611 Portfel v birbasa investisiyala ixrac-idxali il masgul olan marketing neco adlanir?
idxal marketingi

ixrac marketingi

beynalxalq investisiya marketingi

xarici ticarat marketinqi

innovasiya marketingi

a2

oo NONe!

612 Mahsul va xidmatlarin ixrac-idxal ile masgul olan marketing neca adlanir?
ixrac marketinqgi

investisiya marketingi

idxal marketingi

xarici ticarat marketingi

innovasiya marketingi

oo Ne!

S

613 Mahsul va xidmatlarin 6lkaya gatirilmasi ile masgul olan marketing neca adlanir?
investisiya marketingi

xarici ticarat marketinqi

idxal marketingi

ixrac marketinqi

innovasiya marketingi

Olele]

ool

614 Mahsul va xidmatlarin 6lkadan xarica géndarilmasi ile masgul olan marketing nece adlanir?
ixrac marketingi

idxal marketingi

innovasiya marketingi

investisiya marketingi

xarici ticarat marketinqi

o)

oo leNel
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615 Beynalxalq bazarlara gixmanin bu formasinda firma riski heg kimla bélismr:
C lisenziyalasdirmada

miistarak miassisa yaratdiqda

ixracatda

miigavle lizre idareetmada

xaricd® miiassiso yaratdiqda

200

0)

616 Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma manfasti heg¢ kimla bolisdirmr:
xaricd® miiassise yaratdigda

miistorak miassiso yaratdiqda

ixracatda

miigavle lizre idareetmada

lisenziyalasdirmada

2

oo e Nel

617 Beynalxalq bazarlara gixmanin bu formasi mistarak sahibkarliq foaliyyatna aiddir:
térama kommersiya kompaniyasi

idxal-ixrac kompaniyasi

xarici distributorlar

ixrac kompaniyasi

lisensiyalasdirma

oo e Ne]

o)

618 Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsakginin satis kanalina nazarati digerlerina nisbatan daha glcludir:
lisenziyalasdirmada

ixracatda

mistarak miassisada

miiqavloe lizra idareetmada

xaricde 6zal miassisada

oo e Ne!

o)

619 Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk saviyasi digarlarina nisbaten daha ylksakdir:
lisenziyalasdirmada

miqavloe lizri idareetmada

ixracatda

xaricda 6zal miassisada

miisterak miassisada

Ole e Mol

“

620 Beynalxalq bazarlara ¢cixmanin bu formasinda risk seviyasi digarlerina nisbaten daha asagidir:
miqavle lizra idareetmada

¢ lisenziyalasdirmada
= ixracatda
o
c

S

xaricda 6zal miiassisade
mistarak miassisada

621 Beynalxalq bazarda KiV-in istifade mahdudiyyatleri hansilardir?

¢ Xarcloarin saviyyasi

Reklamin reglamentlesmasi, proteksionizm, monopolizasiya.

Olda olunmus galirlarin xarclanmasi problemi.

Odama sartlori

Ohataolunma haqqinda malumatlarin diizgiinliyiniin yoxlanmasi miumkinliyu problemi.

o)

200

622 Beynalxalq dartma (pull) strategiyasi nadir?

 Beynalxalq sirkat istehsalgiya tasir edir.

= Osas satis, servis, reklam saylori bilavasite xarici 6lkadaki son istehlakgiya yénalir. Mahsulun istehsali va iraliladilmasi istehlakginin
tolebatinda dogan istaklara yonalmis olur.

 Beynalxalq sirkat malin son taleyini izlemir.

 Bu zaman beynalxalq sirket vasitagilarle foal islomayi lstin tutur.

 Beynalxalq sirkat ragiblars istigamatlanmis faaliyyat gostarir.

623 Beynalxalq italoma (push) strategiyasinin mahiyyati nadir?

& Bu zaman beynalxalq sirket vasitagilarle faal islomayi Ustlin tutur. Mahsulun istehsali va iraliladilmasinda avvalcadan
muayyanlasdirilmis planlar asas olur.

 Osas satis, servis, reklam saylori bilavasite xarici 6lkadaki son istehlakgiya yénalir

 Beynalxalq sirkat ragiblaras istigamatlanmis faaliyyat gostarir.

 Beynalxalq sirkat istehsalgiya tasir edir.

 Beynalxalq sirkat malin son taleyini izlemir.
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624 Demping nadir?

¢ Olkaya gatirilan mallarin maya dayerina barabar giymatla satiimasidir.
Antidemping siyasatidir.

Olkaya gatirilan mallarin maya dayarindan asagi satiimasidir.

ixracatgi 6lkonin antidemping riisumu ile cazalandiriimasidir.

Olkaya gatirilan mallarin maya dayarindan cox yiiksak giymata satiimasidir.

oo NONe!

625 Hagsiz ragabatin formalarina asagidakilardan hansi daxil deyil?
€ Qiymatin diskriminasiyasindan istifada.

¢ Torglarda gizli razilasma, ragiblerin mallarinin suratlarini ¢ixartmag.
 Bazarda Ustinlik taskil edon gaydalarin bilarakdan pozulmasi.

¢ Demping

& inhisarsi rogabat bazarinda raqabat

626 @amtaanin xarici bazara uygunlasdirilmasi nadir?

C Omtoaanin xarici bazarlara ¢ixarilarkan onda heg bir dayisiklik aparilmamasidir

& Yerli sarait va ya verilan Ustiinliklara mivafiq olaraqg eamtaads dayisiklikler apariimasidir

¢ ©Omtaanin bu ve ya digar dlkanin ehtiyaclarinin 6danilmasi Gglin yaxsi uygunlasmamis, kegmisda movcud olmus formada buraxilisina
yenidan baslanmasidir

¢ Basqa 6lkade mdvcud olan ehtiyacin 6danilmasi Gigliin tamamile yeni @mtaanin yaradilmasidir

€ Na isd tamamila yeni bir seyin yaradilmasidir

627 eamtanin xarici bazarda dayisdiriimamis sakilda yayilmasi nadir?

¢ ©mtaanin bu ve ya digar 6lkanin ehtiyaclarinin 6danilmasi lglin yaxsi uygunlasmis, kegmisde mdvcud olmus formada buraxilisina
yenidan baslanmasidir

 Yerli sorait va ya verilon Ustiinliklara mivafiq olaraqg emtaada dayisiklikler apariimasidir

= Omtoanin xarici bazarlara ¢ixarilarken onda heg bir dayisiklik aparilmamasidir

 Basqa 6lkada moévcud olan ehtiyacin 6denilmasi liciin tamamila yeni @mtaanin yaradilmasidir

¢ Na isa tamamila yeni bir seyin yaradilmasidir

628 Beynalxalg marketingda ferdilasdirilmis marketing kompleksi nadir?

& Omtoanin, reklamin, bélgi kanallarinin v marketing kompleksinin diger elementlarinin har bir xarici bazara uygunlasdiriimasidir
 Bazarin bir nega seqmentda ¢ixis edib, onlarin har biri t¢lin ayrica taklifin hazirlanmasidir

 Bazarin segmentlarinin sarhadlasdiriimasi, bu segmentlardan birinin ve ya neg¢asinin segilmasi va onlarin har biri Giglin emtasler vo
marketing komplekslarinin islonib hazirlanmasidir

¢ Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xisusiyyatlarine uygunlasdiriimasidir

C Eyni bir eamtaanin bitin alicilar Gglin kiitlavi istehsall, yayilmasi va stimullasdiriimasidir

629 Beynalxalqg marketingda ferglendirilmis marketing strategiyasi nadir?

Omtaanin, reklamin, bdlgl kanallarinin ve marketing kompleksinin digar elementlarinin xarici bazara ¢ixarkan standartlasdiriimasidir
Eyni bir amtaanin bitun alicilar Gglin kitlevi istehsali, yayilmasi ve stimullasdiriimasidir

Bazarin bir ne¢e seqmentda ¢ixis edib, onlarin har biri G¢lin ayrica taklifin hazirlanmasidir

Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xiisusiyyatlarina uygunlasdiriimasidir

Bazarin seqgmentlarinin sarhadlasdirilmasi, bu seqgmentlardan birinin va ya negasinin segilmasi v onlarin har biri liglin emtealar va
marketing komplekslarinin islonib hazirlanmasidir

Olele]

oo}

630 Qloballasma strategiyasinin Gstiinliklari hansilardir?

Daxili bazarin az cazibadarligi, beynalxalq bazara ¢ixisin lablid olmasi ve dévlatin bu fealiyyatde maraqgli olmasi.

Uygunlasmaq saviyyasi, yeni texnologiyanin tatbiginin genis imkani, standartlasma imkanlari.

Regional migyasda faaliyyat ragiblari yaxsi tanimaqg imkanlari.

Xarici bazarda aktivliyin artirilmasi, maraq kasb edan 6lkalara ¢ixis imkani.

& Xarclorin ixtisari, diinya tzra vahid reklam kompaniyasinin kegirilmasi imkani, alici istaklarinin méhkamlandirilmasi, beynalxalq
ragabatde udmaq imkani.

oo le el

631 Qloballasma strategiyasi nada 6zini gostarir?

C Osas sirkatin xarici bélmalarile miisyyan standartlar tizre beynalxalq biznesin hayata kegirilmasi bas vermasinda.

¢ Xarici lokal bazarlarda alicilarin Ustiinliik verdiyi cehatler nazars alinmagla marketing strategiyasi totbig olunmasinda

& Eyni mahsullar tzra vahid standart marketing programi olur.

¢ Bu marhalada sirkat rehbarliyinin diggati kommunikasiya axinina va regionun sébalarin salahiyyatlarinin 6tiriilmasine
yonaldilmasinda.

¢ Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi faaliyyatina daxili bazara tabelilik ndgteyi nazarindan baxilmasinda.

632 Koka-Kola sirkati beynalxalq bazarda hansi strategiya yluridur?
& Qlobal-uygunlasdiriimis.
¢ Multimilli, etnosentrik.
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 Polisentrik, global.
¢ Farglendirilmis.
¢ Diferensiallagmis.

633 idaraolunan saquli marketing sistemi

C Bir- birile miigavile miinasibatlari il bagh olan va 6z faaliyyat programlarini alagalendiran miistaqil firmalardan ibarat olan
marketing sistemidir

¢ iki ve daha cox firmanin agilan marketing imkanlarinin birge manimsanilmasinde 6z saylarinin birlasdirilmasi yolu ile yaradilan
marketing sistemidir

¢ Vabhid sistem kimi foaliyyat géstoron istehsalgidan, bir ve ya bir ne¢a topdansatis va parakanda satis tacirinden ibarat olan sistemdir
& listehsalin ve bélgiiniin bir sira ardicil marhalalerinin faaliyyatini imumilikda vahid sahibkara mansubiyyatina gére deyil, onun
istirakgilarindan birinin iriliyi va glicli sayasinda alagalendirilan marketing sistemidir

€ listehsalin va bélgiiniin ardicil marhalalarinin vahid tabegilikda oldugu marketing sistemidir

634 Ufiiqi marketing sistemi

¢ listehsalin ve bélgiiniin bir sira ardicil marhalalerinin faaliyyatini imumilikds vahid sahibkara mansubiyyatine gére deyil, onun
istirakgilarindan birinin iriliyi va glicli sayasinda alagalandirilan marketing sistemidir

C Bir- birile migavile miinasibatlari ile bagh olan va 6z faaliyyat programlarini alagalendiran miistaqil firmalardan ibarat olan
marketing sistemidir

& iki va daha cox firmanin agilan marketing imkanlarinin birge manimsanilmasinda 6z saylarinin birlasdirilmasi yolu ile yaradilan
marketing sistemidir

¢ listehsalin va bélgiiniin ardicil marhalalarinin vahid tabecilikde oldugu marketing sistemidir

C Vahid sistem kimi faaliyyat gostaran istehsalgidan, bir ve ya bir ne¢a topdansatis va parakanda satis tacirinden ibarat olan sistemdir

635 iki saviyyali bolgii kanali hansidir?

 Dovlatlararasi kanallar xidmati---» saticinin dargahinda beynalxalg marketing---» satici---» dévlatdaxili kanallar---» alicilar

C Saticinin dergahinda beynalxalq marketing---» dévlatlararasi kanallar xidmati---» dovlatdaxili kanallar---» alicilar

¢ listehsalgl---» topdansatis taciri-—-» topdansatis taciri-—-» parakanda satici-—-» istehlakgl

¢ istehsalgl---» topdansatis taciri-—-» parakenda satici-—-» istehlakgl

 Satici---» saticinin dargahinda beynalxalg marketing---» dévlatlerarasi kanallar xidmati---» dévlatdaxili kanallar---» son istehlakgilar

636 Ug soviyyali bélgi kanali hansidir?

& istehsalgl---» topdansatis taciri-—-» topdansatis taciri-—-» parakanda satici-—-» istehlakgl

¢ Satici---» saticinin dergahinda beynalxalg marketing---» dovlatlararasi kanallar xidmati---» dévlatdaxili kanallar---» son istehlakgilar
¢ listehsalgl---» topdansatis taciri-—-» parakenda satici-—-» istehlakgl

¢ Dovlatlararasi kanallar xidmati---» saticinin dargahinda beynalxalg marketing---» satici---» dévlatdaxili kanallar---» alicilar
 Saticinin dergahinda beynalxalq marketing---» dévlatlararasi kanallar xidmati---» dovlatdaxili kanallar---» alicilar

637 Genis olmayan zangin gesidli topdansatis tacirlori

 Bu ve ya diger amtaa cesidi gruplarinin yalniz bir hissasi ile masgul olub, onu béylik darinlikle shate edon tacirlerdir

= Hem genis garisiq ¢esidi olan parakanda tacirlerin, hem de dar ixtisaslasmis @mtaa ¢esidli parakenda satis miiassisalarinin
ehtiyaclarini 6demak Ug¢lin bir ne¢a amtaa ¢esidi ile masgul olan tacirler

¢ Bir va ya bir negs, lakin bdyik darinliyi olan emtaa gruplari ile masgul olan tacirlerdir

¢ Oz malgdndaranlarina ve misterilarina az sayda xidmatlar géstaran tacirlardir

C Omtoaa ehtiyatlarinin saxlanilmasi, saticilara verilmasi, kreditlosdirma, amtaanin ¢atdiriimasina taminat ve idareetma sahasindo
yardim kimi xidmatlar taklif edan tacirlardir

638 Qarisiq ¢esidli topdansatis tacirlori

& Bir va ya bir ne¢d, lakin boyik derinliyi olan emtaa gruplari ile masgul olan tacirlordir

C Omtoa ehtiyatlarinin saxlaniimasi, saticilara verilmasi, kreditlosdirma, amtaanin ¢atdiriimasina teminat ve idareetma sahasindo
yardim kimi xidmatlar taklif edan tacirlardir

 Bu va ya digar amtaa cesidi gruplarinin yalniz bir hissasi ile masgul olub, onu béyiik darinlikle shate edan tacirlerdir

¢ Hem genis garisiqg ¢esidi olan parakanda tacirlerin, hem de dar ixtisaslasmis @mtaa ¢esidli parakenda satis miiassisalarinin
ehtiyaclarini 6demak Uglin bir negd amtoa gesidi ilo masgul olan tacirler

¢ Oz malgéndaranlarina ve misterilarina az sayda xidmatlar gdstaran tacirlardir

639 Bolgli kanalinin maliyyalasdirilma funksiyasi nadir?

¢ Sahibkarliq ve ya milkiyyat hiiququnun verilmasi aktinin yerina yetirilmasi liclin giymatlarin ve digar sartlerin razilasdiriimasi
cohdleridir

& Kanalin faaliyyat géstermasi xarclarinin 6danilmasi tGglin vasaitlarin axtarilmasi va istifada olunmasidir

¢ Kanalin faaliyyatina gora cavabdehliyin 6z Gizarina gotlrilmasidir

¢ Potensial alicilarla rabitanin nizamlasdiriimasi ve saxlaniimasidir

¢ Mubadilenin planlasdiriimasi va asanlasdirilmasi tiglin zaruri olan informasiyanin toplanmasidir

640 Bolgl kanalinin riskin gabul edilmasi funksiyasi nadir?
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Kanalin faaliyyatina gbre cavabdehliyin 6z izarina gotlirilmasidir

Miibadilanin planlasdirilmasi ve asanlasdirilmasi tGglin zaruri olan informasiyanin toplanmasidir

Potensial alicilarla rabitanin nizamlasdiriimasi va saxlaniimasidir

Kanalin faaliyyat géstarmasi xarclarinin ddanilmasi liglin vasaitlarin axtarilmasi v istifade olunmasidir

& Sahibkarliq ve ya milkiyyat hiiququnun verilmasi aktinin yerina yetirilmasi liclin giymatlarin ve digar sartlerin razilasdiriimasi
cohdlaridir

oo e Mol

641 Dar ixtisaslasmis topdansatis tacirlori

= Bir va ya bir negs, lakin bdyik darinliyi olan amtaa gruplari ile masgul olan tacirlardir

¢ Hem genis garisiq ¢esidi olan parakanda tacirlerin, hem de dar ixtisaslasmis @mtaa ¢esidli parakenda satis miiassisalarinin
ehtiyaclarini 6demak Uglin bir negd amtoa gesidi ilo masgul olan tacirler

 Bu va ya digar amtaa cesidi gruplarinin yalniz bir hissasi ile masgul olub, onu béyiik darinlikle shats edon tacirlerdir

C Omtaa ehtiyatlarinin saxlanilmasi, saticilara verilmasi, kreditlesdirma, amtaanin catdiriimasina teminat ve idareetma sahasinda
yardim kimi xidmatlor taklif edan tacirlardir

¢ Oz malgdndaranlarina ve misterilarina az sayda xidmatlar géstaran tacirlardir

642 Saquli marketing sistemi

& Vahid sistem kimi faaliyyat gdstaran istehsalgidan, bir va ya bir ne¢a topdansatis va parakanda satis tacirinden ibarat olan sistemdir
¢ Umumilikde vahid sahibkara mansubiyyatina gora deyil, onun istirakgilarindan birinin iriliyi ve glicli sayasinda alagalandirilon
marketing sistemidir

¢ iki ve daha cox firmanin agilan marketing imkanlarinin birge manimsanilmasinda 6z saylarinin birlasdirilmasi yolu ila yaradilan
marketing sistemidir

€ listehsalin va bélgiiniin ardicil marhalalarinin vahid tabegilikda oldugu marketing sistemidir

¢ Bir-birile migavile miinasibatlari ile bagl olan ve 6z faaliyyat programlarini alagalendiran miistaqil firmalardan ibarat olan
marketing sistemidir

643 Beynalxalqg marketing zamani bélgl kanallarinin Gmumi qurulusu hansidir?

= Satici-satici garargahinda beynalxalg marketing - Dovlatlararasi kanallar xidmati - Dévlatdaxili kanallar - Son istehlakg!.
Satict - Alict - Dévletdaxili kanallar - Dovlatdaxili kanallar.

Satici garargahinda beynalxalg marketing - Satici - Dovlatlerarasi kanallar - Doévlatdaxili kanallar.

Dovletlerarasi kanallar - Satict - Dévletdaxili kanallar - Alici.

Dovletdaxili kanallar - Alict - Satici - Dévletdaxili kanallar.

oo leNel

644 Beynalxalg marketing kanallarinda miibadilalerin li¢ yonuimlillyld asasen bunlari ahats edir
mahsullari, giymatlari va giymatlerin emala galmasini

¢ reklami, satigi va satisin havaslandirilmasini

& amtaaleri ( xidmatlari), maliyye vasaitlarini, marketing informasiyasini

c

o

“

istehsall, satigi va istehlaki
havani, suyu va yeri

645 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin emaliyyat gararlarina aid deyil?
informasiyanin toplanmasi

¢ omaliyyat faaliyyeti

& marketing miksin formalasdiriimasi

o

o

S

magsadin tayin edilmasi
icraata nazaret

646 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin @amaliyyat gararlarina aid deyil?
informasiyanin toplanmasi

icraata nazaret

bazara daxil olma garari

omaliyyat foaliyyati

magqsadin tayin edilmasi

Olele]
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647 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin emaliyyat gorarlarina aid deyil?
omaliyyat foaliyyati

magsadin tayin edilmasi

informasiyanin toplanmasi

icraata nazarat

bazara daxil olma vaxtini segmak

oo e Ne!
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648 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin emaliyyat gararlarina aid deyil?
 amaliyyat foaliyyati

C icraata nazaret

€ informasiyanin toplanmasi
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bazari segmak
magsadin tayin edilmasi

649 Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin strateji gorarlarina aid deyil?

IS

oo e Ne]

nazarat isini taskil etmak

bazara daxil olma vaxtini segmak

bazara daxil olmaq

marketing miks haqda gerar gabul etmak
bazari segmak

650 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin strateji gorarlarina aid deyil?

o lo e Ne]

o)

bazari segmak

bazara daxil olmaq

marketing miks haqda garar gabul etmak
bazara daxil olma vaxtini segmak

planlagdirma va taskilati gararlari gabul etmak

651 Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin strateji gorarlarina aid deyil?

“

C
o
c
c

marketing miks haqda garar gabul etmak
bazara daxil olma vaxtini segmak

ucot vo geydiyyat sistemini taskil etmak
bazara daxil olmaq

bazari segmak

652 Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin strateji gorarlarina aid deyil?

Io

oo e Ne!

motivasiyani taskil etmak

marketing miks haqda gerar gabul etmak
bazara daxil olma vaxtini segmak

bazara daxil olmagq

bazari segmak

653 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin ¢atismamazhgi hesab oluna bilmaz?

Ole e

20

xarici torafdas tapma ¢atinliyi

marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati.

basqa bazarlari 8hate etma vo aktivlerdan samarali istifade imkanlari
marketing tadgigatlari xarcinin yiiksakliyi

firmanin tmumi idare etmasinin ¢atinlosmasi

654 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin gatismamazligi hesab oluna bilmaz?

o

oo e e}

firmanin nufuzunun artirilmasi, tanitimi ve xarici tacriibanin manimsanilmasi
firmanin Gmumi idare etmasinin ¢atinlosmasi

xarici tarafdas tapma ¢atinliyi

marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati

marketing tadgigatlari xarcinin yiiksakliyi

655 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin ¢atismamazhgi hesab oluna bilmaz?

c

2

200

xarici tarafdas tapma ¢atinliyi

ixtisaslagsma va kooperasiyanin Ustlinliklerindan faydalana bilma imkani
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyaeti

firmanin imumi idare etmasinin ¢atinlogsmasi

marketing tadqgigatlari xarcinin yiksakliyi

656 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin ¢atismamazligi hesab oluna bilmaz?

Ole e Mol

a2

marketing tadgigatlari xarcinin ylksakliyi

marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlosmasi

daxili talabin azligi probleminin halli va teraddiidlerin yumsaldilmasi
xarici torofdas tapma ¢atinliyi

657 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin ¢atismamazligi hesab oluna bilmaz?

DleNeNe!

2

marketing miksin modifikasiya va adaptasiya etma zaruriyyati
marketing tadgiqgatlari xarcinin yliksakliyi

xarici torofdas tapma ¢atinliyi

amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi

firmanin Gmumi idare etmasinin ¢atinlasmasi
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658 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin ¢atismamazligi hesab oluna bilmaz?
& daha yulksak galirlilik saviyyasi

marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati

marketing tadqigatlari xarcinin yiksakliyi

firmanin tmumi idare etmasinin ¢atinlagmasi

xarici torofdas tapma ¢atinliyi

oo e Ne!

659 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin ¢atismamazhgi hesab oluna bilmaz?
cografi diversifikasiya naticasinda risk saviyyasinin azaldilmasi

xarici torofdas tapma ¢atinliyi

marketing tadqgigatlari xarcinin yiksakliyi

firmanin tmumi idare etmasinin ¢atinlasmasi

marketing miksin modifikasiya va adaptasiya etma zaruriyyaeti

2

oo e Nel

660 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin miisbat torofine aid deyil?
cografi diversifikasiya naticesinda risk saviyyasinin azaldiimasi

daha yiiksak galirlilik saviyyasi

daxili talabin azligi probleminin halli va taraddidlarin yumsaldilmasi
marketing tadgigatlari xarcinin yliksakliyi

amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi

Ole e Mol

“

661 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin misbat tarsfina aid deyil?
& firmanin Gmumi idara etmasinin ¢atinlagmasi

daha yuksak galirlilik

amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi

cografi diversifikasiya naticesinda risk saviyyasinin azaldiimasi

daxili talabin azligi probleminin halli ve taraddidlarin yumsaldilmasi

oo leNe]

662 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin misbat tarafina aid deyil?
C amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi

marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati

daha yiiksak galirlilik

daxili talabin azligi probleminin halli va teraddiidlerin yumsaldilmasi

cografi diversifikasiya naticesinda risk saviyyasinin azaldiimasi

o)

200

663 Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin misbat tarefina aid deyil?
daxili talabin azligi probleminin halli ve taraddidlarin yumsaldilmasi

¢ amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi

= xarici torafdas tapma ¢atinliyi
o
c

S

cografi diversifikasiya naticesinda risk saviyyasinin azaldiimasi
daha yiiksak galirlilik

664 Bazar imkanlari genisdir va calbedicidir, glicll igtisadiyyata va ixrac potensialina malikdirlar xlisusiyyati hansi iqtisadiyyatlara xasdir?
inkisaf etmis olkalore

cavablarda geyd olunan xiisusiyyata rast galinmir

sanayecd inkisaf etmakda olan dlkalera

natural tesarriifatlara

xammal ixracina @saslanan iqtisadiyyatlara

o)

slo e Ne]

665 Beynalxalq siyasi-hliqugi miihita aid olmayan amili miayyanlasdirin?
proteksionizm

idxal mahdudiyyatlari

siyasi rejim vo siyasi sabitlik

xarici sahibkaralara miinasibat

hayat torzi

oo e Ne!

o)

666 Asagidakilardan hansi beynalxalq valyuta mihitinin amilidir?
hayat saviyyasi

C istehlak saviyyasi

& real va effektiv mazannaler

o

c

a2

adambasina diisan imumi daxili mahsul
galirlarin ahali tebagaleri arasinda bélinmasi.

667 Asagidakilardan hansi beynalxalq valyuta mihitinin amilidir?
C istehlak saviyysasi
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mazannd dayismasinin mahsul giymatina tasiri
adambasina diison imumi daxili mahsul

hayat saviyyasi

galirlarin ahali tebagaleri arasinda bolgusa.

668 Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin gatismamazhigina aiddir?

c

o)

200

marketing programinin hazirlanmasi

toskilati struktur va isglizar madaniyyat problemlari

marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin yiksaldilmasi
kompaniyanin beynalxlaq imicinin méhkemlanmasi

xarclorin azaldiimasi

669 Asagidakilardan hansi globallasma prosesinin misbat tarafi hesab oluna bilar:

OleleNe]

S

yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi
bazarin TMS-larin xeyrina tenzimlemadan imtinasi
suveren 6lkalarin hiquglarinin mahdudlasdiriimasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
milli bazarlarda xarici mahsullarin tatbigi.

670 Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin misbat tarafi hesab oluna biler:

oo e Ne]

o)

suveren 6lkalarin hiquglarinin mahdudlasdiriimasi

yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi

milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi

bazarin TMS-larin xeyrina tenzimlemadan imtinasi

dilinya igtisadiyyatinin glcli idara olunan global sisteminin yaranmasi

671 Asagidakilardan hansi globallasma prosesinin misbat tarafi hesab oluna biler:

o

oo leNel

miqyas verimi effektina nail olma

yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis gesidi
bazarin TMS-larin xeyrind tenzimlamadan imtinasi
suveren 6lkalarin hiiquglarinin mahdudlasdiriimasi

672 Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin misbat tarafi hesab oluna biler:

o

o lo e Ne]

omak bolgiisi va mahsuldarhgin artimi

suveren 6lkalarin hiiquglarinin mahdudlasdiriimasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi
bazarin TMS-larin xeyrina tenzimlemadan imtinasi

673 Asagidakilardan hansi globallasma prosesinin miisbat tarefi hesab edile bilmaz:

oo e Ne!

o)

omak bolgisii va mahsuldarhigin artimi

diinya igtisadiyyatinin giiclli idare olunan global sisteminin yaranmasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis cesidi

miqyas verimi effektina nail olma

yerli istehsalgilarin glicli TMS-lerin tasiri altinda siradan ¢gixmasi

674 Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin miisbat tarafi hesab edile bilmaz:

Ole e Nel

“

milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis gesidi

miqyas verimi effektina nail olma

dinya igtisadiyyatinin giicll idars olunan global sisteminin yaranmasi
yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi

amak bolglisii va mahsuldarhgin artimi

675 Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin miisbat torafi hesab edilo bilmaz:

c

2

200

dinya igtisadiyyatinin giicll idare olunan global sisteminin yaranmasi
bazarin TMS-larin xeyrina tenzimlemadan imtinasi

milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis gesidi

miqyas verimi effektine nail olma

omak bolgiisi va mahsuldarhigin artimi

676 Asagidakilardan hansi globallasma prosesinin miisbat tarafi hesab edile bilmaz:

c
o
c

miqyas verimi effektino nail olma
suveren 6lkalarin hiquglarinin mahdudlasdiriimasi
dinya igtisadiyyatinin giicll idars olunan global sisteminin yaranmasi
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¢ amak bolglisi va mahsuldarligin artimi
¢ milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi

677 Asagidakilardan hansi globallasdirma strategiyasinin ¢atismamazligina aiddir?
¢ marketing programinin va mahsullarin keyfiyyatinin ylksaldilmasi
kompaniyanin beynalxlaqg imicinin méhkamlanmasi

global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani

xarclarin azaldilmasi

texniki norma va qgaydalarda forqlilik

200

2

678 Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin gatismamazligina aiddir?
marketing programinin va mahsullarin keyfiyyatinin yiksaldilmasi

xarclarin azaldilmasi

kompaniyanin beynalxlaq imicinin méhkamlanmasi

global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani

dil problemlari

o lo e Ne]

o)

679 Asagidakilardan hansi globallasdirma strategiyasinin ¢catismamazligina aiddir?
¢ xarclorin azaldilmasi

madani va istehlakgl steorotiplori

kompaniyanin beynalxlaqg imicinin méhkamlanmasi

marketing programinin va mahsullarin keyfiyyatinin yiksaldilmasi

global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani

o)

200

680 Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin Ustlinliytine aid deyil?
xarclarin azaldilmasi

kompaniyanin beynalxlaqg imicinin méhkamlanmasi

global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani

toskilati struktur va isglizar madaniyyat problemlarina galib galma
marketing programinin vé mahsullarin keyfiyyatinin yiksaldilmasi

Ole e Mol

a2

681 Asagidakilardan hansi globallasdirma strategiyasinin Ustiinliyting aid deyil?
€ marketing programinin va mahsullarin keyfiyyatinin yliksaldilmasi

& texniki norma va qaydalara bitinliikda cavab vera bilma

€ xarclorin azaldilmasi

¢ kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkamlanmasi

¢ global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani

682 Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin Ustiinliiyiine aid deyil?
global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmag imkani

¢ kompaniyanin beynalxlaqg imicinin méhkamlanmasi

& dil problemlarina Ustiin gala bilma
o
cC

a2

xarclorin azaldilmasi
marketing programinin va mahsullarin keyfiyyatinin yiuksaldilmasi

683 Asagidakilardan hansi globallasdirma strategiyasinin Ustlinliyting aid deyil?
madani va istehlakgi steorotiplarina Ustiin gala bilma

global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani

xarclarin azaldilmasi

marketing programinin vé mahsullarin keyfiyyatinin yiksaldilmasi
kompaniyanin beynalxlaq imicinin méhkamlanmasi

o)

oo le el

684 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketing mihitinin inkisaf istigamatlarina aid deyil?
geyri-muayyanlik artir

garsiligh alagsler giiclonir

mirakkablasir (daha ¢ox sirkatlarin tasirine maruz qgalir)

globallagsmanin tasirine maruz galr

globallasmadan kanarda qalir

oo e Ne]

2

685 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketing mihitinin inkisaf istigamatlarina aid deyil?
¢ miurakkablasir (daha gox sirkatlarin tasirine maruz qalir)

miiayyanlik saviyyasi ylksalir, daha yaxsi prognozlasdirmaq olur

geyri-miayyanlik artir

globallasmanin tasirine maruz qalir

qarsiligh alagsler giiclonir

2

200
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686 Asagidakilardan hansi beynalxalg marketing mahitinin inkisaf istigamatlarina aid deyil?
¢ globallasmanin tasirin® maruz qalir

geyri-muayyanlik artir

murakkablasir (daha ¢ox sirkatlarin tasirine maruz galir)

garsiligli alagaler gliclanir

globallasmadan kanarda qalir

200

0)

687 Asagidakilardan hansi beynalxalq marketing mihitinin inkisaf istigamatlarina aid deyil?
C qeyri-muayyanlik artir

raqabat zaifloyir

mirakkablasir (daha gox sirkatlerin tasirine maruz qgalir)

globallasmanin tasirine maruz galr

qarsiligh alagaler giiclonir

2

200

688 Beynalxalq siyasi-hiiquqi mihita aid olmayan amili miayyanlasdirin?
proteksionizm

idxal mahdudiyyatlari

xarici sahibkaralara miinasibat

siyasi rejim vo siyasi sabitlik

madaniyyat

oo e Ne]

o)

689 Beynalxalq siyasi-hliqugi miihits aid olmayan amili miayyanlasdirin?
xarici sahibkaralara miinasibat

siyasi rejim vo siyasi sabitlik

proteksionizm

tohsil saviyyasi

idxal mahdudiyyatlari

oo Ne!

S

690 Beynalxalq siyasi-hiiquqgi mihita aid olmayan amili miayyanlasdirin?
xarici sahibkaralara miinasibat

 proteksionizm

 dovlatlararasi reqabatin vaziyyati

c

c

a2

idxal mahdudiyyatlori
siyasi rejim vo siyasi sabitlik

691 Beynalxalq siyasi-hliqugi miihita aid olmayan amili miayyanlasdirin?
ragabat mihitinin vaziyyati

proteksionizm

idxal mahdudiyyatlori

xarici sahibkaralara miinasibat

siyasi rejim vo siyasi sabitlik

o)

oo leNel

692 Asagidakilardan hansi beynalxalq elmi-texniki mahitin amili deyil?
internet, ekstranet va intranetin inkisafi

informasiya texnologiyasinin inkisafi

texniki va texnoloji standartlar

texniki tohlikaszilik standartlar

idxal mahdudiyyatlori

oo e Mol

2

693 Emal edilmamis tekstil, polad ve agir masingayirma mahsullari bazarndir xtisusiyyati hansi igtisadiyyatlara xasdir?

S

xammal ixracina asaslanan iqtisadiyyatlara
natural tasarriifatlara

inkisaf etmis 6lkalare

cavablarda geyd olunan xiisusiyyata rast galinmir
sanayecd inkisaf etmakda olan dlkalera

200

o)

694 Alat, avadanliq, avtomobil va bahali mallar bazaridir xtisusiyyati hansi iqtisadiyyatlara xasdir?
inkisaf etmis olkalore

€ natural tesarrifatlar

= xammal ixracina asaslanan iqtisadiyyatlara

o

c

a2

sanayecd inkisaf etmakda olan dlkalera
cavablarda geyd olunan xiisusiyyata rast galinmir

695 Bazar imkanlari mahdud, xarici ticarat zaifdir xlisusiyyati hansi igtisadiyyatlara xasdir?
C cavablarda geyd olunan xiisusiyyata rast galinmir
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inkisaf etmis olkalora

natural tesarrifatlara

sanayecd inkisaf etmakda olan dlkalera
xammal ixracina asaslanan iqtisadiyyatlara

696 Asagidakilardan hansi inkisaf etmis 6lkalara xas xususiyyatdir?

c

o)

200

bazar imkanlari mahdud, xarici ticarat zaifdir

bazar imkanlari genisdir va calbedicidir, glicli igtisadiyyata va ixrac potensialina malikdirler
alat, avadanliq, avtomobil ve bahali mallar bazaridir

emal edilmamis tekstil, polad va agir masingayirma mahsullari bazaridir

cavablarda geyd olunan xiisusiyyata rast galinmir

697 Asagidakilardan hansi senayeca inkisaf etmakda olan dlkalars xas xususiyyatdir?

2

oo e Mol

emal edilmamis tekstil, polad va agir masingayirma mahsullari bazaridir

bazar imkanlari genisdir va calbedicidir, glicll igtisadiyyata ve ixrac potensialina malikdirlar
bazar imkanlari mahdud, xarici ticarat zaifdir

cavablarda geyd olunan xiisusiyyata rast galinmir

alat, avadanliq, avtomobil ve bahali mallar bazaridir

698 Asagidakilardan hansi xammal ixracina 8saslanan iqgtisadiyyatlara xas xtisusiyyatdir?

Ole e Ne]

a2

bazar imkanlari genisdir va calbedicidir, glicli igtisadiyyata va ixrac potensialina malikdirler
cavablarda geyd olunan xiisusiyyata rast galinmir

bazar imkanlari mahdud, xarici ticarat zaifdir

alat, avadanliq, avtomobil ve bahali mallar bazaridir

emal edilmamis tekstil, polad ve agir masingayirma mahsullari bazardir

699 Asagidakilardan hansi natural tesarrifatlara xas xtsusiyyatdir?

oo e Ne!

o)

emal edilmamis tekstil, polad va agir masingayirma mahsullari bazaridir

bazar imkanlari genisdir va calbedicidir, glicll igtisadiyyata ve ixrac potensialina malikdirlar
cavablarda geyd olunan xlisusiyyata rast galinmir

alet, avadanliq, avtomobil ve bahali mallar bazaridir

bazar imkanlari mahdud, xarici ticaret zaifdir
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