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00345 Firmalar, bazarlar ve regabat Zagatala

1 Vengur isgiizarligina aiddir

€ daha az riskli sahani ahata edir

alda olan texnologiya @sasinda mahsul ¢esidinin artirilmasini nezarde tutur

iri firmalarin biznes fealiyyatine dastak magsadlidir

digar sahibkarliq formalarindan fargli olarag manfaatin gazanilmasi mitlagdir

digar sahibkarlig formalarindan ferqgli olarag manfaatin gazanilmasi nisbaten ¢ox bdyik deraceda geyri-miayyanlikle baglidir

200

0)

2 insan kapitalinin formalasdiriimasi amillarina aid deyil.
¢ Saglamlig

Pul

Oxlag

Bilik

Seristaler

2

200

3 Oz mazmununa gora yeniliklor béliindr.
& Radikal va takamilli

¢ vyaradilma va yayllma

¢ Iistehsal va texnoloji

¢ diskret v proses

¢ mahsul ve proses

4 Yeniliklara 2 clir yanagsma movcuddur. Hansilardir?
¢ mahsul ve proses

€ vyaradilma va yayllma

¢ Radikal ve tekamiilli

¢ istehsal va texnoloji

 diskret vo proses

5 Proses innovasiyalari —

& istehsalin taskilinin yeni metodlarinin yaradilmasi ile alagadardir
texnoloji avadanliglarin takmillasdirilmasidir

yeni toskilati strukturun tatbiqidir

mahsulun satisini nazarda tutur

yeni mahsul novlarinin yaradilmasi vé manimsanilmasini nazarda tutur.

oo Nele}

6 Mahsul innovasiyasi —

yeni taskilati strukturun tatbiqidir

texnoloji avadanliglarin takmillasdirilmasidir

mahsulun satisini nazarda tutur

istehsalin taskilinin yeni metodlarinin yaradilmasi ile alagadardir

yeni mahsul névlarinin yaradilmasi vo manimsanilmasini nezards tu-tur.

oo NeolNe!

2

7 Bu s6zlin manasi "yeniliklarin hayata kegirilmasi", "yeni gayda" demakdir.-
€ Frangayzinq

C Startup

& innovasiya
¢ Investisiya
¢ Texnologiya

8 Asagidakilardan hansini regabatin aydin basa diistilmasi liglin yaxsi nimuna hesab etmak olar?
humanitar tadbirlari
€ xeyriyyd marafonunu
@ idman yariglarini
c
c

o

“aciq qap1” gabullarini
“gaynar xatt” xidmatlerini

9 Bazar igtisadi modelinin ugur gazanmasi tigiin mal va xidmat bazarlarinda nayin olmasi baslica sartdir?
(= ragabatin
¢ amak bolgusuniun
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¢ kooperasiyanin
C ixtisaslagmanin
¢ diversifikasiyanin

10 Yetkin firmanin yirtici giymatqoymadan istifade etmasinin magsadi budur:
C bazar raqabatini guclondirmak

raqibina ziyan vurmagla onu bazardan sixisdirmaq

giymati inhisar saviyyasina qaldirmaq

istehsalin ssamaraliliyini yiiksaltmak

0ziiniin manfaatini maksimumlasdirmaq

2

200

11 Yirticl giymatgoyma nazariyyasini hom da bels adlandirirlar:
€ “nazik pul kisasi” nazariyyasi

“galin pul kisasi” nazariyyasi

“yirtici pul kisasi” nazariyyasi

“giicli pul kisesi” nazariyyasi

“bosalan pul kisasi” nazariyyasi

0)

200D

12 Sahada olan firmalarin sayi bazarin élgistniin (S kimi hesablanan) na ciir funksiyasidir?
 trigonometrik

diiz mitanasib

térama

tars mitenasib

logorifmik

o)

200

13 Sahadas olan firmalarin sayi sabit xarclarin (F) va dayisan (c) xarclarin na cir funksiyasidir?
diiz mutanasib

C toéreama

& tars mutanasib

C

cC

e

trigonometrik
logorifmik

14 Sahada olan firmalarin sayi deyisen xarclarin (c) na cir funksiyasidir?
logorifmik

C trigonometrik

C torema

¢ diz mitanasib

& tors mutanasib

o

15 Sahadas olan firmalarin sayinin (n-nin) yilksek kemiyyatinda bazarin miqyasi (S) ve firmalarin sayi (n) arasindaki nisbat:
€ tors mutanasibdir

togriban kvadratikdir

logorifmikdir

handasi silsilays uygundur

proporsionaldir

0)

200D

16 Kurno modelina asasen duopoliya saraitinde mahsulun giymati:

xalis inhisarda oldugundan yuxari, tekmil reqabatda oldugundan asagidir
= xalis inhisarda oldugundan asagi, takmil reqabatda oldugundan yuxaridir
€ ham xalis inhisarda, hem da tekmil reqabatde oldugundan asagidir
c
(e

o)

ham xalis inhisarda, ham da tekmil reqabatda oldugundan yuxaridir
sabitdir

17 Stakelberq modelinin tarazlig halinda:

¢ iki firma Kurno tarazliginda oldugundan az istehsal hacmina malik olur

C lider-firma Kurno tarazhigindakindan az, taqibgi-firma isd ondan ¢ox istehsal hacmina malik olur
& lider-firma Kurno tarazligindakindan ¢ox, taqgibgi-firma is@ ondan az istehsal hacmina malik olur
¢ haer iki firma Kurno tarazliginda oldugundan ¢ox istehsal hacmina malik olur

¢ har iki firma ele Kurno tarazhiginda oldugu gadar istehsal hacmina malik olur

18 Bertran modelinin sartlarindan hansi biri sehv verilib?

& firmalar sdvdalagsmalara gedirlor (kooperativ oyun modelidir)

¢ firmalar sdvdalasmalara getmirlar (geyri-kooperativ oyun modelidir)

¢ firmalar xotti taleb funksiyasi ile uzlasirlar

C bazarda yekcins mahsullar istehsal edan 2 firma faaliyyat gostarir va onlarin har biri manfaatini maksimumlasdirmaga caligir
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¢ firmalarin son hadd xarcleri barabar ve sabitdir

19 Bertran modelina asasan firmalar Uglin giymati tayin etmanin 3 saviyyasi var: 1) marjinal xarclardan asagi; 2) marjinal xarclor
soviyyasinda; 3) marjinal xarclorla inhisar giymati araliginda;4) inhisar giymati seviyyasinds; 5) inhisar giymatindan yuxari

c 235

2,3,4

1,3,5

1,3,4

1,2,5

0)

200D

20 Bu modellarin hansinda statik tarazliqg nezarda tutulmur:
Stakelberg modelinda

Bertran modelinda

Kurno modelinda

Ecuort modelinda

200

2

21 Oligopolist bazarlarda son hadd xarclari artdigi halda firmanin reaksiya ayrisi:
yuxariya dogru yer dayisir

gabariq forma alir

yerini dayismir

yalnz bir firmanin istehsal hacmini gdstaran xatte dogru ayilir

asaglya dogru yer dayisir

oo e Ne!

0)

22 Bertran tarazligi nogtasi:

firmalar Giglin onlairn istehsal giicine uygun optimal istehsal migdarlarinin tapilmasi ndéqgtesidir
firmalar Gglin optimal istehsal migdarlarinin uzlasma (barabarlesma) nogtesidir

firmalar ucln son hadd xarclarinin optimal saviyyasinin uzlasmasi (barabarlesmasi) nogtasidir
firmalar ugliin giymatin optimal saviyyalarinin uzlagmasi (barabarlasmasi) nogtesidir

firmalar Gglin optimal taleb migdarinin uzlagsma (barabarlosma) nogtasidir

ClieNelNe}

o

23 Bu halda duopoliyanin simmetrikliyi pozulur ve asimmetrik duopoliyaya cevrilir:
firmalarin har ikisinin son hadd xarcleri paralel olaraq eyni goder dayisdikda
mahsulun Umumi (macmu) talab ayrisinin uzun middat sabit galdigi seraitde
firmalarin son hadd xarclerinda heg bir dayisiklik bas vermadikda

firmalardan birinin son hadd xarcleri doyisdikda (azaldigda yaxud artdigda)
firmalarin istehsal hacmlari sabit qaldigda

OlieNelNe}

a

24 Firmalarin gabul etmali olduglari gararlarda strateji dayisandan asili olaraqg oligopoliya modellari bels tasniflagdirilir:
€ sada modellar va murakkab modellor

migdar modellari va giymat modellori

koopertativ modellar ve qeyri-kooperativ modellar

statik modellar ve dinamik modellar

Kurno modeli va Bertran modeli

2

200

25 X-somaralilik dedikde na basa dusulur?
dinamik samaralilik

¢ allokativ va dinamik semaralilik

& istehsalin somaraliliyi
c
C

“

istehsalin semaraliliyi v dinamik somaralilik
resurslarin allokativ semaraliliyi

26 Istehsalin samaralilik prinsiplari asagidakilardir: 1) Qanastlilik prinsipi 2) Mahsuldarliq prinsipi 3) Naticalilik prinsipi 4) Galirlilik prinsipi
5) Davamliliq prinsipi

c 1,25

2,3,4

1,2,3

3,4,5

1,3,5

Ole]

oo}

27 X-semarasizliyin baslica sebabi —
Kartel sévdalagsmalari

€ Texnologiyanin inkisafi

¢ istehsalin zaif olmasi

= Ragabatin olmamasi

¢ Tokmil ragabat mihitinin olmasi

a
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Firmanin él¢tisiini mahdudlasdiran amillers asagidakilar aiddir:
effektiv motivasiyanin zaiflomasi

nazaratin itirilmasi fenomeni

informasiyanin tahrif edilmasi

idareetmanin glclandirilmasi

ugot xarclarinin artmasi

wererenene.. dedikdd firmanin uzunmiiddatli orta istehsal xarclerini minimuma endira bilacak an asagi istehsal hacmi basa dusulir.
Misbat migyas effekti

Miuxtalifliyin musbat tosiri

Minimal semarali 6l¢l

Qiymat samaraliliyi

Manfi miqyas effekti

istehsalin miqyas effektinin hansi halinda buraxilis hacmi artdigda LATC ayrisi asaglya meyllonir?
dogru variant yoxdur

migyasin misbat effekti

migyasin manfi effekti

miqyasin sabit effekti

istehsalin miqyas effekti —

istifade olunan resurslarin migdarinin dayisilmasi ile mahsul buraxilisi hacminin dayisilmasi arasindaki nisbati (munasibati) aks etdirir
istifade olunan resurslarin giymatinin dayisilmasi il mahsul buraxilisi hacminin dayisilmasi arasindaki forqgi aks etdirir.

istifade olunan resurslarin giymatinin dayisilmasi ile mahsul buraxilisi hacminin dayisilmasi arasindaki nisbati (munasibati) aks etdirir
firmanin uzunmiddatli orta istehsal xaerclarini minimuma endira bilecak an asagi istehsal hacmi basa dusulur

Orta imumi xarclori (ATC) -

firmanin mahsul istehsalina ¢akdiyi sabit xarclar (TC) buraxilan mahsulun migdarina (Q) boltnur
firmanin mahsul istehsalina ¢akdiyi Umumi xarclar (TC) buraxilan mahsulun migdarina (Q) bolunir
dogru variant yoxdur

firmanin mahsul istehsalina ¢akdiyi deyisan xarclar (TC) buraxilan mahsulun miqgdarina (Q) boluntr

Dayison xarclara aiddir
Amortizasiya ayirmalari
icare haqq!

Kredita gore 6danilan faizler
Lisenziya 6danislori

Xammal, material xarclori

Sabit xarc deyil.

Lisenziya 6daniglori
Amortizasiya ayirmalari
Xammal, material xarclori
Kredite gora ddenilan faizler
icare haqq!

Askar (explicit) yaxud gortinan xarclore aid deyil
Sosial sigorta 6denislari

Kapital

BOmak haqq!

icare 6danislari

Xammal ve material

igtisadi menfeat —

igtisadi manfaat = Umumi galirlar — Xarici xarclar

igtisadi manfaat = Umumi galirlar — Umumi xarclar
igtisadi manfast = Umumi galirlar — Alternativ xarcler
igtisadi manfaat = Umumi galirlar —iqtisadi xarclar
igtisadi manfaat = Umumi galirlar — Qaytarilmayan xarclar

igtisadi xarclar —

igtisadi xarclar = miihasibat xarclari — gaytariimayan xarclar

igtisadi xarclar = miihasibat xarclari — gaytariimayan xarclar + alternativ xarclor
igtisadi xarclar = mihasibat xarclari — alternativ xarclar

igtisadi xarclar = miihasibat xarclari + gaytariimayan xarclor + alternativ xarclar
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¢ liqgtisadi xarclar = miihasibat xarclari + alternativ xarclar

38 Reklam va satisin stimullagdiriimasi xarclarinin azalmasi hansi halda bas verir?
¢ Sirkatlarin hiiqugi mistaqilliklarinin gorunmasi ila

€ Arasdirma xarclarinin artirilmasi ile

= Bazar hakimiyyatinin gliclenmasi ile

C Kigik firmalarin bazardan gixarilmasi ile

C Ragabat gabiliyyatinin itirilmasi ilo

39 Ragqiblarin sayini azaltmagla bazar hakimiyyatinin gliclenmasi na ila naticalanir?
Sirkatlarin hliqugi mustaqilliyinin gorunmasi

€ Arasdirma xarclarinin artmasi

¢ Istehsal migyasinin azalmasi

€ Reklam xarclorinin artmasi

& Saha siyasatinin dikta edilmasi

“

40 Arasdirma va inkisaf sahasinde ganaat neca reallagir?

¢ Sirkatlarin hiiqugi miistaqilliklarinin gorunmasi ila

C Transaksiya xarclarinin artirilmasi ile

@ iki firmanin birge risk eda bilmadiklari layihaleri reallasdirmasi ila
¢ Reklam xarclarinin azaldilmasi ile

¢ Ragqiblarin bazardan gixariimasi ile

41 Transaksiya xarclarinin azalmasi hansi birloesma névi ila baglhdir?
Saquli birleasma

Ufiqi birlasma

ETTKI layihalarinin birlogsmasi

Paralel birlosma

Konglomerat birlasma

0)

oo Neo e}

42 Migyas artimindan faydanin asas sababi nadir?
Ragabatin glicloanmasi

= Bolinmayan resurslardan semarali istifade

€ Reklam xarclarinin artiriimasi
C
cC

e

Kigik firmalarin bazardan gixarilmasi
Sirkatlarin hliqugi mustaqilliyinin gorunmasi

43 Saquli birlegsmalar naticasinda hansi Ustiunliik alds edilir?
Transaksiya xarclorinin azaldilmasi

Ragiblarle amakdasliq

Reklam xarclarinin artirilmasi

Menecerlarin maraglarinin giiclonmasi

Arasdirma va inkisaf layihalarinin lagvi

o Jie e e JNO

D

4 Birlasmalar naticasinda maliyya resurslarinin alda edilmasinde ganaat hansi sebabdan miimkiin olur?
iri firmalarin daha b&yiik maliyye calb etmak imkanina malik olmasi

Ragiblerin azaldilmasi

Transaksiya xarclarinin artmasi

Kigik firmalarin bazardan gixarilmasi

Sirkatlarin hliqugi mistaqilliyinin gorunmasi

2

oo NeolNe!

SN

5 Birlosmalarin "sinerji effekti" hansi formada tosvir edilir?
2+2=3
2+2=5
2+2=4
2+2=2
2+2=6

Ole]

200

46 Agent xarclari nazariyyasi sirkatlarin birloagsmasi ila bagli hansi masalays diggat yetirir?
Alicilarin 6ziineinamina

Reklam xarclarinin ixtisarina

Menecerlarle sehmdarlar arasinda maraglar konfliktina

Migyas artiminin faydalarina

Raqiblarin bazardan gixarilmasina

Ole e

oo}
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47 Rigard Rollun "qurur nazariyyasind" (Hubris theory) asasan sirkatlarin birlosmasi hansi seababdan bas verir?
C Bazar tomarkiizlasmasinin artiriimasi

 Menecerlarin soxsi maraglari

C Ragiblarin bazardan gixarilmasi

& Alicilarin 6z harakatlarini har zaman dogru hesab etmasi

¢ Xarclarin optimallasdiriimasi

48 Konglomerat birlosmalards istirak edan sirkatlorin asas xUsusiyyati nadir?
¢ Dayar zanciri lizre alagali olmalari

€ Yeni bir mahsul istehsal etmalari

= Bir-birile istehsal v ya satis alagasinin olmamasi

¢ Qarsihgh komplektlasdirici mamulatlar istehsal etmalari

 Bir-biri ile reqabatda olmalari

49 Ufiqi birlesma nadir?

Mixtalif sahalarde faaliyyat gostaran sirkatlarin birlagmasi
Texnoloji proseslarin eyni firmada comlosmasi

Bir firmanin xammal temin edan firmani 6ziins birlesdirmasi
Eyni mal ve xidmatleri taklif edan ragib sirkatlarin birlogmasi
Har hansi alagasi olmayan firmalarin birlosmasi

OleNe]

o

50 Hansi halda birlasdirilan firma hliqugi mistaqilliyini saxlayir?
¢ Paralel birlesma

¢ Ufiqi birlesma

¢ Konglomerat birlesmasi

 Oldeetma

¢ Saquli birleasma

51 Birlagmalar va birlasdirilmalar hansi proseslarin naticasidir?
C Bazarda talab va taklifin balanslasdiriimasi

€ Yeni bazarlarin yaradilmasi

¢ Sirkatlarin hiiqugi mustaqilliyinin artiriimasi

¢ Inhisarin lagvi proseslari

& Biznesin va kapitalin irilagdirilmasi proseslori

52 Sahadaki firmalarin U-sakilli orta xarcler ayrisi nayi ifada edir?
€ giymat effektini

miqyas effektini

roqabat effektini

istehsal migdari effektini

tomarkiizlogsma effektini

oo e O}

w

3 Minimum samarali 6l¢li (MES) ile sahada olan firmalarin sayi arasindaki 8laga:
toroema funksiyadir

tors mitonasib funksiyadir

trigonometrik funksiyadir

logorifmik funksiyadir

duz mutanasib funksiyadir

o e lie lONNe )

(€,

4 Minimum samarali olcuda (MES-da) dayisiklik @sasan nayin hesabina bas verir?
mahsulun giymatinin (P) kemiyyatinin dayisilmasi hesabina

orta xarclarin (AC) kamiyyatinin dayisilmasi hesabina

istehsal hacminin (q) kemiyyatinin dayisilmasi hesabina

sabit xarclorin (F) kamiyyatinin dayisilmasi hesabina

dayisan xarclarin (c) kemiyyatinin dayisilmasi hesabina

OlieNe e}

a

55 Orta xarclerin son hadd xarclarina nisbati (AC/MC) kimi miiayyan olunan amsal nece adlanir?
€ minimum semarali olcu @msal

€ xarc amsali

= migyasdan gonaat amsali

C Lerner amsal

¢ goliramsal

56 Migyas effektinin daha giiclii (bdylk) oldugu sahalerda:
€ bazar tamarkiizlagmasi Umumiyyatla olmur
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C bazar tamarkiizlasmasinin saviyyasi daha kigik olur
 bazar temarkiizlesmasinin saviyyasi daha boyuk olur
 bazar temarkizlasmasi orta saviyyada

57 Saha bazarina daha tez daxilolma ve movcud texnologiyalardan uzun middat istifde firmaya miayyan ragabat tstunltklari (yeni ilk
gedisin Ustunlluyl) gazandirr. Bunu belo da adlandirirlar:

C bazara giris effekti

texnologiya effekti

Porter effekti

Pareto effekti

talim (oyrenma) effekti

200

2

58 Bazara giris xarclari ¢ox yliksak oldugundan yeni firmanin bazara daxil olmasi tahlukasinin son darace asagi oldugu situasiya belo
adlandirilir:

€ tabii inhisar

birtarofli giris

bloklanmamisg giris

girisin muimkinsuzliyd

bloklanmisg giris

200

0)

59 Yetkin firmalarin 6z mahsullarini teqdim etdiklari ticarat markalarinin sayini (mahsulun ¢esidini) cox artirmasinda magsad:
bazara yeni daxil olan firmalarla daha rahat reqabat aparmaqdir

miqyas effekti hesabina istehsal xarclerina gonaate nail olmaqdir

transaksiya xarclarind genaat etmakdir

bazarda ragabat yaratmaqdir

yeni firmalarin bazara daxil olmasinin garsisini almaqdir

oo Nele!

o)

60 Qiymatin xarclardan asagi tayin edilmasi va naticada ragiblarina ziyan vurmagla onlarin bazardan ¢ixmaga macbur edilmasi belo
adlandirihr:

& yirticl giymatqoyma

agressiv giymatgoyma

magsadli giymatqoyma

yirtici davranig

inhisar giymatgoyma

oo NolNe)

61 Firmanin Ufligi 6lglleri (serhadleri) baslica olaraq na ile miiayyan olunur?
C iqtisadi xarclerin miqdari ila

€ saha bazarinin sarhadlari ile

& istehsal xarclari (istehsal edilon mahsullarin gesid sayi v migdari) ile

C transaksiya xarclori ilo

 saquli integrasiya imkanlari ile

62 Ogor bazara giris manealari coxdursa,

¢ mahsullarin oxsar ve avazedicilari goxdur
€ bazar toamarkiizlasmasi asagidir
 bazarda xalis reqabat mévcuddur

¢ haer bir firmanin bazar payi azdi

& bazar toamarkiizlasmasi ylksakdir

63 Sahada raqabat na qader intensiv (gorgin) olarsa,

malin istehsal xarclari il giymati arasindaki farqg olmaz

malin istehsal xarclari il giymati arasindaki farqg bir o godar az olar
malin istehsal xarclari ila nisbatda reklam xarclari bir o gadar az olar
reklamin optimal intensivliyi do bir o gadar yliksak olar

malin istehsal xarclari ila giymati arasindaki farq bir o godar ¢ox olar

Ole}

200

64 Firmalarin gararlari gabul etmasinin zaman muayyanliyi baximindan oligopoliya modellari bela tosniflosdirilir:
koopertativ modeller ve qgeyri-kooperativ modellor

¢ Kurno modeli ve Bertran modeli

= statik modellar ve dinamik modeller

c

c

“

migdar modellari va giymat modellori
sada modellar vo murakkab modellar

65 Bu modellardan hansi kooperativ oyun modelidir?
€ Ecuort modeli
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Bertran modeli
Cemberlin modeli
Kartel modeli
Kurno modeli

Ole Mol

a

66 Bu modellardan hansi oligopoliyanin giymat modelidir?

e

Porterin ragabat modeli
Kurno modeli
Cemberlin modeli
Bertran modeli
Stakelberg modeli

OleNe]

“

67 Bu modellardan hansi oligopoliyanin statik giymat modelidir?

.

Kurno modeli

¢ Cemberlin modeli
= Bertran modeli

€ Ecuort modeli

C Stakelberq modeli

68 Bu modellardan hansi oligopoliyanin dinamik giymat modelidir?

“

Stakelberg modeli
¢ Bertran modeli

& Ecuort modeli

¢ Kurno modeli

¢ Cemberlin modeli

69 Kurno modelinde tarazliq vaziyyatini muayyan etmak tciin birinci addimda bu tapilmalidir:

e

har bir firmanin orta Umumi xarclar ayrisi
har bir firmanin son hadd xarclori ayrisi
har bir firmanin mahsulunun bazar giymati
har bir firmanin manfaat ayrisi

har bir firmanin reaksiya ayrisi

200D

o)

70 Kurno modelinda tarazliq vaziyyati bels tapilir:

¢ firmalarin qaliq taleb ayrilerini uzlasdirmagla
firmalarin reaksiya ayrilarini uzlasdirmagla
firmalarin orta xarclar ayrilarini uzlasdirmagla
firmalarin son hadd xarclari ayrilerini uzlagdirmagla
firmalarin telab ayrilarini uzlasdirmagla

2

200

71 Cemberlinin migdar modeli nece oyun modelidir?
statik vo kooperativ

¢ statik vo geyri-kooperativ

& dinamik va geyri-kooperativ
o
c

.

dinamik ve kooperativ
statik vo dinamik

72 Stakelberq duopoliya modeli:
& asimmetrik oligopoliya modelidir
¢ statik oligopoliya modelidir

barabarhiquglu iki firmanin istirak etdiyi oyun modelidir

C
C qiymat modelidir
¢ simmetrik oligopoliya modelidir

73 Bertran modelinda tarazliq vaziyyatini muayyan etmak tciin birinci addimda bu tapiimalidir:

¢ har bir firmanin mahsulunun bazar giymati
har bir firmanin reaksiya ayrisi

har bir firmanin son hadd xarclari ayrisi
har bir firmanin orta Gmumi xarclar ayrisi
har bir firmanin manfaat ayrisi

o)

200

74 Bertran modelinda tarazliq vaziyyati bels tapilir:

¢ firmalarin talab ayrilarini uzlasdirmagla

¢ firmalarin son hadd xarclari ayrilerini uzlagdirmaqla
firmalarin reaksiya ayrilarini uzlagdirmagla

2
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¢ firmalarin galiq taleb ayrilerini uzlasdirmagla
¢ firmalarin orta xarcler ayrilarini uzlasdirmagqla

75 Bertran modelinda firmalarin reaksiya ayrilori:

¢ asimmetrikdir

& simmetrikdir

¢ perpendikulyardir

C paraleldir

C eyni ndgtadan baslayaraq bir-birinden uzaglasan ayrilardir

76 Talab siniq ayrisi modeli, Kurno modeli, Bertran modeli, Stakelberg modeli — bunlarin hamisi davranis modellaridir:
& oligopoliyalarin

C inhisar roaqabati saraitinda firmalarin

¢ inhisarlarin

¢ takmil regabatli firmalarin

C monopsoniyalarin

77 Bertranin duopoliya modelinin xtisusiyyati ondadir ki;

¢ firmalar manfeatin maksimumlasdirmasina yonalmislar
¢ firmalarin mahsullari bircinsdir

& giymatlar avvalcadan verilandir

¢ firmalarin buraxilisinin hacmi avvalcadan verilandir

¢ gararlarin birga gabul edilmasi gaydasi

78 Firmanin faaliyyatinin naticalarinin giymatlandirilmasi baximindan xarclarin 2 konsepsiyasi var:
Dayisan va sabit xarclor

Mihasibat va alternativ xarclar

igtisadi ve miihasibat xarclari

Mihasibat va qaytariimayan xarcler

igtisadi ve daxili xarcler

o Jie N MO

~

9 P kigikdir MC — bu soraitda istehsali:
istehsali sabit saxlamaq

istehsali avtomatlasdirmagqg
istehsali harakat etdirmak

istehsali goxaltmaq

istehsali ixtisar etmak

oo oo}

2

80 P > MC — bu soraitda istehsal:
C istehsali azaltmaq

C ixtisar etmak

¢ istehsal tamarkizlasdirmak
& istehsal genislondirmak

81 istehsal xarcleri ile manfaat arasinda hansi asililig mévcuddur?
& tars mutanasib asililiq

¢ daima dayisan asililiq

¢ sabit asilihg

€ heg bir asilihg

¢ duz mutenasib asililiq

82 Galir effekti gostarir ki:

¢ galir effekti istehsalgilarin galirlarinin goxalmasini gostarir

& giymatlarin asagl dismasi ile istehlakgilarin nisbi varlanmasi bas verir
¢ galir effekti giymatlarin asagi dismasini gosterir

¢ golir effekti istehlakgilarin varlanmasini géstarir

¢ golir effekti yoxsullugun azalmasini gostarir

83 Transaksion xarcler — mubadile sahasinda mulkiyyat hiququnun otrulmasile alagadar xarclardir?
€ bu xarcloar istehlak sahasinda mulkiyyat huququnun otirulmasidir

bu xarclor istifade etmak sahasinde milkiyyat huqugqunun otirulmasidir

bu xarcler serancam vermak sahasinde miilkiyyat huququnun otirilmasidir

bu xarclar mibadila sahasinda miilkiyyat huqugqunun otirilmasidir

bu xarclor istehsal sahasinde miilkiyyat huqugqunun otirulmasidir

OleNe]

o
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84 Mihasibat manfaati:

€ umumi galir — istehsal xarclori

Umumi galir — movcud (xarici) xarclor
muhasibat manfaati — igtisadi manfooet

umumi galir — butln resurslarin igtisadi xerclari
galir haddi — xarc haddi

o e e O}

(o]

5 Dayisan xarcler -bu:

istehsal hacminin dayisilmasindan asili olmayaraq sarf edilan xarclor
askar ve maxfi xarclor

istehsalin alternativ masroflori

idara iscilarinin @amak haqqi

istehsal hacminin deyismasi ile dayisan xarclar

Olie e e lNe]

(o]

6 Orta sabit xarclar -bu:

xammala, avadanliga, amak haqggina sarf olunan itkiler
mahsulun har bir vahidina sarf olunan sabit xarcler
mahsul vahidina sarf olunan igtisadi masraflor
mahsulun vahidina sarf olunan miihasibat xarclori

Ole}

20

87 Sabit xarcler -bu:

= idaraisgilarinin amak haqqi, miihafizaya gors, avadanligin amortizasiyasina sarf olunan xarcler

¢ fohlalerin amak haqqgina, miihafizaye, avadanliglara va xammalin dayarina sarf olunan xarclor

¢ xammala, elektrik enerjising, rentaya, kredit faizina sarf olunan xarclor

¢ kredit faizina gors, iscilarin @mak haqqina, avadanhgin asinmasina, renta 6danislarina sarf olunan xarclar

88 Alternativ xarclar nayi aks etdirir?
 raqabatin zaiflamasini

istehsalin saviyyasini

amak mahsuldarliginin artmasini
ragabatin kaskinlagmasini

mimkiin xarclarin muxtalif variantlarini

200D

o)

89 Ex post (sazisdon sonraki) xarclarina aiddir.
Miugavilanin ictimaiyyata agiglanmasi xarclori
Agent xarclori

Raqiblarin dyranilmasi xarclari

Firmanin e@mlakinin va isgilarinin gorunmasi xarclari
Sertifikatlasdirma xarclori

OlieNele!

S

90 Zaminlik, zamanat sistemi, is vo vazifa talimatlarinin hazirlanmasi, miisahida va izlema xarcleri, agent xarclori —
Miilkiyyat hiiquglarinin spesifikasiyasi vo gorunma xarclari

Uciincii saxslardan gorunma xarclori

Toarafdaslarin inandirilmasi xarclori

Danigiglarin aparilmasi xarclori

Opportunizmin izlenilmasi va garsisinin alinmasi xarclari

oo Neo e}

2

91 Yirtici giymat strategiyasi hansi bazarlarda uzunmuddatli ugur Gglin daha tasirli olur?
¢ inkisaf etmis bazarlarda

= Boylimakda olan bazarlarda

C Monopoliya saraitinde olan bazarlarda

€ Maliyya baximindan sabit bazarlarda

¢ Ragabat zaif olan bazarlarda

92 Kompromissiz raqib imici yaratmagla firma hansi tstlinlik alde eds bilar?
& Goalacakda heg bir ragibin ona garsi gixmamasini tomin etmak

C Xorclori azaltmaq

 Bazarin giymatlarini artirmaq

€ Yeni mahsul istehsalina yénalmak

 Bitun ragiblerle eamakdaslig qurmaq

93 American Tobacco Company (ATC) sirkatinin yirtici giymat strategiyasini hayata kegirmasinin 8sas sababi na idi?
 Reklam xarclarini azaltmaq

C Boylimakds olan bazarlara daxil olmaq

¢ Ragiblarle amakdasliq qurmaq
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Omaliyyat xarclorini artirmaq
Bazarda daha bir firma Ggln yer olmadigini géstarmak

94 Yetkin firmanin bazara yeni daxil olan reqgiblerina garsi asagi giymat tayin etmasinin 8sas magsadlarindan biri nadir?

c

Ole e

e

Bazarda talab va taklif tarazligini gorumaq
Yeni mistariloer U¢lin daha calbedici olmaq
inhisarciliq siyasatindan uzaq olmaq
Ragiblarin bazardan gixarilmasini tamin etmak
Ragiblarin maliyya problemlarini hall etmak

95 “Qalin pul kisasi” yaxud “darin cib” nazeriyyasinin asasini toskil eden amil hansidir?

2

(@
c
c
C

Bir firmanin maliyya sixintisina diismasi ve borclanma ehtiyaci olmasi.
Firmalarin emakdasliq etmasi ve miistari bazasini genislandirmasi.
Bazarda yalniz boyik firmalarin mévcudlugu.

Firmalarin bazar giymatlari tayin etma qabiliyyati.

Firmalarin faaliyyatlerini yalniz dévlet siyasatine uygunlasdirmasi.

96 Yirtici giymatgoymanin sarh olunan nazariyyasinda hansi amil 8sas rol oynayir?

e

2

200

Firmalarin mahsul keyfiyyati.

Firmalarin maliyye durumu va borclanma ehtiyaci.
Firmalarin amak haqqi saviyyasi.

Firmalarin bazara daxil olma vaxti.

Firmalarin marketing strategiyalari.

97 Yetkin firmanin agressiv qiymat siyasati naticasinda hansi manfaat alde etmasi mimkiindiir?

c

c
C
C
Io

Yalniz inhisar manfaati ().

Yalniz ilkin dévriin zarari (L).

Yalniz duopolist manfaati (rtP).

Ovvalki butiin cavablar sahvdir.

Duopolist va inhisar manfaatlarinin birloagmasi.

98 Cikago maktabinin yanasmasi Uizro, birinci dovrde giymatlari asagi salan yetkin firma ne gadar ziyana ugrayacaq?

c

Ole]

20

0
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L
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99 Cikago maktabina gors, asagl giymat tayin edilmasi ve ziyana dlslilmasi hansi vaziyyati yaratmayacaq?

c

0)

200

Bazar tamarklizlosmasinin azalmasina sabab olacaq

Yetkin firmanin uzun middat ziyana ugramasina sabab olacaq
Ragabatin artmasina gatirib ¢ixaracaq

Yeni firmanin bazari terk etmasina sabab olacaq

Yeni firma resurs taparsa, bazarda galacaq

100 Cikago maktabi nazara alir ki, yeni firma giymat asagi salinmasini izladikde hansi vaziyyat yaranacaq?

e NelNe}

S

Yetkin firma heg bir ziyana ugramayacaq

Yeni firma mutleq bazari tork edacak

Yetkin firma giymatloeri yavasca artiracaq

Yeni firma bazarda galmaq garari verarss, yetkin firma geyri-agressiv davranmalidir
Yeni firma qisa middat arzinds bazarda galacaq

101 Yirtici giymatqoyma asagidakilardan hansi ile xarakterize olunur?

o)

oo e e}

Ragibleri bazardan ¢ixarmag magsadila giymatleri asagi salmaq
Qiymatlari bazar mihitine uygunlasdirmagqg

Yalniz yeni firmalarin bazara daxil olmasina icaza vermak
Ragiblara misbat manfaat vermak

Ragiblerin bazarda galmasina komak etmak

102 Cikago maktabinin yanasmasina gora, agar yeni firma bazari tark etmazsa, hansi garar yetkin firma lGgln optimaldir?

e NeNe!

S

istadiyi giymati miiayyanlasdirmak
Qiymatlari artirmaq

Agressiv davranisa davam etmak
Yavas vo geyri-agressiv davranmagq
Qiymatlori asagi salmaq
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103 Eyni mal ve xidmatlari toklif edan 2 ve daha gox raqib sirkatin bir sirkat formasinda birlogsmasidir.
¢ Sirkatlarin konglomerat (dolama) birlesmaleri

Sirkatlorin paralel (“qobila”) birlogsmalori

Sirkatlorin yenidan taskili

Sirkatlorin Gifuqgi birlegmalari

Sirkatlarin saquli birlegsmalari

Ole e

e

104 Oziiniin tadariikgiisii olan yaxud ona xidmat gdstaran firmalarin asas sirkat tarafindan 6ziina birlasdirilmasidir.
Sirkatlarin yenidan taskili

Sirkatlarin saquli birlegsmaleri

Sirkatlarin tfuqi birlosmalari

Sirkatlarin konglomerat (dolama) birlasmalari

Sirkatlorin paralel (“qobila”) birlagsmalori

Ole]

200

105 Qarsihgh alagali mallar buraxan sirkatlarin birlasmasidir. Masalan, kompliter istehsal edan firmanin komputerlar tgln
komplektlagdirici mamulatlar buraxan firma ile birlogsmasi.

¢ Sirkatlarin Gfuqi birlesmalari

Sirkatlarin yenidan taskili

Sirkatlorin paralel (“qobile”) birlogsmalori

Sirkatlarin konglomerat (dolama) birlesmaleri

Sirkatlarin saquli birlagmalari

Ole]

20

106 Oz aralarinda bir-biri il har-hansi istehsal va ya satis miinasibatlari ile bagli olmayan sirkatlarin birlasmasidir.
¢ Sirkatlarin saquli birlesmaleri

¢ Sirkatlarin yenidan toskili

¢ Sirkatlarin paralel (“gabila”) birloasmalari

= Sirkatlarin konglomerat (dolama) birleasmaleri

¢ Sirkatlarin tGfuqi birlegsmalari

107 Muxtalif biznes sahalarinds foaliyyat gdstoran sirkatlorin birlagsmasidir. Beld birlosmalarin faydasi konkret situasiyadan asilidir.
Sirkatlorin konglomerat (dolama) birlegsmalori

& Sirkatlarin yenidan toskili

¢ Sirkatlarin Gfuqgi birlesmalari

cC

C

e

Sirketlarin paralel (“gabila”) birlasmalari
Sirkatlarin saquli birlegsmalari

108 Duizgiin variant tapin:

igtisadi manfaat adeten milhasibat manfaatini Uistalayir

C iqtisadi manfoeat geyri — askar xarclari tocassiim etdirir

& Umumi sabit xarclar istehsal hacminin deyismasi ile dayismir
C

cC

e

istehsalin hacmi ne gader boyikdiirse umumi sabit xaercler bir o gader azdir
son hadd xarclari mahsul buraxilisinin hacmina bolunmus iumumi xarclera barabardir

109 2 va ¢ox sayda barabarhiiquglu sirkatin birlesarak yeni tasarrifat subyektinin (sirkatin) yaranmasidir.
& Birlosma

¢ Birlagdirilma

¢ Udulma

¢ Sirkatlarin yenidan tagkili

¢ Oldeetma

110 Saquli integrasiya dedikde na basa disuliir?

& son hazir mahsulun istehsali tizre deyar yaradilmasi zancirinin bitiin yaxud miiayyan halgalarinda olan muassisalerin istehsal vo
toskilati baximdan birlagsmasi

¢ son hazir mahsulun istehsali izra deyar yaradilmasi zencirinin butiin yaxud miiayyan halgalarinda olan mistaqil firmalarin roqabat
aparmasi

¢ son hazir mahsulun istehsali (izra deyar yaradilmasi zancirina aid olmayan miiassisalarin taskilati baximdan birlagmasi

¢ firmanin istehsal etdiyi mahsullarin gesid vo assortimentinin genislandirilmasi

€ son hazir mahsulun istehsali Gizre deyar yaradilmasi zencirinin butiin yaxud miilayyan halgalarinda olan mistagil musssisalerin
istehsal vo taskilati baximdan emakdasligl

111 Ragabatli bazarlarda faaliyyat gostaran firmalar adatan bu formalarda ragabat aparirlar:
¢ inhisargi ragabat ve takmil rogabet

¢ reklam ragabati va geyri-reklam ragabati

C istehsal reqabati ve geyri-istehsal ragabati

= qiymat ragabsati va geyri-qiymat ragabati
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C giymat raqabati va istehsal raqabati

112 Cemberlin modelinin genaatina asasan oliqopol bazarlarda imumi talebin na gadar hissai odanilacak (burada, n — bazarda olan
firmalarin sayidir):

C n/(n-1)

1/n

1/(n-1)

n/(n+1)

1/(n+1)

Ole e

e

113 Asagida Kurno modelinin sartlarindan hansi biri sahv verilib?
mahsulun bazar giymati har iki firma tigiin eynidir (p1 = p2)
C bazarda yalniz 2 firma foaliyyat gosterir

& firmalar oxsar, lakin farglilesdirilmis mahsullar istehsal edirlor
c

(e

S

firmalarin son hadd xarcleri barabar va sabitdir
firmalarin har biri 6z manfaatini maksimumlasdirmaga calisir

114 ©gor bazara giris xarclori cox ylksakdirss,

¢ yeni firmanin bazara daxil olmasinin tehliikasi son darace yiksakdir

yetkin firma 6zlinl inhisargi kimi aparmali va bazara giris tahliikasina mahal goymamalidir

yetkin firma els istehsal hacmini tayin etmalidir ki, bu, yeni firmani bazara daxil olmaqgdan ¢akindirsin
yetkin firma potensial yeni firmanin reaksiya ayrisini nezare alaraq garar vermalidir

yetkin firma 6zlinlin istehsal hacmini inhisar saviyyasinda tayin etmamalidir

2

200

115 Oligopoliyanin migdar modellarinda:

¢ oligopolist firmalar arasinda maxfi (gizli) ve geyri-askar sévdalesma hallarinda firmalarin strateji davraniglari 6yranilir

¢ oligopolist firmalar mahsulun istehsal/satis hacmi (migdari) ilo bagh strateji qorar verirlor

¢ oligopolist firmalarin bir-birinin gararlarindan xabari olmadan, lakin ragiblarin giiman olunan optimal reaksiyalarini nezars alaraq
gorarlar verdiyi situasiyalar nezardan kegirilir

¢ oligopolist firmalar gararlarini ardicil olaraq (névba ila) gabul edirlar ve har birinin garari diger firmanin gararina reaksiya xarakteri
dasiyir

¢ oligopolist firmalar mahsulun giymati ila bagli strateji qorarlar verirlor

116 Oligopoliyanin statik modellarinda:

¢ oligopolist firmalarin bir-birinin gararlarindan xabari olmadan, lakin reqgiblerin giiman olunan optimal reaksiyalarini nezara alaraq
gorarlar verdiyi situasiyalar nazarden kegirilir

¢ oligopolist firmalar arasinda maxfi (gizli) va geyri-askar sovdalasma hallarinda firmalarin strateji davraniglari dyronilir

= oligopolist firmalar gararlari eyni anda va birdefalik verirlor

¢ oligopolist firmalar mahsulun istehsal/satis hacmi (migdan) ile bagh strateji garar verirlar

¢ oligopolist firmalar gararlarini ardicil olaraq (névba ila) gabul edirlar v har birinin garari digar firmanin gararina reaksiya xarakteri
dasiyir

117 Kurno tarazligi nogtesi:

¢ firmalarin reaksiya ayrilarinin toxunma noqtesidir

¢ firmalarin reaksiya ayrilarinin talab ayrisind toxunma noqtasidi

¢ firmalarin reaksiya ayrilarinin onlairn marjinal xarc ayrileri ilo kasisma nogtesidir
¢ firmalarin reaksiya ayrilerinin talab ayrisi ile kasisma noqtasidir

& firmalarin reaksiya ayrilerinin kesisma noqtasidir

118 Cemberlin modelinin alamatlarindan biri sehv verilib:

C ragib firmalar sovdalasmaya getmirlor

firmalar istehsal hacmini 6z aralarinda razilasdirirlar

firmalar alda etdiklari tacruba asasinda raqgibinin haraketlerine adekvat cavab reaksiyasi verirlor
firmalar goararlarini sarti olaraq névbali gaydada verirlor

raqib firmalar bir-birinin istehsal hacmini dayismaz gabul etmirlar

2

200

119 Bertran tarazligi (raqabati) seraitinda firmalar giymati:

son hadd xarclari saviyyasindan asagi tayin edirlar

inhisar saviyyasindan yiiksak tayin edirlar

inhisar saviyyasinda tayin edirlor

son hadd xarcleri seviyyasindan yuxari, inhisar saviyyasinden asagi tayin edirlor
son hadd xarclari saviyyasinda tayin edirlar

oo e e}

2

120 Ex ante (sazisdan avvalki) xarci deyil
¢ Danisiglarin aparilmasi xarclari
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Uglincii saxslardan gorunma xarclari
Toarafdaslarin inandirilmasi xarcleri
Migavilanin baglanilmasi xarclari
informasiya axtarisi xarclari

200

121 isgiizar sofarlar, telefon danisiglari, poct, kuryer, isgiizar yemaklar, nagliyyat xarclari —
¢ Olgma xarclori

¢ Teroefdaslarin inandirilmasi xarcleri

¢ informasiya axtarisi xarclari

& Danisiglarin aparilmasi xarclori

€ Miugavilanin baglaniimasi xarclari

122 Ticarat markasinin yaradilmasi va tanidilmasi islari, reklam ve PR islori, satigin stimullasdiriimasi xarclari —
¢ Olgma xarclari

€ Migavilanin baglanilmasi xarclori

¢ Danisiglarin aparilmasi xarclori

& Toroafdaslarin inandirilmasi xarclori

¢ informasiya axtarigi xarclari

123 Bazar arasdirilmasi, tarafdasin éyranilmasi, ragiblarin dyranilmasi xarclori —
Toarafdaslarin inandirilmasi xarclori

¢ Olgma xarclori

€ Migavilanin baglanilmasi xarclori

¢ Danisiglarin aparilmasi xarclari

& informasiya axtarisi xarclari

“

124 ...t - amteanin giymatinin dayismasinin istehlakginin galirlarina tasirini ifada edir. Yani amtasanin giymatinin asagi dugsmasi
istehlakginin izafi faydasi hesabina onun galirlarini artirir: istehlakgl eyni migdar pula hemin emtaadan avvalki migdardan ¢ox ala bilir
yaxud avvalki migdar emtaani alde etmaya daha az xarclayir.

& Galir effekti

xarc effekti

mamnunluq effekti

Qiymat effekti

yigim effekti

oo NolNe)

125 Bu tip firmalarda nizamnama fondu tasis miigavilesi ile miayyan edilan hacmda paylara baéliiniir. Istirakcilari onun 6hdaliklari Gzroe
masuliyyat dasimir va onun ohdaliklarine gora qoyduglari mayalarin deyari haddinda risk dastyirlar. Bela firma 6z ohdaliklerina gore
6ziina (firmaya) maxsus olan bitiin emlaki ile cavabdehdir. Bu firmanin hiiqugi soxs kimi statusu nadir?

& mahdud masuliyyatli comiyyat

kommandit ortaqliq

tam ortaqliq

sehmdar comiyyati

alava masuliyyatli comiyyat

oo e Ne!

126 Diger (osas) tasarrifat ortagligl vo ya comiyyati onun nizamnama kapitalinda Ustiin istirakina gora ve ya onlar arasinda baglanmis
miqavilaya uygun olaragq hamin cemiyyatin gabul etdiyi gararlari miayyanlasdirmak imkanina malik olursa, bela tasarrifat comiyyati
neca adlanir?

& toremae tasarriifat comiyyeti

mahdud masuliyyatli comiyyat

asih tasarrifat comiyyati

kooperativ

olava masuliyyatli comiyyat

oo e Ne!

127 Sahibkarliq nadir?

olkade movcud ganun va gaydalar ¢arcivesinda faaliyyat gosterarak galir alde etmak magsadi gudan igtisadi faaliyyatdir

mal va xidmatlarin istehsali vo satisi magsadi ile firmanin yaradilmasi va i¢inin davamli olaraq teskili faaliyyatidir

6z ehtiyaclari ticiin mal ve xidmatlarin istehsalinin va istehlakinin hayata kecirilmasi ile baglh igtisadi fealiyyatdir

magsadi comiyyatin ehtiyac duydugu mal va xidmatlari istehsal edib taqdim etmak (satmaq) olan igtisadi faaliyyatdir

= camiyyatin ehtiyac duydugu mal ve xidmatleri istehsal edib taqdim etmak yolu ile galir (manfoest) alds etmak magsadi ile hayata
kegirilon igtisadi faaliyyatdir

oo e e}

128 Asagidakilardan biri kommersiya hiiqugi saxslerinin novlarini bir-birinden ferglandiren alamatlar sirasina aid deyil. Bu alamat
hansidir?

¢ Omlakda istirak

¢ ldareetmada istirak
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 Faaliyyat novu
€ Riskin bolunmasi (emlak masuliyyatin deracesi)
C Son naticalerin manimsanilmasi (bolunmasi)

129 Yirtici giymatgoyma nayi tomin etmaya calisir?
€ Mahsul keyfiyyatini yiksaltmak

Firmalarin manfaatini artirmaq

Bazarda ragabat artirmaq

Mustari loyalligini artirmagq

Ragibleri bazardan gixarmagq

200D

o)

130 Cikago maktabina gorsg, rasional bir firma bazardan niya terk etmaz?

 Cunki bazara yeni firmanin daxil olmasi sebabindan miisbat manfeat alde edaca
Cunki giymatlori asagi salmaga davam edacak

Clnki bazar temarkizlesmasi azalacaq

Clnki giymatlarin asagi salinmasi uzun miiddat davam etmaz

Cunki yeni firma bazardan ¢ixacaq

OleNe]

S

131 Yirtici giymatgoyma hansi magsadi gldiir?
¢ Qiymatlori artirmaq

C Bazarda giymat balansini tomin etmak

€ Yalniz maliyye destayi alde etmak

¢ istifadeg¢i mamnuniyyatini artirmagq

& Yeni firmani bazardan ¢ixarmagq

132 Saha bazarinin faaliyyatinin naticaleri gostaricilar Gzra giymatlandiriimamalidir:
C Resurslarin bolglsiiniin somaraliliyi(allokativ semaralilik)

Mahsulun keyfiyyati

Texniki toraqqi (dinamik semaralilik)

Boylima

istehsal samaraliliyi (X- samaralilik)

Ole e

e

133 Bir-birini tamamlayan amtaalars hansilar aiddir:
€ Kosmetika-Kitab

= Telefon-Bateriya

C Kara yagi-Duru yag

¢ Sokolad-Makaron

C Telefon-Velosiped

134 Bgar B mahsulunun giymati artanda azalanda A mahsuluna telab azalarsa (artarsa) davamini tamamlayin:
= Bir birini garsilhigh tamamlayan amtealer

C  Mistaqil amtaler

¢ Qarsihgl evaz olunan amtalaar

¢ dogru cavab yoxdur

135 ©gar B mahsulunun giymati artanda (azalanda) A mahsuluna talab artarsa (azalarsa) ardini tamamlayin:
& Qarsihgl avaz olunan amtaalar

€ Maustaqil amtaler

C Bir birinin garsiligh tamamlayan emtaaler

¢ dogru cavab yoxdur

136 Qiymatlandirilon mallar bir birini garsiligli tamamlayan amtaalar oldugda giymat lzra talabin elastikliyi neca olmalidir?
C Barabar olar

€ Hesablanma

& 0-dan kigik

¢ 0-dan boyik olar

137 Firmanin potensial-agent modelind asasan agent kim ola biler?
C Rahbarler

< Menecer

C Resurs sahibi

¢ investor

¢ Torpagq sahibi

138 Firmalarin istehsal gliciiniin dayisdirilmasi ile bagli hansi modellara daha ¢ox Ustinliik verirlar
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€ Kurno
@ J.Bertham
 E.Cemberlin
C F.Ecourt

139 Oyunlar nazariyyasinin predmenti hansilardir
€ Firmanin alda edacayi manfoot

Davranis strategyalarinin ¢oxvariantlilig
Oyungunun optimal segimi

Qarsihgh foaliyyat

Qiymat rogabati

2

200

140 Gostarilonlarden hansinda statik tarazliqg nazarda tutulmur:
C Stakelberq modelinda

¢ Bertnam modeli

= Ecuort modelinda

¢ Kurno modelinda

141 Bertnar tarazligi ndqgtasi hansilardir

€ Firmalar Gglin onlarin istehsal glicind uygun optimal istehsal migdarinin tapilma néqgtasidir
¢ Firmalar Uglin optimal taleb migdarinin barabarlesma noqtasidir

¢ Firmalar Uglin optimal istehsal migdarinin barabarlesma noqgtasidir

& Firmalar Gglin giymatin optimal saviyyalaranin uzlasma noqgtasidir

¢ Firmalar Uglin son hadd xarclarinin optimal saviyyasinin bababarlasmasi néqtasidir

142 Har bir oyunda olan baslica elementlera hansilar aid deyil?
¢ Oyuncular

& Oyunun baslangic

€ Oyunun naticasi

€ Oyunun qaydalari va strategiyalari

143 Bu bazarin éyranilmasi liglin oyunlar nazariyyasina ehtiyac duyulur:
& Oligopoliya

¢ inhisargl raqabat bazari

¢ Toekmil reqabarat

¢ Xalis inhisar

144 Bazar qurulusunun ne¢d nov tipi vardir?
© A4

oo o o]
N oUW oo

145 Bazar qurulusunun tiplarine aid deyil
Oligopoliya

¢ Inhisarg ragabat
¢ Tokmil ragabat
 Duopoliya

¢ Xalis inhisar bazari

“

146 PESTEL tahlil alatinden na tigilin istifada olunur?

ETTKI (yeniliklorin yaradilmasi ve tatbiqgi) tglin

¢ firmanin foaliyyatinin bazar muhitini todqiq etmak va giymatlondirmak tgun
& firmanin faaliyyatinin makromihitini tadqiq etmak va giymatlendirmak lgun
C
cC

e

firmanin faaliyyatinin mikromuhitini tadgiq etmak va giymatlondirmak Uglun
bazar (marketing) tedgiqatlari Giglin

147 Bunlardan hansi geyri-giymat raqabati alatlarina aid deyil?
C satigsonrasi tominath xidmat

standart mahsullar

mahsulun keyfiyyatinin yaxsilasdiriimasi

reklam

mahsulun farglilesdirilmasi

2

200
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148 Asagidakilardan hansi geyri-giymat reqabatinin alati deyil:

c

Ole e

e

amtaa nisani
mahsulun dizayni
reklam

xarclarin qurulusu
ticarat markasi (brend)

149 «Pablik Rileysnz»:

0)

oo Nele}

ictimayyatla alagalarin qurulmasi konsepsiyasidir

mugtarilarla alagalerin qurulmasi konsepsiyasidir

malgoéndaranlarla (tadariik¢lilerla) alagalarin qurulmasi konsepsiyasidir
raqgiblerla alagalarin qurulmasi konsepsiyasidir

vasitagilarla alagalarin qurulmasi konsepsiyasidir

150 Mergendayzingin asas elementlarindan biri yanlis verilib:

e

o
c
C
c

diizglin giymat
diizgiin xarcler
diizglin informasiya
diizglin zaman
dizglin yer

151 Ictimai royin formalasdiriimasi tizra fealiyyat (pablik rileysnz) buna xidmat edir:

OleNe]

ole}

firmanin mahsuluna mustarilarinin inaminin guclondirilmasina

beynalxalq bazarlara ¢ixis zamani prosedurlarin asanlasmasina

genis ictimaiyyatin firmaya misbat munasibatinin formalasdiriimasina
firmanin 6z mustarilarina etimadinin yiksaldilmasina

torafdaslar arasinda firmanin misbat imicinin yaradilmasina va saxlanilmasina

152 Bu, geyri-giymat raqgabatinin muhim elementidir:

q

I
C
c
C

matbuat konfransi
reklam

ictimai dinlemaler
dastak kampaniyalari
pul udusu lotereyasi

153 Reklamin igtisadi mahiyyati:

oo e Ne!

0)

talabi artirmasina regman talab ayrisini sabit saxlamasindadir
tolabla taklif arasinda tarazliq yaratmasindadir

talab ayrisinin istigamatinin deyismasindadir

talab ayrisini sola dogru harakat etdirmasindadir

talab ayrisini saga dogru harakat etdirmasindadir

154 Reklamin baslica magsadi:

0)

oo Neo e}

mahsula talabin formalasdiriimasi ve firmanin imicinin yiiksaldilmasidir

mahsul satici artirmagla istehsal xrclerina gonaat etmakdir

bazara giris manealeri yaratmaqdir

ragib firmanin mahsuluna istehlakginin inamini azaltmaqdir

mustarilarin zoévglarinin geydine galmaqg va onlarin alicilig imkanlarini artirmagdir

155 Institusional reklamlar na Gglindir?

OleNe]

ole}

istehlakg¢ini mahz reklam olunan mali almaga sovq etdirir
istehlakgini malin xtisusiyyatlari barade malumatlandirir
firma ve taskilatlarin reklamini nazarda tutur

mahsulu istehlakgilara tanitmaga xidmat edir
institutsional dayisikliklar barade malumat verir

156 Reklamin intensivliyini 6lgmak tglin hansi gostariciden istifade olunur?

2

oo e Ne!

“reklam — galirlor” gostaricisinden
“reklam — xarclor” gostaricisindan
“reklam — mahsul” gostaricisindan
“reklamin yayim ¢evrasi” gostaricisindan
“reklam — elastiklik” gostaricisindan

157 Reklamin intensivliyi:

c

istehlakginin zévgiinden asilidir
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mahsulun novundan asilidir

mahsulun miqgdarindan asilidir

mahsulun novundan asili deyil

mahsulun istehsalina ¢akilan xarcloerdan asilidir

2

200

158 Bu modellardan hansi ham da “lider — taqibgi” modeli adlandirila bilar?
C Bertran modeli

Ecuort modeli

Kurno modeli

Stakelberg modeli

Cemberlin modeli

OleNe]

“

159 Stakelberg modelinin tarazlig halinda:

& taqgibgi-firmanin istehsal hacmi liderdan 2 dofse azdir
taqibgi-firmanin istehsal hacmi liderden 0,5 dafa azdir
taqibgi-firmanin istehsal hacmi liderden 2 dofe ¢oxdur
togibgi-firmanin istehsal hacmi liderdan 3 dofe azdir
taqibgi-firmanin istehsal hacmi liderdan ciizi azdir

oo e Ne!

160 Oligopoliyanin migdar modellarinag aiddir:
Kurno modeli, Bertran modeli

Kurno modeli, Ecourt modeli

Bertran modeli, Stekelberq modeli
Cemberlin modeli, Ecourt modeli
Cemberlin modeli, Stekelberqg modeli

oo leo e}

0)

161 Oligopoliya modellari neca tasniflasdirilir?
C migdar va geyri-kooperativ

= kooperativ va geyri-kooperativ

¢ Stekelberg modeli ve Bertrand modeli

¢ kooperativ va giymat

162 Oligopoliyanin migdar modellarinda:

¢ oligopolist firmalar gerarlarini ardicil olarag (névba ile) gabul edirlar va har birinin garari digar firmanin gararina reaksiya xarakteri
dasiyir

¢ oligopolist firmalar mahsulun qgiymati ila bagli strateji gorarlar verirlor

¢ oligopolist firmalarin bir-birinin gararlarindan xabari olmadan, lakin raqgiblerin giiman olunan optimal reaksiyalarini nazara alaraq
gorarlar verdiyi situasiyalar nezardan kegirilir

 oligopolist firmalar mahsulun istehsal/satis hacmi (migdan) ile bagh strateji garar verirlar

¢ oligopolist firmalar arasinda maxfi (gizli) ve geyri-askar sdvdalasma hallarinda firmalarin strateji davraniglari éyranilir

163 Oligopoliyanin giymat modellarinda:

¢ oligopolist firmalarin bir-birinin gararlarindan xabari olmadan, lakin ragiblarin giiman olunan optimal reaksiyalarini nezars alaraq
gorarlar verdiyi situasiyalar nazardan kegirilir

¢ oligopolist firmalar mahsulun istehsal/satis hacmi (migdan) ile bagh strateji garar verirlar

¢ oligopolist firmalar gararlarini ardicil olaraq (névba ila) gabul edirlar v har birinin garari diger firmanin gararina reaksiya xarakteri
dasiyir

¢ oligopolist firmalar arasinda maxfi (gizli) ve geyri-askar sdvdalesma hallarinda firmalarin strateji davraniglari oyranilir

& oligopolist firmalar mahsulun giymati ile bagl strateji gorarlar verirlor

164 Oligopoliyanin giymat modellarina aiddir.
= Bertran modeli, Ecourt modeli

Kurno modeli, Bertran modeli

Cemberlin modeli, Stekelberg modeli
Bertran modeli, Stekelberg modeli

Kurno modeli, Cemberlin modeli

oo Nolle)

165 Bir gayda olaraq oliqopoliya bazarlarinda istehsalin tmumi hacmi:

& xalis inhisar saviyyasindan ¢ox, tokmil ragabat saviyyasindan az olur

xalis inhisar saviyyasindan az olur

tokmil regabat saviyyasindan ¢ox olur

ham xalis inhisar saviyyasindan, ham da tekmil ragabat saviyyasinden az olur
ham xalis inhisar saviyyasindan, heam da takmil reqabat saviyyasindan ¢ox olur

oo Neole!

166 Oliqopoliya bazari istirakgilarinin sayi artdigca:
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istehsal hacmi (migdar) effekti tamamile aradan qalxir
giymat effektinin miqyasi artir

giymat effektinin miqyasi sabitlasir

giymat effektinin miqyasi azalr

200D

o)

167 Oligopoliya saraitinde firmanin davranislari niya strateji xarakter dasiyir?

onlar istehlakgilarin taleblarini daha dolgun 6demaya cahd edirlar

onlarin har biri manfaatini maksimumlasdirmaga calisir

onlarin hamisi eyni maraqlara uygun davranirlar

onlarin har biri daha ¢ox bazar payina malik olmak isteyir

onlarin har birinin davranisinin naticalari hem da ragiblarin davranislarindan asili olur

oo Neole!

2

168 Bir soxs ne¢a firmada tam ortaq ola bilar?
buna mahdudiyyat yoxdur

ikisinda

yalniz birinda

ligiinda

.

OS]

169 “Bazar igtisadiyyati — mahiyyatce qanunverici konstruksiyadir” — fikrini soylemakla Perulu igtisad¢i Ernando de-Soto hansi prinsipin
ahamiyyatini vurgulayhb?

€ ganunvericilik aktlarinin yradilmasi prinsipini

ganunun aliliyi ve ganun garsisinda har kasin barabarliyi prinsipini

“gorinmaz al” prinsipini

xarclaras ganast prinsipini

se¢im azadligl prinsipi

0)

20N

170 Sahibkar statusu almagla sexsin comiyyata bayan etdiyi elementlardan biri asagida yanlis toaqdim olunub. Yanlis teqdim edilan
element hansidir?

bunun riskla bagh oldugunu anlayir ve bela riske getmaya hazirdir

o, igtisadi ganunauygunluglari bilir ve faaliyyatini hemin ganunauygunluglar asasinda hayata kegiracak

bu faaliyyatlar zamani dovlat, comiyyat va tarafdaslar garsisinda yaranacaq ohdsliklari uygun sakilds yerina yetiracek

oz faaliyyatini olkede mévcud ganun va gaydalar ¢arcivasinda hayata kegiracak ve bunlara amal edacak

0, qanunla gadagan olunmayan igtisadi fealiyyatle masgul olarag manfaat (gslir) gbtlirmak niyyatindadir

Ole}

200

171 Sehmdar cemiyyatin ali idareetma organi hansidir?
Onun sehmdarlarinin Gmumi yigincagi
Nazarat-Toftis Komissiyasi

Direktorlar surasi

Himayadarlar Surasi

Musahida Surasi

2

oo e Ne!

172 Tesarriifat comiyyatlarinde mulkiyyat ve idareaetmanin ayrilmasi ne demakdir?

& belod sirkatlorde manfaatin son alicilari (yani firmanin sahiblari) ilo naticesi bu manfaatin hacmini muayyanlasdiracek gararlari
gabul edan menecerlar eyni soxslar deyillor

€ menecerlor seshmdarlarin faaliyyatine nazarati tamin etmak mexanizmlari tatbiq etmak zarurati ile Uzlasirlor

sohmdarlar har zaman firmanin manfaatinin maksimumlasdiriimasinda maraglidirlar

belo sirketlarde manfastin bolinmasi ve istafadasi ile bagh gararlari kenar saxsler verir

bels sirkatlarda firmanin sahiblari il isinin naticasi bu manfaati yaratmaq olan isgilar eyni deyillar

200

173 Prinsipal-agent problemi nadir?

€ manfaatin bolunmasi zamani sshmdarlar arasinda fikir ayriliginin yaranmasi tahlukasidir

€ manfasatin bolunmasi zamani agent tarafindan prinsipalin manipulyasiya edilmasi tohlukasidir

C camiyyatin faaliyyatinin tagkili masalsleri uzre mizakiralar zamani sshmdarlarla menecerlar arasinda fikir ayrihiginin yaranmasi
tahlukasidir

C agentin goydugu tapsiriglarin ve qaydalarin yerina yetirilmasi zamani prinsipal tarefinden agentin manipulyasiya edilmasi tahlukasidir
& prinsipalin qoydugu tapsiriglarin va qaydalarin yerina yetirilmasi zamani agent tarafindan prinsipalin manipulyasiya edilmasi
tahlukasidir

174 Prinsipal-agent probleminin hallinda baslica masale:

 agentlarin opportunist davraniglarini stimullasdiran stimullar sisteminin qurulmasidir
prinsipallarin opportunist davraniglarini mahdudlasdiran stimullar sisteminin qurulmasidir
agentlarin opportunist davranislarini mahdudlasdiran stimullar sisteminin qurulmasidir
prinsipallarin (mulkiyyatgilarin) sirkatin faaliyyatinda istirakinin genislandirilmasidir
agentlarin bilik va bacariglarinin artiriimasi, onlarin axlaqi davraniglarinin yaxsilasdiriimasidir

Ole}

oo}
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175 Asagidakilardan hansi firmalarin taskilat strukturunun inkisaf trayektoriyasina tasir gostoron amillar sirasina daxil deyil?
¢ firmanin aktivlarinin spesifiklik doracasi

istehlak texnologiyalari

menecerlarin riska meyllilik daracasi

xarici miuhitin geyri-musyyanlik saviyyasi

instututsional inkisaf trayektoriyasi

0)

200D

176 Oligopoliya s6zliniin manasi nadir?
 Cox sayda satici oldugu bazar

= Cox olmayan,az

 azsayda alici oldugu bazar

C Cox

177 Bazar hamcins,standartlasdirilmis mahsullar istehsal olunan firmalardan taskil olunur
¢ Yayqin oligopoliya

¢ Duapoliya bazari

C Hetrogen oligopoliya

& Homogen oliqopoliya

178 "Sermanin ganunu'"na gora firmanin bazarda ne¢a faiz paya sahib olmasi bazar inhisarlagmasi hesab edilirdi:
= 60% -dan ¢ox

50% -dan ¢ox

0.50

55%- dan ¢ox

45-50 %

oo Nele!

179 Hagsiz ragabat haqqinda AR ganunu neganci ilda gabul olunmusdur:
= 1995
1998
1994
2001
1996

oo Neole!

180 Mahsul innovasiyasi dedikda na nazarda tutulur?

¢ Texnoloji avadanhglarin tekmillagdirilmasidir

Yeni mahsul névlarinin yaradilmasi v@ menimsanilmasi nazarda tutulur
istehsalin taskilinin yeni metodlarin yaradilmasi il alagadardir
Mahsulun satisi nazarda tutulur

Yeni taskilari strukturun tatbiqidir

2

200

181 Bu ifadenin manasi "Yeniliklarin hayata kegirilmasi" , " Yeni qayda" demakdir
C Startup

C investisiya

C Frangayzink

€ Texnologiya

@& innovasiya

182 innovasiyanin néviina hansilar aid deyildir
Texniki-texnoloji innovasiya

 Ekoloji yeniliklor

= Siyasi innovasiya
c
(o

“

Hiiqugi innovasiya
igtisadi innovasiya

183 Sahada olan firmalarin sayi deyisan xarclarin na cir funksiyasina aiddir?
= Tors miutanasib

Trigonemetrik

Diiz miitenasib

Logorifmik

Téroma

oo Ne e}

184 Minimum samarali 6l¢ii( MES) il sahada olan firmalarin sayi arasindaki alaga hansidir?
¢ Logorifmik funksiya

& Tors miitanasib funksiyadir

¢ Toérama funksiyadir
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C Trigonemetrik funksiyadir
¢ DUz mitanasin funksiyadir

185 Firmanin Ufigi serhadlari baslica olaraq hansilar ile misyyan olunur?
C Transaksiya xarclari ilo

Saha bazarinin serhadlari ila

Saquli migrasiya imkanlari ile

istehsal xarclari(istehsal edilan mahsullarin gesidi, sayi ve migdari ) ile
igtisadi xarclarin miqgdari ila

Ole e

e

186 Bunlardan hansi geyri-giymat ragabatini elementi deyildir:
Mahsulun dizayni

Ticarat markasi (brend)

Omtaa nisani

Reklam

Xarclarin qurulusu

oo e Ne!

0)

187 Mergendayzingin 6namli elementlarindan hansi yalis gostarilib:
Dizglin yer

€ Dlzgln giymat

& Dizglin xarcloer
(e
cC

o)

Dilizglin zaman
Dizglin informasiya

188 Hansllar geyri giymat ragabatinin mihim amillaridir?
& Reklam

¢ ictimai dinlemaler

¢ Pul udusu loteriyasi

€ Matbuat konfransi

¢ Dastak komponiyalari

189 Ragabate uguru miiayyan edan amillar hansilardir?
C Dovlet

¢ Ragibler

¢ listehsalgilar

¢ Toadarikglloer

¢ istehlakgilar

190 Bazar signallarina hansilar aid deyildir:
€ Teminat

¢ Standartlasdirma

C  Mahsulun giymati

@ istehsalin giicii

¢ Firmanin nisani va firmanin etibarh

191 Bazar signallari konsepsiyasini kim iraliya ¢ixarmisdir?
Adam Smit

C.Akerlof

Flip Kotler

Maykl Spens

Robert Mandell

e NelNe}

e

192 Hansi bazarda talab ayrisi reklam masraflerine o gadar da hassas deyildir:
Hadiyyalik mahsullar

Serinlasdirici ickilor

Kosmetik mahsullar

Qadin geyimlari

Tikinti mahsullar

oo Neo e}

2

193 Bizim mahsul daha lazzatlidir" ifadasi xarakterine gére hansi reklam néviina uygundur?
¢ Malumatlandiri reklam

¢ institusional reklam

& inandirici reklam

¢ Xidmat reklami
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194 Bazar geyri muayyanliyini movcudlugu hansi formaya gatirib gixara bilmaz?

¢ Optimal gararlarin gabuluna manes olur

¢ Olave transaksiya xarclari dogurur

 Bazar haqqinda dolgun informasiya olur

¢ Firmalarin davranisina tasir gésterir,Bazar geyri miiayyanliyi ne qadar ¢ox olarsa firmalarin korporativ davranis strategiyalarina
Ustlinlik verma meyili bura gadar yiiksak olar

C Bazar qeyri muayyanliyi Gzlindan garar gabulu zamani iqtisadi subyektlar geyri barabar sartlare malik olurlar

195 Ragabatda qaliblari (uguru) miayyan edan linsiir:
¢ raqgibler

dovlet

istehlakgilar

tadariikglilor

istehsalgilar

Ole}

oo}

196 Bazar signallarina aid deyil.
mahsulun giymati

C standartlasdirma

= istehsalin glci
o
c

S

tominat (qarantiya)
firma nisani va firmanin etibari

197 Bazar signallari konsepsiyasini irali stirmisdir
Adam Smit
 Fillip Kotler
& Maykl Spens
c
C

“

C.Akerlof
Robert Mandell

198 Reklamin igtisadi (kommersiya) seamaraliliyinin giymatlondirilmasi zamani hansi metod vo ya gostarici(lar)dan istifada olunur.
misahidalarin apariimasi

istehlakgilar arasinda sorgunun kegirilmasi

maqsadli alternativler metodu

reklam miracistinin testlosdirilmasi

fokus-qrup muzakiraleri

Ole e

20

199 Hansi bazarlarda talab ayrisi reklam xarclarine o qadar da hassas deyil?
hadiyyalik mahsullar

kosmetik mahsullar

sarinlasdirici igkilar

gadin geyimlari

tikinti mahsullari

oo NeolNe!

2

200 “Reklam — galirlar” gostaricisi nece hesablanir?

¢ reklamdan galirlerin (a) tmumi xarclera (R) nisbati - a/R — kimi faizle

reklam xarclarinin (a) Umumi satis migdarina (R) nisbati - a/R — kimi faizle
reklam xarclarinin (a) Umumi xarclara (R) nisbati - a/R — kimi faizle

reklam xarclarinin (a) kampaniya satis migdarina (R) nisbati - a/R — kimi faizle
reklamdan galirlerin (a) imumi satis migdarina (R) nisbati - a/R — kimi faizle

2

200

201 Qanuna @sasan hansi reklamlar yolverilmazdir?
radio reklamlar

nagliyyat vasitalarinda reklamlar

gizli reklamlar

malumatlandirici reklam

mahsul reklami

“

sle NONe|

202 Televiziya programlarina sponsorlug etmak hansi reklamlara aiddir:
malumatlandirici reklam

¢ xidmat reklami

& institusional reklam

c

C

S

inandirici reklam
mahsul reklami

203 Reklamin terafdarlari onun zaruriliyini bela izah edirlor. Dogru varianti segin.
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20

KiV-den yayilan reklam camiyyatda psixoloji garginliyi artirir

mahsullarin dayisilmasini, yani yeniliklari stimullasdirir

reklam inhisargihigin gliclonmasina xidmat edir

reklamin maqgsadi insanlari malumatlandirmaq yox, onlari inandirmagla, hatta “zombilesdirmak”le onlara bir gox hallarda hatta lazim

olmayan mallari “sirrmaq”dir

C

manfi kanar tosirlari artirir, habela lazimsiz, hatta zerorli mallarin (masalan, tuttin, alkoqgollu igkilor va s.) istehlakini artirir

204 Reklamin aleyhina olanlarin arqumentlarindan biridir:

I

oo Nele}

reklam camiyyatin rifahinin yiiksalmasina heg bir faydasi olmayan geyri-istehsal xarclarinin artmasina gatirib ¢ixarir
reklam istehlakgilari mallar hagqinda malumatlandirir v onlara daha rasional se¢im etmaya imkan verir

katlevi informasiya vasitalarini maliyya ile temin edir

istehsalin genisloanmasina gatirib ¢ixarir

bazarlarda ragabat muhiti yaradir, genislondirir v onun qorunmasini temin edir

205 “Bizim mahsul daha lezzatlidir” ifadasi xarakterina géra hansi reklama aiddir?

C
c
c
(O

xidmat reklami
institusional reklam
malumatlandirici reklam
inandirici reklam

206 Bazar geyri-muayyanliyinin mévcudlugu hansi naticeya gatirib ¢ixara bilmaz?

C
o
c
C

bazar gqeyri-muayyanliyi zindan garar gabulu zamani igtisadi subyektlar qeyri-barabar sartlare malik olurlar

bazar hagqinda dolgun informasiya olur

olava transaksiya xarcleri dogurur

firmalarin davranigina tasir gostarir: bazar geyri-miayyanliyi ne gadar ¢ox olarsa, firmalarin kooperativ davranis strategiyalarina

Ustinlukverma meyli bir o gader yliksak olar

c

optimal gararlarin gabuluna mane olur

207 Oligopoliyanin takmil reqabatdan forqi ondadir ki;

c

oo NONe|

mahsullar differensiallasdiriimisdir

oligopoliya seraitinde takmil reqabatds oldugundan daha ¢ox mahsul istehsal olunur
sahaya daxil olmaq tg¢lin manealaer movcuddur

oligopoliya zamani daha asagi giymatlor muayyanlasdirillir

onlar arasinda @hamiyyatli forgler yoxdur

208 Oligopoliya modelinda firmanin davranis strategiyasi bundadir:

c
C
o
c

bazarda payinin gorunmasina galismalidir

dayismaz giymat siyasati hayata kegirmalidir

ragiblerin davranisini nazars alaraq garar gabul edilmalidir
firmanin manfaatinin bolglsu

209 Oyunlar nazariyyasi asagidaki ehtimal Gizarinda qurulur:

c

0)

200

firmalar hamisa razilasmasini reqabatdan tstiin tuturlar

har bir firma o0z ragiblerine davranisinin rasional oldugunu hesab edir
firma oz ragiblerinin strategiyasini nazara almir

har bir firma 6z sahasinds lider olmaga calisir

firmalar igtsadi manfeat alde etmirlor

210 Oyun agaci saklinda taqdim edile bilan oyunlari hem da neca adlandirirlar?

Ole e

20

Nas tarazhglarin goxlugu
Ohdaliyin dayari
Miufassal formali oyunlar
Matrisa

Qorarverma govsaglari

211 Natamam raqgabatli bazar quruluslari hansilardir?

e

I
c
C
c

inhisargl ragabat bazarlari va xalis inhisar bazarlar
oligopoliya bazarlari va inhisargi regabat bazarlari
xalis inhisar bazarlari ve takmil rogabat bazarlari
tokmil regabat bazarlari ve inhisargl reqabat bazarlari
oligopoliya bazarlari va xalis inhisar bazarlari

212 Bela bazarlara istirakgi (raqib) firmalar arasinda @makdasliga canatma ile soxsi (fordi) maraglar arasinda miinaqise xasdir — bu hansi
bazara quruluguna xas alamatdir?

c

tokmil regabat bazari
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& Oliqgopoliya bazari
¢ xalis inhisar bazari
¢ inhisarg¢l roeqabat bazari

213 Bu modelda avvalca bazara daxil olmagq istayan yeni firma (1-ci Oyuncu) ilk addimi atir, sonra is@ bazarda olan inhisargi firma (2-ci
Oyuncu) névbati, yani ikinci addimi atir.

C Nos tarazliglarin goxlugu

Mahbus dilemmasi strategiyasi

Dominant strategiyaya

Ardicil segima @saslanan oyunlar

Ustiinliik verilan strategiyalar

OleNe]

“

214 ikinci daracadan giymat ayirimgiligi ne zaman tatbiq olunur?

C Maya xarclarindan asil olaraq giymat dayisdikda

Alicinin aldigi mahsulun migdarindan asili olaraq giymat dayisdikda
Alicinin xarakterindan asili olaraq farqli giymatler taklif edildikde
Har bir mistariya xlisusi giymat tayin edildikda

Bazar talebinin asagi oldugu hallarda

2

200

215 Asagidakilardan hansi giymat ayirimeihgi sortlerina aid deyil?
Arbitrajin garsisinin alinmasi

¢ Firmanin bazar giliciine sahib olmas

& Mahsulun keyfiyyatinin artiriimasi
c
(e

“

Qiymat elastikliyinin olmasi
Ragabat ¢catismazhigl

216 Qiymat ayirimgiligi nadir?

Ragabat bazarinda giymatlarin tanzimlanmasi

 Mahsulun satilmamasi

& Eyni mahsulun mixtalif mustarilare fargli giymatlarla satiimasi
C

C

e

Eyni giymatla bitlin mustarilors satis
Mahsulun maya dayarinin artirilmasi

217 ©gar oyungu, digar oyungularin segcimindan asili olmayaraq, 6z Gglin har zaman Ustiin hesab etdiyi strategiyaya malikdirsa, bu halda
deyirlar ki, hemin oyungu ............... malikdir.

nas tarazlig

tstlnliik verilan strategiya

dominant strategiyaya

mahbus dilemmasi

se¢ima asaslanan strategiya

OleNe]

20

218 Biznes riski nadir?

comiyyatin ehtiyac duydugu mal va xidmatlari istehsal edib taqdim etmakdir

har-hansi bir ideyanin reallaisdiriimasina cahd etmak, bu istigamatda real addimlar atmaqdir

sahibkarliq foaliyyatinin hayata kegirilmasi ilo bagli ortaya gixan hesabatdir

magsadi camiyyatin ehtiyac duydugu mal va xidmatlari istehsal edib taqdim etmak (satmaq) olan igtisadi faaliyyatdir
ise calb edilon resurslarin (mayanin) batmasi va zarare dusmak ehtimalidir

oo e Ne!

0)

219 Tesabbiiskarliq dedikda na basa dusulur?

basqalari il miigavileler baglamaq

¢ algi-satgi (mibadila) proseslarinds istirak etmak

& har-hansi bir ideyanin reallasdirilmasina cehd etmak, bu istiqamatda real addimlar atmagq
C

C

e

iso calb edilon resurslarin (mayanin) batmasi, zarara dismak ehtimal
ganunlarin iglomasini tamin etmak

220 Firmanin taskilat strukturunun holding qurulusuna (H-forma) aid olmayan alamat hansidir?

¢ holdinga daxil olan biitiin firmalar Gizre konsolidasiya edilmis maliyya hesabati hazirlanir

¢ slinda olan nazarat-sashm zarfi holding sirketina halledici sas hiiququ verir ki, bu da ona agent firmalar tizra vahid siyasat yurutmaye
imkan verir

= burada bas sirkatin tarkibinda ¢cox sayda manfaat markazleri olur ve bunlarin har birinin faaliyyatinin naticaleri ayri-ayriligda
giymatlandirilir

C agentlor, manfaatin bolunmasi istisna olmagla, demak olar butun gararlarin gebulunda sarbastdirlar

€ burada bas sirket digar firmalarin faaliyyatine va idare edilmasina nazaret etmak ucun onlarin nazarat-sehm zarfina (paya) malik
olur
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221 Firmanin taskilat strukturunun unitar qurulusuna (U-forma) aid olmayan alamat hansidir?

C bels firmalarda idasetma (hakimiyyat) minasibatlari maksimum deracade markazlasdirilmisdir

¢ burada butun asas gararlari prinsipal verir, 6z da bunlarin icrasina nazarat edir

& burada bas sirkatin tarkibinde ¢ox sayda manfeat markazlari olur ve bunlarin har birinin faaliyyatinin naticalari ayri-ayriligda
giymatlandirilir

¢ burada saquli ierarxiya var va funksional bdlmaler movcuddur

€ bu, unitar firmalarin funksional alamatler Uzra tagkilinin @ananavi tipidir

222 Firmalarin taskilati strukturlarinin bels bir qurulusu yoxdur?
¢ K-forma (konsorsium)

¢ M-forma (multidivizional)

¢ U-forma (unitar)

¢ H-forma (holding)

223 Sahibkarin emlak masuliyyati nadan yaranir?

= sahibkarliq fealiyyatinin hayata kecirilmasi ile bagh sahibkarin sazisler (muqavilalaer) uzra o0z Uzarina goturdiyu ohdaliklere emal eda
bilmamasindan

C camiyyatin ehtiyac duydugu mal ve xidmatleri istehsal edib taqdim etmakla bagli faaliyyatin taskilinden

¢ olkade sahibkarliq (biznes) va investisiya mihitinde olan problemlardan

€ 6z ehtiyaclari G¢lin mal ve xidmatlerin istehsalinin v istehlakinin hayata kegirilmasi ile bagl foealiyyaten

¢ sahibkarliq faaliyyatinin hayata kegirilmasi ilo bagli sahibkarin sazisloer (miigavilaler) uzra 6z uzerina gotirdiyu 6hdaliklare amal
etmasindan

224 Sahibkarin emlak masuliyyatinin novlari hansilardir?

= tam masuliyyat, mahdud masuliyyat va subsidiar masuliyyat
tam masuliyyat, fardi masuliyyat ve birge masuliyyet
umumi masuliyyat, fardi masuliyyat ve birge masuliyyat
xUsusi masuliyyat, Umumi masuliyyat va gisman masuliyyat
butév masuliyyat, fordi masuliyyat va gisman masuliyyat

oo Neo e}

225 Reklam sponsor tarafinden haqqi ddanmakla kiitlevi informasiya vasitalarinin kémayi ila fikirlerin Gsullari va xidmatlarin
soxsizlagdirilmis halda irslilemasi ve tagdim olunmasidir sézlari kima aiddir:

C JTrout

T.Kotler

F.Teylor

S.Rivkin

H.Ford

0)

200

226 ....s0zlin genis manasinda mahsulun seamarali parakanda satiginin tamin edilmasina yonlandirilmis fealiyyatin macmusuna aiddir
Mercendayzing

Frangayzing

Reklam

Faktoring

Menecment

2

oo Neole!

227 Qeyri-qiymat ragabatinin qiymat ragabatindan Ustlinlayl hansilardir?
Ragib firmalar derhal onlarl izmalaya baslayir

Bazarda giymatlarin ucuzlagmasina sabab olur

ragib firmalar,derhal cavab tadbirlari hayata kegira bilmirler

Adatan ugursuzlugla naticalenir

Mahsul vahidina dlisen xarclarin migdari artir

Ole e

20

228 Yeniliklara iki clir yanasma mdvcuddur:
yaradilma va yayllma

= diskret v proses

¢ madhsul ve proses
cC
cC

e

Radikal va takamilu
istehsal v texnoloji

229 Bazar iqtisadi modelinin ugur gazanmasi liglin mal ve xidmat bazarlarinda nayin olmasi ilkin sartlardan biridir?
kooperasiyanin

¢ diversifikasiyanin
(= ragabatin
c
c

a

ixtisaslagsmanin
amak bolgisliniin
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230 Sahadaki firmalarin U-sakilli orta xarcler ayrisi nayi izah edir?
 toemarkiizlasma effektini

miqyas effektini

roqabat effektini

istehsal migdari effektini

giymat effektini

0)

200D

231 "Tors se¢im" problemi na ile baglidir?

¢ Alcilarin yiuksak keyfiyyatli mahsullara Ustiinlik vermasi
Alicilarin mahsulun giymatini daqgiq bilmamasi

ixrac mahsullarinin bazarda Ustiinliik gazanmasi

Saticilarin mahsul keyfiyyatini gizlotmasi

Pis keyfiyyatli mahsullarin yaxsi keyfiyyatli mahsullari sixisdirmasi

200

0)

232 Akerlofun farziyyasina gora, bazarda avtomobillar neca tasniflasdirilir?
Yalniz islenmis ve yeni avtomobiller

Asagi keyfiyyatli v yiiksak keyfiyyatli avtomobiller

Yeni va bahali avtomobiller

islanmis va ylksak giymatli avtomobiller

yenilar va islonmisler va , yaxsilar vo pislor

oo Neole!

2

233 Akerlofun "limonlar" anlayisi ile nayi izah etmak istadiyi dogrudur?

Avtomobil bazarinda giymatlarin hamisa stabil olmasi

Asagi keyfiyyatli mahsullarin ucuz giymata satilmasi

Keyfiyyatli mahsullarin hemise daha yliksak giymate satiimasi

Pis keyfiyyatli mahsullarin bazarda Ustlinliik gazanmasi

Alicilarin mahsul keyfiyyatini tam bilmamasi sebabindan informasiyanin simmetrik olmasi

e Nele!

“

234 Corc Akerlofun 1970-ci ilde tagdim etdiyi magalada hansi 8sas anlayiglar alagalendirilir?
¢ lstehlak va investisiya

¢ Qiymat va keyfiyyat

¢ Taklif ve talebat

& Keyfiyyoat vo geyri-miayyanlik

¢ ixrac va idxal

235 Azarbaycan Respublikasinin "Reklam hagginda" ganununa goérs hagsiz reklama yol verilmir. Hagsiz reklam na demakdir?
& Mahsulun yanhs malumatlarla tanidilmasi

Sponsorlugu nazarde tutan reklam

Mahsulun giymatini agiglamayan reklam

Reklam istehlak¢inin maragini artiran reklam

Televiziya Gizarindan yayimlanan reklam

oo NeolNe!

236 Asagidakilardan hansi "etimadh mallar"a aiddir?
Telefonlar va televizorlar

Yemaklar

Serinlasdirici ickilar

Tohsil va hiiquq xidmatleri

Maisat cihazlan

ClieNelNe}

o

237 Reklamin aleyhina olanlarin a8sas arqumentlarindan biri nadir?
Reklam bazarda reqgabati artirir

Reklam mahsul haqqinda malumatlandirir

Reklam kitlavi informasiya vasitalarini maliyyalasdirir

Reklam istehsalin genislonmasina sabab olur

Reklam cemiyyatda psixoloji garginlik yaradir

oo Moo}

2

238 Asagidakilardan hansi malumatlandirici reklamin xisusiyyatidir?
= Mahsulun texniki xarakteristikalarini agiglamaq

Mistarilari mahsulu almaga inandirmaq

Psixoloji garginlik yaratmaq

Raqib sirkatlari tanqid etmak

Reklam obyektini gizli sakilda tanitmaq

oo e Ne!

239 ‘Reklam konkret sponsor terafinden haqqi 6denilmakla, kitlavi informasiya vasitalarinin komayila ideyalarin, mahsullarin ve
xidmatlarin saxsizlasdirilmis formada iraliladilmasi va tagdim olunmasidir.” Fikrini kim séylomisdir?
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F.Teylor
F.Kotler
S.Rivkin
H.Ford
J.Trout

Ole}

200

240 Reklamin magsadlarindan deyil:

¢ mahsulun bu va ya digar parametrlarini, onun tat-biq sahalarini va s. istehlakgilarin yadina salmaq va bu-nunla da satisin hacminin
stabillasdirilmasina nail olmaq

¢ firma, mahsul, onun tatbiq sahaleri hag-qinda magsadli auditoriyaya malumat vermak va bunun sayasinde mahsula telabat
formalasdirmaq

& firma haqqinda formalasan manfi fikirlarin, sayalarin aradan qgaldiriimasina yonaldilan tadbirlerin hayata kegirilmasi

C muassisanin vo ya mahsulun imicini yliksaltmak

¢ firmanin mahsuluna ve markasina baghliq yaratmag, etimad yaratmag, hemin mahsulun alinmasina istehlakgini inan-dir-maq ve
bununla da satisin hacminin artirilmasina nail olmaq

241 «Pablik Rileysnz»-in izahina aid olmayan varianti segin.

¢ firma haqqinda miisbat rayin formalagsmasini tamin etmaya xidmat gostarir
firma ile ictimaiyyat arasinda xos miinasibatlarin yaradilmasi

xosagdlmaz sayalarin aradan qaldiriimasini nezarda tutur

mahsul satisinin seamarali taskil edilmasi

firmanin layigli imicinin formalasmasina serait yaradir

D00

e

242 ..., sOzlin genis manasinda mahsulun semarali parakanda satisinin tamin edilmasina yonaldilmis faaliyyatlarin macmusudur.
Mergendayzing

Reklam

Frangayzing

Menecment

Faktoring

0)

oo Neo e}

243 Qeyri-qiymat ragabati hansi hallarda tatbiq olunmur:

mahsulun istehsalina va bazara gixarilmasina g¢akilan xarclor ela boytkdir ki, giymatin asagi salinmasi firmani boylk zerara sala biler
mala olan talab onun taklifinden ¢ox boylik oldugda

giymatin asagi salinmasi ciddi giymat savaslarina gatirib ¢ixara biler

mala olan talab onun taklifinden ¢ox az oldugda

malin giymatini miayyan razilasdiriimis (kartel sévdalasmasi yaxud tanzimlayici qurumun garari 8sasinda) haddan asagi salmaq
mimkiin deyil

OlieNelNe}

a

244 Qeyri-giymat ragabati zamani:

€ giymat sabit galmaq sorti ile mahsulun talab ayrisi sola dogru yer dayisir.
giymat sabit galmaq serti ile mahsulun talab sabit qgalir

giymat artirmaq sorti ile mahsulun taleb ayrisi saga dogru yer dayisir
giymati nisbaten artirmagla satisin hacmini artirmaga nail olurlar

giymat sabit galmagq serti ile mahsulun taleb ayrisi saga dogru yer dayisir

200

0)

245 Qeyri-qiymat ragabatinin qiymat ragabastindan (istlin cehati:
 bazarda giymatlarin ucuzlasmasina sabab olur

raqib firmalar derhal cavab tadbirlari hayata kegira bilmirlar
mahsul vahidina diisen xarclarin migdari artir

adaten ugusuzlugla naticalanir

raqib firmalar derhal onlari izlemaya baslayir

o)

200

246 Dayaer yaradilmasi zanciri ardiciligl Uzra faaliyyat gdstaran mistaqil firmalar arasindaki saquli alagsleri tanzimlayan saziglordaki
tonzimlayici sartler neca adlandirilir?

C saquli integrasiya

saquli tanzimlema

saquli mahdudiyyatlar

ufugi mahdudiyyatlor

muvaqgqgati mahdudiyyatlor

Ole]
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247 Istehsalgi firmalar 8z mahsulunu vasitagi firmalara satdigda asagidaki amillardan hansi istehsalgi firmanin nazaratindan tamamile
kanarda qala bilar?

€ mahsulun istehsal xarclori

¢ mahsulun dizayni

¢ firmanin transaksiya xarclori
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C tadaruk olunan mallarin giymati
= mahsulun parakandasatis giymati

248 Oyunlar nazariyyasinin predmetidir:

= davranis strategiyalarinin ¢coxvarianthihg
giymat reqabati

strateji qarsiligl foaliyyat

oyungunun optimal segimi

firmanin alde edacayi manfaat

oo NolNe)

249 Saha bazari hemcins, standartlasdiriimis mahsullar (neft, polad, sement, mis va s. kimi) istehsal edan bir ne¢a firmadan toskil
olunubsa, beld bazar neca adlandirila bilar?

& homogen oligopoliya

yaygin oligopoliya

heterogen oliqopoliya

duopoliya

genisloanmakda olan oligopoliya

oo oo}

250 Saha bazari farglendirilmis mahsullarin istehsali/satisi ile masgul olan bir ne¢a firmadan taskil olunubsa, bela bazar nece adlandirilir?
¢ homogen oligopoliya

€ vyaygin oligopoliya

C inhisargl roqabat

& heterogen oliqopoliya

C genislanmakda olan oliqopoliya

251 Bir gayda olaraq oliqopoliya bazarlarinda istehsalin imumi hacmi:

xalis inhisar saviyyasindan az olur

ham xalis inhisar saviyyasindan, ham da takmil reqabat saviyyasindan ¢ox olur
ham xalis inhisar saviyyasindan, heam da takmil reqabat saviyyasindan az olur
xalis inhisar saviyyasindan ¢ox, takmil reqabat saviyyasindan az olur

tokmil reqabat saviyyasindan ¢ox olur

e NeNe!

e

252 Bir qayda olaraq oligopoliya bazarlarinda giymat:

¢ xalis inhisar giymatindan yuksak olur

xalis inhisar gqiymatinden asagi, takmil reqabat giymatindan yiiksak olur

ham xalis inhisar giymatindan, ham da tekmil reqabat giymatindan yiiksak olur
xalis inhisar giymatinden yiiksak, tekmil reqabat giymatindan asagi olur

hem xalis inhisar giymatindan, hem da takmil reqabat giymatindan asagi olur

0)

200

253 e bir-biri ila qarsiligh fealiyyatde (yani reqabatda) olan igtisadi subyektlarin (masalan, firmalarin) har birinin, digarlarinin
optimal strategiyalarini nezare alaraq, 6zlinlin n yaxsi strategiyasini se¢diyi situasiyadir.

& Nos tarazhg

C “Min-max teoremi”

¢ Coemi sifir olmayan oyun modeli

¢ Mahbus dilemmasi

¢ Cami sifir olan oyun modeli

254 Oligopoloya bazarlarinda raqib firmalar arasinda tekrarlanan qarsiligh miinasibatler zamani onlar 8sasen bu tipli strategiyalari tatbiq
edirlor:

C yumsagq strategiyalar

nazaratli strategiyalar

mohkem strategiyalar

sart strategiyalar

kaskin strategiyalar

OleNe]

e

255 Qararlarin eyni zamanda gabul edildiyi oyun modelinin taqdim edilmasinin normal formasi budur:
grafik formasi

cadval formasinda

oyun agaci (mifessal) formasi

matris formasi

200

0)

256 Ardicil se¢ima asaslanan oyunlar hansi formada taqdim olunur?
¢ qgrafik formada

& oyun agaci (mifassal) formasinda

 cadval formasinda
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€ matris formasinda

257 Har bir oyunda olan baslica elementlora aid deyil.

€ oyunun sonu (naticasi)

oyuncular

Oyunun baslangici

oyunun qaydalari va strategiyalar

oyunun naticasinda alda edilan qazanclar yaxud itkilor

Ole]

ole}

258 Hansi bazarlarin éyranilmasi liclin oyunlar nazariyyasina ehtiyac vardir?
¢ tokmil reqabatli

& oliqopoliya

¢ xalis inhisar

¢ Inhisargl ragabat bazar

259 Belo oliqopol bazarlarda firmalar arasinda sdvdalasma alde etmak v onu gqorumaq daha asandir:
C asagl saviyyade temarkiizlesmis bazarlarda

roqabat aparan firmalarin sayinin az oldugu bazarlarda

ragabat aparan firmalarin sayinin ¢ox oldugu bazarlarda

maragli taraflarin sayinin ¢ox oldugu bazarlarda

asimmetrik firmalarin oldugu bazarlarda

2

200

260 Oligopolist bazarlarda son hadd xarclari artdigi halda firmanin reaksiya ayrisi:
yerini dayismir

gabariq forma alir

yuxariya dogru yer dayisir

asagiya dogru yer dayisir

yalnz bir firmanin istehsal hacmini gdstaran xatta dogru ayilir

Ole e Ne!

e

261 Firmalarin (muassisalarin) taskili formalari hansilardir?

fiziki soxs — sahibkar ve huquqi sexs

mahdud masuliyyatli musassisa, tam ortaqlig, kommandit ortagliq ve camiyyat
dovlat muassisasi, aile firmasi; tasarrifat ortagliglar ve tasarriifat comiyyatlori
fordi firmalar; mahdud masuliyyatli muassisalar ve sshmdar cemiyyatlori

fordi firmalar; ortagliglar ve comiyyetlar

oo NolNe)

0)

262 Sahibkarliq faaliyyatinin taskili formalari hansilardir?

C biznes sahibkarligi; kommersiya sahibkarligi; sosial sahibkarliq ve dovlat sahibkarlig

@ fiziki soxs — sahibkar ve huquqi soxs

¢ fordifirmalar; ortagliglar ve comiyyatler

¢ dovlet muassisasi, aile firmasi; tasarrifat ortagliglar ve tasarriifat comiyyatlori

C istehsal sahibkarligi; kommersiya sahibkarligi; innovasiya sahibkarhgi; maliyya sahibkarligi ve fermer tasarrifati

263 Firmanin yaradilmasinda tam masuliyyatla istirak edan istirak¢l neca adlanir?
€ mayaqoyan (paygl)

ortaq (serik)

sehmdar

kommandit

agent

2

200

264 Asagidakilardan hansi 6lkanin hiiqug sistemi vasitasile tanzimlanmir?
inhisar faaliyyatinin garsisinin alinmasi

biznesoe glizastlerin va preferensiyalarin tagdim olunmasi

igtisadi ganunauygunluglarin reallagsmasi

miigavile munasibatlarinin yaranmasi ve gorunmasi gaydalari
milkiyyat huquglarinin tayin edilmasi v gorunmasi

“

sle NONe|

265 Asagidaki elamatlerden hansi fiziki sexs-sahibkara aid deyil?

olka ganunvericiliyi ilo bela sahibkarlar Ggiin miayyan edilmis miivafiq vergi ve odanisleri vaxtli-vaxtinda hayata kegirir
C vergi 6dayicisinin eynilosdirma (identifikasiya) nomrasini alir

 sahibkarlq fealiyyati ile slagadar butun huqugi munasibatlerda firma adindan ¢ixis edir

c

C

S

ganunla gadagan olunmayan sahibkarliq faaliyyati ile ganunvericiliyin talablarina uygun masgul olur
sahibkarliq fealiyyati ile masgul olmagq istayini bayan edarak miivafiq qaydada dovlat geydiyyatindan kegir

266 Huquqi soxsin novlari hansilardir?
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tam ortaqliglar, kommandit ortaqgliglar, mahdud masuliyyatli comiyyatler va sshmdar comiyyatlori
kommersiya hiiqugi sexsleri; publik huqugi saxsler; geyri-publik hiiquqi sexsler

kommersiya hiiquqi sexsleri; geyri-kommersiya hiiquqi sexsleri; publik hiqugi saxsler

tosarrifat comiyyatlori vo tasalilirfat ortagliglan

fordi firmalar, ortagliglar ve cemiyyatloer

Ole Mol

ole}

267 Tam ortaghgin manfaati ve zarari onun istirakgilari arasinda neca bolunur?
malik olduglarin sehmlarin sayina ve dayarina uygun olaraq

¢ onlarin sorikli kapitaldaki paylarindan asili olmayaraq barabar

& onlarin sorikli kapitaldaki paylarina mitenasib suratde
c
c

q

pluskatma qaydasinda
manfaat va zarar bolusdurulmur

268 Sahibkarin tam amlak masuliyyati dagimasi n@ demakdir?

€ bu halda sahibkar 6hdaliklarina gore firmadaki payi il yox, onun firmadan kenarda malik oldugu amlaki ile masuliyyat dasiyir

€ bu halda sahibkar 6hdsliklerina gore yalniz firmanin amlaki ila (firmada ona maxsus payla) cavabdehlik dasiyir

& bu halda sahibkar hdsliklerine gdre ham sahibi oldugu firmanin emlaki (firmadaki payi), hem de dztiniin malik oldugu biitiin diger
amlaki ile masuliyyat dasiyir

¢ bu halda sahibkar 6ziintin biitlin @mlakini satib firmanin 6hdaliklerini yerina yetirmalidir

€ bu halda firmani birga quran istirakgilardan har hansi biri 6z 6hdaliyini yerina yetira bilmadikde hamin masuliyyet digor istirakgilarin
uzerina kegir

269 Reklamin asas magsadi nadir?

€ Reklamda istirak edan saxslari tanitmaq
Mahsulu istehsal etmak

Yeni mlassisalor yaratmaq

Mahsulun satisini stimullasdirmaq
Tadgigat aparmaq

Ole e

e

270iki va cox sayda barabar hiiquglu sirkatin birlosarak yeni tasarriifat subyektinin yaranmasidir:
¢ Birlasdirilma

¢ Udulma

¢ Oldeetma

& Birlasma

¢ Sirkatlarin yenidan toskili

271 Reklamin intensivliyina aiddir:

mahsulun néviindan asl deyil

istehlakginin néviindan aslidir

mahsulun migdarindan aslidir

mahsulun ndviinden ashdir

mahsulun istehsalina ¢akilan xarclordan aslidir

OlieNelNe}

.

272 Qanuna asasan hansi reklamlar gabuledilmazdir?
mahsul reklami

radio reklamlar

malumatlandirici reklam

gizli reklamlar

naqliyyat vasitalarinda reklamlar

e Ne e}

“

273 "Autsoring" s6ziinin manasi:
beynalxalq gaynaglardan yararlanmaq
daxili gaynaqglardan yararlanmaq

yerli gaynaqglardan yararlanmaq

kanar gaynaglardan yararlanmagq
spesifik resurslardan yararlanmaq

Ole e Ne!

e

274 ikidaracali tarifde fransiza ddanisi aiddir:

satisin hacmina géra miayyan edilon 6danis mablagidir

minimum amak haqqina gora faizle hesablanan 6danis mablagidir
parakandasatis firmasinin galirindan faizle hesablanan 6danis mablagidir
fikse edilmis (sabit tayin edilmis)édanis mablagidir

mahsulun xarclari @sasinda hesablanan 6danis mablagidir

e NeNe!

e

275 Bu bazarlardan hansini inhisargi rogqabat bazarina aiddir?
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taski xidmatlor bazari

elektrik enerjisi taminati bazari
neft bazari

mobil rabita xidmatlari bazari
aeroport xidmatlari

2

oeleo e}

276 Hotelling modeli hemginin bu adla taninir:
¢ "sohar regabatli modeli"

& "xotti sohar modeli"

¢ "firmanin yerdeyisma modeli"

¢ "makan reqabatli modeli"

¢ "tomiz sohar" modeli

277 Mahsulun ayri-ayri parametrlarini yaxsilagdirmagla ragabat tstiinliyiniin alda olunmasina yonalik fondlars aid oluna bilar:
¢ mixtalif "etiket tadbirlari"

mahsulun farglilesdirilmasi

xUisusi kampaniyalar

kuponlar

testerlar

0)

200

278 Oligopolist firmalar arasinda xiisusi sovdalasmaleri cinayat hesab edan ganun ilk dafe bu 6lkada gabul edilmisdir:
Norveg

€ Almaniya
& ABS
C
C

e

ingiltara
italiya

279 Kartelin asagidaki ealamatlarindan biri sehvdir:

sazigin hliquqi xarakter dasimasi

macburetma mexanizmlarinin mévcudlugu

istirakcilarin eyni sahada faaliyyat géstoron (ragib) firmalarin olmasi
istirakei firmalarin hiiquqgi va tasarrifat mistagilliklarini goruyub saxlamasi
birliyin sazis xarakterli olmasi

o)

oo e Ne!

280 Asimmetrik soklar modeline asasan oliqopol bazarlarda sévdalasmaler aiddir:
bazar paylari eyni olan firmalar arasinda minkindir

& "etibarli" (problar yasamayan) firmalar arasinda minkindir

¢ her iki model statik durumu xarakteriza edir
c
c

a

kartel sazisinin konlll istirakgilari arasinda miimkiindar
har iki modelda qgiymat savasi tarazliq hadisasi hesab olunmur

281 Sovdalasma predmetinin xarakterindan asili olaraqg kartelin néviina aid deyil:
€ bohran karteli

istehlak karteli

patent karteli

giymat karteli

payl kartel

0)

200

282 Dhato dairesina gora kartellar tasniflasdirilir:
< Tam va nataman

Daxili ve xarici

Milli ve beynalxalq

Yerli vo regional

Statik va dinamik

oo Moo}

283 "Lider -tagibg¢i" modeli adlandirila bilor?
C Ecuort modeli

Kurno modeli

Cemberlin modeli

Stakelberqg modeli

Betran modeli

OleNe]

a

284 Hansl bazarlarin éyranilmasi liclin oyunlar nazariyyasi garaklidir?
¢ xalis inhisar
€ inhisargi ragabat bazar
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& oligopoliya
¢ takmil rogabatli

285 Firmanin mahsulunun topdansatis giymatini adetan kim muayyan edir?
 perakandasatis firmasi

istehsalgl firmanin 6zl

dovlat qurumlari

topdanalici firma

tadariik¢ll firma

0)

200D

286 Firmalarin saquli ayrilmasi halinda inhisar giymati ile bagli gerarin iki defa gabul edilmasi bu adla taninir:
¢ ikigat giymatqoyma problemi

ikigat marjinallasma problemi

ikigat gorarverma problemi

giymatin artmasi problemi

saquli integrasiya problemi

0)

200

287 Bu problemi aksar hallarda firmalarin saquli inteqrasiyasi lehina arqument kimi saslandirirlor:
investisiyanin yan (xarici) tasiri problemi

“mahbus dilemmasi” problemi

“Bertran paradoksu” problemi

ikigat marjinallasma problemi

“prinsipal-agent” problemi

OlieNelNe}

o

288 Ikigat marjinallasma probleminin halli iiciin bu sistemdan istifada olunur:
limitloyici tarif

ucderacali tarif

giymat tarifi

ikideracali tarif

gosa tarif

OlieNe e}

q

289 ikideracali tarifde fransiza ddanisi (f):

satisin hacmina géra muayyan edilan 6danis mablagidir

minimum amak haqqina ggro faizle hesablanan ddenis mablagidir
parakandasatis firmasinin galirinden faizle hesablanan odenis mablagidir
fikso edilmis (sabit tayin edilmis) odanis mablogidir

mahsulun xarcleri asasinda hesablanan 6danis mablagidir

e e Ne!

S

290 ikideracali tarifds fiksa edilmis 6danis mablagi belo adlanir:
C tarif 6danisi

fransiza odenisi

francayzing odonisi

sdvdalosma odonisi

sosial odenis

0)

200

291 Istehsalgi firma (yani yuxari saviyyada olan firma - M) ile parakandasatis firmasi (yoni asagi saviyyada olan firma - R) arasinda
ikideracali tarif sistemi @sasinda yaranan sazislor bela adlandirilir:

C geyri-rosmi saziglar

xotti saziglor

satis sazislori

geyri-xatti saziglor

birbasa sazislor

OleNe]

“

292 Bu sebabdan parakanda saticilarin satiglarin keyfiyyatinin yiiksaldilmasina sermaya (investisiya) goymaga motivasiyasi asagi olur:
& investisiyanin yan (xarici) tasiri

investisiyanin ¢oxpillali tasiri

investisiyanin birbasa tasiri

investisiyanin effektivliyi

investisiyanin rentabelliyi

o eleNe!

293 Saquli integrasiya zamani:

& dayar yaradilmasi zanciri prosesinin ardicil halgalarini hayata kegiran firmalarin birloagsmasi bas verir

¢ dayar yaradilmasi zenciri prosesinin ardicil halgalarini hayata kegiran firmalarin ayrilmasi bas verir

¢ dayar yaradilmasi zanciri prosesinin ardicil halgalarini hayata kegiron firmalarin mistagillesmasi bas verir
¢ dayar yaradilmasi zanciri prosesinin ardicilligina daxil olmayan firmalarin birlegmasi bas verir
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¢ dayar yaradilmasi zanciri ardicilhigl izra mixtalif halgalardaki foaliyyatleri hayata kegiron firmalar arasinda maslahatlogsmalor bas
verir

294 Mahsulun inteqgrasiyasi yaxud “ireliys dogru” inteqrasiya zamani:

¢ istehsal firmasi hazir mahsulun satisini hayata kegiren ¢ox sayda mistaqil firmalarla alagaler qurur

¢ istehsalgl firma mahsul istehsali Gglin lazim olan resurslarin (xammal vo materiallar, komplektlasdirici hissalar vo s.) tadarikgularine
alternativlar axtarir

¢ istehsalgl firma ham mahsul istehsali iclin lazim olan resurslarin tadarikgularini, ham da hazir mahsulun satisini hayata kegiren
firmalari 6ziine birlesdirir

 istehsalgl firma mahsul istehsali Gglin lazim olan resurslarin (xammal ve materiallar, komplektlasdirici hissalar vo s.) tadarikgilarini
0zune birlesdirir

& istehsal firmasi hazir mahsulun satisini hayata kegiron firmalari 6ztina birlasdirir

295 Hansi halda duopoliyanin simmetrikliyi pozulur ve asimmetrik duopoliyaya gevrilir?
€ mahsulun Gmumi (macmu) talab ayrisinin uzun middat sabit qaldigi seraitde
firmalarin istehsal hacmleri sabit qaldigda

firmalarin har ikisinin son hadd xarcleri paralel olaraq eyni godaer dayisdikda
firmalardan birinin son hadd xarclari deyisdikda (azaldiqda yaxud artdigda)
firmalarin son hadd xarclarinda heg bir dayisiklik bas vermadikda

Ole e

o)

296 “Min-max teoremi” teoremi kim tarafindan irali strilmisdir?
¢ Con Nas

& John Von Neuman

€ M.Porter

C Y.Sumpeter

297 Comi sifir olmayan oyun modeli:

¢ oyungulardan birinin gazanci matlaq digarinin itkisidir
oyungulardan heg birinin gazanci olmur

oyungularin har birinin gazancli ola bilacayi tarazliq veziyyatlori
oyungularin har birinin gazanci maksimumlasir

oyungularin har birinin gazanci minimumlagir

Ole}

20

298 Comi sifir olan oyun modelinde:

oyungularin har birinin gazanci maksimumlasir

oyungulardan heg birinin gazanci olmur

oyungularin har birinin gazanci minimumlasir

oyungulardan birinin gazanci mitlaqg digerinin itkisidir

oyungularin har birinin gazancli ola bilacayi tarazliq vaziyyatleri mévcuddur

OlieNele!

S

299 Oligopoliya bazarlarinda firmalar: (yalnis varianti segin)

¢ har bir firma konkret strategiya ilo harakat etmalidir.

¢ firma yalniz 6z istaklarini yox, ham da raqib firmalarin davranislarini, onlarin gabul edacaklari gararlari yaxud firmanin gararlarina
ragiblerin veracaklari reaksiyalari nazara almalidirlar.

€ har bir firmanin manfaati yalniz onun na qadaer istehsal etmasindan deyil, heam da digar firmalarin na qader istehsal etmasindan asili
oldugunu bilir

¢ haer bir firma istehsalin migdari ile bagh garar verarkan onun bela gararinin digar firmalarin istehsal gararlarina neca tosir gostare
bilacayini nazara almaldir.

 diger firmalarla strateji qarsiligli fealiyyat vacib deyil

300 Oligopoliya bazarlarinda “oyuncgu”lar :
¢ tadarlkgllordir

istehlakgilardir

firmalardir

bazarin 6zudi

dévletdir

sle NONe|

301 istehsal hacminin artirilmasi imumi satis hacmini da artirir ki, bu da mahsulun giymatini asagi salacaq va satilmis biitiin mahsul
vahidlarindan alda edilan manfaati azaldacaq. -Bu?

€ Miqgdar effekti

¢ istehsal hacmi effekti

@ Qiymat effekti

 Bazar effekti

302 Saha bazarinda firmalarin (saticilarin) sayi n@ gadar ¢ox olarsa,
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har bir firmanin bazar payini genislondirmak imkani daha gox olur
bazara giris manealeri coxdur

har bir firmanin bazar giymatina tasir imkani bir o gadar az olur
firmalararasi gizli sovdalesmaler artir

mahsul (xidmat) genisliyi daha az olur

Ole Mol

ole}

303 Oligopoliya giymati —

¢ inhisar giymatindan asagl, xalis reqabat giymatina barabardir.

inhisar giymatindan asagi, xalis ragabat giymatindan yuxaridir.

inhisar giymatindan asagi, heamginin xalis ragabat giymatindan asagidir.
inhisar giymatina barabar olacaq

0)

ole}

304 Oligopoliya modellarini neca tasniflasdirmak olar?
kommersiya va geyri-kommersiya

¢ duopoliya, xalis va yaygin

= kooperativ va geyri-kooperativ modeller

c

c

.

aciq va gizli
iqtisadi, sosial va hliquqi

305 Duopoliya bazart:

€ saha bazarinda 8-10 firma faaliyyat gosterir

bazarda 2 boyik firma hokmranliq edir

saha bazarinin 80%-8 qadar hissasi 8-10 firma arasinda bollinir
bazarda bir firma faaliyyat gostarir

saha bazarinin 80%-8 qadar hissasi 5-6 firma arasinda boliinir

0)

20N

306 Sahibkarin mahddud amlak masuliyyati dasimasi na demakdir?

€ bu halda sahibkar firmanin bitiin emlakini satib 6hdaliklarini yerina yetirmalidir (odemalidir)

€ bu halda sahibkar dhdsliklarine gdre ham sahibi oldugu firmanin emlaki, hem da 6ziiniin biitiin digar emlaki ile masuliyyat dasiyir
& bu halda sahibkar dhdaliklerina gore yalniz firmanin amlaki ila (firmada ona maxsus payla) cavabdehlik dasiyir, masuliyyat sahibkarin
digar amlakina samil olunmur

€ bu halda sahibkar 6hdsliklerina gore firmadaki payt il yox, onun firmadan kenarda malik oldugu @mlaki ile masuliyyat dasiyir

€ bu halda firmani birga quran istirakcilardan har hansi biri 6z ohdaliyini yerina yetire bilmadikde hamin masuliyyat digar istirakgilarin
uzerina kegir

307 Kooperativ milkiyyat nayin hesabina yaranir:
¢ dovlet emlakinin alinmasi

oamak alatlerinin birlesmasi ile

sehmlarin satilmasi

istehsal vasitalarinin birlasmasi ila

amayin va vasitalarin birlagsmasi

200

0)

308 Firmanin taskilat strukturunun multidivizional qurulusuna (M-forma) aid olmayan alamat hansidir?

C bels strukturda strateji qorarlarin gabulunda markazlasdirma prinsipi saxlanilib, amma eyni zamanda operativ nazarat ve idareetma
oksmarkazlasdirilib

¢ burada bas sirkatin tarkibinda ¢cox sayda manfaat markazlari olur ve bunlarin har birinin faaliyyatinin naticalari ayri-ayriligda
giymatlendirilir

@ struktura daxil olan agentler, manfaatin bolinmasi istisna olmagla, demak olar butun gararlarin gabulunda sarbastdirlar

C bels struktur, mahsulun tipi yaxud cografi alamatler Uzre formalasdirilan ve 6ziinimaliyyalesdirma prinsipi 8sasinda foealiyyst
gostaran gisman mistaqil istehsal bolmalarinin yaradilmasini nazarda tutur

¢ har bir bolmaya dzuinln strateji inkisafini planlamaqg mastaqilliyi verilir

309 Holding qurulus (H- forma) ¢catismazhgi;

¢ resurslarin funksional bélmaler lizre bolinmasi ve yerlasdirilmasi cox vaxt onlarin rehbarlarinin faalligindan ve subyektiv amillorden
asili olur;

¢ foaliyyatinin naticalari nazare alinmadan bolmalarin olgllarinin boylimasi hesabina firmanin boyimasi meyllari genis muisahida
olunur

¢ funksional bélmalarin manfastin (deyarin) formalasmasina tohfalarini birbasa olcmak ve izlemak miumkiin deyil

¢ bélmanin rahbarinin statusu ile onun bélmasinin olgulari va onlara verilon mikafatlar arasinda birbasa bagliliq (asililig) olur

& rentabelli miiassisalarin hesabina geyri-rentabelli miassisalarin saxlaniimasi

310 Holding qurulus (H- forma) Gstiinliy(;

 kapitalin beynalxalq harakati zamani digar firmalarla migayisade daha boyuk semaraliliya nail olma
¢ burokratiklosmays, siyasilosmays ve movgeyindan sui-istifadeys meyllanma

¢ inhisar davranislarina coehd etma
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€ rentabelli miassisalarin hesabina geyri-rentabelli miiassisalorin saxlaniimasi
¢ pesokar kadrlarin alde edilmasi problem

311 Unitar qurulus (U- forma) ¢atismazhgi;

& funksional bélmalerin manfastin (dayarin) formalasmasina téhfalarini birbasa olgmak va izlemak mumkiin deyil
inhisar davranislarina cahd etma

pesakar kadrlarin alda edilmasi problem

rentabelli miassisalarin hesabina geyri-rentabelli massisalarin saxlaniimasi

burokratiklogsmays, siyasiloegmaya va movgeyindan sui-istifadaya meyllanma

oo NolNe)

312 iqtisadi ©®makdasliq va inkisaf Taskilat (i8I T) Korporativ idaraetma Prinsiplarindan deyil:
€ Miuvafiq infrastrukturun yaradilmasi

Sehmdarlararasi ayri-segkiliyin olmasi

Butun sehmdarlara barabar munasibat baslonmasi

Sehmdarlarin hiiquglarinin midafiasi

Malumatlarin agiglanmasi ve soffafliq

0)

200

313 "Min-max teoremi" teoremi irali strilmuisdir:
C M.Porter

¢ Con Nag

€ Y.Sumpeter

& John Von Neuman

314 Real hayatda gizli kartellarin an boyiik problemi nadir?

¢ Qiymatlarin ¢ox asagl olmasi

Hokumatin dastayi

Firmalarin ¢ox olmasi

Talabin sifira enmasi

Sazise amal etmamak Uiglin stimullarin glclli olmasi va cazalandirmanin ¢atinliyi

200N

o)

315 Asagidakilardan hansi kartelin sabitliyini artirir?
& Qiymatlorin agiq vo soffaf sakilda elan edilmasi
Firmalarin xarclarinin ¢ox forqli olmasi

Bazarin siratli boyimasi

Gizli endirim imkanlarinin goxlugu

Talabda kaskin dalgalanmalar

oo oo}

316 Kartel Gzvloeri arasinda etimadsizliq naticesinda na bas verir?

¢ istehsal hacmi artir

Sévdalagsmanin pozulmasi va giymat miharibasi ehtimali yiksalir
Yeni mahsullar yaradilir

Reklam xarclori azalr

Qiymatlar daha da yuksalir

2

200

317 Folk teoremine asason, sonsuz tokrarlanan oyunlarda hansi naticalar tarazliq ola biler?

Yalniz Cournot giymati

Yalniz sifir manfoot

Yalniz Bertrand giymati

inhisar giymatinden Bertrand giymatina gadar olan istanilen giymat (5 kifayat gader boyiik oldugda)
Yalniz Stackelberg qgiymati

Ole e Ne!

e

318 Kartelin sabitliyini @n ¢ox hansi amil poza bilar?

& Gizli endirimlarin miimkiin olmasi va onlarin askar edilmasinin ¢atinliyi
Bazarin yavas boylimasi

Xarclarin eyni olmasi

Firmalarin sayinin az olmasi

Qiymatlarin hami tarafindan gériinmasi

oo Neo e}

319 Takrarlanan Bertrand oyununda inhisar giymatinin saxlanmasi ti¢lin an vacib sart nadir?
istehsal gliciiniin mahdud olmasi

Reklamin gadagan edilmasi

Mahsullarin farglanmasi

Firmalarin sayinin ¢ox olmasi

Firmalarin galacak manfaatlori cari manfeatdon daha ¢ox dayarli olmalidir (yliksak &)

oo Neole!

2
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320 Qiymat savaslarinin an ¢ox bas verma sababi nadir?
€ Qiymatlarin ¢ox yliksak olmasi

Gizli endirimlarin askar edilmasinin ¢atin olmasi
Xarclarin azalmasi

Yeni firmalarin bazara girmasi

Talabin kaskin artmasi

0)

200D

321 “Trigger strategiya” (tatik strategiyasi) nayi nazarda tutur?
Reklami artirmaq

Yalniz bir dévr caza vermak

Yeni mahsul buraxmaq

Raqib sazisi pozarsa, qiymati abadi olarag MC-ya endirmak
Qiymati yavas-yavas endirmak

Ole e Ne!

e

322 Kartel daxilinda an ¢ox hansi fikir ayrilig1 yaranir?

Reklam buidcasinde

@ irive kicik firmalar arasinda qisa v uzunmiiddatli manfeats miinasibatda
€ Texnologiya se¢ciminda
(e
(e

e

isci sayinda
Rang vo dizaynda

323 Asagidakilardan hansi kartelin sabitliyini azaldir?

¢ Boyuk firmalarin Ustlnliya

Yiksak bazar giris-cixis manealarinin olmamasi (firmalar asanligla bazardan ¢ixa bilar)
Asagl faiz deracasi

Uzunmiddatli perspektiv

Qiymatlerin aciq elan edilmasi

2

200

324 Diskontlagdirma amilina (6) hansi amil ®n cox misbat tosir edir?
¢ Mahsullarin differensiallasmasi

Firmalarin garsihgl alaga tezliyinin yiksak olmasi

Xarclarin dayiskan olmasi

Firmalarin sayinin cox olmasi

Reklam xarclarinin ¢oxlugu

0)

200D

325 Tokrarlanan oyunlarda sévdalasmanin sabit galmasi liglin 8sas sart nadir?
c §<1/4

& 6 >1/2 (diskontlasdirma amili kifayat gedar yiiksak olmalidir)
c 6=1

¢ 6 manfi olmalidir

c 6=0

326 Bohran karteli hansi vaziyyatda yaradilir?

Yeni texnologiya yaradilarkan

Taleb siratle artanda

Valyuta mazennasi dayisonda

inflyasiya yiiksek olanda

Talab davamli azalanda ve ya miivaqqati satis ixtisari zamani

oo Neole!

o)

327 Payh (kvota) kartel nayi muayyanlasdirir?
iscilarin sayini

Reklam budcesini

Odanis sortlarini

Har firmaya istehsal vo ya satis kvotasini
Satis sartlerini

OlieNe e}

a

328 Qiymat karteli nayi razilasdirir?

C Patent mibadilasini

C Bazarin arazi bolglistini

¢ istehsal hacmini

¢ Xammal tadarikini

& Bitiln Gzvler liglin eyni satis giymatini

329 “Autsorsing” s6zli bu manani verir:
¢ daxili gaynaglardan yararlanmaq
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¢ vyerli gaynaglardan yararlanmagq

¢ beynalxalg qaynaqglardan yararlanmagq
¢ spesifik resurslardan yararlanmaq

& kanar qaynaglardan yararlanmagq

330 Tekmil regabat bazarinin hansi 8lamati inhisargi-reqabat bazar modeline heg uygun galmir?
bazar informasiyasinin biitlin istirakgilar Gglin eyni goder algatan olmasi

resurslarin bitiin firmalar Gglin algatan olmasi

bazarda ¢ox sayda kicik firmalarin (bazarin migyasi il miigayisada) movcud olmasi

bazara giris-¢ixisin sarbastliyi

mahsullarin yekcinsliyi (standart mahsullar)

oo Neole!

2

331 Bu bazarlardan hansini inhisargi reqabat bazarlarina aid etmak olmaz?
¢ komplter oyunlari bazari

mobil rabita xidmatlari bazari

sarinlasdirici ickilar bazar

filmlor bazarn

badii adabiyyat bazari

2

200

332 Bu bazarlardan hansini inhisargi rogabat bazarlarina aid etmak olar?
aeroport xidmatlari

C neft bazan

& taksi xidmatlari bazari

c

C

“

elektrik enerjisi taminati bazari
mobil rabite xidmatlari bazari

333 Inhisar¢i rogabat bazari modelinda firma:

bazar giymatini gabul edir

giymati son hadd xarclarinden asag tayin edir

giymati inhisar saviyyade tayin edir

bazar giymati ile hesablasmadan mahsuluna giymati 6zl tayin edir
bazar giymati ila hesablasir, lakin mahsuluna qgiymati 6zl tayin edir

2000

o)

334 Inhisargl ragabat bazari modelinin alamatlarindan hansi yanlis verilib?
= bazara giris-¢ixis manealarinin @hamiyyatli saviyyada olmasi

satici va alici sayinin ¢ox olmasi

resurslara algatanhgin nisbatan barabarliyi

farglilasdirilmis mahsullar

malumat (informasiya) agiglig

oo e Ne!

335 Asagidaki alamatlardan hansi inhisargi reqabat bazari modelina xasdir?
¢ mahsulun avazedicilarinin olmamasi

farglilosdirilmis mahsullar

bazarda mahsulun yegana istehsalgisinin olmasi

bazarda bir ne¢a istehsalgi firmanin olmasi

bazara taklif olunan mallarin yekcins olmasi

2

200

336 Inhisargl ragabat bazarlarinda firma:
saquli taleb ayrisi ile uzlasir

ufuqi telab ayrisi ile tzlesir

toklif ayrisina paralel talab ayrisi ilo Uzlasir
yuxariya meylli talab ayrisi ile uzlosir
asagiya meylli taleb ayrisi ile uzlasir

oo e Ne!

0)

337 Hotelling modeli ham da bu adla taninir:
€ “tomiz gohar modeli”

“xotti sohar modeli”

“firmanin yerdayisma modeli”

“makan ragabati modeli”

“sohar reqabati modeli”

o)

200

338 Takmil ragabatin inkisafi naticasinda yaranan vaziyyate uygun olmayan varianti segin.

 resurslardan ganaatls istifade edilmasi, yani igtisadi semaraliliyi bas verir

C istehsal va istehlakin davamli olaraq yenilasmasi, texnologiyalarin inkisafi, @mak sartlarinin yaxsilagsmasi bas verir, istehlakin
tohlikasizliyi tamin edilir
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¢ istehsal edilon mal va xidmatlarin gesidi va keyfiyyati yilksalir

¢ coxlu is yeri acilir va islomak istayan insanlarin is yeri se¢mak (istaklarina ve gabiliyyatlarina uygun is yerini se¢d bilmak) imkanlari
genislanir

& firmalar arasinda hagsiz reqabat hallari ¢coxalir

339 inhisargl ragabatin Ustinluyl ondadir ki:

C comiyyat ndqteyi -nazarindan resurslardan somarali istifadeya sabab olur

takmil regabat firmalar arasinda qizgin “giymat muharibalerina” aparir

mahsullarin mixtalifliyi istehlakgilarin zovglarini daha yaxsi reallasdirmaga imkan yaradir
giymatler ¢ox asagl saviyyada saxlanilir

bazar noqteyi--nazarindan firmalar sesmarali mahsul hacmini istehsal edirlor

Ole]

ole}

340 Xalis oligopoliya:

bazarda bir firma faaliyyot gostarir

saha bazarinin 80%-8 qadar hissasi 5-6 firma arasinda boliinir
sah® bazarinin 80%-a gadar hissasi 8-10 firma arasinda bolinir
bazarda 2 boyik firma hékmranliq edir

saha bazarinda 8-10 firma faaliyyat gostarir

oo oo}

2

341 Yaygin oliqopoliya:

= saha bazarinin 80%-8 gadar hissasi 5-6 firma arasinda bolinir
sah® bazarinda 8-10 firma faaliyyat gosterir

bazarda bir firma faaliyyot gostarir

sah® bazarinin 80%-9 gadar hissasi 8-10 firma arasinda bolinir
bazarda 2 boyik firma hokmranliq edir

oo Nele!

342 Heterogen oligopoliya bazarina aiddir:
¢ polad

elektron cihazlar

neft

mis

sement

o)

200

343 Homogen oligopoliya bazarina aiddir:
@ neft

sigaret

avtomobil

elektron cihazlar

maisat texnikasi

oo e Ne!

344 Beld saha bazarinin 80%-8 gadar hissasi 5-6 firma arasinda boliindr, galan hissasi ise ¢ox sayda xirda firmalarin (regabatli atraf)
payina dusdir.

C Heterogen oliqopoliya

Xalis oligopoliya

Yaygin oligopoliya

Duopoliya bazari

Homogen oliqopoliya

Olle}

20

345 Bazar ferglendirilmis mahsullar istehsal edan firmalardan ibarat olur.
= Heterogen oliqopoliya

Duopoliya bazari

Homogen oliqopoliya

Yaygin oligopoliya

Xalis oligopoliya

oo Moo}

346 Oligopsoniya bazari:

yalniz bir saticinin oldugu bazar

az sayda saticinin oldugu bazar

¢ox sayda alicinin oldugu bazar

¢ox sayda saticinin oldugu bazar

az sayda (bir ne¢a) alicinin oldugu bazar

oo Ne e}

2

347 Inhisarin yaranmasinin @sas sababi budur:
¢ firmanin istehsal etdiyi mahsulun avazedicilorinin olmamasi
¢ inhisargl firmanin istehsal etdiyi mahsulun yegana saticisi olmasi
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¢ firmanin giymati marjinal xarclordan yuxari tayin eds bilmasi
¢ firmanin hamin mahsulun istehsali ile bagh daha genis malumata malik olmasi
= bazara giris manealarinin boyuk olmasi

348 Asagidakilardan hansi bazara giris manealarinin sababi ola bilar?
C migyasin sabit effekti

muxtaliflik effekti

migyasin manfi effekti

miqyasin musbat effekti

istehsalin seamaraliliyi

OleNe]

e

349 Asagidakilardan hansi tabii inhisar sahasi deyil?
damiryolu

kanalizasiya xidmati

korpi

aeroport (hava limani)

rabita xidmati

oo Neole!

2

350 Firma hansi halda inhisargi (xalis inhisar) hesab olunur?

firma istehsal etdiyi @mtaanin yegana saticisi oldugda ve onun istehsal etdiyi heamin mahsulun avazedicilari olmadigda

firmanin istehsal etdiyi emtaanin avazedicilori olmadiqda

firma istehsal etdiyi emtaanin yegana saticisi olduqgda, lakin onun istehsal etdiyi hemin mahsulun ¢ox sayda avazedicilari olduqda
firma istehsal etdiyi @mtaanin yegana saticisi oldugda yaxud onun istehsal etdiyi heamin mahsulun avezedicilari olmadiqda

firma istehsal etdiyi emtaanin ham da yegana alicisi olduqda

2

oo leo e}

351 Xalis inhisar bazarinda firma:

C sabit taleble uzlasir

asagiya meylli talab ayrisi ile uzlasir
ufuqi talab ayrisi ile tzlasir

saquli taleb ayrisi ile uzlasir

yuxartya meylli taleb ayrisi ile uzlagir

0)

200D

352 Manfeati maksimumlasdiran istehsal (buraxilis) hacminda:
Umumi orta galir Uimumi orta xarclara barabar olur

¢ son hadd galiri imumi orta xarclara barabar olur

& son hadd galiri son hadd xarclarina barabar olur
c
C

e

Umumi orta galir son hadd xarclarina barabar olur
son hadd xarclari sabit olur

353 Xalis inhisargi firmanin asas garari bununla bagldir:

€ son hadd xarclarin optimal saviyyasinin muayyan edilmasi
optimal istehsal hacminin segilmasi

optimal giymatin segilmasi

ham optimal giymatin, ham da optimal istehsal hacminin segilmasi
optimal xarc saviyyasinin segilmasi

2

200

354 Muasir dovrda korporativ idareetmanin outsayder modelin digar adi?
& Amerikan

€ Yapon

€ Fransa
¢ Alman
C lsveg

355 Muasir menecmentin patriarxi sayilir
€ Y.Sumpeter

P.Druker

H.Ford

F.Teylor

H.Fayol

0)

200

356 Kooperativ minimum ne¢a fiziki ve (ve ya) hiiquqgi soxslar tarafindan yaradila biler?
@ 5

c1

c 3

c 10
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c 2

357 MMC-nin nizamnama kapitalinin 20%-den ¢oxu va ya SC-nin sasverma hiiguqu veran sehmlarinin 20%-dan goxu digar (Ustiun,
istirakg1) ortagliga va ya comiyyate mansub oldugda bela comiyyat ...

& Asili tesarriifat comiyyati

Qapali sshmdar camiyyat

Olave masuliyyatli comiyyat

Acig sehmdar comiyyati

Téroma camiyyat

oo NolNe)

358 imtiyazlh sehmlarin payi SC-nin nizamnama kapitalinin imumi hacminda nege faiz ola bilar?
0.50

25%-dan ¢ox

0.75

25%-9 gadaer

75%-doen az

e e Ne!

e

359 QSC- lerda da istirakgilarin say mahdudiyyati maksimum neca soxs ola biler?
@« 50

c 85

c 75

c 5

c 60

360 MMC- larda da istirakgilarin say mahdudiyyati maksimum ne¢a soxs ola bilor?
c 100

125

25

75

50

200

2

361 Huqugi soxsin ndvi deyil:

C qeyri-kommersiya hliqugi saxs
¢ publik hiiqugi saxs

¢ kommersiya hiiquqi soxs

& sosial hliqugi soxs

362 Camiyyat firmalarin Gstlnliklarina aid deyil:

& masuliyyatin bir soxsin lizarind diismasi

firmanin boyima imkanlari goxdur

mahdud masuliyyatlilik prinsipi

kredit resurslari daha algatan olur

olave maliyya resurslari calb etma imkanlari genis olur

oo e Ne!

363 Ortaqh firmanin Ustinliklaring aiddir:

kredit resurslari daha al¢atan olur

mahdud masuliyyatlilik prinsipi

firmanin boyima imkanlari coxdur

idareetmada daha darin ixtisaslasma var, hem da daha pesakar kadrlari celb etmak imkanlari genisdir
yaradilmasinin nisbatan asan olmasi

oo e Ne!

0)

364 Fardi firmalarin catismazliglarina aid edils bilar:
firmanin boyuma imkanlari coxdur
yaradilmasinin nisbatan asan olmasi

kredit resurslari daha algatan olur

masuliyyatin bir saxsin izerina diismasi
mahdud masuliyyatlilik prinsipi

Ol NelNe]

e

365 Sahibkarin amlak masuliyyati, 2 cur olur:
¢ tam; mahdud

tam; olave

maohdud; subsidiar

moahdud; kommandit

tam; kommandit

oo Neo e}
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366 Firmanin prinsipal-agent modelin@ 8sasan agentin opportunist davranislari nadan meydana ¢ixir?

Io

oo NelNe!

prinsipal agentin biitiin harakatlarine nazarat etmak qabiliyyatina va tam informasiyaya malik olmamasindan

prinsipal agentin faaliyyatini tam taskil etmak qgabiliyyatine malik olmamasindan

prinsipalla agent arasinda meydana ¢ixan maraglar konfliktinden vae agentin masuliyyatsiz davraniglarindan

prinsipal agentdan yuxari saviyyada oldugundan onun maraglarinin agentin maraglarindan daha genis olmasi ile alagadar
prinsipal agentin biitiin harakatlarine nazarat etmak qabiliyyatina va tam informasiyaya malik olmasindan

367 Neoklassik yanasmaya asasan firmanin magsadi:

o eleoNe!

0)

bazar payini genislondirmakdir

bazara yeni mahsullar gixarmaqdir

transaksiya xarclarini minimuma endirmakdir

firmada olan bitiin gruplarin maraglarini alagalendirmakdir
manfaatini maksimumlasdirmaqdir

368 Neoklassik igtisadi nazariyyada firmanin mahiyyati hansi konsepsiya v ya model asasinda izah olunur?

oo Neole!

2

igtisadi resurslairn doévriyyasi modeli
firmanin sahibkarlig konsepsiyasi
transaksiya xarclori konsepsiyasi

firmanin davranis (bixeviorist) konsepsiyasi
firmanin “gara qutu” modeli

369 Asagidakilardan hansini firmanin tebiatinin izahi ile bagh model hesab etmak olmaz?

oo Neo e}

2

firmanin konrtakt modeli

firmanin “gara qutu” modeli
firmanin “prinsipal-agent” modeli
igtisadi resurslairn dovriyyasi modeli
PESTEL analiz modeli

370 Tam kartel ne demakdir?

q

cC
o
c
(&

Yalniz xaricda faaliyyat gostarir

Yalniz bir ne¢a firmani ahata edir

Sahanin bitln firmalarini 8hata edir va xalis inhisar kimi davranir
Yalniz giymatle masgul olur

Yalniz kvota miiayyanlasdirir

371 ©kser 6lkalarda agiq kartellar niye gadagandir?

e e Ne!

e

Cunki is yerlari azalir

Clnki firmalar cox manfoat alde edir

Cunki ixrac azalir

Cunki istehlake rifahini azaldir va bazar mexanizmini pozur
Clnki inflyasiya yaradir

372 Hansi taskilat kartel davranisinin klassik nlimunasidir?

o

oo Neo e}

OPEC

Diinya Banki
BMT

NATO
Avropa ittifaq!

373 Kartel ile xalis inhisar arasindaki asas forq nadir?

oo Moo}

2

Kartelde giymat heamisa MC-ya barabar olur

Kartelda firmalar birlasib tak firma olur

Kartelda ragabat qgalir

Kartelde manfaat bolinmir

Kartel Gzvlari hliqugi ve tasarriifat mustaqilliyini saxlayir

374 Oligopoliyada firmalar niya xususi sovdalesmaya (kartela) meyl edirlor?

e NeNe!

S

Texnologiyani paylagsmagq Ugiin

iscilori birga dyratmak iigiin

Reklami artirmagq lgiin

Macmu manfaati inhisar saviyyasine yaxinlasdirmag Ugln
Xarclori azaltmaq Ugiin

375 Firmalar istehsal glicini dayisdirilmasi il bagh hansi modelsa Ustiinlik verirlor?

c

F.Ecuort
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€ E.Cemberlin
= J.Bertran
 Kurno

376 Firmalar ilk olaraq hansi modela Ustinlik verirlor?
 E.Cemberlin

C J.Bertran

& Kurno modeli

¢ H.Stakelberq

377 Kurno modeli ile Bertran modeli zidd taraflari hansidir?

€ Firmalar giymatle barabar istehsal giicii ilo baghda garar vermalidir

¢ Qiymatdan farqli olaraq istehsal gliclinlin artirilmasini nazarda tutur

€ Kurno va Bertran liclin 2 strateji gararli oyunlari ikimartabali kimi modellasdirmak lazimdir

& Kurno modelinda giymat xalis inhisarda olduguna asagi tokmil ragabat yiksakdir, amma bertranda giymatin son hadd xarclerden
azalmasi kifayatdir

378 Ecuort modelinda ilkin giymat son hadd xarclarine barabar olarsa

& onlarin birga istehsallarinin migdari macmu bazar talebini tam 6dayar
onlar giymatin asagi salinmasina cahd edacakler

bazar talabi son hadd xarclari ilo uzlasmir

bazar talabinin yarisindan ¢oxunu 6daya bilmaz

200

379 Ecuort modelinda 1-ci giymati qaldirarsa, 2 ci firma dayismazsa na bas verar?
¢ alicilar yena 1ci firmadan alar

& bUtdn alicilar onun mallarini almaq istarler

¢ butin alicilar 2-ci firmaya Uz tutar

 deyismaz

380 P>MC- bu sakilda istehsali
 istehsall teamarkiizlesdirmak
istehsali genislandirmak
istehsali ixtisar etmak
istehsali azaltmaq

oo BO]

381 P kicikdir MC- bu seraitda istehsali
istehsali coxaltmaq

istehsali avtomatlasdirmagq
istehsali sabit saxlamaq

istehsali ixtisar etmak

200

2

382 Oligopoliya bazarlarinda xiisusi sovdalasmaler
= qeyri-ganuni xarakter dasiyir

€ qganunla macburi hesab olunur

€ ganunla gorunur

 qanuni xarakter dasiyir

383 Asagidakilardan hansi oligopoliyanin dinamik giymat modelidir?
€ Kurno modeli

¢ Stakelberg modeli

= Ecuort modeli

¢ Cemberlin modeli

384 Asagidakilardan hansi oligopoliyanin giymat modelidir?
€ Kurno modeli

¢ Cemberlin modeli

= Bertran modeli

¢ Stakelberg modeli

385 Bertran tarazlig néqtasi-

& firmalar Gglin giymatin optimal saviyyalarinin uzlagmasi

¢ firmalar Gglin son hadd xarclarinin optimal saviyyanin uzlasmasi
¢ firmalar tGglin optimal taleb migdarinin uzlagsmasi

¢ firmalar Ggln optimal istehsal migdarinin uzlagmasi
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386 Ecuort modelinda giymati agsagi tayin edon firma onun mahsuluna artan bazar talebini ona géroe tam 6daya bilmir ki
€ giymat savasindan yayinmagq lgin talabin 1 hissasini raqib firmaya qaytarir

ragibin imkanlari daha genisdir

artan talabi tam 6demak onun maragina uygun deyil

onun istehsal glicii maehduddur

20

2

387 ©mtoslerin differensiallasdiriimasi anlayisi dedikda na basa dusulur:

¢ firmanin istehsal mahsulun istehlak kefiyyatlarinin yliksaldilmasina ¢alismasi
= ragabat amtaalarinin sirasinda firmanin 6z emtaasini farglendirmasi

¢ firmanin istehsal etdiyi amtaanin konstruksiyasinda dayisiklik edilmasi

¢ firmanin istehsal etdiyi mahsullarin kegidinin genislondirilmasi

388 Mahsulun ayri-ayri parametrlarini yaxsilasdirmagla ragabat tstinliylniin alda olunmasina yénalik fondlers aiddir:
C testerlor

kuponlar

xUsusi kampaniyalar

muxtalif “etiket tadbirlori”

mahsulun farglilesdirilmasi

200

2

389 Yapon ieni dollara garsi 50% ucuzlasarsa vaCh firmalar Cournot kimi rogabat aparirsa:
& Yapon firmasinin bazar payi artacaq, Amerika firmasinin payi azalacaq

inhisar yaranacaq

Qiymat sifira enacak

Har iki firmanin payi dayismaz qalacaq

Amerika firmasi bazari tam ala kegiracak

oo Nele!

390 Cournot modelinda son hadd xarcler artdigda reaksiya ayrisi nece harakat edir?
 Yuxarlya vo saga

¢ Ufiqiolur

= Asaglya va sola dogru yer dayisir

¢ Saquliolur

€ Dayigmir

391 ©gor mahsullar differensiallasdirilibsa (farglidirsa), Bertrand modelinda na bas verir?
¢ Firmalar sifir manfoatla islayir

Qiymatlar MC-dan xeyli yuxari ola bilar

Qiymat miitleq MC-ya enir

Tarazlq olmur

Bazar monopoliya gevrilir

2

200

392 Asagidakilardan hansi Bertrand modelinin asas forziyyasidir?
Firmalar uzunmuddatli miigavile baglayir

¢ Firmalar avvalce migdar, sonra giymat segir

& Firmalar giymatlari eyni vaxtda ve mistaqil tayin edirlor

o

c

.

Lider ardicildir
Firmalar gizli kartel yaradir

393 Bertrand modelinda istehsal glici mahdudiyyati alava edilarse model hansina gevrilir?
& Edgeworth modelina

Stackelberg modelina

Cournot modelina

Monopolistik reqabate

Hotelling modelina

oo NolNe)

394 Bertrand modelinda firmalarin sayi 3-9, 4-8 vo s. ¢ixsa na bas verir?
¢ Qiymat sifira enir

C Tarazhq yox olur

€ Qiymat inhisar saviyyasind qayidir

¢ Qiymat Cournot saviyyasina yiksalir

= Qiymat yena da P = MC saviyyasinda qgalir

395 Cournot modelinda firmalarin sayi artdigca giymat neca dayisir?
¢ Inhisar giymatina yaxinlasir

€ Dayigmir

 Ovvalce artir, sonra azalir
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& Tadricen P = MC-ya yaxinlasir
¢ Sifira enir

396 Bertrand modelinin realligda zaif tatbiq olunmasinin asas sebablarindan biri:
¢ Kooperativ davranis

Msahsullarin differensiasiyasi (farglondirilmasi)

Firmalarin sonsuz istehsal glicu

Qeyri-xotti talab

Yiksak giris manealori

0)

200D

397 Bertrand modelinda giymat MC-dan yuxari ola bilermi (tarazligda)?
Yalniz 3 firma varsa

Yalniz mahsullar farglidirse

Yalniz dinamik modelda

Xeyr, ¢linki har hansi firma giymati asagi salib biitiin bazari ala kegira bilar
Bali, hamisa olur

e e Ne!

e

398 Real hayatda hansi bazarlar daha ¢ox Cournot modelina yaxindir?
Onlayn aviabilet satisi

Program taminati

Sigorta xidmatleri

Sement, polad, avtomobil (istehsal glictinii dayismak ¢ox bahadir)
Smartfon bazar

OlieNelNe}

o

399 Real hayatda hansi bazarlar daha ¢ox Bertrand modelina yaxindir?
¢ Bugda bazari

Elektronika ve program taminati (giymati dayismak ¢ox asandir)
Avtomobil istehsali

Neft emal

Sement ve polad

2

200

400 Cournot va Bertrand modellarinin naticalarinin fargloanmasinin asas sababi nadir?
Xorclar forqlidir

Talab funksiyasi forqglidir

Firmalarin sayi farglidir

Firmalar kooperativdir

Strateji dayisan forglidir (migdar vs giymat)

oo oo}

2

401 Dominant firma:

 vyaxin ragiblarin olmamasi sartile bazarin 50 faizinden 100 faize gadar hissasini 0z alinda saxlayan firmadir

bazarda olan boyiik bazar payina malik azsayl iri firmalardan biridir

bazarin 50 faizinden 100 faize gadar hissasini 0z alinda saxlayan bir iri firmanin oldugu bazarda foaliyyat géstaren xirda firmadir
yaxin ragiblarin olmasi sertile bazarin 50 faizinden 100 faize qadar hissasini 6z alinda saxlayan firmadir

bazarda heg bir ragibinin olmadigi firmadir

oo Neole!

402 Ictimai baximdan optimal gqiymat hansi saviyya hesab olunur?
giymatin orta sabit xarclare barabar oldugu saviyya

giymatin inhisar giymatina uygun galan saviyyasi

giymatin orta imumi xarclara barabar oldugu seviyya
giymatin son hadd xarclarina barabar oldugu saviyya
marjinal xarclarla inhisar giymati arasinda olan saviyya

e NelNe}

S

403 Bunlardan hansi tabii inhisar hesab oluna bilmaz?
€ magistral qaz kemari

aviasiya dasimalari

aeroport (hava limani)

elektrik otlrtcu xatlori

damir yolu

2

200

404 Tenzimlanmanin olmadigi seraitda xalis inhisargi firma mahsulunun giymatini hansi saviyyade tayin edar?
marjinal xarclarla inhisar giymati arasinda

orta Umumi xarclar saviyyasinda

marjinal xarclar saviyyasinde

inhisar giymati saviyyasinda

dayisen xarclar saviyyssinda

e NeNe!

S
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405 Asagidaki elamatlerdan hansi yalniz xalis inhisar bazarina aiddir?
C belo bazarlarda firma asagi meylli talab ayrisi ilo Uzlasir

bela bazarlara yeni firmalarin daxil olmasina manealar olur

bels bazarda firma giymati marjinal xerclarden yuxari tayin edir
belo bazarda firma amtaanin yegana istehsalgisi/saticisidir

bela bazarlarda satilan emtaanin avazedicileri olmur

Ole e

e

406 Asagidakilardan hansi bazara giris manealerinin sebablari sirasina daxil deyil?

muhum sarvetin (asas istehsal resursunun) yalniz bir firmaya maxsus olmasi

miqyasin misbat effekti: sahads (bazarda) bir istehsalginin olmasi halinda istehsal xarclerinin daha asagi olmasi
firmanin @mtaanin giymatini marjinal xarclarden yuxari tayin eda bilmasi

sobaka tasirlori

hokumatin har-hansi bir firmaya miayyan mahsulu istehsal etmak Uglin mistasna hiiquglar vermasi

Ole e

20

407 Inhisarginin 6z bazar giiciindan tam faydalanma imkanini mahdudlasdiran nadir?
¢ dovlat tanzimlanmasi

onun uzlasdiyi asagi meylli tolab ayrisi

avazedici mallarin mévcudlugu

istehsal giictinin mahdudlugu

istehlakgi (alici) sayinin yetarli olmamasi

2

200

408 Qiymati muayyan etmak Uclin inhisargi firmanin xarclara etdiyi giymat alavasinin (artimin) saviyyasi nadan asilidir?
istehsal (buraxilig) hacmindan

giymata gora talabin carpaz elastikliyinin saviyyasindan

Umumi orta xarclarin saviyyasindan

marjinal xarclarin saviyyasindan

talabin giymat uzra elastikliyinin saviyyasindan

oo Neo e}

2

409 Xalis inhisarci firmanin satdigi haer mahsul vahidi Gizre alde etdiyi manfeatin mablagi bels hesablanir:
mahsul vahidi izre manfeat =P - TR

¢ mahsul vahidi Gzre manfeat =P - MC

& mahsul vahidi Gizre manfaat = P - ATC
c
C

q

mahsul vahidi (izre manfaat = (P — ATC) x Q
maohsul vahidi Gzre manfeat =P - TC

410 Tenzimlayici inhisarcini son hadd xarclere barabar giymat tayin etmaya macbur etdikde xalis inhisargi firma hansi problemla uzlese

biler?

firmanin ragabat gabiliyyati asagi diser

firma inhisar giymati toyin eda bilmaz

onun manfaati manfi ola biler (yani zararla islayar)
ragib firmalarin tezyiqi artar

firma bazar giymatini gebul eds bilmaz

Ole e

oo}

411 Firmanin tabiati, yaranmasi va inkisafi masalalarinin izahinda hazirda igtisad elminda hansi yanasma daha Ustiin mévgeya malikdir?

o

davranis (bixeviorist) yanasmasi
tokamiil yanasmasi

neoklassik yanasma

menecerial (idaragilik) yanasmasi
institutsional yanasma

200

2

412 Firmanin institutsional nazariyyasind asasan firmanin magsadi:
bazar glicini (hakimiyyatini) artirmaqdir

dayanigl inkisafi tamin etmakdir

manfaati maksimumlasdirmaqdir

ganeedici manfaat alda etmakdir

transaksiya xarclarind ganasat etmakdir (minimumlasdirmaqdir)

oo e Ne!

0)

413 Firmanin “gara qutu” modeli hansi nazariyyanin yanasmasini aks etdirir?
makroiqgtisadi nazariyyanin

¢ firmanin menecerial (idaragilik) nezariyyasinin

& neoklassik igtisadi n@zariyyanin
c
C

S

davranis (bixeviorist) n@zariyyasinin
neoinstitutsional igtisadi n@zariyyanin

414 G.Gelbreytin korporasiya nazariyyasinin metodoloji bazasi naya asaslanir?
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bixeviorizm (davranis) nazariyyasind
idaracilik nazariyyalarina
institutsionalizma

neoklassik nazariyyayo

bioloji tekamul nazeriyyasina

Ole Mol

ole}

415 Neoklassik yanagmadan fargli olaraq firmanin institutsional nazeriyyasi 8sas diggati buna yonaltdi:
firmalararasi miinasibatlera

transformasiya proseslarina

firmanin daxilinde bas veren proseslara (miigavile munasibatlarina)

firmanin ragiblarinin oyranilmasina

firmanin bazardaki davranisglarina

OleNe]

20

416 Firmanin davranis (bixeviorist) nazariyyasind asasan firma:

dayar yaradilmasi prosesinin istirakgilair arasindaki miigavilalar toplusudur

tokamill edan taskilatdir

muxtalif maraq gruplarinin maraglarini ve cahdlarini alagalandiren (planlasdiran) sistemdir
ilkin resurslarin hazir mahsula ¢evrilmasini tamin edan sistemdir

muxtalif saviyyalarda bas veran idaraetma funksiyalarinin vahid sistemidir

Ole o]

20

417 “Firmanin tabiati” asarinda R. Kouz asagidaki 2 miihiim suala cavab axtarirdi:

Firmalar na tiglin mévcuddur? Dovlat igtisadiyyata midaxile etmalidirmi?

Firmalar na Giglin moévcuddur? Niya bitln istehsal bir boyiik firmada hayata kegirilmir?
Firmalar na Ugun reqabat aparirlar? Niya bitin istehsal bir boyik firmada hayata kegirilmir?
Firmalar na Uiglin istehsal edirlor? Niya bitiin istehsal bazarda hayata kegirilmir?

Firmalar na ile masgul olmalidir? Firmalarin olgllari nece olmalidir?

Olle}

200

418 “Firma — kollektiv cahdlari planlasdiran sistemdir ve burada iimumi magsada nail olmaqla bagli har bir istirak¢1 dagiq tayin olunmus
rola, vazifalora ve ohdaliklare malikdir” — bu mieyyanlik firma nazeriyyalarinin hansina aiddir?

¢ firmanin institutsional nazeriyyasina

firmanin neoklassik yanasmasina

firmanin menecerial (idaragilik) nazariyyasina

firmanin davranis (bixeviorist) nazariyyasine

firmanin takamil nazariyyasina

Ole e

e

419 Firmanin menecerial (idaragilik) nazariyyasinda firmanin davranislari:
menecerlarin ierarxiyasi ndqteyi-nazarindan izah olunur

menecerlarin motivasiyasi ndqteyi-nazarindan izah olunur

iscilorin motivasiyasi ndgteyi-nazarindan izah olunur

mulkiyyatgilorin motivasiyasi ndqteyi-nazarindan izah olunur

muxtalif maraq qruplarinin motivasiyasi nogteyi-nazarindan izah olunur

Ole]

200

420 “Firmanin magsadi eld onun sahibkarinin (milkiyyatgisinin) magsadi ile eynidir” — bu fikir firmanin hansi konsepsiyasina xasdir?
firmanin takamiil konsepsiyasina

firmanin sebaka konsepsiyasina

firmanin sahibkarlig konsepsiyasina

firmanin neoklassik yanasmasina

firmanin idaragilik nezariyyasine

Ole e

20

421 Bertran paradoksu nadir?

¢ firmalarin tamamild yekcins mahsullar buraxmasini nazerda tutur

& firmada giymati asagl salmaga va ragibinin bazar payina sahib olmaga stimul yarada biler
¢ saha bazarlarinda aksariyyatinda yalniz 2 raqib olanda belse manfaat 0 olur

¢ firmalar yalniz 1 zaman aninda raqabat aparirlar

422 Mahsulun differensiasi (ferglendirilmasi) nadir?

¢ ilkin giymat son haddi xarclerina barabar olarsa istehsal migdari bazar talabini 6ta bilar

¢ firmanin malik oldugu istehsal gliciiniin mahdud saviyyasinin Ustlinde mahsul vahidina ¢akilan xarcla son daraca yiksakdir
& firmalarin tamamila yekcins mahsullar buraxmasini nazards tutur

¢ firmalar yalniz 1 zaman aninda reqabat aparirlar

423 J.Bertran modelinin tarazligi-

¢ firmanin malil oldugu istehsal glicliniin mahdud saviyyasi Gistlinda buraxilan alave mahsul vahidina ¢akilan xarclar son daraca
yuksakdir

¢ duopolist firma giymati asagi salmagla bltin bazar talebini 6z 6zlina kegirir
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¢ ilkin giymat son hadd xarclerina barabar saviyyada tayin edarsa birge istehsallarin migdari bazar talabini tam 6rta biler
& har 2 firmanin son hadd xarclerini (MC) barabar giymat tayin etdiyi néqgtadir

424 Firmanin an yaxsl reaksiyasi nadir?

¢ birge istehsallarin migdari mecmu bazar talabini tam 6rte biler

C MC<p2<pm olduqgda p? den asagi olan pi ni segir pl<p2

& firmanin istonilon giymatinda i firmasi Uglin optimal giymat veran pi(pj) funksiyasi hesab olunur
¢ haer biri son hadd xarcina barabar giymat seraitinda bazar talebinin yarisi ile mahdudlasib

425 Bu modellardan hansi daha realliga uygundur?
¢ 0.Vilyamson

= baezilerinda Kurno bazilerinda Bertran

C J.Ecuort

¢ A.Kurno

426 Bertran modelinin sartlari hansinda diizgiin gostarilmisdir?

¢ Son hadd xarclerindan yuxari tarazliq hali ola bilmaz

& Mahsula talab funksiyasi xattidir

¢ Duopolist raqibin giymati Gizre mikammal elastikliya malik talab ayrisi ile tzlosir
¢ Qiymat xalis inhisarda olandan asagi tokmil reqabatden ylksakdir

427 Bertran modeli kim tarafindan irsli stirliImusdir?
C F.Ecuort

& J.Bertrand

C A.Kurno

€ H.Saymon

428 Bertran modeli hagda iGmumi malumatlardan biri sahv verilib?

¢ Mahsula taleb funksiyasi xattidir

 her bir duopolist azalan galiq talab ayrisi ila qarsilasir

¢ 1883-cii ilde fransiz yazigisi J.Bertrand tarafindan irali stirtilmisdir
C Yekcins mahsullar istehsal edan 2 firma arasindadir

429 Kurno modelinin sartlarindan biri sehvdir;

¢ firmalar manfeati maksimallasdirmaga galisirlar

& firmalar he¢ do sadalév deyildir

¢ firmalar 6z sehvlarini gérmirlar

¢ har bir firma raqgibinin cari istehsal/buraxilis hacmini bilir

430 Onlar alda etdiklari tecriiba asasinda raqibinin harakatlarina adekvat cavab reaksiyasi verirlor. Bu oligopoliyanin hansi modelidir?
€ Kurno modeli

C Ecuort modeli

¢ Stakelberg modeli

= Cemberlin modeli

431 Kurno modelinda talab ayrisi -
C yuxariya dogru meyillidir
saqulidir

asagiya meyillidir

xotti xarakter dasiyir

20

0)

432 Davamgl firmanin istehsal hacmi nadan asilidir?
tolab ayrisi

izoprofit ayrilori

reaksiya ayrisi

toklif ayrisi

e

SO Ne]

433 Henrix fon Stakelberq negenci ilda "Bazarin sturukturu ve tarazliq"esarini tagdim etdi?
@ 1934
c 1877
C 1843
C 1942

434 Kurno modelinin inkisaf etdirilmis formasidir
¢ Bertan modeli

47/76



€ Ecuort modeli
= Stakelberg modeli
¢ Cemberlin modeli

435 Dinamik oligopoliya modelidir.
= Stakelberq modeli

C Bertan modeli

€ Ecuort modeli

¢ Cemberlin modeli

436 Statik oligopoliya modelidir;
¢ Cemberlin modeli

C Bertan modeli

€ Ecuort modeli

& Kurno modeli

437 Edgeworth modelind® na bas verir?

€ Firmalar barabar pay alir

Sabit Nash tarazligi alde olunur

Manfaat sifira enir

Qiymat tsikllari (davamli giymat miharibasi) yaranir
Qiymat inhisar saviyyasinda sabitlasir

D00

e

438 Edgeworth modelinin Bertrand-dan asas forgi nadir?
Qiymat yox, migdar segilir

Firmalar kooperativ davranir

Talab geyri-xatti olur

Mahsullar farglendirilib

Firmalarin istehsal glici mahduddur

oo NeolNe!

o)

439 Bertrand modelinda Nash tarazligi hansi nogtada alda olunur?
Qiymatlar Cournot saviyyasinda oldugda

Qiymatlar inhisar saviyyasinds oldugda

Qiymatler sifira barabar oldugda

Har iki firmanin giymati MC-ya barabar olduqda

Qiymatlor forqli oldugda

OlieNelNe}

a

440 Bertrand modelinda reaksiya funksiyasi neca goriiniir?

€ Firma hamisa P = AC qoyur

Ogar ragib p > MC qoyursa, firma ondan bir gadar asagi giymat qoyur
Reaksiya funksiyasi yoxdur

Firma hamisa ragibden yiiksak giymat qoyur

Firma hamisa inhisar giymatini qoyur

2

200

441 Bertrand modelinda mahsullar nece olmalidir ki, paradoks bas versin?
Tam farglondirilmis

Yalniz xidmat xarakterli

Zoif forglandirilmis

Yalniz markalanmig

Tam yekcins (homogeneous)

oo e Ne!

0)

442 Bertrand modelinda firmalar hansi dayiseni strateji dayisan kimi segirlar?
¢ Reklam xarclari

¢ istehsal hacmi

¢ Mahsul keyfiyyati
= Qiymat

¢ listehsal giicii

443 Bertrand paradoksu nadan ibaratdir?

Toalab geyri-xatti olur

Qiymat inhisar saviyyasinda qalir

Manfaat manfi olur

Firmalar gizli sovdalasmaye gedirlor

Cami 2 firma olduqda beld giymat tam raqabat saviyyasina (P = MC) enir

oo Neole!

2
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444 Bertrand modelinda tarazliq giymati hansi saviyyada olur?
¢ P =inhisar giymati

¢ P =ortalama xarclar

P =Cournot giymati

& P =MC (son hadd xarclar)
c P=AC

445 Mahsullarin farglilasdiriimasinin teamalinda duran nadir?

alicilarin (istehlakgilarin) zévglarinin ve imkanlarinin fargli olmamasi
& ahcilarin (istehlakgilarin) zévglarinin ve imkanlarinin fargli olmasi

¢ istehsalgi/satici firmalarin yerlasma yerlarinin fargli olmasi
c
C

e

istehsalgi/satici firmalarin istehsal xarclorinin fargli olmasi
istehsalgi/saticilarin zévglarinin va imkanlarinin fargli olmasi

446 Oliqopoliya bazarlarindaki xiisusi sévdalagsmalarin naticalari haqqinda asagidaki fikirlardan biri yanhsdir:
xUsusi sovdalagmaler bazarda reqabatin saviyyasini azaldir

xUisusi sovdalagmaler firmalarin mahfaatini artirir

xtisusi sdvdalesmalar ictimai talebin odenilmayan hissasini artirir

xUsusi sovdalagsmalar seamaraliliyi artirir

xUsusi sovdalagmalar semarasizlik yaradir

OleNelNe}

o

447 Kartel:

eyni sahaya daxil olan ve oxsar maraglari olan firmalarin kontll ictimai birliyidir

= xususi sovdalagmaler (albirlik saziglari) sasinda faaliyyat gdostaran raqib firmalar qrupudur
¢ eyni mulkiyyatgilar grupuna maxsus olan va vahid markazdan idara olunan firmalar grupudur
P
c

o

irimiqyasli ve boyik kapital taleb edan biznes layihalarinin birge hayata kecirilmasi yaradilan firmalar qrupudur
bir-birleri ile saquli kommersiya miinasibatlerinda olan firmalar qrupudur

448 Oligopol bazarlarda xiisusi sovdalegsmalar nadir?

irimiqyasli va boyik kapital talab eden biznes layihalarinin birga hayata kecirilmasi magsadi gliden kommersiya razilasmalari
mixtalif sahalarda olan firmalar arasinda olan amakdasliq razilasmasidir

saquli munasibatlorda olan firmalar arasinda olan kommersiya razilasmalaridir

bazarda olan firmalarin algi-satqr magsadli kommersiya razilagsmalaridir

ragib firmalar arasinda bazarin inhisarlasmasina yénalik magsadlar gliden kommersiya razilasmalaridir

oo e Ne!

0)

449 Inhisargini son hadd xarclara barabar giymat toyin etmays macbur etdikde tanzimlayici hansi problemla (izlasa bilar?

¢ firmanin olgularini optimallasdirmagq problemi ila
¢ firmanin xarclarini daqiqlasdirmak problemi ilo
¢ firmanin vergilorini azaltmaqg problemi ila

& firmanin zararini subsidiyalasdirmaq problemi ilo
¢ firmanin galirlerini hesablamaq problemi ila

450 Qiymatin son haddinin tanzimlanmasi mexanizminin zaif taraflarindan biri budur:

bu mexanizmin tatbiqi zamani faaliyyati tanzimlenan firma istehsalin hacminin genislandirilmasinde maragli olmur

bu mexanizmin tatbigi zamani faaliyyati tanzimlenan firma mahsulun (xidmatin) keyfiyyatini artirmaqda yox, azaltmaqda maraqgl olur
bu mexanizmin tatbiqi zamani faaliyyati tanzimlanan firma istehsalin hacmini azaltmagda maragli olur

bu mexanizmin totbiqi zamani faaliyyeti tanzimlonan firma mahsulun (xidmatin) keyfiyyatini artirmaqda maraqgh olur

mexanizmin tatbigi zamani faaliyyati tanzimlanan firma xarclarin suni sakilde artirlmasinda maraqli olur

Olle}

200

451 Inhisargl firmanin faaliyyatinin tanzimlanmasi iiciin istifada olunan asagidaki mexanizmlardan hansi “tanzimlanmanin giicli
mexanizmi” hesab olunur?

 orta xarclar asasinda giymatqoyma

= qiymatin son haddinin tanzimlenmasi

¢ son hadd xarclari saviyyasinda giymatgoyma

€ manfaat normasinin tanzimloanmasi

452 Qiymat ayinimgihginin (diskriminasiyasinin) bas tutmasi {iciin asagidaki sartlerdan hansi taleb olunmur:
& mahsulun istehsali va satisi ile bagli xarclerin fargli olmasi

bazarda ragabat ¢catismazliginin olmasi

bazarin mixtalif telab elastikliyine malik qruplara (altgruplara) ayrila bilmasi

malin asag giymatli bazardan satin alinib yiiksek giymatli bazarda tekrar satilmasinin garsisinin alinmasi
firmanin bazar giiciina sahib olmasi

oo e Ne!

453 Arbitraj nadir?
¢ malin yiksak giymatli bazardan satin alinib asagi qiymatli bazarda tekrar satiimasidir
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eyni malin eyni mistariya mixtalif zamanlarda forgli giymatlorla satilmasidir

malin istehsal ve satis xarclarinda bas veran dayisikliklar sebabindan fargli giymatlere satilmasidir
eyni malin muxtalif musterilara fargli giymatlerla satilmasidir

malin asag giymatli bazardan satin alinib yiiksak giymatli bazarda tekrar satilmasidir

200D

o)

454 Asagida taqdim olunan giymat ayirimeiligi (diskriminasiyasi) strategiyalarindan biri yanlisdir:
C birinci deracadan giymat ayirimgihigl yaxud tam giymat ayirimgilig

ucuncu daracadan giymat ayirnmgilig yaxud tam giymat ayirimgilig

uclncl deracadan giymat ayirimeihigl yaxud indikatorlar Gizre segilma

ikinci deracedon giymat ayinmgiligl yaxud fargli migdarlara bagh giymat ayirimgilig

2

20

455 Birinci daracadan giymat ayirimeihgi (diskriminasiyasi) hem da bels adlandirilir.
tolab elastikliyi @sasinda ayirimgiliq

indikatorlar Gizra segilma

farqli migdarlara bagl giymat ayirimeilig

alis migdarindan asil giymatlar asasinda ayirimgiliq

tam giymat ayirimgilig

oo Neole!

2

456 inhisargiligin giiclonmasi igtisadiyyatin inkisafina neca tasir gdstorir?
mahsul istehsalini artirir

tosir etmir

musbat

amak mahsuldarligini artirir

manfi

oo oo}

2

457 Xalis inhisar bazar iglin asagidaki dustirlardan hansi dogrudur?
C P=MR=MC
P>MR=MC
PEIMR=MC
P=MCEIMR
P=MREMC

0)

200D

458 Yalnig variant segin:

& menecerial nazariyyaya gora menecerin magsadi fordi maraqglari imumi maraglara uygunlasdiriimasindan ibaratdir.

¢ artimin maksimallasdiriimasi nazariyyasi firmanin artiminin iki 8sas yolunu farglandirir.

C davranis nazariyyasi firmanin coxsayll magsadlarinin olmasi sartinden gixis edir.

€ menecerial nazariyya operativ nazaratin mulkiyyatci deyil pesakar menecerlar tarafindan hayata kegirilmasi sartindan ¢ixis edir.

459 .......... dedikda firmanin hududlarindan kanarda istifadasi ile miigayisada firmanin daxilnde istifadasi daha yiiksak giymatlandirilon
resurslar basa duslir.

C Osas fondlar

Dovriyya aktivleri

Xammal ve material

Umumi aktivler

Spesifik aktivler

200

2

460 “Firmanin yaranmasi transaksiya xarclarine ganaat etmak maqgsadi gudiur” — Bu fikir hansi nezariyyaya yaxud yanasmaya aiddir?
¢ firmanin davranis (bixeviorist) nazariyyasina

institutsionalizm nazeriyyasina

firmanin takamiil konsepsiyasina

neoklassik igtisadi n@zeriyyayo

firmanin menecerial (idaracilik) nazariyyasine

2

200

461 “Firmanin olgulari yalniz istehsal texnologiyasi ile muayyan olunur” — bu fikir firmanin hansi nezeriyyasine aiddir?
= neoklassik igtisadi nezeriyyaya

firmanin sahibkarlig konsepsiyasina

institutsionalizm nazariyyasina

firmanin davranis (bixeviorist) nazariyyasine

firmanin sebaka konsepsiyasina

o eleNe!

462 Firma hagqinda klassik nazariyye:
€ menecer nazariyyasi

¢ son faydalilig nazariyyasi

& manfaatin maksimumlasdiriimasi
¢ son hadd xarclari nazariyyasi
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¢ firmanin faaliyyatinin idare edilmasi

463 iqtisadi resurslara aid deyil.

€ is qUvvasi

kapital

hava

torpaq

insanlarin gabiliyyat ve bacariglan

Ole]

ole}

464 Rasional davranis hipotenizine asasan,

har kas daha az xarcle daha az fayda gotiirmaya calisir
har kas daha az xarcle daha eyni fayda gotirmaya calisir
har kas daha ¢ox xarcle daha ¢ox fayda gotirmayae calisir
har kas daha ¢ox xarcla daha az fayda gétirmaya calisir
har kas daha az xarclse daha ¢ox fayda gdtiirmaya calisir

oo e Ne!

2

465 Firmanin faaliyyatinin makrom{hitinin tahlili ve giymatlandirilmasi zamani hansi analiz tatbiq olunur?
c ABC

PESTEL

SMART

BOSTON MATRIX

SWOT

0)

200

466 Firmanin faaliyyatinin makromihit amillarina aid deyil.
istehsal infrastrukturunun durumu

C tobii-cografi mihit

& firmanin strategiyasi
C
C

e

elmi-texniki va texnoloji inkisaf
sosial-madani mihit

467 ........... dedikda cemiyyatin malik oldugu mahdud resurslarin bdlgisiinii, yeni deyarin yaradilmasini (istehsalini), bélgiisiinii ve
istifadasini tamin edan institutlarin vé mexanizmlarin macmusu kimi basa dusmak olar. Ciimlani tamamlayin.

C Sosial sistem

 Ekoloji sistem

€ Huqugqi sistem

@ lqgtisadi sistem

¢ Siyasi sistem

468 Bu model firmani sahibkarlig tagabbusunun ve gabiliyyatinin reallasdiriimasi sferasi kimi gorir. Firmanin magsadi sahibkarin éziiniin
magsad va istaklarindan asili olur.
¢ firmanin kontrakt modeli
firmanin sebaka konsepsiyasi
firmanin tekamiil konsepsiyasi
davranis (bixeviorist) nazariyyosi
firmanin sahibkarliq nazariyyasi

200

2

469 Bu yanasma firmaya dayar yaradilmasinin vahid zencirinda birlasmis va sabakanin davamhliginin artiriimasi ile bagli vahid strateji
maqgsadin alde olunmasi tglin garsiligh faaliyyatde olan tarafdas-firmalarin macmusu kimi baxmagi naezarda tutur.

¢ firmanin kontrakt modeli

firmanin sahibkarliq nazeriyyasi

firmanin sebaka konsepsiyasi

firmanin tekamiil konsepsiyasi

davranis (bixeviorist) nazariyyosi

oo NONe!

470 ©ger bir firma hesab edirsa ki, ragibin giymati deyismaz galacaq, onda 0,6z mahsulunun giymatini____. Tamamlayin.
raqibin giymatindan yuxari tayin edacak

dayismaz qalacaq

ragibin giymatina barabar toyin edacak

raqibin giymatindan asagl tayin edacak

200

2

471 Bu modelda ragib firmalar bir-birinin istehsal hacmini deyismaz gabul etmirlar. Oligopoliyanin hansi modelidir?
€ Ecuort modeli

 Stakelberg modeli

& Cemberlin modeli

¢ Kurno modeli
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472 "Firmalar tamamila yekcins mahsul istehsal edir"oligopoliyanin hansi modelina aiddir?
C Ecuort modeli

¢ Stakelberq modeli

€ Bertan modeli

& Kurno modeli

473 ilk oligopoliya modeli neganci ilda taklif edilib?
c 1934
1838
C 1942
c 1901

474 Asimmetrik oligopoliya modeli;
€ J.Bertan

= H.Stakelberq

 A.Kurno

€ F.Ecuort

475 Kurno modelindan fargli olaraq, Stakelberg modelinds;
& firmalardan biri aktiv,digeri passivdir

¢ firmanin son hadd xarcleri barabardir

¢ firmanin bazar payi barabardir

¢ firmalar tamamile yekcins mahsullar istehsal edir

476 "Bazarin sturukturu va tarazliq"asarini kim tagdim etdi:
€ F.Ecuort

= H.Stakelberq

C A.Kurno

€ J.Bertan

477 A.Kurno duapoliya saraitinda faaliyyat géstaran 2 firmanin qarsiligh faaliyyatinin
C giymat

& statik

C statistik

¢ dinamik

tohlilini verib. Tamamlayin.

478 "Oliqopoliya"terminini igtisadi tadqgiqatlarinda ilk dafe kim islotmisdir?
¢ C.K.Helbreyt

€ U.Cevons

& E.Cemberlin

C i.Bentam

479 Qeyri-tokmil ragabat nazariyyasinin asaslarini kim yaratmisdir?
¢ K.Marks, F.Engels

¢ D.Rikardo, M.Fridman

& D.Robinson,E.Cemberlin

¢ A.Smit,D.Rikardo

480 "Sarvat nazariyyasinin prinsiplari'asarini taqdim etdi:
¢ H.Stakelberq

C F.Ecuort

= A.Kurno

C J.Bertan

481 Asagidakilardan hansi oyunlar nazariyyasinin izahidir?
= oyungunun optimal segimi

¢ firmanin aldoe etdiyi manfaat

C strateji foaliyyot

¢ davranis strategiyalarinin ¢oxvarianthihgi

482 Hansi modelda avvalca bazara daxil olmag istayan yeni firma(1-ci oyuncu) ilk addimi atir,sonra isa bazarda olan inhisargi firma(2-ci
oyungu)névbati yani 2-ci addimi atir.

€ mahbus dillemmasi

€ min-max teoremi

¢ dominant strategiya
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& ardicll se¢cima asaslanan oyunlar

483 Xalis oligopoliya aiddir:

C bazarda 2 boylik firmanin hokmranliq etdiyi haldir

 bela bazarlarda ¢ox sayda satici var

= saho bazarinda tagriban bir-birina yaxin miqdarlarda satis (istehsal) hacmina malik 8-10 firmanin foaliyyat gostordiyi hali xarakteriza
edir

 bela saha bazarinin 80%-9 gadaer hissasi 5-6 firma arasinda bolunir

484 “Oligopoliya” termini hansi dildon goturilib?
C latin

< yunan

C italyan

c fransiz

485 “Min-Max”teoremi adi ile bilinen bu teoremi kim irali sirmusdir?
& John Von Neuman

C Con Nas (Nash)

C Leybnig

¢ Karl Fridrix Qaus

486 Har bir oyunda olan baglica elementlori géstarin.

C oyungular

hamisi dogrudur

oyunun naticasinda alda edilan qazanclar yaxud itkilor
oyunun qaydalari va strategiyalar

2

20

487 Strateji dayisilanlera gora oligopoliya modellari ne¢d yera boliiniir?
C 4

o Je NO]
w N

488 Asagidaki modellardan hansi “lider-taqibgi” modeli adlandirilir?
€ Cemberlin

€ Bertran

= Stakelberq

€ Ecuort

489 Kooperativ modellar:

¢ firmalar buraxilan mahsulun hacmi (miqdari) ile bagli qorar verirlor

& aciq va gizli sovdalasma hallari dyranilir (kartel modeli, giymat liderliyi modeli vo s.)

¢ firmalarin bir-birinden asili olmayaragq, lakin ragiblerin miimkiin reaksiyalarini nazare alaraq qerarlar vermasi situasiyalari nezerden
kegirilir(kurno modeli.)

C oligopoliya bazarlarina istirakgi firmalar arasinda @makdasliga canatma ile soxsi (fordi) maraglar arasinda yaranan garginlikdir

490 Oligopoliya bazarlarindaki xtisusi sovdalesmaler (albirlik sazislori) niya agiqg mugavilaler formasinda resmilasdirilmir?
C kartel istirakgisi olan firmalar arasinda belo xtsusi sovdalasbir-birlarine etibar edirlor

firmalar arasinda bela xiisusi sévdalasmalar ganunla gadagan edilir

kartel istirakgisi olan firmalar bu sazislar barada basgalarinin malumath olmasini istemirlar

kartel istirakgisi olan firmalar bu sazislari gizli saxlamagda maraqgh olurlar

bels sazislorin rasmilasdirilmasi cox zaman va boyuk xarc apardigina gore

2

200

491 Oligopoliya bazarlarindaki xtisusi sovdalesmaler (albirlik sazislori):
ganuni xarakter daslyir

aclq xarakter dastyir

ganunla gorunur

geyri-ganuni (gqanuna zidd) xarakter dasiyir

ganunla macburi hesab olunur

e Ne e}

S

492 Kartel sazislori:

€ bazar mexanizmlarinin faaliyyat imkanlarini genislondirir
sah® bazarini inhisargiliga maruz qoyur

saha bazarlarinda ragabati gliclondirir

firmalarin faaliyyatinin semaraliliyini artirir

0)

oo}
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C ictimai talebin daha dolgun 6danilmasini tamin edir

493 Kartelin qurulmasi ve faaliyyati bu modellarle ifada olunur:
¢ ardicil gararvermaya asaslanan oyun modeli
geyri-kooperativ oyunlar modeli

“lider - tagibgi” tipli oyun modeli

comi sifir olan oyun modeli

kooperativ oyunlar modeli

200

2

494 Bu unsurlardan hansi kartel sazisinin predmeti ola bilmaz:
mahsulun giymati

algi-satqi sortleri

maonfoatin istifadasi

firmalarin bazar payi

istehsal-satis migdari

“

seNONe!

495 Oligopoliyanin kartel modeli:

¢ qeyri-kooperativ ve dinamik oyun modelidir
kooperativ va statik oyun modelidir
geyri-kooperativ v statik oyun melidir
kooperativ va dinamik oyun modelidir
kooperativ ve “lider — taqibg¢i” oyun modelidir

D00

e

496 Firmanin galacak dovrlardaki faydalari (galirleri) giymatlendirilarkan bu amilin nazara alinmasi vacibdir:
inflyasiya saviyyasi

€ murakkab faizlor amili

 diskontlasdirma amili (pulun galacak dayari)

C

C

e

faiz amili (pulun cari deyaeri)
sado faizlor amili

497 Kartelin siyasatinin muayyan edilmasi zamani istirak¢l firmalar arasinda ortaya ¢ixan fikir ayriliglari bununla bagli ola biler:
firmanin galacak inkisafi istiqgamatlari

¢ firmanin idare edilmasi

= qiymatin saviyyasi
C
cC

e

manfaatin bolusdurulmasi
milkiyyat bolgusu

498 Kooperativ davranisli oligopol bazarlar Gigiin daha genis yayilmis tarazliq beladir:
& xlsusi sovdalagmalar ve giymat savaslari marhalalari bir-birini avez edir
giymat savaslari sonsuz davam edir

Bertran tarazhgi

Kurno tarazlig

qisamuddatli dévrdaki xtisusi sovdalagsmalar

oo e Ne!

499 Oligopolist firmalar arasinda xiisusi sévdalesmaleri cinayat hesab edan ganun ilk defe bu olkada gabul edilib:
& ABS

Ingiltera

Almaniya

Ttaliya

Norveg

oo NeolNe!

500 Kartel sazislorinin predmeti bazarin asagidaki tinsiirlori ola biler: -- 1) giymat; 2) istehsal/satis migdari; 3) firmanin idara edilmasi; 4)
firmanin mulkiyyati;5) firmalarin bazardaki tasir sferalari; 6) alqi-satqi sortlori; 7) manfaatin istifadosi

4,5,6,7

1,2,3,7

1,2,5,6

2,4,5,7

1,3,4,5

200

oo}

501 Kartelin asagidaki elamatlarinden biri yanhsdir:

C istirakgilarin eyni sahada faaliyyat gostaran (ragib) firmalarin olmasi

C birliyin sazis xarakterli olmasi

 macburetma mexanizmlarinin moévcudlugu

C istirakel firmalarin hiiquqgi ve tasarriifat mistaqilliklarini goruyub saxlamasi

2

sazisin hiiquqi xarakter dasimasi
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502 Tenzimlenmanin olmadigi seraitda xalis inhisargi firma mahsulunun giymatini hansi saviyyade tayin edar?
¢ son hadd xarclarindan ciizi yiksak

orta Umumi xarclar saviyyasinda

son hadd xarclarina barabar

inhisar giymati saviyyasinda

dayisen xarclar saviyyasinda

Ole e

e

503 Yalniz xalis inhisar bazarina aiddir?

C satilan emtaanin avazedicilori olmur

firma @amtoanin yegana istehsalgisi/saticisidir

yeni firmalarin daxil olmasina manealar olur

firma giymati marjinal xarclardan yuxari tayin edir
firma asagl meylli talab ayrisi ile Uzlasir

o)

200

504 Birinci daracadan yaxud tam giymat ayirimgiligi aiddir:
tohsil miiassisalori Gglin program teminatina glizastlor
jurnallara abuna zamani talabalers giizastlorin verilmasi
harakatin pik vaxtlarinda tatbiq edilen alava giymatler
blok halinda satislar yaxud migdar endirimlori (glizastlari)
sifariglor Gizra islayan dorzilor

oo Neole!

2

505 ikinci daracadan yaxud farqgli migdarlara bagh gqiymat ayirmgiligina aid deyil:

haftasonlari ile miigayisada haftaici glinlarda otel giymatlarina glzastler

¢ elektrik enerjisinin topdan alicilarina glizastlorin edilmasi

= mobil rabita operatorlarinin mixtalif istehlakgl gruplarina yonalik tatbiq etdiklari fargli kampaniyalar
P

c

o

blok halinda satislar yaxud migdar endirimlari (glizastlari)
harakatin pik vaxtlarinda tetbiq edilen alava giymatlar

506 Uglincii daracadan giymat ayirnmgiligi aid deyil:

¢ tohsil muassisalori lglin program teminatina glizastlor
¢ jurnallara abuna zamani talebalara glizastlarin verilmasi
= geco saatlarinda telefon danisiglarina farqgli tarifler

€ hansisa taskilatlarin Gzvleri tiglin glizastler

C ayri-ayri 6lkalar liglin forqgli giymatlor

507 Stiglerin miayyanliyina gora, giymat ayirimgiligi:

eyni malin orta tmumi xarclarin lstiinda dayisik giymatlarla satilmasidir
eyni malin orta sabit xarclerin Ustlinda dayisik giymatlarla satiimasidir
eyni malin son hadd galirlerin Ustlinda dayisik giymatlarla satiimasidir
eyni malin orta dayisen xarclarin Ustiinda dayisik giymatlarle satilmasidir
eyni malin son hadd xarclerin Ustlinda dayisik giymatlarla satiimasidir

oo e Ne!

0)

508 Qiymat ayrimgihig:

fargli malin miixtalif mistarilare eyni giymatlarle satiimasi
¢ eyni malin mixtalif mustarilors eyni giymatlarla satiimasi
& eyni malin mixtalif mistarilors forqgli giymatlarla satilmasi
(e
cC

e

fargli malin miixtalif mugsterilare fargli giymatlarla satiimasi
eyni malin mixtalif mistarilors endirimli giymatlarla satiimasi

509 inhisarcinin manfaatini hesablamagq ii¢iin hansi diisturdan istifade eds bilarik?
& Maenfast=(P-ATC)xQ

C Manfaat = (P +ATC)xQ

C Manfaat =TR +TC

C Menfaat=(TR-TC)xQ

510 Xalis inhisar¢i bazarlarda:

¢ har-hansi bir malin bir ne¢a saticisi v ¢ox sayda alicisi olur
har-hansi bir malin cox sayda saticisi ve alicisi olur
har-hansi bir malin ¢cox sayda saticisi va yalniz bir alicisi olur
har-hansi bir malin ¢ox sayda saticisi vo bir nega alicisi olur
har-hansi bir malin yalniz bir saticisi va ¢ox sayda alicisi olur

200

2

511 inhisargi firma:
& bazardaki talebin hacmindan ¢ox mahsul sata bilmaz
¢ bazardaki bir ne¢a saticidan biridir
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¢ taklifin hacmini dayismakla mahsulun giymatini deyismak imkanina malik deyil
€ bazardaki talebin hacmindan ¢ox mahsul sata biler
C Uzlesdiyi talab ayrisi yuxariya meylli talab ayrisidir

512 Uzunmiddatli dévrda inhisargi firmanin manfaati ola bilar:
¢ yalniz manfi

yalniz misbat

misbat yaxud manfi

misbatyada 0

ole}

0)

513 Temarkizlesmamis bazarlar:
HHi @0

HHi = 1800

HHi 1800

1000 & HHi < 1800

HHi < 1000

oo e Ne!

0)

514 Firmanin tekamil konsepsiyasinin nimayandasi olmusdur:
C R.Kouz

M. Censen

¢ 0.Vilyamson

C Y.Sumpeter

& C.Zaks

515 Firmanin menecerial (idaragilik) nazariyyasinin niimayandalarindan biri olmusdur.
€ V.Mekling

0.Vilyamson

R.Kouz

C.Zaks

R.Marris

200

2

516 Firma — kollektiv cahdlari planlasdiran sistemdir va burada iimumi magsada nail olmagla bagh har bir istirak¢i dagiq tayin olunmus
rola, vazifalere ve ohdaliklare malikdir. Bu fikir kima maxsusdur?

C R.Kouz

V.Mekling

H.Saymon

C.Zaks

0.Vilyamson

Olle}

20

517 Firmada iscilarin maraq ve maqsadlarina aid etmak olar.
€ hakimiyyatini (salahiyyatlarini) genislandirmak

pesokar inkisafa cahd etmak

sirkatin faaliyyatinin igtisadi gostaricilarini yaxsilasdirmaq
yuksak dividendlar almaq

firmanin nifuzunu yiiksaltmaya cahd etmak

2

200

518 Bu firma nazariyyasi Yaponiya firmalarinda genis tatbiqini tapib.
neoklassik yanasma

¢ firmanin takamil konsepsiyasi

 davranis (bixeviorist) nazariyyosi
C
(o

o

firmanin kontrakt modeli
institutsional yanasma

519 Bu nazariyya beld bir yanasmadan ¢ixis edir ki, firmanin bir yox, bir negd maqgsadi ola bilar.
C institutsional yanasma

davranis (bixeviorist) nazariyyasi

firmanin kontrakt modeli

neoklassik yanasma

firmanin takamil konsepsiyasi

0)

200

520 Y.Sumpeter mikrosaviyyada (yoni firma va bazar saviyyasinda) innovativ dayisikliklarin 5 istiqamatini geyd etmisdi: Biri yalnisdir.
& dovlet

 satis bazarlar

¢ xammal, material vo yarimfabrikatlar

 toskilati prinsiplar va strukturlar
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€ texnologiya

521 C.Gelbreyrin korporasiya modelinda igtisadiyyatin 2 hissasi farglendirilir:

C bazar iqtisadiyyati — reqabatli sahaler; va planlasdirilan igtisadiyyat — inhisargi firmalar
bazar igtisadi sistemi v@ markazlesdirilmis planlasdirmaya asaslanan igtisadi sistem
bazar igtisadiyyat — kicik biznes; ve planlasdirilan igtisadiyyat — iri korporasiyalar

bazar igtisadiyyat — iri korporasiyalar; ve planlasdirilan igtisadiyyat — kigik biznes

bazar igtisadiyyati — biznes sektoru; va planlasdirilan igtisadiyyat — dovlat sektoru

Ole]

ole}

522 Firmanin prinsipal-agent modelina asasan agent kim(lar) ola bilar?
C investor

menecer

rohbar

torpag sahibi

resurs sahibi

2

200

523 Firmanin prinsipal-agent modelinda:

C agent - tapsiriq veran saxs, prinsipal ise tapsirigl yerind yetiron soxsdir

 prinsipal — igtisadi fealiyyati toskil edan saxs, agent isa bazar arasdirmalari aparan soxsdir

C prinsipal —igtisadi munasibatlorde istirak edan, agent ise hamin faaliyyati giymatlondiran soxsdir
& prinsipal - tapsiriq veran saxs, agent isd tapsirigl yerind yetiron soxsdir

 prinsipal — igtisadi fealiyyati toskil edan, agent ise hamin faaliyyate nazaroet edan saxsdir

524 Spesifik aktivler dedikda hansi resurslar basa dusulr.

firmanin hiidudlari daxilinda istifadasi ile miigayisada firmanin kanarinda istifadasi daha asagi giymatlendirilan resurslar

¢ firmanin hiidudlarindan kenarda istifadasi ilo miigayisada firmanin daxilinds istifadasi daha asagi giymatlondirilon resurslar
¢ firmanin hidudlarindan kenarda istifadesi ile mugayisede firmanin daxilinda istifadesi daha yiksak giymatlendirilen resurslar
C
C

e

firmanin hiidudlari daxilinda istifadasi ile miigayisada firmanin kenarinda istifadasi daha yiiksak giymatlendirilen resurslar
firmanin hududlarindan kenarda istifadasi ile miiqayisade firmanin daxilinda istifadasi eyni giymatlandirilen resurslar

525 Bazara giris manealari asagidakilarla bagl ola bilar:

& hamisi dogrudur

lisenziyalasdirma va patentlar bazara girisi ¢atinlosdirir

xammal resurslari (manbalari) Gzarinde nazarat (mulkiyyst) hiiququ

miqyas effektinin movcudlugu sahade ¢ox sayda firmanin olmasini sarfasiz edir

200

526 Bela saha bazarinin 80%-8 qadar hissasi 5-6 firma arasinda bolinr.
= yaygin oligopoliya

¢ duapoliya

C heterogen oliqopoliya

¢ xalis oligopoliya

527 Asagidakilardan hansi oliqopoliya bazarlarinin alamatlarina aiddir?

¢ oligopolist firmalarin mahsullari ham homogen (eynicinsli, oxsar), hem da heterogen (forglandirilmis) ola bilar
bitlin cavablar dogrudur

sahada giymata tasir géstara bilan bir ne¢a (adatan 2-5 arasi) iri firma movcuddur

firmalarin sayi az ,alicilarin sayi is® ¢oxdur

2

20

528 Oyunda bitiin mimkiin hallar Gzre sona gadar dislintimis harakatlar plani nadir?
C strateji situasiya

strategiya

oyunlar nazariyyasi

taktika

oo BO]

529 Eyni zamanda se¢im® 8saslanan oyunda oyuncular yalniz bir defa se¢im etdiklarinden hamin oyun:
& birdafalik oyun adlanir

¢ konkret oyun adlanir

 c¢oxsaxali oyun adlanir

¢ takrarlanan oyun adlanir

530 Oyun agaci nadir?

¢ oligopoliya va duapoliya arasinda geden oyundur

Oligopoliyanin giymat ve migdar modelini éyranir

Raqabatli vo ya inhisargi bazarlarin dyranilmasi tiglin oyunlar nazariyyasidir

kicik bir forqla gararlar agacini xatirladir: oyun agacinda gararlar ¢ox sayda oyuncular tarafindan verilir

oo}

2
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531 Oyungu 1 Gmid edir ki, Oyungu 2 mahz onun 6zlinlin (yani Oyungu 2-nin) 6zl Uglin optimal hesab etdiyi strategiyani segacak vo
oksina. Bu vaziyyat:

¢ Heterogen oliqopoliyadir

Dominant strategiyadir

min-max teoremidir

Nas tarazhgidir

ole}

0)

532 Mahbus dilemmasi nadir?

€ Tasvir edilmis oyunun mithiim gaydasi oyungularin segiminin mitleq sinxronlugudur

C Toacriibada muxtalif agentlarin gabul etdiklari gararlarin zaman baximindan mitlaq sokilda Ust-lUste dismasi elo do tez-tez rast
galinan hal deyildir

& Fordi maraglarla Gimumi maraglar arasindaki miinagisani aks etdiran oyun modelidir.

€ Oyungu 2-nin segimindan asili olmayaraq, Oyuncgu 1 lglin optimal hall varianti B strategiyasinin segilmasidir

533 Comi sifir olan oyun modeli:

€ Oyungularin har birinin gazanci minimumlasir

C Har iki tarafin do qazancli ola bilacayi tarazliq vaziyyatidir

& Beld oyunlarda oyungulardan birinin gazanci mitlaq digarinin itkisidir
€ Oyungularin gazanclari maksimumlasir

534 Oligopoliya bazarlarinda “oyun”lar:
¢ tadarikgllordir

¢ dovletdir

& bazarlarda oynanilir

¢ firmalardir

535 Asagidakilardan hansi oligopoliyanin giymat modelina aiddir.
¢ Cemberlin modeli

= Bertran modeli

¢ Stekelberg modeli

¢ Kurno modeli

536 Oligopoliya bazarlarinin tasniflasdiriimasina aiddir.
= koorperativ,qeyri-koorperativ

iqtisadi,hliquqi

sado,murokkab

koorperasiya,geyri-koorperasiya

200

537 Oligopoliya bazarlarinda geraralmada nazars alinan effektlor ne¢a clirdiir?
c5

o Je BO)
w o N

538 Oligopoliya seraitinda firmalarin davranigina aiddir.

& Oligopolist firmalarin har biri 6zlinlin siyasatini hazirlayarken ragiblarin veracayi reaksiyalari nazers almaga macburdurlar
¢ Oligopoliya seraitinda firmalarin davranisi xalis inhisargi bazardakindan ferglenmir

¢ Oligopolist firmalarin har biri 6zinun siyasatini hazirlayarken ragiblarin veracayi reaksiyalari nazars almaga macbur deyillar
¢ Oligopoliya soraitinda firmalar bir-birindan asili olmurlar

539 Xiisusi sévdalesmada istirak edan firmalarin gelacak dovrlerinin uduglar::
¢ istehsal migdarinin artirilmasinin funksiyasidir

giymatin kanarlasmasi kemiyyatinin funksiyasidir

tolabin funksiyasidir

mahsula Umumi (macmu) talebin artmasinin funksiyasidir

udusun movcudlugunun funksiyasidir

200

0)

540 Xiisusi sévdalasmalarda firmanin galacek dovrlardaki uduslarini giymatlendirerkan istifade olunan diskontlagsdirma normasi bu
amille tars mutanasibdir:

€ saha bazarinin moévcudolma ehtimalinin saviyyasi

illik faiz deracesi

saha bazarinin boyliima tempi

karteldaki firmalarin goriisma tezliyi

2

20

541 Bu amillardan biri oliqopol firmalar arasinda xuisusi sovdalagsmalari ¢catinlasdirir:
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“

firmalarin istehlakgilardan forqgli masafalerde yerloagsmasi
firmalarin istehsal hacmlarinin barabar olmasi

diskontlasdirma amilinin yliksak saviyyasi

xUisusi sovdalagmalerin tarazliq vaziyyatine gatirib gixarmamasi
illik faiz deracasinin asagi saviyyasi

542 Bu amillarden hansi oliqopol firmalar arasinda xiisusi sovdalesmalari ¢atinlasdiran amil hesab olunur?

q

C
o
c
c

firmalarin istehlakgilardan fergli mesafelarde yerlosmasi
firmalarin tachizatgilarinin eyni olmasi

illik faiz deracesinin yiiksak saviyyosi

firmalarin bir-birine etimad géstermalari

firmalarin istehsal hacmlarinin barabar olmasi

543 Bu hallardan hansinda firma xiisusi sovdalesmays amal etmamakde maraqli olur?

c

0)

200

firma 6zliniin bazarda galma ehtimalini yiiksak giymatlandirdikda
firma 6ztinlin bazardan getma ehtimalini yliksak giymatlandirdikde
faiz deracasi son daraca kigik oldugda

sahanin artim templari yiiksak oldugda

istirakgi firmalar tez-tez goriisdilkde

544 Xisusi sovdalesmada istirak edan firmalar arasinda giymat savaslarina start verilmasinin asas zaminlarindan biri budur:

e

P
Io
C
P

saho bazarinin sabit templarle boyumasi

bazardaki giymat dayisikliklerinin sabablarinin ylksak daqiglikla izlanila bilan olmasi
bazardaki giymat dayisikliklarinin sabablarinin ylksak daqiglikle izlemayin mimkiin olmamasi
bazar giymatinda dayisikliklarin olmamasi

bazarda uzunmiiddatli tarazligin olmasi

545 Kartel {izvi olan firmanin payina diisan talab birden gozlanilmaz daeracads asagi diisdilkde, hamin firma niya giymat savasina
baslayir?

c

Ole e

e

o, talabin azalmasini bazardaki kartel izvii olmayan firmalarin faallasmasinin naticesi hesab edir ve onlara cavab tadbiri kimi bunu edir
o, talabin azalmasi saraitinde sdvdalasmada galmaga ehtiyac gormiir ve qiymati asagl salmagla savasa baslamis olur

o, talabin azalmasi naticasinda ona dayacak zararin garsisini almagq Ugiin bunu edir

o, talebin azalmasini kartel izvii olan digar firmanin sazisi pozmasi ile alagalendirarak cavab tadbiri kimi bunu edir

o, talebin azalmasini bazar talebinin dovru deyismaleri ile alagalendirir va digar firmalari gabaglamaq Ugln bunu edir

546 Hansl firmanin sazisi pozmaga (yan ke¢gmaya) yonalik addim atmaga stimulu (maragi) daha bdyik olur?

oo e Ne!

0)

karteldan kanarda qalan firmanin

bir dofa giymat savasina calb olunan va bunun na ila naticelanacayini bilen firmanin

tez-tez qiymat savasina baslayan va bunun na il naticalanacayini bilon firmanin

kartel sazisinin Uizvi olan firmalardan heg birinin bela maragi olmur

he¢ olmazsa bir dafe do olsun giymat savasina calb olunmayan va bunun na ile naticalanacayini bilmayan firmanin

547 Orta tamarkiizlagsmis bazarlar:

c

2

200

HHi <1000

1000 @ HHi < 1800
HHi @1800

HHi = 1800

HHIE O

548 Yiksak tamarkiizlasmis bazarlar:

OlieNe e}

a

HHi = 1800

HHi <1000

1000 & HHi < 1800
HHi 1800

HHi @ 0

549 Bazar tamarkizlesmasinin giymatlandiriimasi zamani istifade olunan gostarici deyil.

c

2

200

Entropiya indeksi

Lerner indeksi

Hannah ve Kay indeksi
Herfindal-Hirsman indeksi
Linda indeksi

550 Fimanin A amtaasi lizro bazar payl necd hesablanir?

c

Firmanin A mahsulu tzra illik satis hacmi / Bazarda A mahsulunun illik Gmumi satis hacmi
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& Firmanin A mahsulu Gzra illik satis hacmi / Bazarda A mahsulunun illik Gmumi satis hacmi x 100%
¢ Bazarda A mahsulu tzra illik satis hacmi / Firmada A mahsulunun illik Gmumi satis hacmi x 100%
€ Firmanin A mahsulu lzre ayliq satis hacmi / Bazarda A mahsulunun illik Gmumi satis hacmi x 100%
€ Firmanin A mahsulu tzra illik satis hacmi x Bazarda A mahsulunun illik Gmumi satis hacmi x 100%

551 Bazar glictiniin 6lgulmasi iglin bu indeksdan (emsaldan) istifada olunur?
istehlak giymatlari indeksi

firmanin galirlilik (rentabellik) saviyyasi

Herfindal-Hirsman indeksi

Lerner indeksi (emsali)

n-firma teamarkizlesma amsall

e Nele!

“

552 Bazar giicli nadir?

firmanin 6z mahsulunun giymatini imumi orta xarclaerdan yiiksak tayin eda bilma gabiliyyatidir
¢ firmanin 6z mahsulunu manfaatli bir sekilde sata bilmasidir

& firmanin 6z mahsulunun giymatini son hadd xarclerdan yiiksak tayin eda bilma qabiliyyatidir

c

c

.

firmanin bazara ¢ixardigi mallarin ¢esid muxtalifliyidir
firmanin 60z mahsulunun giymatini son hadd xarclera barabar saviyyada tayin eda bilma gabiliyyatidir

553 Bazar qurulusunun tipi deyil:
xalis inhisar bazari

 inhisargl roeqabat bazari
& duopoliya
c
(e

“

oligopoliya bazari
tokmil reqabat bazari

554 Bazar qurulusunun neg¢a tipi var?

e Ne]
N oAU W

20

555 Asagidakilar alicilarin giymat hassasligi amillari hesab edilir:
ragiblerin mallarinda olan forglar

mahsullarin istehlak xarakteristikalari

ticarat markasinin (brendin) taninmasi

tadariik olunan mallarin avazedicilarinin movcudlugu
alicilarin galirlori vo 6dema gabiliyyati

OlieNele!

S

556 Alicilarin bazar gliciini miayyan edan amillars aid edile bilmaz:
¢ ahcilarin informasiya tominati

alicilarin zévqlari

alicilarin say1 ve temarkiizlagsma saviyyasi

alicilarin erazi strukturu

avazedici mahsullarin mévcudlugu, giymati v algatanlig

2

200

557 Tadarlikgularin bazar glicii miayyan edan amillardan deyil:
satis xorclori

basqa tadariik¢liya kegidin masraflari

todarikglorin vo tadarik olunan mallarin sayi
malgdndaranlar Ugilin zaruri olan minimum tadarik hacmi
bazarda tadarikgularin tamarkiizlosma saviyyasi

2

oo NolNe)

558 ©vazedici mahsula kegid zamani istehlakginin xarclarine aid deyil:
sinaq (yoxlama) middaeti

manavi xarclar

daha yiksak giymat

yeni (elava) avadanliga ehtiyac

daha asagi giymat

o eleNe!

0)

559 Asagidakilar bazara giris manealarini yaradan zeminlar hesab edilir: (Biri yalnisdir)
€ migyas artimindan ganaatin saviyyasi

C texnologiyalara algatanliq saviyyasi

¢ mahsulun farglendirilmasi
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& bazarda investisiyaya telobatin olmamasi
C lisenziyalasdirma

560 “Ragabatin harakatverici quvvalari” modeli kima maxsusdur?
= Qeyri-hokiimat toskilatlar

 Potensial reqgibler

¢ Alicilar

¢ Ovazedici mohsullar istehsal edon firmalar

€ Toadarikgtler

561 Firmanin faaliyyatinin natice gdstaricilarina aid deyil:
¢ texnoloji inkisaf

boylima

mahsul va xidmatlarin keyfiyyoti

mahsulun bazar giymatinin saviyyasi

istehsalda va resurslarin paylanmasinda tasirli rolu

Ole e

e

562 Asagidaki slamatlerdan hansi firmanin kontrakt modelina uygun deyil?

¢ firma natamam miigavilaler toplusudur

¢ firmanin taskilati formasinin secilmasi transaksiya xarclerine genasat cehdleri ile baghdir
¢ firmanin boyumasi (olgllari) transaksiya xarclerina ganasat cahdlari ila baghdir

¢ firma ¢atin alda olunan va natamam informasiya milhitinda fealiyyat gostarir

& firmanin boyumasi (olclleri) istehsal texnologiyasi ile baglidir

563 Firma sovdalesmanin toskili usuludur: onun magsadi isg, ilk novbade, miiqavilalara emal edilmasi liclin uygun macburiyyet
mexanizminin tamin edilmasidir. — bu fikirlar kima maxsusdur?

¢ E.Cemberlin

€ R.Kouz

¢ J. Robinson

¢ C.Gelbreyt

@ 0. Vilyamson

564 Firmanin kontrakt modelina aid deyil. — 1.Firma formal institut (taskilat) kimi, bazar ise geyri-formal institut kimi gabul olunur; 2.bazar
geyri-muayyanliyi saraitinda foaliyyat gdstaran murakkaeb ierarxiya quruluslu taskilatdir; 3. firmanin bir yox, bir nece magsadi ola bilar;
4.Firma ¢atin alda olunan ve natamam informasiya muhitinda faaliyyet gostarir; 5. firma bazar haqginda tam informasiyaya malik hesab
olunur

c 1,2

1,4

2,3

3,5

4,5

Ole e

e

565 Bu yanasmaya asasan camiyyatdaki institutlar firmanin fealiyyatina tasir gosterir, biznes liclin gaydalar ve sarait yaradir va bununla
da biznesin sabitliyi va tahlukasizliyini temin edir.

institutsional yanagsma

davranis (bixeviorist) nazariyyasi

firmanin kontrakt modeli

neoklassik yanasma

firmanin tekamiil konsepsiyasi

Ole el

20

566 Firmanin institutsional nazariyyasinin yaradicilari kim(lar)dir?
€ M. Censen va V.Mekling

R.Kouz va O. Vilyamson

H.Saymon

C.Zaks

Karl Menger

0)

200D

567 Bu yanasmaya asasan, firma istehsal prosesinin istirakgilari (firmanin sahibleri, idare edanlari, iscilori, tadarikglleri va s.) arasinda
olan garsiligh faydali sazislarin (miiqavilalarin) macmusudur (dastidir).

 neoklassik yanagsma

davranis (bixeviorist) nazariyyasi

firmanin takamiil konsepsiyasi

firmanin kontrakt modeli

institutsional yanasma

200

2
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568 Hiiquglarin 6tlrilmasi ve gorunmasi ila bagli yaranan xarcler ...... adlanir. Boslugu doldurun.
C istehsal xarclori

Miihasibat xarclori

Transaksiya xarclori

Texnoloji xarclor

Transfer xarclari

eleNONe}

569 Firmanin sanki bir “gara qutu” goériintusi yaranir: onun girisinda resurslar (istehsal amillari) toplanib, ¢ixisinda isd hazir mahsullar. —
bu yanasma hansi nazariyyays maxsusdu?

¢ davranis (bixeviorist) nazariyyasi

firmanin tekaml konsepsiyasi

firmanin kontrakt modeli

institutsional yanasma

neoklassik yanasma

200

o)

570 Firmaya neoklassik yanagsmaya aid olmayan variant segin.
¢ firma ilkin resurslari hazir mahsula ¢eviren sistemdir
resurslarin éturiilmasi miiqavilalar asasinda bas verir
sahibkar firmanin hem miulkiyyatgisi, heam da rahbaridir
firma bazar hagqinda tam informasiyaya malik hesab olunur
firmanin magsadi manfaatini maksimumlasdirmaqdir

2

200

571 Muxtalif yanasmalarin olmasina baxmayaraq firmanin yaranmasi va inkisafi masalalarinin izahinda hazirda hansi yanasma daha
hokmran moévgeya malikdir?

¢ firmanin kontrakt modeli

neoklassik yanasma

institutsional yanasma

firmanin takamiil konsepsiyasi

bixeviorist yanasma

Ole}

20

572 Firma nazariyyasi ilk dafe kimin asari ile meydana ¢ixdi?
¢ C.Gelbreyt

¢ 0. Vilyamson

¢ E. Cemberlin

C J. Robinson

¢ R. Kouz

573 Bazar hamcins, standartlasdiriimis mahsullar istehsal edan firmalardan taskil olunur.
& homogen oligopoliya

€ vyaygin oligopoliya

¢ duapoliya bazari

C heterogen oliqopoliya

574 Bazarda 2 boyilk firmanin hokmranliq etdiyi haldir.
¢ xalis inhisargl

oligopsoniya

xalis oligopoliya

duapoliya

20

o)

575 Asagidakilardan hansi oligopoliyanin névlaring aiddir?
 xalis oligopoliya

C vyaygin oligopoliya

¢ duapoliya

= butin cavablar dogrudur

576 Asagidakilardan hansi oligopsoniya bazarina aiddir?
C ¢ox sayda saticinin oldugu bazar

az sayda saticinin oldugu bazar

az sayda(bir ne¢a) alicinin oldugu bazar

¢ox sayda alicinin oldugu bazar

OS]

577 Ela bazar tipidir ki, beld bazarda (sahada) ¢cox olmayan sayda istehsalgi firmalar istirak edir:
¢ oligopsoniya

& oligopoliya

¢ xalis inhisar
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C inhisargi ragabat

578 "Oliqopoliya” terminin manasi nadir?
C ¢ox

& ¢ox olmayan, az

 ¢ox sayda saticinin oldugu bazar

C azsayda alicinin oldugu bazar

579 Bunlardan hansi ganunda miiayyan edilmis inhisargilig formalari sirasina aid deyil?
C tabiiinhisargiliq

dovlat inhisargiligi

saha inhisarcilig

xUsusi inhisargihq

tosarrifat subyektlorinin inhisargilig

OleNe]

“a

580 Raqibin @mtaasinin, hamginin onun emtaa formasinin, gablasdirilmasinin va xarici tartibatinin 6zbasina taqlid edilmasi hagsiz
ragabatin hansi formasi hesab olunur?

¢ hagsiz isglizarliq davranisi

ragibin tesarrifat fealiyyatine miidaxile

hagsiz sahibkarliq foaliyyati

ragibin tesarrifat faaliyyatinin niifuzdan salinmasi

ragibin tesarrifat fealiyyatinin taqlidi

200

0)

581 Hazirda Azarbaycan ganunvericiliyinda hokmran movge tutan tasarriifat subyektinin miayyan edilmasi Giglin bazar payi ne qadar
muayyan edilib?

40 faiz v bundan yuxari

35 faiz va bundan yuxari

45 faiz vao bundan yuxari

25 faiz va bundan yuxari

15 faiz ve bundan yuxari

2

o lie le

582 Antiinhisar ganunvericiliyinin baslica magsadi:
budcays vergi daxil olmalarini artirmaqdir
asag giymatlarin tayin edilmasidir

kicik biznesa yardim etmakdir

bazarda ragabat sartlorini saxlamaqdir
istehlakgilarin hiiquglarini gorumagqdir

Ole lie e

S

583 Tabii inhisarlar hagqginda Azarbaycan Respublikasinin Qanunu neg¢anci ilda gabul edilib?
= 1998
1996
1997
2001
1995

oo Neole!

584 ............ istehsalin texnoloji xtisusiyyatlarina gora ragabstin olmadigl seraitds talabatin danilmasi daha semarali olan va inhisar
subyektlarinin istehsal etdiyi (satdig1) emtaa istehlakda basqa emtas ilo avaz edilo bilmayan emtas bazarinin vaziyyatidir.

¢ Yerliinhisargiliq

Saha inhisarcihig

Maliyya-kredit inhisargiligi

Patent-lisenziya inhisargiligi

Tabii inhisar

200

2

585 Patent-lisenziya inhisargiligina gotirib ¢ixara bilon foaliyyatlore aid deyil.

= topdansatis va parakanda satis tasarrifat subyektlarinin gapali satis sebakalarinin yaradilmasi
lisenziya alanin kommersiya faaliyyatinin mahdudlasdiriimasi

lisenziyalasdiriimis texnologiyanin lisenziya alan tarafindean manimsanilmasinin mahdudlasdiriimasi
lisenziya alanin texniki siyasatinin mahdudlasdiriimasi

patent sahibinin ondan istifade etmamasi va bu patenta lisenziya vermakdan asassiz imtina etmasi

o eleNe!

586 “Qiymatin gizlin asag salinmasi” ve “talabin enib-galxmalar” modellarinin ikisi d@ Gmumi bir alamata malikdir:
& har iki modelda giymat savasi tarazliq hadisasi hesab olunur

¢ her iki modelda giymat savasi tarazliq hadisasi hesab olunmur

¢ her iki model statik durumu xarakteriza edir

¢ haer iki modelda firmalar sévdalasma sartlerini pozmurlar
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¢ har iki modelda firmalarin giymat savasina getma sartlori eynidir

587 Asimmetrik soklar modeline asasan oliqopol bazarlarda sévdalasmaler:

¢ “etibarsiz” (problemlar yasayan) firmalar arasinda mimkiindir

istirakgi firmalarin akseriyyati “etibarli” (problemsiz), az hissasi “etibarsiz” oldugda mimkindir
bazar paylari eyni olan firmalar arasinda mimkindur

“etibarl’” (problemlar yasamayan) firmalar arasinda mimkiindir

kartel sazisinin konuilli istirakgilari arasinda mamkiindir

OleNe]

q

588 Belo oliqopol bazarlarda firmalar arasinda sévdalesma alda etmak ve onu gorumaq daha asandir:
asimmetrik firmalarin oldugu bazarlarda

asag| saviyyade tamarkiizlosmis bazarlarda

maragqli taraflarin sayinin ¢ox oldugu bazarlarda

raqabat aparan firmalarin sayinin ¢ox oldugu bazarlarda

roqabat aparan firmalarin sayinin az oldugu bazarlarda

oo e Ne!

2

589 Oligopol bazarlarda bels firmalar arasinda sovdalesma alda etmak ve onu gorumaq daha asandir:
coxlu sayda kigik firmalar

manfaati az olan firmalar

oxsar olmayan (asimmetrik) firmalar

bazar paylari bir-birinden kaskin farglanan firmalar

oxsar (simmetrik) firmalar

oo e Ne!

0)

590 Bir ne¢a bazarda bir-biri ile reqabat aparan firmalar arasinda:
sovdalagmani goruyub saxlamaq daha ¢atindir

bir-biri ilo sovdalasmaya meylli olmurlar

sovdalagmaya nail olmagq ¢atindir

etimadsizliq daha giiclii olur va sdévdalasma heg cur alinmir
sovdalagmani goruyub saxlamaq daha asandir

oo NeolNe!

o)

591 Oligopolist firmalar arasinda xiisusi sdovdalasmaleri cinayat hesab edan ganun budur:
& Sermanin “Antitrest Akti” (ABS)

Kleyton Qanunu (ABS)

Almaniyanin “Antitrest Qanunu”

Avropa Birliyinin Taskili hagda Roma Sazisi

Norvegin “Antitrest Qanunu”

oo oo}

592 Oligopol bazarlarda olan xususi sovdalasmalarin institutsional formasi bele adlandirilir:
holding

¢ sindikat
@ kartel
o
c

S

assosiasiya
konsorsium

593 Oligopoliya bazarlarindaki xiisusi sovdalasmalar (albirlik saziglari) bu formalarda ola bilor:
€ aciq va qapali

gizli (moxfi) va qeyri-askar

ganuni v@ ganunsuz

konullt ve macburi

aciq va gizli (moxfi)

0)

200D

594 Kartelin siyasatinin muayyan edilmasi zamani istirakgi firmalar arasinda ortaya ¢ixan fikir ayriliglari bununla bagh ola bilmiz:
algi-satqi sortlori

firmalarin bazardaki tesir sferalari

firmanin idare edilmasi

giymatin saviyyasi

golirin (manfaatin) bolusdurulmasi

oo Nolle)

o)

595 Tadarlikgilarle miigavilalarin yapon modeli ehtiva edir -

¢ firma ile tadariikgliler arasinda gisamiddatli geyri-formal tasarriifat alagalerinin qurulmasini
firma ila tadarikgllor arasinda uzunmiddatli geyri-formal tasarriifat alagalarinin qurulmasini
firma ila tadarikgilar arasinda uzunmiddatli formal tesarriifat alagalarinin qurulmasini
firma ile tadariikgller arasinda miiddatsiz geyri-formal tasarriifat alagalarinin qurulmasini
firma ila tadarikgllor arasinda qisamiddatli formal tesarrifat alagalarinin qurulmasini

2

200
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596 Firmanin bazar davranislari 8hata edir:

c

Ole e

e

texnoloji inkisaf
mahsul va xidmatlarin keyfiyyati

Boyuima
firmanin maqgsadleri v strategiyalari
manfaatlilik

597 Firmanin bazar davranislari ehata etmir:

C

C
I
c
C

Reklam siyasati

Qiymeat strategiyasi

istehsalin samaraliliyi (X-semaralilik)

Msahsul strategiyasi (mahsulun dizayni, markasi, reklam ve bazarlama)
Sarmaya strategiyasi

598 Saha bazarinin faaliyyatinin naticalari bu gostarici Gizra giymatlondirilmir:

c

c
Io
C
o

Texniki toroeqqi (dinamik semaralilik)

istehsalin samaraliliyi (X-semaralilik)

Boéylima

Resurslarin bolglstnin samaraliliyi (allokativ seamaralilik)
Mahsulun keyfiyyati

599 Saha bazarinin faaliyyatinin naticalari -

oo Neo e}

2

firmanin uzunmiddatli dévr Gglin planlasdirilan galir saviyyasi ile miiayyan olunur

bazar payinin artmasi (azalmasi) ile miiayyan olunur

satisin hacmi ile miayyan olunur

manfaatlilik saviyyasi ilo miayyan olunur

onun ictimai semaraliliyi, yani comiyyata verdiyi faydasinin saviyyasi ile miayyan olunur

600 “Qurulus-davranis-naticalilik” (QDN) paradigmasi kimlar tarafindan islonilmisdir?

oo e Ne!

0)

L.fon Mizes vae Co Beyn

L.fon Mizes va L.fon Hayek
Edvard Meyson va Karl Menger
L.fon Hayek va Karl Menger
Edvard Meyson va Co Beyn

601 “Qurulus-davranis-naticalilik” (QDN) paradigmasi hansi maktab tarafindon islanilmisdir?

I
C
C
C

Harvard maktabi
Yeni Avstriya maktabi
Cikago maktabi
Avstriya maktabi

602 Cikago maktabi banisi —

c
C
o
Io

C. Vayner
Keygen
Mayzelman
Milton Fridman

603 “Harvard barometri”nin yaradicisi -

c

Ole e

e

Y.Sumpeter
M.Porter

Milton Fridman
Uesli Kler Mitgell
G. Saymons

604 Senaye (saha) siyasatinin baslica magsadi —

o eleNe!

0)

yeni texnologiyalarin istehsal prosesina tatbiqini artirmaq

bazarda ragabat mihitinin tamin olunmasi

dovlatin bazara antiinhisar siyaseti

istehsal sahalarinda ixtisaslagmalarin artiriimasi

firmanin bazardaki mdévgeyini mahz acnabi (xarici) raqiblari qarsisinda gliclondirmak

605 Bazar glict texniki taraqginin mithiim sartlerindan biri hesab edirdi -

o
c
c

Y.Sumpeter
Milton Fridman
M.Porter

65/76



€ G. Saymons
¢ Uesli Kler Mitgell

606 Bazar gliciini aldeetma yollari: 1) istehsal xarclorinin azaldilmasi; 2) ragabatin hiiqugi vasitalarle mahdudlasdiriimasi; 3) iscilorin
ixtisaslasdirilmasi; 4) yeni mahsullarin bazara gixarilmasi strategiyalari; 5) raqiblarla giymat sévdalesmaleri

c 1,35

2,4,5

1,2,4

3,4,5

2,3,5

o)

200

607 Lerner indeksi diisturu —
C L=P-MC/MC

¢ L=P-MC/P

c L=MC-1/P

C L=P+MC/MC

608 Bir-birini tamamlayan amtaalars aiddir
= Telefon-batareya

Telefon-velosiped

Sokolad-makaron

Kara yag-duru yag

Kosmetika-kitab

oo oo}

609 iki eamtaa qgarsiligl 8vaz olunandirsa, birincinin giymatinin galxmasi ilo n@ musaiyat olunur?
heg bir dayisiklik bas vermir

ikinci @mtaaya talabin hacmi azalir

ikinci amtaaya talabin hacmi artir

ikinci amtoaya talab azalir

ikinci amtoayae talab artir

oo Neo e}

2

610 DOgor iki @mtosa Ucun giymat uzro carpaz elastikliyi 0--a barabardirse onda bu o demakdir ki,
bu garsiligl eavezeden amtoeslardir

har iki amtoa asagi keyfiyyatlidir

bu garsiligli tamamlayan emtaalardir

oamtoalara talab bir- birindan asili deyildir

hor iki omtoaya talab mutlaq geyri — elastikdir

e e Ne!

S

611 ©gor B mahsulunun giymati artanda (azalanda) A mahsuluna telab dayismirsa
€ bir-birini garsiligl tamamlayan emtaalar
& miustagil eamtasler

612 Maliyya-kredit inhisarciligina gatirib ¢ixara bilon foaliyyatlars aiddir:

¢ respublikanin boélgalari arasinda mahsullarin harakatina asassiz gadaganlarin goyulmasi

& maliyyo ehtiyatlarinin gevikliyinin mahdudlasdiriimasi, kapitalin bir fealiyyat sahasinden digerina axmasi garsisinda siini angallar
yaradilmasi

¢ slni qithg yaratmagq, yaxud giymatlari artirmaq magsadi istehsalin hacminin dayisdirilmasi va amtaalarin dévriyyadan ¢ixariimasi
C amtaa avazedicilarinin istehsalina, mallarin idxalina 8sassiz nazarat qoyulmasi

¢ vyerli bazarda hokmran mévge tutmaga sabab olan taskilati-idare qurumlarinin, yaxud holding sirkatlarinin yaradilmasi

613 Tasarrifat subyektlarinin inhisargiligina gatirib ¢ixara bilon foaliyyatlors aiddir:

€ maliyya ehtiyatlarinin gevikliyinin mahdudlasdiriimasi, kapitalin bir fealiyyat sahasinden digarina axmasi garsisinda siini angallar
yaradilmasi

C amtoaa avazedicilarinin istehsalina, mallarin idxalina @sassiz n@zarat qoyulmasi

& slni qithq yaratmagq, yaxud giymatleri artirmaq magsadi istehsalin hacminin dayisdirilmasi va emtaalerin dévriyyadan cixariimasi
¢ yerli bazarda hokmran mévge tutmaga sabab olan taskilati-idare qurumlarinin, yaxud holding sirkatlarinin yaradilmasi

¢ respublikanin boélgaleri arasinda mahsullarin harakatina asassiz gadaganlarin goyulmasi

614 Yerli inhisargiliga gatirib ¢ixara bilan faaliyyatlara aiddir:

¢ respublikanin boélgaleri arasinda mahsullarin harakatina asassiz gadaganlarin goyulmasi

C suni qithg yaratmag, yaxud giymatlari artirmaq magsadi istehsalin hacminin dayisdirilmasi ve amtaalarin dévriyyadan gixariimasi
€ maliyya ehtiyatlarinin gevikliyinin mahdudlasdiriimasi, kapitalin bir fealiyyat sahasinden digarina axmasi garsisinda stini angallar
yaradilmasi

C amtaa avazedicilarinin istehsalina, mallarin idxalina 8sassiz nazarat qoyulmasi

& vyerli bazarda hokmran mévge tutmaga sabab olan taskilati-idare qurumlarinin, yaxud holding sirkatlarinin yaradilmasi
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615 Saha inhisarciligina gatirib ¢ixara bilan faaliyyatlors aiddir:

omtad avazedicilorinin istehsalina, mallarin idxalina 8sassiz nazarat goyulmasi

respublikanin bolgaleri arasinda mahsullarin harakatinae asassiz gadaganlarin goyulmasi

yerli bazarda hékmran mévge tutmaga sabab olan taskilati-idare qurumlarinin, yaxud holding sirkatlarinin yaradilmasi

slini qithq yaratmag, yaxud giymatlari artirmaq maqgsadi istehsalin hacminin dayisdirilmasi va emtaalarin dévriyyadan ¢ixariimasi
¢ maliyya ehtiyatlarinin gevikliyinin mahdudlasdiriimasi, kapitalin bir faaliyyat sahasindan digarine axmasi garsisinda siini angallar
yaradilmasi

2

200

616 Dovlat inhisarciligina gatirib ¢ixara bilon fealiyyatlers aiddir:

amtaa avazedicilarinin istehsalina, mallarin idxalina 8sassiz nezarat qoyulmasi

yerli bazarda hékmran mévge tutmaga sabab olan taskilati-idare qurumlarinin, yaxud holding sirkatlarinin yaradilmasi
respublikanin bélgalari arasinda mahsullarin harakatina asassiz gadaganlarin qoyulmasi

slini qithq yaratmag, yaxud giymatlari artirmaq maqgsadi istehsalin hacminin dayisdirilmasi va emtaalarin dévriyyadan ¢ixariimasi
€ maliyya ehtiyatlarinin gevikliyinin mahdudlasdiriimasi, kapitalin bir fealiyyat sahasindon digarina axmasi garsisinda siini angallar
yaradilmasi

Ole el

e

617 Niya firmalar xUsusi sdvdalogsmaya daha tez-tez getmirlor? Yalnis varianti segin.

 xUsusi sdvdalasmaler heg da tarazliq vaziyyatina gatirib ¢ixarmir

C butin giymatleri yliksak daqiglikla izlemak miimkiin deyil

C kartelin siyasatinin miiayyan edilmasi zamani ortaya gixan fikir ayriliglar

= hoékumatlerin antiinhisar siyasati ve antiinhisar ganunvericiliyi firmalarin inhisar faaliyyatina yonalik xlsusi sévdalesmalarini gadagan
etmir

€ aciq kartel saziglari ganunsuzdur

618 Patent karteli —

C istirakel firmalar isin eyni strukturu va hesablagmalarin eyni mazmunu ile bagl raziliga galirlor

kartelin butln tGzvlari igiin mahsulun miayyan giymatini tayin edir

todarik va 6danislorin barabar sortlari ila yanasi tGzv-firmalar ligin eynilosdirilmis (unifikasiya edilmis) giymatlor tayin edir
har-hansi texniki ixtiranin birga istifadasi istigamatlarini miayyen edir

tizv-firmalar Gglin mahsul satisini hayata kegiracak regionlar miiayyan edilir

Ole o]

q

619 Pul karteli —

& tadarlk ve 6danislarin barabar sartlari ile yanasi Gzv-firmalar tglin eynilasdirilmis (unifikasiya edilmis) giymatlar tayin edir
€ har-hansi texniki ixtiranin birga istifadasi istigamatlerini miayyan edir

¢ kartelin bitln Gzvleri iglin mahsulun miayyan giymatini tayin edir

C istirakel firmalar isin eyni strukturu va hesablagmalarin eyni mazmunu ile bagl raziliga galirlor

¢ Uzv-firmalar Gglin mahsul satisini hayata kegiracak regionlar miayyan edilir

620 Sovdalasma predmetinin xarakterindan asil olaraq kartelin novi deyil:
giymat karteli
C patent karteli
& istehlak karteli
c
C

“

payli kartel
bohran karteli

621 Qiymat savasi dedikda na basa dusulur?

¢ kartel Uzvl firmalardan birinin giymati gizlin sakilde asagi salmasina cavab olaraq diger firmalarin da giymati heamin saviyyaya salmasi
& kartel Gizvii firmalardan birinin giymati gizlin sakilde asagl salmasina cavab olaraq diger firmalarin giymati daha asagi salmasi ve bele
giymat raqabatinin bir ne¢a dovrde davam etmasi

¢ kartel Gzvl firmalardan birinin giymati gizlin sakilde asagl salmasina cavab olaraq diger firmalarin onu giymati razilasdiriimis
soviyyaya gaytarmasina macbur etmasi

¢ kartel Gzvii olan firmalarin razilasdirilmis sakilde giymati muayyan dovrlerds miixtalif istiqgamatlerde dayismaleri

622 Kartel firmalarin slamatlerina aid deyil:

C Dbirliyin sazis xarakterli olmasi

macburetma mexanizmlarinin mévcudlugu

birlik Gzvii olan firmalarin hiiqugi va tasarrifat mistagilliklarini goruyub saxlamalari
birlik istirakgilarinin muxtalif sahada faaliyyat gésteran firmalarin olmasi

birlik istirakgilarinin eyni sahada faaliyyat géstaran firmalarin olmasi

Ole e

S

623 Ohata dairasina géro kartellar neca tasniflosdirilir:
¢ Daxili vo xarici

¢ Statik va dinamik

¢ Milli v beynalxalq

€ Yerlivo regional
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= Tam vd natamam

624 Ecuort modelinda giymati asagi tayin edan firma onun mahsuluna artan bazar talabini ona géra tam d6daya bilmir ki:
¢ ragibin imkanlari daha genisdir

giymat savasindan yayinmagq lciin talabin bir hissasini roqib firmaya gaytarir

artan talabi tam 6demak onun maragina uygun deyil

butun telebi odayacayi halda onun buraxilis migdari manfeati maksimumlasdiran haddi kegir

onun istehsal glicii mehduddur

200

2

625 Ogoar B mahsulunun giymati artanda (azalanda) A mahsuluna talab azalarsa (artarsa)
¢ qarsiligh @vez olunan amtaaler

& bir-birini garsiligl tamamlayan emtaalar

C miustagil emtasler

626 Ogor B mahsulunun giymati artanda (azalanda) A mahsuluna telab artarsa (azalarsa),
¢ bir-birini garsiligh tamamlayan emtaaler

& garsiligh evaz olunan amtaaler

€ mistaqil emtaslar

627 Saha bazarinda amtaalarin bir-birini avezetma daracasi hansi gostorici il xarakterize olunur?
€ qgiymat uzra taklifin carpaz elastikliyi gbstaricisi ilo

giymat Uzre istehsalin carpaz elastikliyi gbstaricisi ilo

saha bazarinin amtaa sarhaddi gostaricisi ilo

giymat Uzre talabin ¢arpaz elastikliyi gostericisi ilo

talab ve taklifin giymat tarazligl saviyyasi gostaricisi ilo

Ole e

e

628 Qiymatlandirilan mallar bir-birini garsiligl tamamlayan (komplementar) emtaalar olduqda, giymat uzra talebin carpaz elastikliyi:
= 0-dan kigik olar

C hesablanmaz

€ 0-a barabar olar

C 0-dan boyuk olar

629 Saha bazarinin zaman sarhadlari daha genis olan mahsul -
C Yag

@ Avtomobil
C Meyva

C Geyim

C icki

630 Taklife tasir edan geyri-giymat amillari —
alicilarin sayi

¢ avazedici mahsullarin giymatlori

= istehsalgilarin (saticilarin) sayi
C
cC

e

istehlakginin gozlentilori
istehlakginin galirlarinin migdari

631 Talaba tasir edan geyri-qiymat amillari —
ovazedici mahsullarin giymatleri
istehsalgilarin (saticilarin) sayi

resurslarin giymati

vergi va subsidiyalar

istehlakginin zévglori

oo Mo e}

2

632 Talab ganunu — (yalnis varianti segin.)

yoni mahsulun giymati n@ gadar asagi olarsa, ona olan talab bir o qadar yiksak olar

eyni bir mahsula olan talabatin 6denilmasinde doyma daracasi artdigca ona olan talab getdikca azalir
mahsulun giymati ile ona olan talabin migdari arasinda olan tars asililiq basa duslir

eyni bir mahsula olan talabatin 6danilmasinda doyma daracasi artdigca ona olan talab getdikcea artir
yani mahsulun giymati na qadar yiiksak olarsa, ona olan talab bir o gadar asagi olar

e Ne e}

S

633 Sahanin qurulusu —

¢ muvafig mahsulun istehlak (satis) migdari

¢ miuvafig mahsulu satan firmalarin sayi ve onlarin satis hacmlari

¢ olkads istehsal olunan miivafig mahsulun hacmi (migdari)

& mivafig mahsulun istehsali ile masgul olan firmalarin sayi va istehsal hacmlori
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634 Saha bazarinin qurulusu —

¢ miuvafig mahsulun istehlak (satis) migdari

mivafiqg mahsulun istehsali il masgul olan firmalarin sayi va istehsal hacmlari
mivafiq mahsulu satan firmalarin sayi vo onlarin satis hacmlari

olkada istehsal olunan mivafig mahsulun hacmi (miqdari)

SO

635 Saha bazarinin migyasi —

mivafiq mahsulu satan firmalarin sayi vo onlarin satis hacmlari

muvafiq mahsulun istehsali il masgul olan firmalarin sayi ve istehsal hacmlari
muvafiqg mahsulun istehlak (satig) migdar

olkada istehsal olunan miivafiqg mahsulun hacmi (miqgdari)

q

20

636 Sahanin miqyasi —

mivafiq mahsulun istehlak (satig) migdan

mivafiq mahsulun istehsali il masgul olan firmalarin sayi ve istehsal hacmlari
mivafiqg mahsulu satan firmalarin sayi ve onlarin satis hacmlari

olkada istehsal olunan miivafig mahsulun hacmi (miqdari)

200

2

637 Kouz teoremi mahz bunun zaruriliyini 8saslandirir:

resurslar Gzarinda mulkiyyat hliquglarinin xtsusi shamiyyat kasb etmamasi zaruriliyini
C istehsal va satis xarclarinin minimumlasdirilmasi zaruriliyini

 resurslar Gzarinde mulkiyyat huquglarinin dagiq tayin edilmasi zaruriliyini

P

c

o

mubadilanin garsiligl faydali olmasi zaruriliyini
istehsal amillarindan istifadanin seamaraliliyinin artirilmasi zaruriliyini

638 “Serman Qanunu” gadagan edir.

C satis sferasinda mahdudlasdirici isglizar praktikani
= ticaratin gizli inhisarlagmasini

¢ saquli birlesmalari mahdudlasdirir

C giymat diskriminasiyasini

639 “Kleyton Qanunu” gadagan edir.

€ bu va ya digar mahsul bazarinda tekbasina nazaratin alde edilmasini
& giymat diskriminasiyasini

C qiymatler hagginda firmalar arasinda razilasmani

C ticaratin gizli inhisarlasmasini

640 “Serman Qanunu”na 8sasan firmanin bazarda ne¢a faiz paya sahib olmasi bazar inhisarlagsmasi hesab olunur?
€ 55%-dan ¢ox

0.50

60%-dan ¢ox

45-50%

50%-dan ¢ox

Ole]

20

641 Haqgsiz rogabatin ‘istehlakgilarin ¢asdiriimasi’ formasina aiddir.

ragibin patent-lisenziya hliqugqunu pozmagq yolu ile onun mahsulunun birbasa takrarlanmasi

ragibin isglizar minasibatlerinin ganunsuz vasitalarle qasdan pozulmasi, kasilmasi ve dayandiriimasi
giymatlarinin artirilmasi magsadile mahsularin dévriyyasindon gixarilmasi

¢asdirma magsadiyla yanlis miigayisalar, mahsulun uygun olmayan farglanma nisani ile tachiz edilmasi
basqa firmanin isglizar niifuzu ve maliyya vaziyyati haqqinda yalan ve tahrif olunmus malumatlarin yayilmasi

Ole e Ne!

e

642 Haqgsiz rogabatin ‘hagsiz sahibkarliq fealiyyati’ formasina aiddir.

¢asdirma magsadiyla yanlis miigayisalar, mahsulun uygun olmayan farglanma nisani ila tachiz edilmasi
ragibin isglizar minasibatlerinin qanunsuz vasitalarle qasdan pozulmasi, kasilmasi va dayandiriimasi
ragibin patent-lisenziya hliqugunu pozmagq yolu ile onun mahsulunun birbasa takrarlanmasi

giymatlarinin artirilmasi magsadile mahsularin dévriyyasinden gixarilmasi

basga firmanin isglizar ntifuzu ve maliyya vaziyyati haqgqinda yalan va tehrif olunmus malumatlarin yayiimasi

Ol NelNe]

e

643 Haqgsiz ragabatin ‘raqibin tasarriifat fealiyyatinin nifuzdan salinmasi’ formasina aiddir.

 ragibin patent-lisenziya hliququnu pozmaq yolu ile onun mahsulunun birbasa tekrarlanmasi

basga firmanin isglizar ntfuzu ve maliyya vaziyyati hagqinda yalan va tahrif olunmus malumatlarin yayiimasi
ragibin isglizar minasibatlarinin qanunsuz vasitalarle gasdan pozulmasi, kasilmasi va dayandiriimasi
giymatlarinin artirilmasi magsadila mahsularin dévriyyasindan gixariimasi

¢asdirma magsadiyle yanlis miigayisalar, mahsulun uygun olmayan farglanma nisani ile tachiz edilmasi

2

200
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644 Haqgsiz ragabatin ‘raqibin tesarriifat faaliyyatinin taqlidi’ formasina aiddir

¢ raqibin isglizar minasibatlarinin ganunsuz vasitalerle gasdan pozulmasi, kasilmasi va dayandiriimasi

basqa firmanin isglizar niifuzu ve maliyya vaziyyati haqqinda yalan ve tahrif olunmus malumatlarin yayilmasi
giymatlarinin artirilmasi magsadile mahsularin dévriyyasindon gixarilmasi

ragibin patent-lisenziya hliqugunu pozmagq yolu ile onun mahsulunun birbasa takrarlanmasi

¢asdirma magsadiyla yanlis miigayisalar, mahsulun uygun olmayan farglanma nisani ila tachiz edilmasi

Ole e

e

645 Hagqsliz reqabatin ‘roqibin tasarriifat faaliyyatine midaxila’ formasina aiddir

giymatlarinin artirilmasi magsadile mahsularin dévriyyasindan gixariimasi

ragibin patent-lisenziya hliqugqunu pozmagq yolu ile onun mahsulunun birbasa tekrarlanmasi

¢asdirma magsadiyla yanlis miigayisalar, mahsulun uygun olmayan farglenma nisani ile tachiz edilmasi
basga firmanin isglizar ntfuzu va maliyya vaziyyati haqqinda yalan va tahrif olunmus malumatlarin yayiimasi
ragibin isglizar minasibatlerinin gqanunsuz vasitalarle gasdan pozulmasi, kasilmasi ve dayandiriimasi

o eleoNe!

0)

646 Bertran modeli yalniz bir saticinin oldugu xalis inhisardan duopoliyaya kegid bas veran kimi tam regabatli naticanin alda oluna
bilacayini deyir. - Bu natice bels taninir:

C Bertran modeli

Bertran paradoksu

Bertran konsepsiyasi

Bertran paradigmasi

Bertran nazariyyssi

2

200

647 Oligopoliya modellori nadir?

¢ oligopoliya bazarlarinda olan firmalarin davranislarini 8ks etdiran situasiyalarin tasviridir

¢ oligopol firmalarin butun faaliyyatini tasvir etmak ve oyrenmak ti¢clin istifade olunan xususi iqtisadi modellardir

& miuxtalif situasiyalarda oliqopol firmalarin strateji davraniglarini (gararlarini) prognozlasdirmaq Ugin istifade olunan xususi igtisadi
“oyun” modellaridir

¢ oligopoliya bazarlarinin inkisafini prognozlasdirmaq ugiin istifade olunan xiisusi igtisadi “oyun” modellaridir

¢ oligopoliya bazarlarinda alici va saticilarin davranislarini prognozlasdirmag utglin istifada olunan xiisusi igtisadi “oyun” modellardi

648 Oligopoliyanin geyri-kooperativ modellarinda:

¢ oligopolist firmalar arasinda maxfi (gizli) ve geyri-askar sovdaloesma hallarinda firmalarin strateji davraniglari oyranilir

¢ oligopolist firmalar mahsulun istehsal/satis hacmi (migdari) ile bagh strateji qorar verirlor

¢ oligopolist firmalar gararlarini ardicil olarag (névba ile) gabul edirlar va har birinin garari digar firmanin gararina reaksiya xarakteri
dasiyir

¢ oligopolist firmalar mahsulun giymati ila bagli strateji gorarlar verirlor

& oligopolist firmalarin bir-birinin gararlarindan xabari olmadan, lakin raqgiblerin giiman olunan optimal reaksiyalarini nazara alaraq
gorarlar verdiyi situasiyalar nezardan kegirilir

649 Asagida Kurno modelinin sartlarindan hansi biri sehv verilib?

€ Umumi bazar taelabi ayrisi xatti xarakter dasiyir ve firmalara malumdur

firmalar tamamila yekcins (oxsar) mahsullar istehsal edirlar

firmalar istehsal/buraxilis migdari hagqginda gararlarini eyni zamanda verirlar (model statik xarakterlidir)
firmalar rasional deyillor (manfaatini maksimumlasdirmaga ¢alismirlar)

bazarda yalniz 2 firma faaliyyat gostarir

OleNe]

o

650 HansI modelda firmalar agiq sdvdalasmaya getmadan inhisar naticasina ¢atirlar?
€ Bertran modeli

¢ Forhaymer modeli

¢ Kurno modeli

 Stakelberg modeli

& Cemberlin modeli

651 Cemberlinin 1-ci teoreminda firmalarin sayi artdigca giymat neco dayisir?
¢ inhisar saviyyasinda qalir

Sifira enir

inhisar giymatindan asagi diisiib takmil ragabata yaxinlasir

Yuxari qalxir

Sabit galir

Ole]

20

652 Kurno tarazliginda macmu istehsal hansi araliqda yerlasir?
€ QKurno>qC

& gqM<QKurno<qC

€ QKurno<gM

€ QKurno=qC
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c

QKurno = gqM

653 Stakelberq modelinda lider-firma neca davranir?

c

OleNe]

q

Passiv gozloyir

Kartel yaradir

Eyni vaxtda garar verir

Davamginin reaksiya ayrisini bilarak inhisargi kimi gqarar verir
Qiymatla ragabat aparir

654 Cemberlin modelinda firmalar naticada hansi naticaya galirlor?

OleNe]

20

Tokmil reqabata

Kurno tarazligina

Birge manfoaatin maksimumu (inhisar halli)
Bertran tarazligina

Qiymat miiharibasina

655 Kurno modelinda galiq taleb ayrisi kima aiddir?

Io
C
o
c
C

Raqibin miiayyan miqdar buraxdigi halda bir firmanin tizlasdiyi talaba
Kartel talobina

inhisargi telebina

Takmil raqabat talebina

Umumi bazar talsbina

656 Qaytarilmayan xarclar nadir?

c

Ole el

o

spesifik aktivlerin alde edilmasina goyulan investisiyalardir

xammal vo materiallarin alinmasi ve emak haqqi ugun artig firmanin odadiyi xarclardir
firmanin (biznesin) qurulmasina ¢akilan xarclardir

alternativ istifadaesi mimkiin olmayan aktiviera qoyulan investisiyalardir

alternativ istifadesi mimkin olan aktivlara qoyulan investisiyalardir

657 Muxtaliflik effekti nadir?

200

oo}

firmanin istehsal etdiyi mahsul hacminin artmasinin istehsal xarclorinin saviyyasina tasiridir
firmanin istehsal xarclarinin mixtalifliyinin mahsul buraxilisi hacmina tasiridir

firmanin istehsal etdiyi mahsul ¢esidinin artmasinin istehsal xarclarinin saviyyasina tasiridir
firmanin istehsal etdiyi mahsul gesidinin artmasinin istehsal xarclarinin mixtalifliyine tasiridir
firmanin istehsal xarclarinin strukturunun istehsal texnologiyasindan asililigidir

658 Istehsal (transformasiya) xarclari nece meydana ¢ixir?

OleNe]

20

igtisadi resurslarin bazarin taleblarina uygunlasdiriimasi, onlarin alde edilmasi va hazir mahsula gevrilmasi ilo alagadar olaraq
istehsal prosesinda igtisadi resurslar tizarinde mulkiyyat hiquglarinin oturilmasi va onlarin gorunmasi ile alagadar olaraq
istehsal prosesinda hazir mahsulun yaradilmasina igtisadi resurslarin (emak, kapital va s.) sarf edilmasi ilo alagadar olaraq
firmanin faaliyyatinin taskili ve idare edilmasi ilo alagadar olaraq

mahsul istehsali Giglin bazarlarin arasdirilmasi, resurslarin alinmasi, gatirilmasi, hazir mahsulun yaradilmasi, satisi ve galir alde

olunmasi ile alagadar olaraq

659 Istehsal funksiyasi asagidaki alamatlardan hansi biri ila sartlonmir?

c

200

S

resurslarin garsiligli @vaz oluna bilmasi
istehsal texnologiyasi

istehsalin ssamaraliliyi

mahsul bazarinin migyasi

resurslarin (amillarin) bir-birini tamamlamasi

660 Istehsal xarclori igtisadi baximdan hem da bels adlandirilir:

C
c
(@
(O

transaksiya xarclori
transkripsiya xarclori
tranzit xarcler
transformasiya xarclori

661 Istehsal funksiyasi nayi tasvir edir?

e

OleNe]

o

istehlak xarclari ile mahsul buraxilisinin migdari arasindaki alageni
istehsal xarclari ile mahsulun satis giymati arasindaki alagani

istehsal xarclari ila transaksiya xarcleri arasindaki alagani

istehsal xarclari il mahsul buraxilisinin migdari arasindaki alagani
istehsal xarclari ila igtisadi resurslarin sarfi migdari arasindaki alagani
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662 Istehsal funksiyasi gdsterir ki:

¢ istehsal olunan mahsulun migdari istehsal prosesind calb edilan amillarin migdarindan yox, onlarin na deraceds semarali istifada
olunmasindan asihdir

& istehsal olunan mahsulun miqgdari istehsal prosesina calb edilan amillarin migdarindan ve onlarin na deracede semarali istifada
olunmasindan asilidir

¢ istehsal olunan mahsulun migdari istehsal prosesina calb edilan amillarin migdarindan asilidir, amma onlarin na deracade semarali
istifade olunmasindan asili deyil

¢ istehsal olunan mahsulun miqgdari bazarda mahsula olan talebin hacmindan asilidir

¢ istehsal olunan mahsulun miqgdari istehsal prosesina calb edilon amillarin migdarindan va onlarin na deraecede semarali istifada
olunmasindan asil deyil

663 Haqgsiz ragabatin formalarina aid deyil.
 raqgibin tasarrifat faaliyyatine midaxile
istehlakgilarin gasdiriimasi

hagsiz sahibkarliq fealiyyati

oavoazedici mahsullarin istehsali

ragibin tesarrifat faaliyyatinin toqlidi

OleNe]

S

664 Haqgsiz reqabat hagginda Azarbaycan Respublikasinin Qanunu neganci ilde gabul edilib?
c 2001
1995
1998
1996
1994

2

200

665 Firmanin investisiya (xarc) modeli:

& Umumi fondlarin istifadasini tahlil etmaya imkan verir
¢ manfaatin yaradilmasini izah edir

€ manfaatin bolusdurulmasini tahlil edir

666 Firmanin bazar modeli:

& manfoatin yaradilmasini izah edir

¢ Umumi fondlarin istifadasini tahlil etmaysa imkan verir
€ manfaatin bolusdurulmasini tahlil edir

667 Y.Sumpeter “innovasiya" anlayisi daxiline bunlardan hansini aid elemayib?
€ yeni mahsul

yeni Usul

yeni proses

yeni giymat

yeni bazarlarin agilmasi

Ole e

e

668 Yeni mahsullar, yeni istehsal texnologiyalari va yeni istehsalat vasitaleri formasinda 6ziinli gdstaran yeniliklar bela adlanir:
ekoloji yenilikler

sosial yeniliklor

toskilati yeniliklor

idaragilik yeniliklori

texniki-texnoloji innovasiyalar

oo Neole!

o)

669 Firmada istehsalatin v emayin taskili ve nizama salinmasinin yeni forma va usullarinin tatbiq edilma proseslari hansi innovasiyalara
aiddir?

ekoloji yeniliklor

texniki-texnoloji innovasiyalar

sosial yeniliklar

toskilati yeniliklor

idaracilik yeniliklori

Ole e Ne!

e

670 Firmanin (sistemin) idaracilik sisteminin elementlarinin (ve ya prosesinin) dayisdirilmasina yonaldilmis yeniliklor:
sosial yeniliklordir

¢ hiqugi innovasiyalardir

& idaracilik yenilikloridir
c
C

S

texniki-texnoloji innovasiyalardir
iqtisadi innovasiyalardir

671 Y.Sumpeterin yanasmasinda sahibkar:
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2

"yeni kombinasiyalari hayata kegiran" novatordur

manfaat gotiirmak magsadi ile igtisadi faaliyyatle masgul olan hiiqugi va ya fiziki sexsdir
“6z manfaatini maksimumlasdiran” saxsdir

yeni idayalarin yaradicisidir

garsiya qoyulan magsada ¢atmaga can atan forddir

oeleo e}

672 innovasiyaya xas olan 3 alamati secin: 1) elmi-texniki yenilik, 2) istehsala tatbigiliyi, 3) istehsalin genislendirilmasi, 4) kommersiya
baximindan reallasdiriimasi imkani, 5) ragabatin gliclonmasi

c 1,23

1,2,4

1,4,5

2,3,4

2,3,5

o)

200

673 Sahibkar "yeni kombinasiyalari hayata kegiren" novatordur — yanagmasi kima maxsusdur?
D.Nort

G.Qreyson

C.Hocsonun

P.Draker

Y.Sumpeter

oo Neole!

2

674 inkubatorun yaradilmasinda 8sas rol ‘kima’ maxsusdur?
& dovleta

universitetlore

fordi sahibkarlara

firmaya

yerli idaraetma organlarina

oo e Ne!

675 innovasiya sahibkarligina aid devyil.

= sahibkar va tasisci galirlarinin gazanilmasi magsadila "riskli layihalar"da tacessiim olunmus, 8sasan yeni idealarin hayata kegirilmasi
Gzra ixtisaslasdiriimis igtisadi foaliyyat basa dugsilir.

¢ elo tosarrifatgiliq faaliyyatidir ki, burada tasrriifatgiliq obyekti yenilik v yeniliyin istehsala tatbiqidir.

basqa sahibkarhglarda oldugu kimi yeniliyin tatbiqi Gzra olan layihalarin hayata kecirilmasi ile alagadar olan rsiki 6z 6hdasina goétirir.
hamisa yeni imkanlarin, yeniliyin axtarisi olur

asasinda elmi-texniki vo intellektual mahsul durur

200

676 Reaksiya ayrisi (funksiyasi) nayi gosterir?

Son hadd xarcleri

¢ Umumi talab ayrisini

& Ragibin miayyan harakatina firmanin optimal cavabini
C

cC

e

Bazar giymatini
inhisar manfaatini

677 Kurno modelinda firmalar nece adlanir?
€ Tam malumath

Aciq sévdalasma edirlor

inhisarct kimi

“Gozlbagli” faaliyyet gostarirlar
Qiymat lideri

OleNe]

“

678 Stakelberq modeli hansi xaraktera malikdir?
C Statik

Dinamik

Simmetrik

Qiymat modeli

Koopertiv

0)

200D

679 Stakelberg modelinda hansi firma lider sayilir?
Xarclori daha yiiksak olan firma

Ovval gerar veran va hokmran mévge tutan firma
ikincisi bazara daxil olan firma

Daha kigik firma

Passiv davranan firma

Ole]

200

680 Cemberlin modelinda duopoliyada itmumi istehsal migdari ne gadar olur?
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C Bazar talabinin 3/4-u
¢ inhisar migdari
 Bazar talabinin 100%-i
¢ Bazar talabinin 2/3-i
C Bazar talabinin 1/2-si

681 Cemberlinin 3-cl teoreminda tarazliq giymati hansi saviyyade olur?
Bertran giymatinda

Kurno tarazligi giymatinde

Tokmil reqabat giymatinda

Stakelberq giymatinde

inhisar giymati saviyyasinda

oo e e}

2

682 Cemberlin modelinda firmalar ragibin reaksiyasini neca nazara alirlar?
C Ragibin istehsalini dayismaz hesab edirlor

Ragib da istehsal hacmini deyisacayini giman edirlor

Aciq sévdalasmaya girirlar

inhisarci kimi davranirlar

Qiymati dayismaz saxlayirlar

0)

200

683 Kurno tarazligi hansi bazar quruluslari arasinda aralig mévge tutur?
¢ Duopoliya va kartel

¢ Inhisargi ragabat va takmil regabat

¢ Qiymat liderliyi va Bertran

¢ Xalis inhisar va oligopoliya

 Xalis inhisar va tekmil reqabat

684 Kurno modelinda tarazliq giymati nece hesablanir?
P=a

P=c

P=(a+c)/2

P=(a+2c)/3

P=a-bQ

OlieNe e}

q

685 Kurno tarazlhiginda har bir firmanin buraxilis migdari neya barabardir?

C gN=(a-c)/2b
C gN=(a-c)/4b
& gN=(a-c)/3b
C gN=c/b
c gN=a/b

686 Kurno modelinda firmalar nayi dayismaz hesab edirlor?
0Oz manfaatlarini

Bazar giymatini

Umumi talebi

Raqibin istehsal migdarini

Son hadd xarcleri

oo Ne!

o)

687 Kurno modelinda firmalar gararlarini neca gabul edirlar?
inhisarct kimi

Qiymaeta gora

Ardicil olaraqg, névba ila

Agiq sévdalesma ile

Eyni vaxtda va bir-birindan asili olmadan

oo NolNe)

o)

688 Oligopoliya modellarinin 8sas mahiyyati nadir?

istehlakgi davranislarinin dyranilmasi

¢ Inhisargi bazarin tahlili

& Oliqopolist firmalarin garsiligl asihligini ve strateji davranislarini prognozlasdirmaq
(e

cC

e

Tokmil reqabat seraitinde giymat miayyanlasmasi
Firmalarin yalniz giymat gararlarini tahlil etmak

689 Firmanin reaksiya ayrisi nadir?

¢ firmanin mahsuluna olan talab ayrisidir
€ ragibin firmalarin mahsullarina olan talab ayrilarini birlasdiren xattdir
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€ ragibinin malum harakatleri (istehsal hacmi yaxud giymatlar bagl) nezers alinmagla har bir firmanin optimal secimlarini aks etdiren
ayridir

€ roaqibinin giman olunan harakatleri nazara alinmagla firmanin mahsuluna olan talab ayrisidir

& ragibinin giman olunan harakatlari (istehsal hacmi yaxud giymatlar bagli) nazers alinmagla har bir firmanin optimal secimlarini ks
etdiran ayridir

690 Kurno modelina asasan duopoliya saraitinde macmu istehsal/buraxilis hacmi:
¢ ham xalis inhisarda, ham da tekmil reqabatds oldugundan azdir

ham xalis inhisarda, ham da tekmil regabatds oldugundan ¢oxdur

xalis inhisarda oldugundan ¢ox, takmil regabatds oldugundan ise azdir

xalis inhisarda oldugundan az, takmil reqabatda oldugundan ise coxdur
sabitdir

Ole]

20

691 Asagidaki xarc gruplarindan hansi ex ante xarclors aid edilmir?
¢ Informasiyanin axtarisi xarclari

Opportunizmin izlenilmasi va qarsisinin alinmasi xarclori
Danigiglarin aparilmasi xarclori

Olgma xarclari

Toarafdaslarin inandirilmasi xarclori

0)

200

692 Asagidaki xarc gruplarrndan hansi ex post xarclara aid edilmir?

¢ Uclinci sexslardan qorunma xarclari

€ Opportunizmin izlenilmasi va garsisinin alinmasi xarclari

& Olgma xarclari

€ Mulkiyyat hiiquglarinin spesifikasiyasi (toyin edilmasi) v qorunmasi xarclori

693 Leontyev istehsal funksiyasi hansi hal Gglindlr?

¢ istehsal amillarinin bir-birini tamamlamadigi, lakin tamamila garsiligh avazlanmanin miimkiin oldugu hal Gglin

¢ mumkin oldugu hal Gglin istehsal amillarinin ham bir-birini tamamlamadigi, heam da qarsiligh avezlanmanin miimkin olmadigi hal
ucun

¢ istehsal amillarinin hem bir-birini tamamladigl, heam da tamamila qarsiligh avezlenmanin mimkiin oldugu hal Giglin

¢ istehsal amillerinin hem bir-birini tamamlamamagina regman qarsiliqli @vezlanmanin tamamile

& istehsal amillarinin bir-birini tamamladigi, lakin tamamila garsiligl avezlanmanin miimkiin olmadigi hal tGgilin

694 Leontyev istehsal funksiyasinin tmumi sokli beladir?
c Y=f(K L)

Q=1(F1, F2, ..., Fn)

Y=AXxKxLxTr

Q = min{ak, bL}

Y=AxKaxLB

Ole o]

“

695 Asagidakilardan hansi istehsalin seamaralilik prinsiplarine aid deyil?
& allokativlik prinsipi

mahsuldarlq prinsipi

naticalilik prinsipi

ganasatlilik prinsipi

200

696 Kobb-Duglas istehsal funksiyasi nayi ifada edir?

firmanin galiri il xarclari arasinda olan asililigi

¢ firmanin aldo etdiyi manfaatlo onu yaradan istehsal amillori (kapital va emak) arasinda asilihg
& istehsalin hacmi ile onu yaradan istehsal amillari (kapital va @mak) arasinda asililig
c
(o

“

istehsalin hacmi ile onu yaradan sahibkarliq gabiliyyati arasinda asililigi
istehsal hacmi il firmanin bazar payi arasinda asililigl

697 Kobb-Duglas istehsal funksiyasinin imumi sakli beladir?
& Y=AxKaxLp

Y=AxKxLxTr

Q = min{ak, bL}

Y=f(K L)

Q=f(F1,F2,.., Fn)

oo Ne e}

698 Yaranma xaraktering (tabiatina) gora firmanin xarclari bels tosniflosdirilir:
¢ daxili xarclar va xarici xarclor

C texnoloji xarclar ve satis xarclari

¢ istehsal xarclori vo Umumi xarclar
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P
Io

muhasibat xarclari va igtisadi xarcler
istehsal xarclari va transaksiya xarclori

699 Transaksiya xarclori:

I

oo NolNe)

huquglarin oturulmasi ve onlarin gorunmasi xarclaridir
xammal ve materiallarin alinmasi va dasinmasi xarclaridir
nagletma (dasinma) xarclaridir

istehsal xercleridir

texniki va texnoloji xarclardir

700 Saquli inteqrasiya asagidaki xarclerdan hansina genaat etmaya imkan vera bilmaz?

Ole e

20

olgma xarclori

huquglarin oturtlmasi xarclori

mahsul vahidinin istehsalina serf edilon material masrofinin hacmi (materialtutumu)
tadaruk xarclori

xammal-materiallairn alinmasi tGizre soévdalesma xarclori
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