1. “Bazarlar iqtisadi faaliyyati taskil etmak li¢lin daha yaxsi vasitadir” - prinsipini Adam
Smitin “goriinmaz al” anlayisindan istifada etmakla asaslandirin.

Cavab: Ekonomiksin 10 prinsipindan birina gora bazarlar igtisadi faaliyyati taskil etmak lglin
adatan yaxsi Usuldur. Bazar iqtisadiyyati coxlu miiassisa va aile tasarrifatlarinin amtas va
xidmatlar bazarlarinda qarsiligl minasibatda olarkan verdiklari mistaqil gararlari vasitasila
sarvatlari bollsdiran iqtisadiyyatdir. Bazar igtisadiyyatinda muassisalar kimi isa
gotlracaklarina va na istehsal edacaklaring, ailalar isa na istehlak edacaklarina va hansi
muassisada islayacaklarina 6zlari garar verirlar. Bu da onlarin bazarda qarsiligh miinasibatda
olmasini tamin edir. Axi bazar igtisadiyyatinda heg¢ kas camiyyatin blitovlikds iqgtisadi rifahini
distinmur. Sarbast bazarlar ilk névbada 6z rifahlarini disiinan muixtalif amtasa va xidmatlarin
alici va saticilarindan taskil olunur. Adam Smit bels bir miisahida aparmisdir ki, bazarlarda
garsiligh alagada olan aila ve miassisalar sanki "gorlinmaz al" yani bazar mexanizmi
tarafindan arzu olunan naticalara dogru yonaldilir. Qiymatlar, ham bir malin comiyyat lc¢ln
dayarini, ham da bu malin istehsalinin camiyyata nayin bahasina basa galdiyini gostarir. Clinki
nayi alib, nayi satmagq kimi gararlari gabul edarkan aila ve miiassisalar giymata nazar
saldiglarina gora 6zlari da bilmadan 6z harakatlarinin ictimai fayda va masrafarini nazara almis
olurlar. Naticada giymatlar hamin fardi garar veranlarin harakatlarini ela sakilda yonlandirir ki,
comiyyatin batovlikls rifahi maksimal daracada artmis olsun.

2. Bazar iflasinin mahiyyatini va onun bas vermasinin asas sabablarini izah edin. (prinsip7)

Cavab: Ekonomiksin 10 prinsipindan birina gora bazarlar igtisadi faaliyyati taskil etmak Gc¢lin
adatan yaxsi Usuldur. O cimladan A.Smita gora da bazarlar gézagoriinmaz al tarafindan idars
olunur. Lakin goza gériinmaz al cox zaman bazarlarda sarvatlari ssamarali sakilda bolisdirmaya
nail olsada, bazan bunu bacara bilmir. Bu zaman yaranan vaziyyatdas iqtisadcilar bazarin iflasi
terminini verirlar. Bazar iflasi kanar muidaxilalar olmadan bazarin 6z sarvatlarini samarali
sakilda bolisdura bilmadiyi bir vaziyyatdir. Bazarin iflasinin iki mimkiin sababi var. Birincisi yan
tasirlardir. Yan tasirlar bir saxsin harakatlarinin digarlarinin maddi rifahina olan tasiridir. Buna
misal olaraq atraf muhitin cirklanmasini géstara bilarik. ikinci sabab bazar giiciidiir. Bazar giicii
bir saxsin va ya bir qrupun bazar giymatlarina olan shamiyyatli tasiridir. Buna da misal masalan
bir saharda bir su quyusu var, sakinlarin da suya ehtiyyaci var. Hamin bu su quyusunun sahibi
ragabat olmadigi Ggln istadiyi giymati mliayyanlasdira bilar. Yan tasirlarin yaxud bazar
glcunin movcud oldugu halda, yaxsi distinilmus ictimai siyasat igtisadi samaraliliyi yiksalda
bilar.

*3. Tutaq ki, komandaniz miixtalif kombinasiyalarda iki mahsulu ( qarpiz ve yemis) yiga bilar:
a) Cadvaldaki malumatlardan istifada edarak istehsal imkanlari haddini ¢akin.

b) 9gar siz garpizin mahsul yigimini 40-dan 60-a qadar 20 vahid artirmaq qararina galsaniz,
garpizin alternativ dayarini hesablayin.
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Komanda 1 saata 40 adad qarpiz, 55 adad yemis yiga bilir. 9gar qarpiz yigimini 40 vahiddan 60
vahida artirmagq istasaniz, yemisdan miayyan gadar qurban vermalisiniz. Qarpiz yigimini 20
vahid artirmaq U¢iin 20 vahid yemisdan imtina etmalisiniz. imtina etdiyiniz 20 vahid yemis sizin
alava yigdiginiz 20 vahid garpizin alternativ dayaridir.

4. igtisadi modelin mahiyyatini izah edin va modelin realligi neca aks etdirdiyini nimuna
tizarinda asaslandirin.

Cavab: igtisadcilar diinyani dyranmak ticiin modellardan istifads edirlar. Bu modellar diagram
va tanliklardan ibaratdir va burada iqtisadiyyatin har bir xtisusiyyati 6z aksini tapmir. Bltiln
modellar farziyyalar asasinda qurulur va igtisadi nazariyyada olan bu modellar bizim daha
yaxsl basa diismayimiz ticuin realligi sadalasdirirlar. Fiziklar dlisan marmar pargasini dyranmaya
sirtinma qulivvasinin olmadigini farz etmakla basladigi kimi, igtisadgilar da goyulmus masalani
oyranmaya iqtisadiyyatin bir cox detallarinin mévcud olmadigini farz etmakls baslayirlar. 9gar
igtisadcilar diinyani model lizarinda dyranirsa demali bu modellar daha ¢ox reallig1 aks
etdirmalidir.igtisadi models iki misal géstarak:

Birinci Modelimiz: Dovri-Axin Diagram- diaqrami bazarlar vasitasi ils ailalar va miassisalar
arasinda pulun neca harakat etdiyini gdstaran vizual model.

ikinci Modelimiz: istehsal imkanlari Haddi-mévcud olan istehsal faktorlari va istehsal
texnologiyasini istifade edarak iqtisadiyyatin alda eda bilacayi istehsal migdarlarinin
kombinasiyasini gostarir.

5. istehsal imkanlari modelindan istifada edarak “samaralilik” ideyasini izah edin

Cavab: istehsal imkanlari haddi igtisadiyyatin istehsal eda bilacayi mahsullarin mimkiin
kombinasiyasinin migdarini géstarir. igtisadiyyat haddin tizarinds va ya daxilinda olan istanilan
kombinasiyani istehsal eds bilar. igtisadiyyatin mévciid resurslari ils haddin ¢él tararfinda olan
noqtalara nail olmag mimkin deyil.
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Har hansi bir istehsal migdari o vaxt ssmarali sayilir ki, git olan resurslardan maksimum istifada
olunsun. istehsal imkanlari haddinin i¢arisinds deyil, tizarinda olan ndqtalar samarali istehsal
migdarlarini gostarir. Bu noqtalarin har hansi birinin Gzarinda, masalan A ndqtasinds, har
hansi bir mahsulun istehsalini artirmaq lglin digar mahsulun istehsalini mitlaq azaltmagqg
lazimdir. B néqtasi geyri-ssmarali naticani gostarir. Bazi sabablardan, gaynaqglanaraq
igtisadiyyat movcud olan resurslarla istehsal eda bilacayindan daha az mahsul istehsal edir. B
nogtasinda yalniz 300 avtomobil va 1 000 komputer istehsal olunur. Ssmarasizliyin sababi
ortadan qaldirilsa, igtisadiyyat B noqtasindan A noqtasina kega bilar va bununla da ham masin
ham da komplter istehsalini mivafig olarag 700 va 2 000 adada gadar artira bilar.

6. Pozitif va normativ tahlilin mahiyyatini izah edin va onlar arasindaki fargi niimuna
tizarinda asaslandirin.

Cavab: Bizi shata edan alam haqqinda iki tip yanasma mdvcuddur. igtisadgcilarin {izarina
gotlrduklari bu ikili rolu aydinlasdirmagq lglin biz onlarin iqtisadi dili neca istifada etdiklarina
nazar yetirak. Pozitiv yanasma tasviri xaraktera malikdir va hayati biza oldugu kimi tasvir edir.
ikinci tip yanasma normativdir. Normativ yanasma taklif xarakterina malikdir, burada hayatin
neca olacagl hagqinda danisilir. Masalan, Polli: «Minimum amak haqqi ganunlari issizliys
sabab olur». Norma: «Hokiimat minimum amak haqqini galdirmalidir». Pollinin iddiasi dogru
olarsa, bu, Normanin minimum amak haqqinin galdirilmasi hagqinda fikrinin gabul
olunmamasina gatirib ¢ixara bilar. Pozitiv ve normativ fikirlar arasindaki asas farqg bizim onlarin
dogrulugunu neca miayyan etmamizdan ibaratdir. Pozitiv tahlil izahedici, normativ tahlil isa
gostarisverici tahlil adlanir.



7. insanlarin gararlari neca gabul etdiklarini ifada edan asas iqtisadi prinsiplari (4 prinsip)
geyd edin va onlarin har birinin mahiyyatini aciglayin.

Cavab: igtisadiyyatdaki dayismalar insanlarin davranislarindan asilidir va resurslar qit oldugu
tictin insanlar fayda ve masrafi nazars alaraq gararlar gabul edirlar. ilk 4 prinsip insanlarin
neca garar gabul etmasi ila baghdir.

Prinsip 1. insanlar secimlarls tzlasir: gararlari gabul etmak bir neca secimdan yalniz birini
secmak talab edir, silah va ya gida, ssmaralilik va ya adalat va.s

Prinsip 2. Bir seyin dayari onu alda etmak liciin imtina olunanlarla dlciliir: insanlar bir-birini
avaz edan secimlarla garsilasdiglarina gora har hansi bir gararin gabul edilmasi tgln bir neca
alternativ gararin gatira bilacayi fayda va masraflarin miqayisasi zaruridir. Universiteta getmak
yoxsa islamak? Darsa getmek yoxsa yatmaq?

Prinsip 3. Rasional insanlar marjinal faydani diistiniirlar: igtisadcilar, mévcud faaliyyat planinda
kicik artimlara sabab olan alavalara marjinal dayisma deyirlar. Bir cox hallarda an yaxsi gararlar
marjinal faydani diisinmakla verilir. Agilli bir garar veran saxs har hansi harakati yalniz onun
marjinal faydasi marjinal maya dayarini Ustaladikda bas verir.

Prinsip 4. insanlar stimullara cavab verirlar: Stimul-har hansi bir isi gérmak ticiin havas oyadici
amil va ya vadaredici sababdir. insanlar fayda ve masraflari miigayisa etmak vasitasils garar
verdiklarina gora, fayda ve masraflar dayisdiyi taqdirda insanlarin davranislari da dayisa bilar.
Masalan: Benzinin giymatinin galxmasi va naticasi, strlcllarin tahlikasizlik kemarindan
istifadasi ila bagli ganun va onun naticalari va.s. 9gar stimullar dayisdirilarsa, insanlarin
davranislari da dayisacakdir.

8. “Dovrii axin” modelinin tasvirini ¢akin. Modeldaki axinlara ixtiyari niimuna gostarmakla
iqtisadiyyatin neca faaliyyat géstarmasini izah edin.

Cavab: igtisadiyyat muiixtalif faaliyyatlarls - almagq, satmaq, islamak, isa gétiirmak, istehsal
etmak va s. - masgul olan milyonlarla insandan ibaratdir. igtisadiyyatin neca islamasini basa
dismak tg¢ln bu faaliyystlar haqginda distincalarimizi sadalasdiran bir yol tapmaliyig. Basqga
sozls, iqtisadiyyatin neca taskil olundugunu va igtisadiyyatda muxtalif istirakcilarin bir-biri ila
neca alagali oldugunu Umumi halda izah edan models ehtiyacimiz var.Bu diagram
igtisadiyyatin taskil olunmasinin sxematik modelidir.Bu modelda, sadalasdirilmis igtisadiyyat
yalniz iki név garar veranlardan ibaratdir - aila tasarrifatlari va muassisalar. Miassisalar amak,
torpaq va kapital (binalar va avadanliglar) kimi amillar istifads edarak mahsul istehsal edir. Bu
amillar istehsal amillari adlanir. Ails tasarrifatlari istehsal amillarina sahibdirlar va
muassisalarin istehsal etdiyi blitlin amtaa va xidmatlari istehlak edirlar. Aila tasarrifatlari va
muassisalar iki nOv bazarda bir-biri ila alagaya girir. omtaa va xidmatlar bazarinda aila
tasarrifatlari alici, mlassisalar isa saticidir. Daha daqiq desak, aila tasarriifatlari miassisalarin
istehsal etdiyi amtas va xidmatlari alirlar. istehsal amillari bazarinda ails tasarriifatlar satici,
muassisalar isa alicidir. Bu bazarda, aila tasarrifatlari mansub olduglari istehsal amillarini



muassisalara amtaa va xidmat istehsali Gi¢glin tagdim edirlar. Dovri-axin diagraminin i¢ halgasi
istehsal amili va amtaa axinlarini gostarir. Dovri-axin diagraminin ¢ol halgasi muivafig olaraq
pulun harakatini gostarir.

Tasvir :1 Dovri axin diagrami

Galirlar omtaa va Xarclar
xidmatlar bazari: —
*Miiassisalar satir;

*Ailalar alir imis
- amtaa va

xidmatlar

Satilmis
amtaa va
xidmatlar

AiLOLOR:
istehsal amillarinin sahibi
olur va satir. dmtaa va
xidmatlari alir va istehlak

Firmalar (Miiassisalay)
istehsal amillarini alir va

istifada edir; dmtaa va

istehsal amillari Istehsal
bazari: i:
Ailalar satir;
*Miiassisalar alir

9. Gorak va televizor istehsal edan igtisadiyyat ligiin istehsal imkanlari haddini ¢akin va izah
edin.

Cavab: istehsal imkanlari haddi, mévcud olan istehsal faktorlari va istehsal texnologiyalarini
istifada edarak, igtisadiyyatin alda eda bilacayi istehsal migdarlarinin kombinasiyasini géstarir.
Burada, agoar bitilin resurslar ¢orak istehsalina sarf olunsa, bu zaman 1000 ¢orak, 0 televizor
istehsal olunacaq. ©gar bitin resurslar televizor istehsalina sarf olunsa, o zaman 3000
televizor, 0 ¢cdrak istehsal olunacaq. istehsal imkanlari haddinin iki kenar néqtasi bu hallari
gostarir. 9gar iqtisadiyyat 6z resurslarini iki sanaya sahasi arasinda boéltsdirarsa 700 ¢orak,
2000 televizor ( va ya 500 ¢orak, 2200 televizor) istehsal oluna bilar va bu da samarali sayilir (A
va B noqgtalarinda gostarildiyi kimi). Buradan aydin olur ki, bir mahsulun istehsalini artirmaq
Uclin hokman digar mahsulun istehsalini azaltmaq lazimdir. D néqtasinin ifads etdiyi istehsal
migdarini alda etmak mimkin deyil. Clnki, bu istehsal migdarini tamin etmak Ugln kifayat
gadar istehsal amili yoxdur. Basqa s6zlo desak istehsal imkanlari haddinin tizarinda va ya
icarisinda olan bitlin noqgtalarin ifada etdiyi istehsal migdarina nail olmag mimkinddr, lakin
haddin ¢ol tarafinds olan ndgtalara nail olmaqg mimkiin deyil. Qrafikdaki C ndgtasi geyri-
samarali noqtadir. Clnki, blitlin resurslardan istifads edilmayib. 9gar televizor sanayesinda
iscinin mahsuldarligi artarsa, bu zaman iqtisadiyyat har bir adad ¢érayin avazina daha ¢ox
televizor istehsal eda bilar.
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10. Mahsuldarligin mazmununu va onun 6lkadaki hayat saviyyasindaki rolunu izah edin.

Cavab: illar boyunca yaxud 6lkadan élkaya mévcud olan hayat saviyyasindaki bu ciir farglari na
ila izah etmak olar? Cavab olduqca sadadir. Hayat saviyyasindaki, demak olar ki, bitin farglar
olkalarin mahsuldarhgi - yani, bir iscinin har saat basina istehsal etdiyi amtaa va xidmatlarin
miqdari ila alagalidir. iscinin bir vaxt vahidi arzinds daha boyiik hacmda amtaa va xidmatlari
istehsal eda bilan 6lkalarda camiyyatin aksariyyati yiksak hayat saviyyasina malikdir. Bunun
aksina, mahsuldarhgi asagi olan 6lkalarda insanlar yoxsul va agir hayat yasayirlar. Mivafiq
olaraq, 6lkanin mahsuldarliq daracasindaki artim, orta galirin artimini miiayyan edir.

Havyat saviyyasini yaxsilasdirmagq tglin, siyasatcilar iscilarin tahsilli olmalarini, istehsal alatlarina
va movcud olan an miasir texnologiyaya sahib olmalarini tamin edib mahsuldarligin artmasina
nail olmaga calismalidirlar.

11. Miitlaq ustiinliik anlayisinin mazmununu niimuna asasinda izah edin.

Cavab: Mutlaq Ustlnlik — mahsul istehsalgilarinin amak mahsuldarligina asasan miqgayisa
edilmasidir. igtisadcilar bir saxsin, firmanin va ya dlkanin mahsuldarligini digarininki il
miuiqayisa edarkan mutlaqg Ustlinlik anlayisindan istifada edirlar. @9gar mahsulun bir vahidini
istehsal etmak lg¢lin hansi istehsalgiya daha az zaman va xarc lazim olarsa o, bu sahada mitlaq
Ustinliya sahibdir. Nimuna olaraq, farz edak ki, maldar va akingi har ikisi do kartof va at
istehsal edir. Bir unsiya at istehsal etmak lg¢lin maldara 20 daqiga, akingiya isa 60 daqiga vaxt
lazimdir. Mivafig olaraq, bir unsiya kartof istehsal etmak liclin maldara 10 daqiqga, akinciya isa
15 daqiga vaxt lazimdir. Bu misalda maldar ham at istehsali, ham da kartof yetisdirmak
sahasinda mutlaq Ustlnliya malikdir. Ona gora ki, har bir mahsulun bir vahidini istehsal etmak



Uclin maldara akingi ile miqayisada daha az vaxt lazimdir. Bu malumatdan istifada etmakla
yanasl, istehsal xarclarini mahsulun bir vahidinin istehsalina sarf edilan xarclarin miqdari ila
olgsak, kartof istehsalinda maldarin xarclarinin daha asagi oldugunu deya bilarik.

12. Ticarat baximindan nisbi va miitlaq ustiinliiklardan hansinin daha miihiim olmasini izah
edin va fikrinizi niimuna lzarinda asaslandirin

Cavab: 9gar har bir saxs nisbi Gstiinliiya malik oldugu sahada amtaa istehsali tizra
ixtisaslasarsa, iqtisadiyyatda tmumi mahsul istehsali artar va imumi istehsalin bu artimi hami
Uclin faydali olar. @gar bir saxs mahsulu digar saxsa nisbatan daha az xarc sarf etmakls istehsal
eda bilirsa onda deyirlar ki, hamin saxs bu mahsulun istehsali sahasinda mutlaq Ustinliya
malikdir. ©gar har hansi bir saxs liglin mahsulun istehsalmda alternativ doayar daha asagidirsa
onda deyirlar ki, hamin saxs bu mahsulun istehsalinda nisbi tstlnliya malikdir. Ticaratdan alda
edilan faydanin manbayi mitlaq Ustlnlik deyil, nisbi Gstlinlikdir.Ticarat hami Gglin faydaldir,
bela ki, ticaratin sayasinda insanlar nisbi Gstlnliysa malik olduglari faaliyyat sahasinda
ixtisaslasirlar.Nisbi Gstlnlik prinsipi ayri-ayri saxslara aid oldugu kimi, dlkalara da samil edils
bilar. igtisadcilar nisbi tstiinliik prinsipini asas gétiirarak dlkalar arasinda azad ticarati tablig
edirlar.Olkalarin ticaratdan neca faydalandigini izah etmak ligiin farz edak ki, iki 6lka - ABS va
Yaponiya va iki mahsul — taxil va avtomobil var. Amerikali isgi bir aya 2 ton arzaqva 1
avtomobil, Yaponiyali isci isa bir aya 1 ton arzaq va 1 avtomobil istehsal edir.

Nisbi Ustinlik prinsipina asasan, har bir 6lka hansi mahsulun istehsalinda daha az alternativ
dayara malikdirsa ela hamin mahsulun istehsali Gizra ixtisaslagmalidir. Avtomobil istehsalinin
alternativ dayari ABSda 2 ton arzaq, Yaponiyada isa 1 ton arzaq oldugu Ui¢clin Yaponiya
avtomobil istehsali sahasinda nisbi Gstlnliiys malikdir. Demali, Yaponiya 6z daxili bazarinda
talab olunandan daha artig avtomobil istehsal edarak ABS-a avtomobil ixrac etsa daha yaxsi
olar. Mivafiq olaraq, 1 ton arzagin alternativ dayari Yaponiya U¢ln 1 avtomobil, ABS lglin isa
0,5 avtomobil oldugu Uglin, ABS arzaq istehsali sahasinda nisbi Ustlinlliya malikdir. Yani, ABS 6z
daxili bazarinda talab olunandan daha ¢ox arzaq istehsal edib miayyan hissasini Yaponiya
bazarina ixrac etsa daha yaxsi olar. ixtisaslasma va ticaratin sayasinda har iki 6lka har iki
maldan, arzaq va avtomobildan, daha artiq istehlak eda bilarlar.

13. Nisbi Uistiinliik anlayisinin mazmununu niimiina asasinda izah edin.

Cavab: Nisbi Ustlinlik mahsul istehsalgilarinin istehsalinin alternativ dayarina asasan migayisa
edilmasidir. Mahsulun istehsalinda daha az alternativ dayari olan istehsalgi nisbi Ustlinllya
malikdir. Alternativ dayar- har hansi bir nemati alds etmak U¢lin qurban verilan digar alternativ
nematin dayaridir

igtisadcilar iki istehsalginin mahsulunun alternativ dayarini miigayiss etmak {i¢iin nisbi
astunlik anlayismdan istifada edirlar. ©gar bir istehsalgl basqga istehsalgilara nisbatan, X
mahsulunu istehsal etmak lg¢lin digar mahsullann daha az migdarda istehsalindan imtina
etmali olursa, onda bu istehsalgi Gictin X mahsulunu istehsal etmayin alternativ dayarinin daha
asagi oldugu va onun hamin mahsulun istehsalinda nisbi Gstlinliys malik oldugunu deyas



bilarik. 9kinci va maldar aid bir misal gdstarak: Farz edak ki, maldar va akingi har ikisi do kartof
vo ot istehsal edir. Bir unsiya at istehsal etmak ticlin maldara 20 daqiqgs, akingiya isa 60 daqiga
vaxt lazimdir. Mivafiq olaraqg, bir unsiya kartof istehsal etmak liglin maldara 10 daqiqs,
akingiya isa 15 dagiga vaxt lazimdir. 9kingi tGglin 1 unsiya kartof istehsal etmak 0,25 unsiya at,
maldar Gc¢lin isa 1 unsiya kartof istehsal etmak 0,5 unsiya at istehsal etmaya barabardir.
Tarsina: ot istehsalinin alternativ dayari maldar Uglin akingiya nisbatan daha asagidir. Bir unsiya
ot istehsal etmak maldara 2 unsiya kartof istehsalina, akingi ticlin isa 4 unsiya kartof istehsalina
barabardir. Belalikls, akingi kartof becarmak sahasinda, maldar isa at istehsal etmak sahasinda
nisbi Ustlinliya malikdir. Vo onu da qeyd edak ki, bir saxsin har iki mahsulun istehsali sahasinda
nisbi Usttinliys malik olmasi geyri-mumkinddr.

*14. Tutaq ki, siz ad giinii hadiyyasi olaraq 1000 dollar almisiniz. Bu pulu bu giin xarclaya
bilarsiniz va ya 1 il arzinda bank hesabina qoyub 8% qazana bilarsiz. 1 ildan sonra alda eda
bilacak galiri bu giin pul xarclamamanizin alternativ dayarini tapin.

Cavab: Ekonomiksin 10 prinsipindan birina gora bir agyanin alternativ dayari onun Uglin imtina
olunanlarla dlcilar.

Alternativ dayari tapmagq Uglin, 1 il arzinda bankda 8% faiz ile neca gqazanc alds eda
bilacayimizi hesablamagq lazimdir. Bunun G¢tin 1000 dollari 1 il middatina banka yatirdiginizi va
faizlarin il sonunda alava olaraq alda edilan mablagi hesaplamaq Uglin asagidaki formulu
istifada eda bilarik.

Galir = 9vvalki mablag x Faiz daracasi
Burada:

9vvalki mablag = 1000 dollar
Faiz daracasi = 8% (0.08)

Galiri hesablayaq:
Galir = 1000 dollar x 0.08 = 80 dollar

Bu demakdir ki, 1 il arzinda bank hesabinda saxladiginiz 1000 dollar ila 80 dollar galir alda
edarsiniz.

Alternativ dayar, 80 dollar galiri tapmaq Ucglin alds edilacak galiri dayarlandirir. Bu sababdan
alternativ dayar 80 dollardir. Bu pulu xarclomamakls, 1 il arzinda 80 dollar galir alds eda
bilarik.



15. Bazarin mazmununu va miikammal va geyri-miikammal ragabatli bazarin
xiistisiyyatlarini izah edin.

Cavab: Bazar miiayyan bir amtaa va xidmatin alici va saticilarindan tagkil olunmus qrupdur..
Alicilar bir grup olarag muayyan bir amtaaya olan talabi, Saticilar iss hamin amtaa lizra taklifi
miayyanlasdirirlar. Bazarlar raqabatli olur. ROQABSTLI bazarlar—eyni mahsul satan ¢oxlu sayda
bazar giymatina tasir eda bilmayan kicik miassisalar arasindaki bazardir.

2 cur olur:mikammal va qeyri miikammal bazarlar. Miikemmal bazarlar ylksak saviyyada
taskil olunur.Bu bazarlar alicilar va saticilar tayin edilmis bir zamanda muayyan bir yera yigisir
va auksionerlarin kdmayi ila giymatlarin muayyanlasdirilmasi va satislarin hayata kegirilmasi
prosesi bas verir.Burada satis tcln taklif olunan amtaa va xidmatlarin hamisi eyni forma va
keyfiyyata malik olmahdir,satici va alicilarin say1 o gadar boyik olur ki,onlarin heg birinin
giymat Uzarinda gicli tasiri olmur.Burada alici va saticilar miayyan edilmis giymati gabul
etmali olurlar. Masalan, bugda bazarinda bugda istehsal edib satan minlarla kandli
tasarrifati,elace do bugdani istehsal edan milyonlarla istehlakei vardir. Bu alici va saticilarin heg
biri ayri ayriligda giymata tasir gostara bilmadiklarina gdra,onlar sadece bazar qiymatlarini
gabul etmak macburiyyatindadirlar Qeyri-mikammal bazarlarda Qeyri-ragabatli bazarin
xususiyatlori:

1)inhisar (monopoliya)
Bir satici movciddur va giymatlari miayyan edir.

2)Oliqapoliya
Bir ne¢a satici olur. Kaskin ragabat olmur.

3)inhisargi raqabat
Coxlu sayda satici movciuddur. Fargli amtaa va xidmatlari var. Har bir satici 6z mali Gizra giymat
muayyan edir.

16. Normal va keyfiyyatsiz amtaani farglandirin.Fikrinizi niimuna asasinda izah edin.

Cavab: 9gor galirin azalmasi miayyan bir smtaaya olan talabin azalmasina sabab olursa, onda
bu amtaa normal amtaa adlandirilir. Lakin bitlin amtaalar normal amtaa deyil. ©9gar galirin
azalmasi miiayyan bir amtaaya olan talabin artmasina sabab olursa, onda bu amtas
keyfiyyatsiz amtaa adlandirilir. Keyfiyyatsiz amtaaya misal olaraq avtobus xidmatini gostarmak
olar. 9gar sizin galiriniz asagi disarsa, onda siz yaqin ki, 6z saxsi masininizdan va yaxud
taksiden daha az istifada edacak va avtobusa minacaksiniz. Normal amtaaya isa siz
dondurmani niimuna gostara bilarsiniz. 9gar siz yayda isinizi itirsaniz dondurmaya ¢ox az pul
xarclayacaksiz.



17. 9vazedici va tamamlayici amtaalari farglondirin.fikrinizi nimuna lizarinda izah edin.

Cavab: dvazedici amtaalar-birinin giymatinin artmasi naticasinda digarina talabin artdig 2
amtaaya deyilir. Tamamlayici amtaalar isa birinin giymati artmasi naticasinda digarina olan
talabin azaldigl 2 amtaaya deyilir. 9vazedici amtaalara zeytun yagi va glinabaxan yagini
nimuna gostarmak olar. Bela ki, zeytun yaginin giymati galxarsa, insanlar zeytun yaginin
avazina glnabaxan yagl almaga baslayarlar.

Tamamlayici amtaalara isa benzin va masini niimuna géstarmak olar. 9gar benzinin giymati
cox galxarsa, insanlar daha az masin almaga baslayar.

*18. Talabin miqdarina tasir edan giymat va qeyri-giymat amillarinin (har hansi birinin)
tasirini qrafik Gizarinda izah edin va har birina aid niimuna gostarin.

Cavab: Bildiyimiz kimi talab va taklif igtisadc¢ilarin istifada etdiyi asas iki mafhumdur va bazarin
harakatverici qlivvalari sayilir. Talab ganununa gora har hansi amtaanin giymati artdiqgda ona
olan talabin hacmi azalir. Har hansi bir amtaanin giymati asagl disdikds, istehlakgilarin
galirlari artiqda, avazedici amtaalarin giymati qalxdiqda va ya tamamlayici amtaalarin giymati
azaldiqda istehlakgilar bu amtaadan daha ¢ox alirlar.

Talabin hacmi - alicilarin almagq istadiklari va almaga qadir olduglari amtaanin migdaridir.
Talabin migdarina tasir edan giymat va geyri-qiymat amillari, mustarilarin mahsul va
xidmatlara olan talabinin dayismasina sabab olan faktorlardir. Bu amillar, mahsulun va
xidmatin qiymati va digar geyri-qiymat manbalarindan asili olarag mustarilarin talablarini
formalasdirmaga va dayismasina sabab olmaga imkan verir. izlayan kimi iki asas amil talabin
migdarina tasir edir:

1. Qiymat amili: Qiymat, talab edilan bir mahsulun va ya xidmatin satin alinmasi tglin
odanilan mablagdir. Qiymat artmasi talabin azalmasina, giymatin azalmasi isa talabin
artmasina sabab ola bilir. Bu amil tizarindan talab migdarinda dayisiklik yaranmasinin bir
nimunasi asagidaki kimi ola bilar:

NUmuna: Bir mobil telefonun giymati asagi dismadikca, mistarilarin telefon almaga olan
talabi azalir. Mobil sirkat bu mahsulu daha ucuz va daha cazibadar giymatlara endirmakls,
talabin artmasini tamin eda bilar.

2. Qeyri-qgiymat amillar: Qeyri-giymat amillar, mistarilarin talabini giymat faktorunun alava
olaraq digar faktorlardan asili olaraq dayisdirmasina sabab olan manbalardir. Bu amillar
arasinda mahsulun keyfiyyati, brendla bagli marka guivanliliyi, reklam kampaniyalari, moda va
texnologiyadaki inkisaflar va s. daxildir. Bu amillar tizarindan talab migdarinda dayisikliklar
yaranmasinin bir nimunasi asagidaki kimi ola bilar:

Nimuna: Bir restoranin yemak keyfiyyati va misayiat atmosferi, mistarilarin talabina tasir
edan geyri-giymat amillardir. Restoran yeni va maragli menyu taklif edarak va gozal bir i¢
dizayn ile mustarilari calb eda bilar. Bu dayisikliklar talabi artira bilar.



Bu nimunalar, giymat va geyri-qiymat amillarinin talasb migdarinda dayisiklik yarada bilacayini
gostarmak Uc¢lin sadadilasdirilmis nimunalardir. Haqiqi hayatda bu amillar cox daha cesidlidir

va taleb migdarini mixtalif sakilda tasirlaya bilarlar.
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19. Talab cadvali va talab ayrisi arasindaki alagani izah edin. Sizca talab ayrisi naya gora
asagiya dogru meyillidir?
Cavab: Talab qrafiki- amtaanin giymati ila ona olan talabin hacmi arasindaki alagani aks

etdiran qrafikdir.

Talab ayrisi - amtaanin qiymati ila ona olan talabin hacmi arasindaki alagani aks etdiran ayridir.
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Qrafikdaki cadvalda Ulkarin har ay miixtalif giymatlara neca dondurma aldigi gdstarilmisdir.
9gar dondurma pulsuzdursa, onda Ulkar 12 dondurma yeyir. Qiymat 0,50 dollar oldugda Ulkar
10 dondurma alir. Qiymat artdigca, o, daha az dondurma istehlak edir. Qiymat 3 dollara
catdigda isa Ulkar bir adad da olsun dondurma almir. Bu cadval talab grafiki adlandirilir va
istehlakgilarin miieyyan bir smtaaya olan talabinin hacmina tasir eda bilacak digar amillarin
dayismadiyini, sabit galdigmi farz edarak, giymat va talabin hacmi arasindaki alagani aks
etdirir. Qrafikdaki diagramda, cadvaldaki reqamlardan istifads olunmagla "talab ganunu"
grafik formada izah edilir. ©nanavi olaraq, giymat ordinatda, talabin hacmi isa absisde
gostarilir. Asagiya dogru meylli eyri isa giymat va talabin hacmi arasindaki tars mitanasib
alagani aks etdirir vo "talab ayrisi" adlandirilir. Gortiindiyu kimi mahsulun giymati azaldigca
ona olan talabin hacmi artmir. Asagi giymat talabin hacmini artirdigina gora talab ayrisi asagiya
dogru meyillidir.

20. Qeyri-qgiymat amili kimi talaba tasir edan istehlakgilarin zovqlarindaki dayisiklik talab
ayrisi boyunca harakata, yoxsa talab ayrisinin yerdayismasina sabab olur? Qrafik izah edin.

Cavab: Bildiyimiz kimi talaba tasir edan amillar var. Onlar iki yera boliinir: giymat va geyri-
giymat. Qeyri-Qiymat amillari: istehlakginin galiri, 9lagali amtaalarin giymati, zévqlar,
taxminlar, alicilarin sayi. Zovqlarda dayisiklik bas verarsa talab ayrisi yerdayismaya maruz qalir.
Talabin hacminin artmasina sabab olan z6vqg amili talab ayrisinin saga dogru yerdayismasina
gotirib ¢ixarir. Talab hacminin azalmasina sabab olan zovg amili isa talab ayrisinin sola dogru
yerdayismasina sabab olur.

Zovglarin dayismasi talab ayrisinnin
vaziyyatina tasir edir.

Bhalinin siqaret ¢akmaya meyli
artarsa,siqgareta olan talab xatti da
saga meyillanacak.

\ Saglam hayat tarzi
Talabin tarafdarlarinin talab xatti sola
artmasi dogru meyillanacak




Talaba tasir edan an askar amil zovg amilidir. ©gar ahalinin sigaret cokmaya meyli artarsa, tabii
ki, ondan daha ¢cox migdarda alacaqglar. igtisadgilar adstan insanlarin zévqlarini izah etmakdan
¢akinirlar, ¢uinki zovg amili igtisadi nazariyyanin ahata dairasindan kanar olan bir sira tarixi va

psixoloji gliclarin tasiri ila formalasir. Lakin, iqtisadgilar zévglarin dayisdiyi taqdirda, nalarin bas
verdiyini dyranmaya calisirlar.

21. Talab ganununun mazmununu va giymatdaki dayisikliyin talab ayrisina tasirini grafik
asasinda izah edin

Cavab: Talab ganunu digar amillar sabit dayismaz qalmagqg sartila amtanin giymati artdigda ona
olan talabin hacminin azalmasina dair farziyyadir.

ogar digar amillar dayisarsa bir sira dayisiklik olacaq iki ctr dayisiklik olur. Talab ayrisi boyunca
dayisiklik va talab ayrisinin yerdayismasi. Qiymatdaki dayisiklik giymat amilina aiddi va giymat
amili talaba ayrisi boyunca dayisikliklara sabab olur. Qiymat galxdigda talabin saviyyasi asagi
dusur, giymat disdikdas isa aksina, artir. Demali, talabin hacmi amtaanin giymati ila tars
mutanasibdir. Qiymatla talab arasinda bu asililiqg aksar amtaalar li¢lin dogrudur, faktiki olaraq o
har seyi ahata etdiyindan, igtisadcilar onu talab ganunu adlandirirlar. Bu ganunun mahiyyati
ondan ibaratdir ki, basqa sartloer doyismaz olduqda, amtaanin qiymati ylksaldikda, hamin
amtaaya olan talabin hacmi asagi dislr
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*22. Taklifa tasir edan giymat va geyri-qiymat amillarinin (har hansi birinin) tasirini qrafik
tizarinda izah edin va har birina aid niimuna goéstarin.

Cavab: Bildiyimiz kimi talab va taklif iqtisadcilarin istifada etdiyi asas iki mafhumdur va bazarin
harakatverici qlivvalari sayilir. Taklif ganunu- Digar biitiin amillar sabit dayismaz galmagq sarti
ila bir amtaanin giymatinin artmasi naticasinda hamin amtaa lizra taklifin hacminin artmasi
haqgqinda gqanundur.

Qiymat amillari arasinda istar giymat artimi, istarsa da giymat endirimi kimi dayisikliklar yer
alir. Qeyri-giymat amillari isa giymata birbasa tasir etmayan, lakin alicilarda va saticilarda
davranis va satin alma gararlarini tasir edan amillardir.

Qiymat amillari:

1. Talab va taklif: Talab va taklif faktoru, bazarin asasini taskil edir. Talabin artmasi, bir
mahsulun istifadacilar tarafindan cox arzulanmasi naticasinda giymatin artmasina sabab ola
bilar. Homginin, taklifin azalmasi, mahsulun sarfali olmasi li¢lin olan talaba géra giymati
artirmaga sabab ola bilar.

Nimuna: Bir elektronik cihazin populyarliginin artmasi (talab artmasi) giymatinin yiiksalmasina
sabab olur. Saticilar, mahsulun artan talabini dayarlandirarak giymatini artira bilarlar.

2. Maliyya faktorlari: Maliyya faktorlari, mahsullarin va xidmatlarin istehsalinda va satisinda
istirak edan maliyya amillaridir. istehsal marhalalari Giclin mahsullarin giris malumatlari,
maliyyalasma sartlari, sanaye daxili maliyya siyasati va s.

Nimuna: Bir malin istehsalinda mahsulun giris malumatlarinin mahdudiyyati (masalan,
mustaqil bir tarixdan sonra tachizatdan kanarlasma) giymatinin artmasina sabab olur. Bu,
mahsulun daha cox mahdudiyyata yol acan daha ¢atin giris marhalalarinin olmasi ila alagadar
olabilir.

Qeyri-qiymat amillari:

1. Brend dayari va marka imici: Brend dayari vae marka imici, bir mahsulun va ya xidmatin
keyfiyyati, imici va prestiji ila alagalidir. Yaxsi taninan va bayanilan bir markanin mahsulu ¢ox
zaman daha yliksak giymata satila bilar.

Nimuna: Bir liks markanin yliksak keyfiyyatli bir mahsulu, o markanin prestiji va bayanilmasi
sababila daha yliksak giymata satila bilar.

2. Ragabat va bazar saraitari: Ragabat, bazar saraitari va satis dovriindaki dayisikliklar da
taklifa tasir eda bilar. Bazi vaxtlar ragabatin yliksak olmasi, bir mahsulun giymatini asagi
¢okmaya sabab ola bilar.

Nimuna: Bir sektorda raqgabatin artmasi, mixtalif sirkatlarin eyni mahsullari daha asagi
giymatlarla satmaga calismasi ila naticalana bilar.

Bu, giymat va geyri-giymat amillarinin sada nimunalaridir. Qiymatlarin tasirlanmasina sabab
olan daha ¢ox amillar ola bilar va har bir mahsul va bazar 6zlina xas muhita malik olacaq.
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23. Toaklifa tasir edan giymat va qeyri-giymat amillarinin (har hansi birinin) tasirini qrafik
tizarinda izah edin va har birina aid niimuna gostarin.
Cavab: ToKLIF QRAFIKI - giymat ila taklifin hacmi arasindaki miinasibati gdstaran grafikdir.
TOKLIF 9YRISI - giymat ila taklifin hacmi arasindaki miinasibati gdstaran ayridir. Qiymatls
taklifin hacmini alagalandiran ayri talab ayrisi adlandirilir. Taklif ayrisi yuxariya dogru meyllidir,
clinki digar amillar sabit qalmaq sarti ilo, ylksak giymat daha boyuk taklif hacmi manasina
golir. Taklif grafikinin diagram formasinda aks etdiran taklif ayrisi giymatin dayismasi halinda
taklifin hacminin neca dayisacayini nimayis etdirir.Qiymatin yiksalmasi taklifin hacminin
artmasi ila naticalandiyina gora taklif ayrisi hamisa yuxari dogru meyilli olur.

Benin taklifi -

+

r 3
$3.00

1 stakan dondurmanin qiymati

Dondurma stokanlannin migdan



24. Qeyri-qiymat amili kimi taklifa tasir edan texnologiyada bas vermis dayisikliyin taklif
ayrisina tasirini grafik asasinda izah edin.

Cavab: Bildiyimiz kimi taklifs tasir edan amillar var.Onlar iki yera bélinir giymat va geyri-
giymat.Qiymat taklif ayrisi boyunca geyri-giymat amillari taklif ayrisinin yerdayismasina sabab
olur. Qeyri-qiymat amillari istehsalin giymati texnologiya,taxmin,satici sayl. Texnologiyada
dayisiklik bas verarsa, onda taklif ayrisi da yerdayismaya maruz galar. Taklifin hacminin
artmasina sabab olan texnologiya amili taklif ayrisinin saga dogru yerdayismasina gatirib
cixarir. Taklifin hacminin azalmasina sabab olan texnologiya amili isa taklif ayrisinin sola dogru
yerdayismasina sabab olur

Toklif ayrisi S;

Taklif avrisi S

Toklif ayrisi S

Talabin azalmasi

Talabin artmas

| stakan dondurmanin qiymati

>

Dondurma stakanlarimin migdar

Texnologiyada dayisikliklar bas verdikda, amtaanin har bir giymati G¢tn taklifin hacmi dayisir,
naticada taklif ayrisinin yerdayismasi bas verir.

25. Taklif ganununun mazmununu va qgiymatdaki dayisikliyin taklif ayrisina tasirini qrafik
asasinda izah edin.

Cavab: TOKLIF QANUNU - Digar bitin amillar sabit dayismaz qalmagq sarti ila bir amtaanin
giymatinin artmasi naticasinde hamin amtaa Uzra taklifin hacminin artmasi hagqinda
ganundur.Taklifin hacmi dedikda, har hansi bir amtaa va xidmatin saticilar tarafindan sahlmagq
istanan va satila bilan miqdari basa dusulir. Taklifin hacmini tayin edan bir ¢cox amil moévcud
olsa da, qiymat amili bizim tahlilimizda xlsusi rol oynayir. Dondurmanin giymati yiksak
oldugda, dondurma satmaq manfaatlidir va bu baximdan taklifin hacmi ylksakdir. Bels
vaziyyatds, dondurma satanlar daha ¢ox saati sarf edir, daha ¢ox dondurma avadanligi alir va
daha cox isci calb edirlar. Dondurmanin giymati, aksina, asagi olduqda isa bu biznes daha az
manfaat gatirir va daha az dondurma istehsal olunur. Qiymatlar ¢ox asagi olduqda, bazi
saticilar hatta biznesi baglamaq gararina galir va onlarin taklifinin hacmi sifira diistir. Qlymat
yuksaldikda taklifin hacmi da yliksaldiyina, giymat azaldigda isa taklifin hacmi azaldigina goras,
giymatla taklifin hacmi arasinda diiz mitanasib alaganin moévcud oldugunu soylaya bilarik.
Qiymatls, taklifin hacmi arasindaki bu alaga taklif ganunu adlandirilir.



sterinanin Taleb Qrafiki va Talab Syris
Talab qrafiki her bir giymet saviyyasi iizre talebin hecmini gosterir. Teleb eyrisi ise, taleb qrafikinin diagram formasi
olmagla, giymetin deyismesi halmnda telebin hacminin nece deyisacayini gosterr. Agagi giymet talebin hacmini
artirdigiina gora, telab ayrisi agagiya dogru meyllidir.
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dondurma saticisi Benin muxtalif giymat saviyyalarinda taklif etdiyi migdarlar gostarilmisdir. 1
dollardan asagi giymat saviyyasinda Ben hec bir dondurma taklif etmir. Qiymat artdigca, o
daha ¢cox dondurma taklif etmaya baslayir. Bu cadval taklif grafiki adlandirilir va saticilarin va
yaxud istehsalcilarm bir amtaa lizra takliflarina tasir edan digar bitiin amillar sabit, dayismaz
galmagla taklifin hacmi ile giymat arasindaki minasibati gostarir.

26. Bazar tarazhiginin mahiyyati haqgqinda bahs edin va bazari tarazliq saviyyasina gatiran
guvvalari grafik Gizarinda izah edin.

Cavab: Tarazlig-miayyan bir giymatda talabin hacminin taklifin hacmina barabar oldugu
vaziyyatdir.Talab va Taklif ayrilarinin kasisdiyi noqta Bazar Tarazhgi adlandirilir. Tarazliq qiymati
bazarda talabin hacminin taklifin hacmina barabar olmagini tanzimlayan giymat saviyyasidir.
Qrafikds, tarazlig giymati talab va taklif ayrilarinin kasisdiyi nogtada mdvcud olan giymatdir.
Tarazliqg Miqdari Tarazliq giymatinda talabin va taklifin hacmidir.

Qrafikds, tarazlig miqdari talab va taklif ayrilarinin kasisdiyi nogtada moévcud olan migdardir.
Burada Tarazliq qiymati 2 dollardir.Bu giymat saviyyasi lizra Talabin hacmi va Taklifin hacmi 7
dondurmaya barabardir.Bazar Tarazligi zamani alicilarin almagq istadiklari ve almaga gadir
olduglari amtaanin hacmi saticilarin satmaq istadiklari va satmaga gadir olduglari hacma
barabar olur.Bu zaman bazar tanzimlanir,¢linki Tarazliq giymati haminin Urayinca olur.Bela
ki,bu giymat saviyyasinda alicilar almagq istadiklari har seyi almaga, saticilar isa satmaq
istadiklari har seyi satmaga nail olurlar.



27. Talabin giymat elastikliyinin mahiyyatini, onun neca hesablandigini izah edin.

Cavab: Bildiyimiz kimi talab va taklif iqtisadcilarin istifada etdiyi asas iki mafhumdur va bazarin
harakatverici qlivvalari sayilir. Talab ganununa gora har hansi amtaanin giymati artdiqda ona
olan talabin hacmi azalir. Har hansi bir amtaanin qgiymati asagi diisdiikds, istehlakgilarin
galirlari artigda, avazedici amtaalarin giymati qalxdigda va ya tamamlayici amtaalarin qiymati
azaldiqda istehlakgilar bu amtaadan daha cox alirlar. Lakin, bizim mizakiramiz kemiyyat deyil,
keyfiyyat lGzarinda qurulmusdu. Qeyd olunan dayisanlarin dayismasina istehlakgilarin kamiyyat
etibari ila neca cavab veracayini 6lgmak tcln igtisadgilar elastiklik anlayisini istifada edirlar.
ELASTIKLIK — talab va ya taklifin hacminin onlari miisyyan edan amillardan har hansi birinin
dayismasina olan hassashgidir.

Talabin giymat elastikliyi bir smtaanin qiymatinin dayismasi naticasinda ona olan talabin
hacminin na gadar dayismasinin ol¢tstdir va talabin hacminin faiz dayismasinin giymatdaki
faiz dayismasina nisbati kimi hesablanilir. Talabin giymat elastikliyi talabin hacminin giymat
dayismasina hansi miqdarda cavab verdiyini 6l¢lr. ©gar giymat dayismasina cavab olaraq
talabin hacmi cox dayisirsa, bu amtaaya olan talabin elastik oldugu deyilir. 9gar giymat
dayismasina cavab olaraq talabin hacmi az dayisarsa, bu amtaaya olan talabin geyri-elastik
oldugu deyilir.

Har hansi bir amtaaya olan talabin qiymat elastikliyi, bu amtaanin giymati galxdiqca
istehlakgilarin bu amtaadan imtina etmaya na gadar havasli olduglarini 6lgir. Belalikls,
elastiklik istehlakgilarin zévgiini miayyan edan bir cox iqtisadi, sosial va psixoloji amillari aks
etdirir. Bununla yanasi, talabin giymat elastikliyina tasir edan bir sira amillar vardir: Zaruri
istehlak mallari va deabdaba mallari, bazar hiidudlari, yaxin avazedici amtaanin movcudlugu va
zaman muddati.



*28. Talab elastik oldugu halda, giymatin azalmasinin macmu galira tasirini grafik lizarinda
asaslandirin va onun neca hesablandigini gostarin.

Cavab: Elastik talab mahsul va ya xidmatin giymatindaki dayisikliyin talabin migdarinda
mutanasib dayisikliya sabab oldugu vaziyyats aiddir. Elastik talab o demakdir ki, giymat
dayisikliklari istehlak¢l davranisina shamiyyatli tasir gostarir. Bela olan halda giymatin asagi
dismasi talabi artirsa da, galira tasir edacak.

Umumi galir mahsul va ya xidmatin satis mablaginin va onun giymatinin mahsuludur. Talab
elastik olarsa, giymatin azalmasi talab olunan kamiyyati artirir, lakin bu artim giymatin
kasilmasindan alda edilan galir itkisini kompensasiya eda bilar.

Umumi galiri hesablamagq ticlin asagidaki diisturdan istifads etmak olar:

Macmu galiri = Qiymat x Migdar

Masalan, tutaq ki, bir mahsulun giymati 10 AZN-dir va 100 adad o giymata satilir. Bu halda
macmu galiri agagidaki kimi hesablanir:

Macmu galiri = 10 AZN x 100 = 1000 AZN

Deyak ki, biz giymati 8 AZN-a endirdik va talab olunan migdar 120 adada yliksaldikds, yeni
hacm asagidaki kimi hesablanacaq:

Macmu galiri =8 AZN x 120 = 960 AZN

Bu halda giymatin azalmasi talab olunan kamiyyat artimini kompensasiya eda bilmadiyi tgin
galir azalib.

Muisahida olunur ki, talab elastik olarsa, giymatin azalmasi va talabin migdarinin artmasi
macmu galiri artira bilar. Bununla bels, talabin elastiklik amsali giymat va talab arasindaki
hassasligi dlglr va bu amsaldan asili olarag macmu galirin neca dayisacayini miayyan edir.
Elastik talab o zaman yaranir ki, talab giymata hassas olur va giymat azaldigca talab kamiyyati
daha cox artir, demali, galirlarin hacmi artir.

29. Taklifin giymat elastikliyinin mahiyyatini, onun neca hesablandigini izah edin.

Cavab: Bildiyimiz kimi talab va taklif iqtisadcilarin istifada etdiyi asas iki mafhumdur. Taklif
gqanununa gora yiiksak giymatlar taklifin hacminin artmasina sabab olur. ELASTIKLIK — talab va
ya taklifin hacminin onlari miayyan edan amillardan har hansi birinin dayismasina olan
hassashgidir. Taklifin giymat elastikliyi taklifin hacminin giymat dayismalari naticasinda neca
dayisdiyini 6lcur. Taklifin hacmi giymat dayismalari naticasinda ¢ox dayisarsa, taklifin elastik
oldugu deyilir. Taklifin hacmi giymat dayismalari naticasinda az dayisarsa, taklifin geyri-elastik
oldugu deyilir.

Taklifin giymat elastikliyi, saticilarin istehsal etdiklari amtaanin migdarini dayisa bilmalarindan
asilidir. Masalan, daniz kanari cimarlik sahasinin taklifi qeyri-elastikdir ¢clinki ondan daha ¢ox
istehsal etmak mumkin deyil. Bunun aksina olaraq, kitablar, avtomobillar va televizor kimi
amtaalar Uzra taklif elastikdir, ¢linki giymatlar galxdiqda bu amtaalarin istehsalgilan 6z
zavodlarinin is rejimini artira bilarlar.

Bir cox bazarlarda, taklifin giymat elastikliyinin asas miiayyanedici amili vaxtdir. Adatan uzun
muddatda taklif qisa miiddata nisbatan daha elastikdir. Qisa miiddat arzinda, miassisalar daha
cox va va daha az mahsul istehsal etmak U¢lin 6z zavodlarinin is rejimini dayisa bilmazlar. Buna



gora da, qisa middatda, taklifin hacminin giymat dayismalarina hassasligl azdir. Bunun aksina
olaraqg, uzun muddatds, muassisalar yeni zavodlar tiks bilar va ya kbhnalarini baglaya bilarlar.
dlava olaraq, yeni firmalar bazara daxil ola bilar va ya kdhnalari bazardan xaric ola bilar.
Belalikla, uzun miiddatds, taklifin hacmi giymat dayismalari naticasinda shamiyyatli daracada
dayisa bilar.

igtisadcilar taklifin gqiymat elastikliyini taklifin hacmindaki faiz dayismasinin giymatdaki faiz
dayismasina nisbati kimi hesablayirlar.

Taklifin hacmindaki faiz dayisikliyi

Taklifin qiymat elastikliyi = Qymotdaks farz doyrsikiy:
*30. Tasavviir edin ki, biznes sayahata gedanlarin Bakidan Nyu-Yorka tayyara biletina olan
talablori asagidaki kimidir: Biletin giymati 1800 manatdan 1850 manata yiiksaldikda

istirahata gedanlar (ii) ligiin talabin giymat elastikliyini hesablayin (orta néqts metodundan
istifada edin)

Qiymat Talabin hacmi Talabin hacmi
(biznes (sayahata
sayahatgilari) gedanlar)
1900 azn 2300 bilet 1000 bilet
1800 2100 800
1850 2000 600
800 1800 400

Cavab: Talabin giymat elastikliyini hesablamagq Uc¢ln orta n6gta metodundan istifads edacayik.
Bu metodda, giymat dayisikliyi va talabin hacmi dayisikliyi arasinda alagani tapmagq tcglin har
iki dayisiklik nisbatini hesablayiriq.

ilk olaraq, qiymat dayisikliyini hesablayaq

AP = (1850 - 1800) / ((1800 + 1850) / 2) =50/ 1825 = 0.0274

Burada AP, giymat dayisikliyinin nisbatini tamsil edir.

Sonra, talabin hacmi dayisikliyini hesablayaq:

AQ_1=(2100-2300) /((2300 + 2100) / 2) =-200 / 2200 = -0.0909

Burada AQ_I, biznes sayahatgilarinin talabinin hacmi dayisikliyinin nisbatini tamsil edir.

Son olaraq, sayahata gedanlarin talabinin hacmi dayisikliyini hesablayaq:

AQ_S = (600 - 1000) / ((600 + 1000) / 2) =-400 / 800 = -0.5

Burada AQ_S, sayahata gedanlarin talabinin hacmi dayisikliyinin nisbatini tamsil edir.

Son olaraqg, giymat elastikliyini hesablayaq:

E_I=AQ_I/AP=(-0.0909) / (0.0274) = -3.3212



E_S=AQ_S/AP=(-0.5)/(0.0274) = -18.2482

Bu naticalara asasan, biznes sayahatgilarinin talabinin qiymat elastikliyi -3.3212, sayahata
gedanlarin talabinin giymat elastikliyi isa -18.2482 olur. Bu, giymat artigca biznes
sayahatcilarinin talabinin nisbatan daha az dayisdiyini, sayahata gedanlarin talabinin isa
nisbatan daha cox dayisdiyini gostarir. Qiymat elastikliyi aks istigamatda (manfi) oldugu Ucln,
giymat artdigca talab disdr.

31. Talabin giymat elastikliyina tasir edan amillari izah edin.

Cavab: Talab ganununa gora har hansi amtaanin giymati artdigda ona olan talabin hacmi
azalir. Talabin giymat elastikliyi talabin hacminin giymat dayismasina hansi migdarda cavab
verdiyini Ol¢lir. 9gar giymat dayismasina cavab olaraq talabin hacmi ¢cox dayisirsa, bu amtaaya
olan talabin elastik oldugu deyilir. 9gar giymat dayismasina cavab olaraq talabin hacmi az
dayisarsa, bu amtaaya olan talabin geyri-elastik oldugu deyilir. Biz talabin giymat elastikliyina
tasir edan amillar haqqinda bazi Gmumi gaydalari deya bilarik.

Yaxin 9vazedici @mtasalarin Mévcudlugu: istehlakgilar ticiin avazedici amtaalarin birindan
digarina kegmak asan oldugundan, yaxin avazedicilari olan amtaalarin talab elastikliyi daha ¢ox
olur. Masalan, kara yagi va marqarin asanligla avaz oluna bilar. Marqarinin giymati sabit
galmagla kara yaginin giymatinda kicik bir dayisma, satilan kara yagi miqgdarinin béyik hacmda
azalmasina gatirib ¢ixarir. Bunun aksina olaraqg, yumurta yaxin avazedicisi olmayan gida
mahsuludur. Buna gora da, yumurtalara olan talab kara yagina olan talaba nisbatan daha az
elastikdir.

Zaruri istehlak Mallari va Dabdaba Mallan: Zaruri istehlak mallarina olan talab adatan geyri-
elastik, desbdaba mallarina olan talab isa elastik olur. Tibb xidmatlarinin qiymati qalxdiqda,
insanlar hakima miraciatlarin sayini kaskin suratda azaltmayacaqlar. Bunun aksina olaraq
aylanca Ugln istifada olunan gayiglarin giymati gqalxdigda onlara olan talab kaskin suratda
azalir. Bunun sababi aksar insanlar tGglin hakim xidmatinin zaruri, gayigda aylanmayin isa
dabdaba olmasidir. 9lbatts, bir amtaanin dabdaba va ya zaruri istehlak mali olmasi onun
0zlina xas olan xususiyyatlarindan deyil, alicinin zovqlindan asilidir. Masalan, 6z saglamligi ila
az maraqglanan inadkar danizci Gglin gayiq zaruri istehlak mali kimi qeyri-elastik talaba, tibbi
xidmat isa debdaba kimi elastik talaba malik ola bilar.

Bazar Hiidudlari: Dar hidudlarda miayyan olunmus bazarlarda talab daha elastik olur. Clinki
bu bazarlardaki amtaalar Uglin avazedici amtaalar tapmaqg daha asandir. Masalan, yaxin
avazedicilari olmadigindan ¢ox genis kateqoriya olan gida mahsullari kifayat gadar geyri-elastik
talaba malikdir. Daha mahdud kateqoriya olan dondurma isa digar desert novi ila avaz edila
bildiyindan daha elastik talaba malikdir. Digar név dondurmalarla asanligla avaz edila
bildiyindan ¢cox mahdud kateqoriya olan vanilli dondurma isa ¢ox elastik talaba malikdir.
Zaman Miiddati: Daha uzun zaman muddatlari arzinda amtaalar daha elastik talaba malik olur.
Benzinin giymati artdigda, ilk aylarda talabin hacmi ¢cox azalir. Vaxt kecdikca isa, insanlar daha
az benzin istifade edan masinlar alir, ictimai naqgliyyatdan istifade etmaya baslayir va ya is



yerlarinin yaxinligina kocurlar. Bir ne¢a il arzinds, benzina olan talabin hacmi ashamiyyatli
daracada azalir.

32. Talabin galir elastikliyinin mahiyyatini izah edin.

Cavab: Talab ganununa gora har hansi amtaanin giymati artdigda ona olan talabin hacmi
azalr.

ELASTIKLIK — talab va ya taklifin hacminin onlari miisyyan edan amillardan har hansi birinin
dayismasina olan hassaslhigidir. Talabin giymat elastikliyi ila yanasi, bazarda alicilarin faaliyyatini
tahlil etmak Gglin igtisadcilar eyni zamanda digar nov elastikliklardan da istifada edirlar.
TOLOBIN GOLIR ELASTIKLIYi - istehlakcinin galirinin dayismasi naticasinda amtaaya olan talabin
hacminin na qadar dayismasinin 6l¢iistdiir va talabin hacminin faiz dayismasinin galirdaki faiz
dayismasina nisbati kimi hesablanir. 9mtaalarin aksariyyati normal amtaalardir: Galirin artmasi
talabin hacmini artirir talabin hacmi va galir eyni istigamatda harakat etdiyi Gg¢lin normal
amtaanin galir elastikliyi misbatdir. Bazi amtaalar isa, keyfiyyatsiz amtaalar sayilir, masalan,
avtobus sarnisin dasima xidmati: Galirin artmasi talabin hacmini azaldir talabin hacmi va galir
aks istigamatda harakat etdiyi Uglin keyfiyyatsiz amtaanin galir elastikliyi manfidir.

Hatta normal amtaalar arasinda, galir elastikliyinin dlglisi shamiyyatli daracada farglana bilar.
Qida va paltar kimi zaruri istehlak mallarinin galir elastikliyi kicik olur, ¢clinki alicilar galir
saviyyalarindan asili olmayaraq bu amtaalardan muayyan gadar almalidirlar. Baliq klrtsu va
brilyant kimi dabdaba mallarinin galir elastikliyi ylksak olur, ¢linki alicilar galir saviyyalari asagi
oldugda bu amtaalardan istifada etmadan da yasaya bilacaklarini basa dusurlar.

33. Taklifin giymat elastikliyini miiayyan edan amillari izah edin.

Cavab: Bildiyimiz kimi talab va taklif igtisadcilarin istifada etdiyi asas iki mafhumdur. Taklif
gqanununa gora yiiksak giymatlar taklifin hacminin artmasina sabab olur. ELASTIKLIK — talab va
ya taklifin hacminin onlari miiayyan edan amillardan har hansi birinin dayismasina olan
hassashgidir. Taklifin giymat elastikliyi taklifin hacminin giymat dayismalari naticasinda neca
dayisdiyini 6lcur. Taklif ganununa gora yiksak giymatlar taklifin hacminin artmasina sabab
olur. Taklifin giymat elastikliyi taklifin hacminin giymat dayismalari naticasinda neca
dayisdiyini olcur. Taklifin hacmi giymat dayismalari naticasinda ¢ox dayisarsa, taklifin elastik
oldugu deyilir. Taklifin hacmi giymat dayismalari naticasinda az dayisarsa, taklifin geyri-elastik
oldugu deyilir.

Taklifin giymat elastikliyi, saticilarin istehsal etdiklari amtaanin migdarini dayisa bilmalarindan
asilidir. Masalan, daniz kanari ¢cimarlik sahasinin taklifi qeyri-elastikdir ¢linki ondan daha ¢ox
istehsal etmak mumkin deyil. Bunun aksina olaraq, kitablar, avtomobillar va televizor kimi
amtaalar Uzra taklif elastikdir, ¢linki giymatlar galxdiqda bu amtaalarin istehsalgilan 6z
zavodlarinin is rejimini artira bilarlar.

Bir cox bazarlarda, taklifin giymat elastikliyinin asas miiayyanedici amili vaxtdir. Adatan uzun
muddatda taklif gisa miiddata nisbatan daha elastikdir. Qisa middat arzinda, muassisalar daha
cox va va daha az mahsul istehsal etmak U¢lin 6z zavodlarinin is rejimini dayisa bilmazlar. Buna



gora da, qisa middatda, taklifin hacminin giymat dayismalarina hassasligl azdir. Bunun aksina
olaraqg, uzun muddatds, muassisalar yeni zavodlar tiks bilar va ya kbhnalarini baglaya bilarlar.
dlava olaraq, yeni firmalar bazara daxil ola bilar va ya kdhnalari bazardan xaric ola bilar.
Belalikla, uzun miiddatds, taklifin hacmi giymat dayismalari naticasinda shamiyyatli daracadas
dayisa bilar.

*34. Bir amtaanin giymati 20 dollardan 25 dollara qalxir, talabin miqgdari isa 210-dan 190
vahida diisir. Orta noqgta usulu il talabin giymat elastikliyini hesablayin.

Cavab: ELASTIKLIK — talab va ya taklifin hacminin onlari miisyysn edan amillardan har hansi
birinin dayismasina olan hassasligidir.

Talabin giymat elastikliyi bir amtaanin giymatinin dayismasi naticasinda ona olan talabin
hacminin na gadar dayismasinin ol¢tstdir va talabin hacminin faiz dayismasinin giymatdaki
faiz dayismasina nisbati kimi hesablanilir. Elastikliyi hesablamanin digar bir yolu isa
orta ndgta metodu ila hesablamaqdir. Faiz dayismalarinin hesablanmasinin standart yolu
dayisma hacmini ilkin mablaga bolmakdir. Bunun aksina olaraqg, orta ndéqta metodunda, faiz
dayismasi dayisma hacmini ilkin va son mablaglarin orta néqtasina (ve ya ortasina) bélmakls
hesablanir. Q va P ila isara olunmus iki noqta arasinda talabin giymat elastikliyini orta noqta

metodu il hesablamaq Ucglin asagidaki disturdan istifada eda bilarik:
Q2-Q1)/[(Q2+Q1)/2] 210-190)/[(210+190)/2]
(P2—P1)/(P2+P1)/2] (25-20)/(25+20)/2]

Kasrin surati orta négta metodu ila hesablanmis talab hacmindaki faiz dayismasina, maxraci
isa orta noqta metodu il hesablanmis giymatdaki faiz dayismasina barabardir.

Talabin giymat elastikliyi =

Talabin qiymat elastikliyi =

35. Bazi kimyavi maddalara talab funksiyasi Qd=800-P formulu ila, bu mahsulun taklif
funksiyasi Qs=2P-100 formulu verilir. Burada, P-qiymati (manatla), Qd va Qs isa talab va
taklifin hacmini géstarir (ayda tonla). Tarazliq giymatini (P) va tarazli satis hacmini
muayyanlasdirin.

Cavab: Verilir: Qd=500-2P Axtar: P=7?
Qs=3P-500 Q(E)="?

Halli: 1) 500-2P = 3P-500
- 2P - 3P =-500 - 500

5P = 1000
P =200

2) Qd=500-2P =500 - 2X200 =500 - 400 = 100

3) Qd=Qs =100

Cavab: Qd=Qs=Q(E)=100
P =200



36. Qiymat artdiqda talabin giymat elastikliyinin macmu galira tasirini qrafik asasinda izah
edin.

Cavab: MOCMU GOLIR - har hansi bir smtaanin alicilarinin 6dadiyi va saticilarin alds etdiyi
mablagdir va qiymatls satis hacminin hasili kimi hesablanir

Har hansi bir bazardaki talab va taklifin neca dayisdiyina nazar yetirarkan, biz ¢cox vaxt macmu
galir iloa da maraglanirig. Yani, alicilarin amtaani almaq lglin 6dadiklari va saticilarin alds etdiyi
cami mablag. Macmu galir P x Q-ya, yani amtaanin giymati ila satis hacminin hasilina
barabardir. Biz macmu galiri, Tasvir 2-da oldugu kimi grafik saklinda gostara bilarik.

Tasvir 2 Macmu Galir

Qiymdt

Taklif

$4,

P x Q= $400

(galir)
P Tolab

©

100 Miqdar

Q

Talab ayrisinin altinda galan diizbucaqglinin hiindirliyi P-ya, uzunlugu isa Q-ya barabardir. Bu
diizbucaglinin sahasi, P x Q, bazardaki macmu galira barabardir. Tasvir 2-da, P =4 dollar va Q =
100 adad oldugu tglin, macmu galir 400 dollara barabardir.

Talab ayrisi Gizarinda harakat etdikcea macmu galirin neca dayismasi talabin giymat
elastikliyindan asilidir. 9gar, talab geyri-elastik olarsa, giymatin artmasi macmu galirin
artmasina gatirib cixarir (Tasvir 3).



$1

Qiymat

Tasvir 3. Qeyri-Elastik Talab

Qiymetin 1 dollardan 3
dollara artmasi naticasinde

$3

Golir = $100 %Ta[ab

100 Migdar

Qiymet

macmu galir 100 dollardan
240 dollara qalxir.

Golir= $240

Tolab
80 Miqdar

Bu misalda, giymatin 1-dan 3 dollara yiiksalmasi, talabin hacminin 100-dan 80-a azalmasi ila
naticalandiyi Gglin, macmu galir 100-dan 240 dollara yuksalir. Qiymatin yiksalmasi P * Q-ni
artirir, cinki Q-nin azalmasi P-nin artmasindan proporsional olaraq daha azdir.

Talab elastik oldugda biz aks natica alda edirik: Qiymatin artmasi macmu galirin azalmasi ils
naticalanir. Masalan, Tasvir 4-da, giymat 4-dan 5 dollara yiiksaldikds, talabin hacmi 50-dan 20-
ya azalir va macmu galir 200-dan 100 dollara azalir. Talab elastik oldugu lctin, talabin
hacmindaki azalma o qadar boyukdir ki, giymatin artmasinin tasirini artiglamasi ile daf edir.
Belalikla, giymatin artmasi P x Q-ni azaldir, ¢linki Q-nin azalmasi P-nin artmasindan
proporsional olaraq daha ¢coxdur.

Tasvir 4. Elastik Talab

Qiymot
Qiymetin 4 dollardan 5
dollara artmasi naticasinda

Telab
Galir = $2oo§’

Qiymet
l Macmu galir 200 dollardan

100 dollara qador azalir.

$5

Talab
= Galir= $100

0

50 Miqdar 20 Miqdar




37. Talab geyri-elastik oldugu halda, giymatin artmasinin macmu galira tasirini grafik
asasinda izah edin.

Cavab: M@CMU GOLIR - har hansi bir smtaanin alicilarinin ddadiyi va saticilarin alda etdiyi
mablagdir va giymatla satis hacminin hasili kimi hesablanir

Har hansi bir bazardaki talab va taklifin neca dayisdiyina nazar yetirarkan, biz ¢cox vaxt macmu
galir ilo do maraglanirig. Yani, alicilarin amtaani almaq UGctin 6dadiklari va saticilarin alds etdiyi
cami mablag. Macmu galir P x Q-ya, yani amtaanin giymati ila satis hacminin hasilina
barabardir. Biz macmu galiri, Tasvir 2-da oldugu kimi grafik saklinda gostara bilarik.

Tasvir 2 Macmu Galir

Qiymgt

Taklif

$4,

P x Q=$400
(galir)
Talab

0 100 Miqgdar

0=

Talab ayrisinin altinda galan diizbucaqglinin hiindurliyi P-ya, uzunlugu isa Q-ya barabardir. Bu
diizbucaglinin sahasi, P x Q, bazardaki macmu galira barabardir. Tasvir 2-da, P =4 dollar va Q =
100 adad oldugu tglin, macmu galir 400 dollara barabardir.

Talab ayrisi Gizarinda harakat etdikcea macmu galirin neca dayismasi talabin giymat
elastikliyindan asilidir. 9gar, talab geyri-elastik olarsa, giymatin artmasi macmu galirin
artmasina gatirib gixarir (Tasvir 3).

Tosvir 3. Qeyri-Elastik Talab

Qiymat Qiymat

Qiymatin 1 dollardan 3
do!lal:a artmasi nati_c_asjnda_

macmu galir 100 dollardan
240 dollara qalxir.

$3

o1 Golir = $240
Golir = $100  \Tolob Tolob

700 Miqdar g0 miqdar




Bu misalda, giymatin 1-dan 3 dollara ylksalmasi, talabin hacminin 100-dan 80-a azalmasi ila
naticalandiyi Giclin, macmu galir 100-dan 240 dollara yiksalir. Qiymatin yiksalmasi P * Q-ni
artirir, ginki Q-nin azalmasi P-nin artmasindan proporsional olaraq daha azdr.

38. Taklifin giymat elastikliyi asasinda taklif ayrilarinin novlarinin grafik tasvirini gostarin va
izah edin.

Cavab: Bildiyimiz kimi talab va taklif iqtisadcilarin istifada etdiyi asas iki mafhumdur. Taklif
gqanununa gora yiiksak giymatlar taklifin hacminin artmasina sabab olur. ELASTIKLIK — talab va
ya taklifin hacminin onlari miiayyan edan amillardan har hansi birinin dayismasina olan
hassasligidir. Taklifin giymat elastikliyi taklifin hacminin giymat dayismalari naticasinda neca
dayisdiyini 6lgur. Taklifin hacmi qiymat dayismalari naticasinda gox dayisarsa, taklifin elastik
oldugu deyilir. Taklifin hacmi qiymat dayismalari naticasinda az dayisarsa, taklifin geyri-elastik
oldugu deyilir. Taklifin giymat elastiklivi taklifin hacminin qiymata olan hassashgini 6l¢diiyi
Ugln, taklif ayrisinin formasinda aks olunur. Tasvir 6-da bes hal gostarilir. (a) hissasinda
gostarilan mustasna sifir elastikliyi halinda taklif tam qeyri-elastikdir va taklif ayrisi saqulidir. Bu
halda, giymatdan asili olmayaraq taklifin hacmi eynidir. Elastiklik artdigca, taklif ayrisi yastilagir
va bu, taklifin hacminin giymat dayismalarina olan hassashginin artdigini géstarir.

(a) Tam Qeyri-Elastik Taklif: Elastiklik 0-a barabardir

Qiymdgt
Taklif
$5

/ 4
1. Qiymatin
artmasi

0 100 Migdar
/
2. . .. taklifin hacmini dayismaz saxlayir. .

(e) hissasinda gostarilan digar bir miistasna halda, taklif tam elastikdir. Bu hal, taklifin giymat
elastikliyinin sonsuzluga yaxinlasmasi halinda bas verir. Taklif ayrisi Gftiqi hal alir, yani giymatin
cox az dayismasi, taklifin hacminin cox boylk migdarda davismasina sabab olur.



(e) Tam Elastik Taklif: Elastiklik Sonsuzluga Barabardir

Qiymat

1. $4-dan yuxari

istanilan giymatda

toklifin hacmi sonsuzdur.

$4 \ Toklif
2. 4 dollar giymatinda
istehsalgilar istanilon
miqdari teklif edacaklar..
0 Miqdar

3. 4 dollardan asagi giymatda
taklifin hacmi sifirdir.
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(d) Elastik Taklif: Elastiklik 1-dan Boyiikdiir

Qiyma
Taklif
$5
/ !
4
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2. .. . teklifin hacminda 67% artima sabab olur..



39. Qiymat maksimumunun mahiyyatini va onun bazar faaliyyatinin naticalarina tasirini
grafik asasinda izah edin.

Cavab: Qiymatlarin tanzimlanmasi. 1. QIYMOT MAKSIMUMU - bir smtasnin ganunla
miayyan olunmus maksimum giymatidir. 2. QIYMAT MINIMUMU - bir amtaanin ganunla
muayyan olunmus minimum giymatidir.

Qiymat tanzimlanmasinin bazar faaliyyatinin naticalarina neca tasir etdiyini gormak Ugun,
galin dondurma bazarina nazar yetirak. Bildiyimiz kimi, agar dondurma dévlat tanzimlanmasi
olmayan raqabatli bazarda satilarsa, dondurmanin giymati talab va taklifi tarazlasdiracaq
saviyyada olur. Tarazlig giymatinds, alicilarin almagq istadiklari dondurmalarin sayi saticilarin
satmagq istadiklari dondurmalarin sayina barabar olur. 9lbatts, alicilar har zaman daha asagi
giymat va saticilar daha yuxari giymat istadiklari tGg¢ilin, bu iki qrupun maraglari bir-biri ila
toqqusur. 9gar "Dondurma Sevanlar" 6z saylarinda miivaffaq olsalar, dovlst dondurmanin satis
giymatina maksimum hadd qoyacaqdir. Bu halda, dondurmanin giymati miayyan maksimum
haddan yuxari galxa bilmadiyi tG¢lin buna giymat maksimumu deyilir. Misal tgln, tarazlqg
giymatinin 3 dollar oldugunu tasavvir edak.
9gar dovlat, "Dondurma Sevanlarin" sikayatlari va kampaniyasi naticasinda, dondurma
bazarinda qiymat maksimumu tatbiq edarss, iki natica ortaya ¢ixa bilar. Tasvir 1-in (a)
hissasinda, dovlaet dondurmanin giymatini 4 dollar olarag miayyan etmisdir. Bu halda, talab va
taklifi barabarlasdiran tarazliq giymati daha asagi (3 dollar) oldugu Ucin, giymat
maksimumunun heg bir tasiri yoxdur. Bazar qlivvalari tabii olaraq igtisadiyyati tarazliga gatirir
va giymat maksimumunun na bazar giymatina, na da satis hacmina heg bir tasiri olmur.

(a) icbari Olmayan (dlaqasiz) Qiymat Maksimumu

Dondurmanin
Qiymati - P
aklif
sS4 Qiymat
Maksimumu
e 3
Tarazlig
qiymati|
Talab

Dondurmanin

100
Tarazliq miqdari Migdari - Q

Tasvir 1-in (b) hissasinda digar daha maragl hal gostarilmisdir. Bu halda, dévlst 2 dollar giymat
maksimumu miiayyan etmisdir. Tarazliq giymati daha yuxari (3 dollar) oldugu G¢lin, giymat
maksimumu bazara tasir edir. Talab va taklif qlivvalari giymati tarazliga dogru aparmaga calisir,
lakin bazar giymati giymat maksimumundan daha yuxari galxa bilmaz. Bunun naticasinda
bazar giymati giymat maksimumuna barabar olur. Bu giymatds, dondurmaya olan talabin



hacmi (125 adad), taklifin hacmindan (75 adad) daha ¢oxdur. Bazarda catismazliq oldugundan
bazi insanlar bu giymatda (2 dollar) dondurma almagq istasalar da bunu eda bilmirlar.

(b) icbari Olan (alagali) Qiymat Maksimumu

Dondurmanin
qiymati
aklif
Tarazhq
qiqaﬂ
$3
2 : : Qiymat
Catismazliq | maksimumu
. ' Talab
0 75 125 Dondurmanin
Taklifin Talabin miqdari

hacmi hacmi

Dovlat giymat maksimumu tatbiq etdikda iki natica ortaya ¢ixa bilar: 1. 9gar giymat
maksimumu tarazliq giymatindan ylksakdirsa, giymat maksimumunun heg bir tasiri yoxdur. 2.
9gar qiymat maksimumu tarazlig giymatindan asagidirsa, onda qiymat maksimumu bazarda
catismazliga gatirib ¢ixarir.

40. Ahcilann iizarina goyulan verginin bazarin faaliyyatina tasirini grafik asasinda izah edin.

Cavab: Dovlat vergilardan ictimai maqgsadlari maliyyalasdirmak lctlin istifada edir. Dévlat har
hansi bir amtaa lzarina vergi qoyduqgda, bu amtaanin tarazlig migdari asagi disir. Har hansi
bir amtaa lizarina qoyulan vergi alicilarin 6dadiyi giymatls, saticilarin alds etdiklari giymat
arasinda farq yaradir.

VERGIY® CBLB OLUNMA- Vergi yiikiiniin bazar istirakcilari arasinda béliisdiiriilmasi tarzidir.
Tasavvir edin ki, bizim yerli hokumat ganun ¢ixararaq har bir dondurma alandan 0,50 dollar
dovlata vergi vermasini talab edir. Bu ganunun dondurma alanlara va satanlara neca tasir
etdiyini 6yranmak Ugln, biz talab va taklifin tahlilinda istifada olunan tic marhalani tatbiq
edak:

Birinci Marhala Vergi ilk olaraqg dondurmaya olan talaba tasir gostarir. Taklif ayrisi tasira maruz
galmir. Cliinki dondurmanin istanilan giymatinda saticilar avvalki gadar dondurma satmagq
havasindadirlar. Bunun aksina olarag, alicilar dondurma aldiqda dovlsta vergi vermalidirlar
(saticilara 6dadiklari giymatlari— alava). Belalikls, vergi talab ayrisinin yerini dayisir.

ikinci Marhala Vergi naticasinds dondurma daha baha oldugu {iciin, alicilar istanilan giymat
saviyyasinda daha az dondurma talab edacaklar. Bunun naticasinds, talab ayrisi, Tasvir 6-da
gostarildiyi kimi sola dogru (va ya ekvivalent olaraqg asagiya dogru) harakat edacakdir. Vergi



dondurmanin giymati tizarina alava olundugu Uctn, alicilar Gglin dondurmanin faktiki giymati
bazar giymatindan 0,50 dollar daha ytksak olacaqdir. Digar s6zls, alicilarin avvalki migdarda
dondurma talab etmalari Gglin, bazar giymati 0,50 dollar asagi olmalidir ki, verginin tasiri
olmasin. Belalikls, vergi talab ayrisini tam vergi mablagi gadar (yani 0,50 dollar) D1-dan D2-ya
harakat etdirir.

Ugilincii Marhala Biz ilkin tarazliq ils vergidan sonraki tarazliq miigayisa etmakla verginin
tasirini tahlil eda bilarik. Tasvirdan gorindiyu kimi, dondurmamn tarazliq giymati 3,00
dollardan 2,80 dollara va tarazliqg migdari 100 adaddan 90 adada disir. Yeni tarazliqda saticilar
daha az dondurma satdiglari va alicilar daha az dondurma aldiglari Ggln, verginin dondurma
bazarina tasiri bazarin kigilmasi il musahida olunur.

Tasvir 6 Alicilardan Tutulan Vergi

Dondurmanin
giymati
Alicilarin 51
odadiyi
qiymat\
$3.30 ] Vergisiz tarazliq
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u u maytan : vergi talab ayrisinin
giyma yerini vergi hacminda
(0.50 dollar) asagiya
Saticilarin Vergi olduqda dogru dayisir.
alda etdiyi tarazliq .
giymat
D1
DZ
0 90 100 Dondurmanin
miqdari

41. Saticilarin lizarina qoyulan verginin bazarin faaliyyatina tasirini qrafik asasinda izah edin.

Cavab: Dovlat Vergilardan ictimai magsadlari maliyyalasdirmak Uglin istifada edilir. Dovlat har
hansi bir amtaa lzarina vergi qoyduqgda, bu amtaanin tarazlig migdari asagi disir. Har hansi
bir amtaa lizarina qoyulan vergi alicilarin 6dadiyi qiymatls, saticilarin alda etdiklari giymat
arasinda farq yaradir.

VERGIY® CBLB OLUNMA- Vergi yiikiiniin bazar istirakcilari arasinda béliisdiiriilmasi tarzidir.
Tasavvir edin ki, yerli hokumat ganun ¢ixararaqg har bir dondurma satismdan 0,50 dollar
dovlata vergi verilmasini talab edir. Bu ganunun tasirlarini dyranmak lglin G¢ marhalali tahlili
tatbig edak.

Birinci Marhala Alicilarin Gizarina vergi goyulmadigi Gglin, istanilon giymat saviyyasinda
dondurmaya olan talabin hacmi eynidir; demali, talab ayrisi harakat etmir. Bunun aksina
olaraq, saticilarin tGzarina qoyulan vergi istanilan giymat saviyyasinda dondurma satisini daha
az manfaatli edir ve buna gbra da taklif ayrisi harakat edir.



ikinci Marhala Saticilar (izarina qoyulan vergi dondurmanin maya dayarini artirdigi tiiin,
istanilan giymat saviyyasinda daha az dondurma taklif olunur. Taklif ayrisi sola dogru (vo ya
ekvivalent olaraqg yuxariya dogru) harakat edir. Dondurmanin istanilan bazar giymatinds,
saticilar Gglin faktiki giymat - vergini 6dadikdan sonra onlara galan xalis mablag - 0,50 dollar
daha azdir. Belalikls, Tasvir 7-da gostarildiyi kimi, taklif ayrisi tam vergi mablagi gadar (yani
0,50 dollar) S1-dan S2-ya harakat edir.

Ugiincii Marhala ilkin tarazliq il vergidan sonraki tarazligi miiqayisa edak. Tasvir 7-dan
gorundiyu kimi, dondurmanin tarazliq giymati 3,00 dolardan 3,30 dollara ytksalir va tarazliq
miqgdari 100 adaddan 90 adada duslr. Bazar giymati galxdigi tgln, alicilar har bir dondurma
Uclin vergidan avvalki giymata nisbatan 0,30 dollar daha ¢ox 6dayirlar. Saticilar daha ytksak
giymat alds etsalar da, onlarin faktiki olaraq alda etdiklari giymat (vergi 6dandikdan sonra)
3,00 dollardan 2,80 dollara dusur. Saticilarin tizarina goyulan vergi do dondurma bazarinin
kicilmasina sabab olur.

Dondurmanin
giymati Saticilar Gzarina qoyulan
Alicilarin Vergi olduqda S, vergi taklif ayrisinin
odadiyi o . .
- tarazliq yerini vergi hacminda
quma\ 650 \ I s, (0.50 dollar) yuxariya
i : \,Vergi ($0.50) dogru dayisir.
Vergi —— 3.00
280 |4 e NN
tutulmayan , < Vergisiz tarazliq
qiym%
Saticilarin
alda etdiyi
giymat
Talab, D,
0 90 100 Dondurmanin
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42. Qiymat minimumunun mahiyyatini va onun bazar faaliyyatinin naticalarina tasirini qrafik
asasinda izah edin.

Cavab: Qiymatlarin tanzimlanmasi. 1. QIYMOT MAKSIMUMU - bir amtasnin ganunla
miiayyan olunmus maksimum giymatidir. 2. QIYMT MINIMUMU - bir amtaanin ganunla
muayyan olunmus minimum qiymatidir.

Qiymat tanzimlanmasinin bazar faaliyyatinin naticalarina neca tasir etdiyini gérmak U¢ln,
goalin dondurma bazarina nazar yetirak. 9gar dondurma dovlat tanzimlanmasi olmayan
roqabatli bazarda satilarsa, dondurmanin giymati talab va taklifi tarazlasdiracaq saviyyada
olur. 9lbatta, alicilar har zaman daha asagl giymat va saticilar daha yuxari giymat istadiklari
tictin, bu iki grupun maraglari bir-biri ils togqusur. Dévlatin Milli Dondurma istehsalcilari
Taskilatinin sikayatlarini gabul etdiyini tasavviir edak. Bu halda, dévlat giymat minimumu



tatbiq eda bilar. Dovlat bazarda minimum giymat tatbiqg etdikds, iki natice alda oluna bilar.
1)Qiymat minimumu tarazlig giymatindan asagi oldugu tc¢iin onun heg bir tasiri yoxdur. 2)

Qiymat minimumu tarazliq giymatindan yiksak oldugda onun tasiri var va bu hal izafiliya -
taklif olunan mahsulun bolluguna gatirib gixarir.

Tarazlq giymati 3 dollar oldugu halda, dévlat 2 dollar giymat minimumu muayyan edarss,
Tasvir 4-Un (a) hissasinda gostarilan naticani almis olariq. Bu halda, tarazlig giymati, giymat
minimumundan yiksak oldugu tglin, giymat minimumunun heg bir tasiri yoxdur.

—m|
—
(a) icbari Olmayan Qiymat Minimumu
Dondurmanin
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(b) hissasinda 4 dollar giymat minimumunun miiayyan olunmasinin tasiri gostarilir. Bu halda, 3
dollar tarazliq giymati minimum gjymatdan asagidadir ve buna gora da bazar naticalarina tasir
edacakdir. Bu giymatda (4 dollar), dondurma Uglin taklifin hacmi (120 adad), dondurmaya olan
talabin hacmindan (80 adad) daha ¢oxdur. Bazi insanlar dondurma satmaq istasalar da, bunu
eda bilmirlar. Demali, icbari giymat minimumu amtaa izafiliyi yaradir.



(b) icbari Olan Qiymat Minimumu
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43. Asagi giymatin istehlakgilarin izafi faydasina neca tasir etdiyini grafik asasinda izah edin.

Cavab: istehlakcinin izafi faydasi-alicinin 6damaya hazir oldugu mabladla alicinin

faktiki olaraq 6dadiyi mablagin farqi. Tasvir 3-da asagiya dogru meylli talab ayrisi tasvir edilib.
istehlakcinin izafi faydasi giymat xatti ila talab ayrisi arasinda galan sahaya barabardir. Tasvirin
(a) hissasinda P1 giymatinda istehlakcinin izafi faydasi ABC i¢bucaginin sahasina barabardir.

Tosvir 3 Qiymat istehlakginin izafi Faydasina Neca Tasir Edir

(a) P1 Qiymatindas Istehlakginin Izafi Faydasi

P- Qiymat|
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Tasvirin (b) hissasinda gostarildiyi kimi, giymatin P1- dan P, -dak diisdlylini tasavvir edak. Bu
halda istehlakginin izafi faydasi ADF ticbucaginin sahasina barabardir. Qiymatin asagi
diismasina gora istehlakginin izafi faydasinda yaranan artim BCFD dérdbucaglisinin sahasi
gadardir.



Tasvir 3 Qiymat istehlakginin izafi Faydasina Neca Tasir Edir

(b) P2 Qiymetindas istehlakginin izafi Faydasi
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istehlakginin izafi faydasinin bu artimi iki hissadan ibaratdir. Birincisi, hala giymat diismamisdan
avval amtaani Q1 migdarinda daha ylksak P1giymatina alan istehlakeilar indi giymat asagi
oldugu Ucln daha cox fayda alda edirlar. M6vcud istehlakgilarin izafi faydasinin bu artimi
onlarin amtaa Uglin ddadiklari giymatin asagi diismasi ila baghdir (tasvirda bu miqdar BCED
dérdbucaglisinin sahasi ila tasvir edilib). ikincisi, amtaanin giymati asagi diisdiiyiina géra
bazara yeni alicilar daxil olurlar. Naticada bazarda amtaaya olan talabin hacmi Qi-den Qa-dak
artir. Bazara yeni daxil olan bu istehlakgilarin izafi faydasi isa CEF licbucaginin sahasi ila tasvir
edilib.

*44. Bir amtaanin lizarina qoyulan verginin alicilarin 6dadiyi giymata, saticinin galirina va
satisin hacmina tasirini grafik asasinda izah edin.

Cavab: Har hansi bir amtaaya tatbiq edilan verginin xeyir va zararini dl¢sak; verginin alicilara,
saticilara va dovlata tasirini nazara almaliyig. Alicilarin bazarda alds etdiklari fayda
istehlakginin izafi faydasi ila 6lctlir. Bu, alicilarin har hansi bir smtaa lglin 6damaya hazir
olduglari mablagla hamin amtaa Ucln faktiki 6dadiklari mablag arasindaki fargs barabardir.
Saticilarin bazarda alda etdiyi fayda isa, istehsalginin izafi faydasi ila olgtlir ki, bu da saticilarin
amtaa Uclin aldiglar mablagla onun maya dayari arasindaki fargs barabardir.

Verginin hacmi T, satilan amtaanin satis hacmini isa Q il isara etsak, dovlatin vergidan alds
etdiyi GUmumi galir T x Q-ya barabar olar. Dovlat bu vergi galirindan yollar, polis va tahsil kimi
xidmatlari tamin etmak va ya ehtiyaci olanlara yardim gostarmak maqsadils istifada eda bilar.
Bu sababdan, verginin iqtisadi rifaha tasirini tahlil etmak va dévlatin vergidan alds etdiyi
faydani 6lgcmak Uglin vergi galirlarindan istifada edirik.



' Tasvir 2 Vergi Galirlari '
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Tasvir 2-da dovlatin vergi galirlarinin hacmi talab va taklif ayrilari arasindaki dizbucagl saha ila
gostarilmisdir. Homin dizbucaqglinin hindurliyl verginin hacmini, T, eni ise amtaanin satis
hacmi, Q-dir. Dizbucaglinin sahasi onun hiindirltyl va eninin hasilina barabar oldugundan,
bu diizbucaglinin sahasi T x Q-ya barabar olar ki, bu da vergi galirlarina barabardir.

*45, Vergi yukuniin alicilar va saticilar arasinda boliisdiiriilmasi mexanizmini qgrafik tasvir
asasinda izah edin.

Cavab: Har hansi amtaanin lizarina vergi goyulduqda alicilar va saticilar vergi yukini
paylasirlar. Yalniz cox nadir hallarda vergi yliki barabar olaraq paylanacaqdir. Vergi yikiinin
neca bolindiylni gérmak Gglin, Tasvir 9-da gostarilan iki mixtalif bazarda verginin tasirina
nazar salag. Har iki hissada ilkin talab ayrisi, taklif ayrisi va alicilarin 6dadiyi va saticilarin alda
etdiyi giymat arasinda farqg yaradan vergi gostarilir.

Tasvir 9-un (a) hissasinda ¢ox elastik taklif va nisbatan qeyri-elastik talab ayrisi gostarilir. Yani,
burada saticilar giymat dayisikliklarina cox hassasdir (buna gora da taklif ayrisi nisbatan
yastidir), alicilar isa bir o gqadar da hassas deyil (buna gora da talab ayrisi nisbatan dikdir). Bu
bazara vergi tatbiq olunduqda, saticilarin alda etdiklari giymat bir o gadar da diismir va
demali, saticilarin tGzarina diisan yik az olur. Bunun aksina olaraq, alicilarin 6dadiyi giymat
ahamiyyatli daracads yliksalir va demali, vergi yukinin ¢ox hissasi alicilarin Gizarina disur.



(a) Elastik Taklif, Qeyri-Elastik Talab
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Tasvir 9-un (b) hissasinda nisbatan qeyri-elastik taklif va cox elastik talab ayrisi olan bazar
gostarilir. Bu halda, saticilar giymat dayisikliklarina bir o gadar da hassas deyil (buna gora da
taklif ayrisi dikdir), alicilar isa cox hassasdir (buna gora da talab ayrisi daha yastidir). Tasvirdan
goruldiyu kimi, vergi tatbig olunduqda, alicilarin 6dadiyi giymat bir o gadar da ylksalmir.

Lakin, saticilarin alda etdiyi giymat shamiyyatli daracada distr. Demali, vergi ylkinin ¢ox
hissasi saticilarin Gzarina dusur.

(b) Qeyri-Elastik Taklif, Elastik Talab
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Tasvir 9-un iki hissasi vergi yikinin neca bélinmasi hagqinda Gmumi bir naticoni gostarir:
vergi yiki daha cox bazarin az elastik olan tarafina diislir. Mahiyyatca, elastiklik, alici va
saticilarin bazar sartlarinin dayismasina reaksiyasini gostarir. Talab elastikliyinin az olmasi o
demakdir ki, alicilarin bu amtaani almaqdan basqga alternativlari cox deyil. Taklif elastikliyinin



az olmasi isa o demakdir ki, saticilarin bu amtaanin avazina basqasini istehsal etmak imkanlari
cox deyil. omtaanin lzarina vergi qoyulduqda, daha az alternativi olan taraf asanligla bu
bazardan ¢ixa bilmir va buna gora da, daha ¢ox vergi yuki dasimali olur.

46. istehlakgilarin 6demaya hazir oldugu mablag, istehlakginin izafi faydasi va talab ayrisi
arasindaki alagani izah edin.

Cavab: Odamaya hazir olma- Alicinin amtaa iigiin 6damaya hazir oldugunu maksimum
mablag. istehlakcinin izafi faydasi- alicinin 8damaya hazir oldugu mablagla alicinin faktiki
olaraq 6dadiyi mablagin farqgi. istehlakcinin izafi faydasi bazar miinasibatlarinda istirakdan
alicinin alda etdiyi faydani ifada edir. istehlakginin izafi faydasi ile amtaaya olan talab ayrisi
arasinda six alaga var.

CoDVoL 1
Dérd Miimkiin Ahcinin Odomays Hazir Oldugu Mablag
Alici Odomoys Hazir Olma
Rosad  $100
Elson 80
Ayaz 70
Musa 50

Toasvir 1 Talab Cadvali va Talab Oyrisi
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Tasvir 1-daki Cadval 1-a uygun talab grafikini aks etdirir. 9gar qiymat 100 dollardan artiqdirsa,
onda bazarda talabin hacmi 0-a barabardir ¢linki, heg bir alici amtaa tg¢lin hamin mablagi
odamaya razi deyil. 9gar giymat 80 - 100 dollar arasindadirsa, onda talabin hacmi 1-a
barabardir, ¢linki, Rasad amtaa lg¢lin bu gadar 6damaya razidir. 9gar qgiymat 70 - 80 dollar
arasindadirsa, onda talabin hacmi 2-ya barabardir, ¢clinki, Rasad va Elsan bu giymati 6demaya




razidirlar. Biz bu tahlili digar giymatlar Gi¢lin da davam etdira bilarik. Bu minvalla, dord alicinin
odamaya hazir olduglari maksimim giymatlardan istifads edarak amtaa Ucglin talab grafikini
tartib eda bilarik.

Tasvir 1-da bu talab grafikina uygun galan talab ayrisi tasvir edilib. Alicilarin amtaa lg¢lin
odamaya hazir oldugu maksimum giymat ile talab ayrisinin hiindlrltyli arasindaki asililiga
digqgat yetirak. @omtaanin har hansi migdarina uygun galan giymat marjinal alicinin, yani
giymat azaciqg artan kimi bazari tark edan alicinin, amtaa li¢lin 6damaya hazir oldugu
maksimum qiymati ifada edir. Masalan, 4 albom Ug¢ln talab ayrisinin hiindurliyi 50 dollara,
yani Musa (marjinal alicinin) albom Ulglin 6deamaya hazir oldugu maksimum giymata
barabardir. Talabin hacmi 3 albom olduqda isa, talab ayrisinin hiindiirliiyd 70 yani Ayaz (indi o
marijinal alicidir) albom Giclin 6deamaya hazir oldugu maksimum giymata barabardir.

47. Talab-taklif grafikinda (diagraminda), bazar tarazligi halinda istehlakginin izafi faydasi va
istehsalginin izafi faydasini géstarin va onlari izah edin.

Cavab: Tasvir 7-da bazarda talab va taklifin tarazliginin yarandigi halda istehlakgilar va
istehsalcilarin izafi faydalari tasvir edilib. Yada salaq ki, istehlakginin izafi faydasi giymat ila
talab ayrisi arasindaki sahaya barabardir, istehsalginin izafi faydasi isa giymat xatti ila taklif
ayrisi arasinda qalan sahaya barabardir. Belalikls, talab va taklif ayrilari arasinda galan va
tarazliq néqtasina gadar olan saha bazarda yaranan macmu izafi faydani tasvir edir.

Tasvir 7 Bazar Tarazhiginda istehlakgi ve istehsalgilarin izafi
Faydasi
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Bazar tarazliqda olarkan giymat hansi alici va saticilarin bazarda istirak edacayini miayyan
edir. @mtaayas tarazliq giymatindan daha artiq dayar veran alicilar (bu talab ayrisi (izarinda AE
parcasl ilo gostarilib) bazarda istirak edirlar; amtaaya tarazliq giymatindan daha az giymat
veran alicilar isa (bu talab ayrisi lizarinds EB parcasi ila gostarilib) bazarda istirak etmirlar.
Uygun olaraq, masraflari tarazlig giymatindan asagi olan saticilar (bu taklif ayrisi tizarinda CE



parcasl ilo gostarilib) mahsul istehsal edir ve bazarda satirlar; masraflari tarazliq qiymatindan
yuxari olan saticilar (bu taklif ayrisi Gzarinda ED parcasi ila gostarilib) bazarda istirak etmirlar.

48. Saticilarin masraflari, istehsalginin izafi faydasi va taklif ayrisi arasindaki alagani izah
edin.

Cavab: Masraflar-istehsalcinin amtaani istehsal etmasi liciin sarf etdiyi macmu dayar.
Istehsalcinin izafi faydasi- saticiya amtaa liclin 6danilan mablag ila saticinin masraflari
arasindaki farq.

Ev sahibi oldugunuzu va evinizi ranglatdirmak istadiyinizi tasavvir edin. Siz rongsaz xidmati
gostaran dord nafara - Emin, Emil, Zaur va Tunar miraciat edirsiniz. Rangsazlarin har biri
onlara sarf edan qiymata evinizi ranglamaya razidirlar. Siz garara galirsiniz ki, har bir
rangsazdan giymat taklifi alib, harrac kecirarak, isi an asagi giymata goran saxsa havals
edasiniz.

CoDVOL 2
Dors Miimkiin Saticinin Masraflori
Satici Mosroflor
Emin 900 dollar
Emil 800 dollar
Zaur 600 dollar
Tunar 500 dollar

Cadval 2-da har bir rangsazin masraflari gostarilmisdir. Rangsazin masrafi, onun isi gormak
muqgabilinda gabul edacayi an asagi amak haqqi oldugu lctin, bu ham da ela rangsazin 6z
xidmatini satmaga hazir oldugu giymatin 6lctstdir. Tunar 600 dollar (va ya daha az), giymat
toklif edarsa, onda o yegana iddiagi olar. Tunarin masraflari 500 dollar oldugundan o, bu isi
comisi 600 dollara gormaya hazirdir. Emin, Emil va Zaur 600 dollardan asagi giymata bu isi
gormaya razi deyillar. Digqgat yetirin ki, isi gormak an asagi qiymat taklif edan rangsaza havals
edilir.

Tasvir 4-daki cadvalda masraflari Cadval 2-da verilan giymatlara uygun olan taklif grafiki tasvir
edilib. 9gar giymat 500 dollardan asagidirsa, onda dord rangsazdan hec biri isi gormayas razi
olmayacaq va taklifin hacmi sifir olacaqg. 9gar giymat 500 - 600 dollar arasindadirsa, onda
yalniz Tunar bu isi gdrmaya razi olar va taklifin hacmi vahida barabardir. 9gar qiymat 600 - 800
dollar arasindadirsa, onda Tunar va Zaur isi gormaya razi olarlar va taklifin hacmi ikiya barabar
olar va s. Belalikls, taklif grafiki dord rangsazin masraflarina asasan tayin edilir.




Toasvir 4 Taklif Qrafiki (cadvali) va Taklif Dyrisi
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sayl

Tasvir 4-daki diagramda bu taklif grafikina uygun taklif ayrisi tasvir edilib. Taklif ayrisinin
hindlrltylndn saticilarin masraflarindan asili olduguna digqgat yetirin. Har bir migdar Ggln
taklif ayrisina asasan tayin edilan giymat marjinal saticinin, yani giymat miayyan hadda gadar
diisdikda bazari tark edan saticinin masraflarini ifads edir. Migdar 4 ev oldugda, masalan,
taklif ayrisinin hindirliyt 900 dollara, yani Emin (marjinal satici) evi rongloamak masraflarina
barabardir. Migdar 3 ev oldugda isa, taklif ayrisinin hiindiirltiyd 800 dollara, yani Emil (marjinal
satici) masraflarina barabardir.

49. Talab-taklif grafikinda (diagraminda), bazar tarazhgi halinda macmu izafi faydani
gostarin va izah edin.

Cavab: Macmu izafi fayda — istehlakginin izafi faydasi ila istehsalginin izafi faydasinin comi —
talab va taklif ayrilari arasinda qalan va tarazligdaki miqdaradak olan saha ila élculir.

Toasvir 7-da bazarda talab va taklifin tarazliginin yarandigi halda istehlakgilar va istehsalcilarin
izafi faydalari tasvir edilib. Yada salaq ki, istehlakcinin izafi faydasi giymat ila talab ayrisi
arasindaki sahaya barabardir, istehsalcinin izafi faydasi isa giymat xatti ila taklif ayrisi arasinda
galan sahaya barabardir. Belalikls, talab va taklif ayrilari arasinda galan va tarazliqg négtasina
gadar olan saha bazarda yaranan macmu izafi faydani tasvir edir.



Toasvir 7 Bazar Tarazhginda istehlakgi va istehsalgilarin izafi
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Bazar tarazligda olarkan giymat hansi alici va saticilarin bazarda istirak edacayini miiayyan edir.
9mtaaya tarazliq giymatindan daha artiq dayar veran alicilar (bu talab ayrisi tizarinda AE
pargasi ilo gostarilib) bazarda istirak edirlar; amtaaya tarazliq giymatindan daha az qiymat
veran alicilar isa (bu talab ayrisi lizarinda EB parcasi ila gdstarilib) bazarda istirak etmirlar.
Uygun olaraq, masraflari tarazlig giymatindan asagi olan saticilar (bu taklif ayrisi tizarinda CE
parcasi ila gostarilib) mahsul istehsal edir va bazarda satirlar; masraflari tarazlig giymatindan
yuxari olan saticilar (bu taklif ayrisi Gzarinda ED parcasi ila gostarilib) bazarda istirak etmirlar.

50. O©mtaanin satisina vergi tatbiqinin istehlakginin va istehsalginin izafi faydasina tasirini
izah edin.

Cavab: Dovlat galirlari artirmagq tcglin vergilari tatbig edir va bu galirlar kiminsa cibindan
cixmalidir. Bildiyimiz kimi, har hansi amtaaya vergi tatbiq edildikda bu ham alicilar, ham da
saticilarin ziyanina olur: Vergi alicilarin 6dadiyi giymati artirir, saticilarin aldiglari mablagi isa
azaldir. Lakin, vergilarin igtisadi vaziyyata tasirini tam anlamagq Uglin biz alici va saticilarin
azalmis maddi rifahini dévlat galirlarindski artimin mablagi ila miigayisa etmaliyik. istehlakei va
istehsalgi izafi faydasi anlayislari bize bu miigayisani aparmaq imkani verir. Bu tahlil, vergilarin
saticilara ve alicilara gostardiyi manfi tasirin vergi hesabina artmis dovlst galirlarindan daha cox
oldugunu gostaracak. istehsalginin izafi faydasi- Saticilarin aldiglari mablag ila masraflari
arasindaki farg. istehlakc¢inin izafi faydasi- Alicilarin 6damaya hazir olduglari mablag ils alicilar
tarafindan 6danilan mablagin farqi.

Har hansi bir amtaaya vergi tatbiq edildikda, bu ham alicilarin, ham da saticilarin ziyanina olur.
Vergi tatbiqg edildiyi har iki halda, alicilarin 6dadiyi qiymat qalxir, saticilarin aldigi giymat isa



azalir. Natica etibarils, kimin Gizarina goyulmasindan asili olmayaraq, alicilar va saticilar verginin
yukinu birlikda ¢akmali olurlar.

Tasvir 1-da bu tasirlar gostarilmisdir. Mizakirani sadalasdirmak magsadils, tasvirda talab va ya
taklif ayrisinin yerdayismasi gostarilmamisdir. Halbuki, bu ayrilardan biri mutlaq yerini
dayismalidir. Hansi ayrinin 6z yerini dayisacayi isa verginin saticilar (bu halda taklif ayrisi yerini
dayisir) yoxsa alicilar (bu halda talab ayrisi yerini dayisir) Gzarina goyulmasindan asilidir.

' Tasvir 1 Verginin Tasirlori '
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Buradan ¢ixan asas natica verginin alicilarin 6dadiyi giymatla saticilarin aldiglari giymat
arasinda farq yaratmasidir. Bu farq sababindan satis hacmi verginin olmadigi haldaki
saviyyadan asagiya dusur. Basga sozla, har hansi bir amtaaya goyulan vergi, hamin amtaa Uzra
bazarin kicilmasina sabab olur.

51. istehlak¢inin va istehsalginin izafi faydasindaki dayisikliyi vergi galirlari ilo miigayisali
izah edin.

Cavab: Har hansi bir amtaaya tatbiqg edilan verginin xeyir va zararini 6l¢sak; verginin alicilara,
saticilara va dovlata tasirini nazara almaliyig. Alicilarin bazarda alds etdiklari fayda
istehlakginin izafi faydasi ila 6lctlir. Bu, alicilarin har hansi bir smtaa lglin 6damaya hazir
olduglari mablagla hamin amtaa lglin faktiki 6dadiklari mablag arasindaki farga barabardir.
Saticilarin bazarda aldas etdiyi fayda isa, istehsalginin izafi faydasi ila olgtlir ki, bu da saticilarin
amtaa Uclin aldiglar mablagla onun maya dayari arasindaki fargs barabardir.

Verginin hacmi T, satilan amtaanin satis hacmini isa Q il isara etsak, dovlatin vergidan alds
etdiyi GUmumi galir T x Q-ya barabar olar. Dovlat bu vergi galirindan yollar, polis va tahsil kimi
xidmatlari tamin etmak va ya ehtiyaci olanlara yardim gostarmak magqsadils istifada eda bilar.
Bu sababdan, verginin igtisadi rifaha tasirini tahlil etmak va dovlatin vergidan alda etdiyi
faydani 6lgcmak Uglin vergi galirlarindan istifada edirik.



' Tasvir 2 Vergi Galirlari '
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Tasvir 2-da dovlatin vergi galirlarinin hacmi talab va taklif ayrilari arasindaki dizbucagl saha ila
gostarilmisdir. Homin dlzbucaqglinin hindurliyl verginin hacmini, T, eni ise amtaanin satis
hacmi, Q-dir. Dizbucaqglinin sahasi onun hiindirliyi va eninin hasilina barabar oldugundan,
bu dizbucaglinin sahasi T x Q-ya barabar olar ki, bu da vergi galirlarina barabardir.

52. Vergi daracasi ila vergi galirlari arasinda alagaliliyi nimuna asasinda izah edin?

Cavab: Vergi daracasi va vergi galirlari arasinda alagalilik maliyya sahasinda shamiyyatli bir
masaladir. Vergi daracasi, bir saxsin va ya bir isin alda etdiyi manfaatin miayyan bir faizidir va
genellikla har hansi bir maliyya amaliyyatindan alda olunan galirla 6lculir. Vergi daracasi artiq
oldugu taqdirda, saxslar va islar daha ¢ox vergi 6dayacaklar.

Vergi daracasi ila vergi galirlari arasinda alagani izah etmak l¢lin bir nimuna distinak. Diyalim
ki, bir 6lkada amakhaqq! vergisi gabul edilib va bu vergi daracasi comi 20% olaraq tayin edilib.
Bir isci ayda 4 000 dollar smakhaqqi alsa, o zaman vergi 6danisi 800 dollar olacaqg (4,000 * 0.20
= 800). 9gar isa bir iscinin ayda 10 000 dollar amakhaqq! varsa, o zaman vergi 6danisi 2,000
dollar (10,000 * 0.20 = 2,000) olacagq.

Bu niimunada, vergi daracasi eyni olmasina baxmayaraq, daha ylksak manfaat alds edan is¢i
daha cox vergi 6dayir. Bu, vergi sisteminin progressiv oldugu va daha ylksak galirlilarin daha
cox vergi 6dadiyi anlamina galir. Daha yuksak galirli saxslardan daha ¢ox vergi alinmasi, daha
distk galirli saxslara misbat bir sosial tasir yaradir va bu manada vergi sisteminin sosial
magqsadlarini tamin edir.

Buna alavan, vergi daracasi ila vergi galirlari arasinda alaga, bir 6lkadaki vergi politikasinin
effektivliyini da tayin eda bilar.



*53. Vergi sababindan yaranan itirilmis iqtisadi ssmaranin migdari ila talab va taklifin
elastikliyi arasindaki alagani izah edin.

Cavab: itirilmis iqtisadi samara- vergi kimi bazar hacminin dayismasina sabab olan amillar
naticasinda macmu izafi faydadaki azalma.

Elastiklik- talab va ya taklifin hacminin onlari miiayyan edan amillardan har hansi birinin
dayismasina olan hassasligidir.

Vergi sababindan itirilmis iqtisadi ssmaranin boylik va ya kigik olmasini miayyan edan taklif
hacmi ila talab hacminin qiymatdaki dayisikliklara na daracada reaksiya gostardiyini 6l¢an
talab va taklifin giymat elastikliyidir. Vergi alici va saticilari 6z davranislarini dayismaysa macbur
etdiyina gora itirilmis igtisadi ssamaraya sabab olur. Vergi alicilar tarafindan 6danilan giymati
galdirir va naticada onlar daha az istehlak edirlar. Eyni zamanda, saticilarin aldiglari giymati
asagl salir va naticada onlar daha az istehsal edirlar. Davranisdaki bu dayisikliklar sasbabindan
bazarin hacmi optimaldan asagi dusur. Talab va taklifin elastikliyi satici va alicilarin giymatdaki
dayisikliklara na daracada cavab verdiklarini 6l¢ir va bu sababdan verginin bazar faaliyyatinin
naticalarini na gadar dayisdiyini muayyan edir. Belalikls, talab va taklifin elastikliyi na qadar
cox olarsa, vergi sababindan itirilmis iqtisadi ssmara bir o gadar ¢ox olar.

54. Firmanin macmu galiri, macmu xarclari va manfaat haqqinda bahs edin va onlar
arasindaki alagani gostarin.

Cavab: igtisadiyyat sizin har giin yararlana bildiyiniz amtas va xidmatlari istehsal edan minlarla
firmalardan taskil olunmusdur. Taklif ganununa asasan, giymatlar yliksak olduqda firmalar
daha boylk migdarda amtaa istehsal etmak va satmaga meylli olur va bu yuxariya dogru ayilan
taklif ayrisina sabab olur.

Macmu galir- firmanin istehsal etdiyi mahsullarin satisindan alda etdiyi mablagdir.

Macmu xarclar-firmanin istehsalda istifada etdiyi amillarin bazar dayaridir.

Manfaat- macmu galirla macmu xarclarin farqidir.

Muzakiralarimiza Helenin Bulka Fabrikindaki xarclarla baslayaq. Firmanin sahibi olan Helen un,
sokar, sokolad girintilari va digar lazimi mamulatlar alir. O, hamcinin mikser va soba alir va bu
avadanhgi islatmak t¢lin muzdlu iscilar tutur. Sonra o, mustarilara bulka satir.

Helenin firmani agmasina sabab onun diinyani bulka ila tamin etmak kimi alturist niyyati va ya
bulka biznesina olan sevgisi ola bilar. Helenin bu biznesi pul gazanmaq magsadila agmasi
ehtimali da boylkdir. Firmanin istehsal etdiyi mahsullarin (bulkalarin) satisindan alda etdiyi
mablag firmanin macmu galirini taskil edir. Firmanin istehsal amillarini (un, gand, iscilar, soba
va s.) almagq Uclin xarcladiyi mablag onun macmu xarclari adlandirilir. Helen xarclari 6damak
Uclin lazim olmayan galiri 6ztina goturir. Manfaat firmanin macmu galiri ils onun macmu
xarclarinin farqidir.



55. Manfaatin novlarini géstarin va onlarin har birinin mahiyyatini niimunalar lizarinda izah
edin.

Cavab: Manfaat- macmu galirla macmu xarclarin farqidir.

Askar xarclar- firma tarafindan pul xarclanmasini talab edan istehsal xarclaridir.

Gizli xarclar- firma tarafindan pul xarclanmasini talab etmayan istehsal xarclaridir.

Igtisadi manfaat- askar va gizli xarclar daxil olmagla macmu xarclarla macmu galirin fargidir.
Miihasibat ucotu tUizra manfaat- macmu galirla macmu askar xarclarin farqidir.

Tasavvir edin ki, Helen bulka miiassisani almaq li¢lin 6z amanatlarindan 100 000 dollar
istifada edir va 5 faiz daracasinda bankdan 200 000 dollar borc gotirur. Yalniz askar xarclari
hesablayan Helenin mihasibi, hazirda bu pul mablagi firmadan kanara ¢ixdigina gora, har il
bank borcu lizra 6danilan 10 000 dollar faizi xarc olaraq hesablayacaq. 9ksing, iqtisad¢iya gora
muassisanin alda edilmasinin alternativ dayari yena da 15 000 dollar olaraqg hesablanir.
Alternativ dayar bank borcu (10 000 dollar askar xarc) ile amanat lGzra imtina olunmus faizin (5
000 dollar gizli xarc) camina barabardir.

igtisad¢i va miihasiblar xarclari fargli sakilds hesabladiglarina gérs, onlar manfaatlari da farqgli
sokilda hesablayirlar. igtisad¢i firmanin igtisadi manfaatini firmanin macmu galiri ils satilan
amtaa va xidmatlarin istehsalinin alternativ dayarinin (gizli va askar xarclar) farqi kimi
hesablayir. Mihasib isa firmanin mihasibat ucotu izra manfaatini firmanin macmu galiri ila
yalniz firmanin xarclarinin fargi kimi hesablayir.

*56. istehsal xarclarinin istehsal olunan mahsulun migdarindan asilihgini géstaran cadvali
doldurun.

Mahsul dana | Sabit xarclar | Dayisan Macmu Orta macmu | Marjinal
ilo (FC) xarclar (VC) Xarclar (TC) xarclar (ATC) | xarclar (MC)
0 18 0 18 0
1 18 48-18=30 48 48/1=48
2 18 14 18+14=32 32/2=16
3 18 24-18=6 24 24/3=8
4 18 44-18=26 11*4=44 11

Sabit xarclar(FC)- istehsal olunan mahsullarin miqdari dayisdikda dayismayan xarclardir.
Dayisan xarclar(VC)- istehsal olunan mahsullarin miqgdari dayisdikca dayisan xarclardir.
Macmu xarclar (TC)- sabit xarclar (FC) va dayisan xarclarin (VC) camidir.

Orta macmu xarclar (ATC)- macmu xarclarin istehsal hacmi ila nisbatidir.




*57. Marjinal xarclar (MC) ila orta macmu xarclar (ATC) arasindaki alagani va ayrilarin
kasisdiyi nogtanin iqtisadi manasini grafik tasvir asasinda izah edin.

Cavab: Marjinal xarclar (MC)- istehsal prosesinda son bir vahid mahsulun istehsali zamani

yaranan Umumi xarcdir.

Orta macmu xarclar (ATC)- macmu xarclarin istehsal hacmi ila nisbatidir.

Orta macmu xarclar sizin imumi orta baliniz kimidir. Marjinal xarclar isa novbati kursda
aldiginiz bala banzayir. 9gar noévbati kursdaki baliniz orta balinizdan asagidirsa, onda orta
baliniz asagi disacak. Novbati kursdaki baliniz orta balinizdan ytksak olarsa, onda orta baliniz
galxacaq. Orta va marjinal xarclarin hesablanmasi orta ve marjinal ballarin hesablanmasi ila

eynidir.

Cadval 2. Xarclarin Miixtalif Olgiilari:
Limonad Koskii

Orta Orta Ortamacmu  Marjinal
dayismaz dayisan xarclar xarclar
xarclar xarclar
AFC=FC/Q AVC=VC/Q ATC=TC/Q MC=ATC/AQ
3,00 0,30 3,30 0,30
1,50 0,40 1,90 0,50
1,00 0,50 1,50 0,70
0,75 0,60 1,35 0,90
0,60 0,70 1,30 1,10
0,50 0,80 1,30 1,30
0,43 0,90 1,33
0,38 1,00 1,38
0,33 1,10 1,43
0,30 1,20 1,50

Limon Macmu Dayism Dayisan
adlarin  xarclar oz xarclar
sayl xarclar
TC=FC+VC FC \'/e
0 3,00 3,00 0,00
1 3,30 3,00 0,30
2 3,80 3,00 0,80
3 4,50 3,00 1,50
4 5,40 3,00 2,40
5 6,50 3,00 3,50
6 7,80 3,00 4,80
7 9,30 3,00 6,30
8 11,00 3,00 8,00
9 12,90 3,00 9,90
10 15,00 3,00 12,00
E
Tosvir 5.

Xarclar
$3.50 =
325~
3.00
275
2.50 [~
225 [~
2.00
1.75 ~
1.50 —
1.25 ~
1.00 —
0.75
0.50 [~

limonad koskii: Orta Xarclar va Marjinal Xarclar

oyrilari

MC

ATC

AVC

istehsal
Hacmi
(limonad stekanisaat



Bu tasvirlarda Limonad Késkii tiglin orta macmu xarclar (ATC), orta dayismaz xarclar (AFC), orta
dayisan xarclar (AVC) va marjinal xarclar (MC) géstarilmisdir. Biitiin bu ayrilar Cadval 2-daki
malumatlarin qrafik sakilda tasviri naticasinda alda edilmisdir.

U-Formali Orta Macmu Xarclar Selmanin orta macmu xarclar ayrisi U-formalidir. Bunun na
Uclin bela oldugunu anlamagq lglin orta macmu xarclarin orta deyismaz xarclarla orta dayisan
xarclarin coamina barabar oldugunu yadiniza salin. Mahsul istehsali artdigca orta dayismaz
xarclar azalir, ¢linki bu halda dayismaz xarclar boylk sayda vahid lGizra paylanir. Azalan marjinal
istehsal Gziindan mahsul istehsali artdigca orta dayisan xarclar artir. Orta macmu xarclar ham
orta dayismaz xarclar, ham da orta dayisan xarclarin formasini aks etdirir. Tasvir 5-da
gostarildiyi kimi, bir saatda 1 va ya 2 stakan olan an asagli istehsal saviyyasindas, dayismaz
xarclar yalniz bir nec¢a vahid tzra paylandigindan, orta macmu xarclar yliksakdir. Sonra firmanin
istehsali bir saatda 5 stakan limonada gadar artdigda har stakan li¢lin orta macmu xarclar 1.30
dollara dislr. Firma 6 stakandan artiq limonad istehsal etdikds, orta dayisan xarclar
ohamiyyatli daracadas artdigindan, orta macmu xarclar yenidan artmaga baslayir.

U-formali ayrinin an asagi ndqtasi orta macmu xarclari azaldan migdarda yerlasir. Bu migdar
bazan firmanin samaralilik haddi adlandirilir. Susuz Selma Gg¢tin ssmaralilik haddi 5 va ya 6
stakan limonaddir. ©gar o, bu migdardan az va ya ¢ox istehsal edarsa, onun orta macmu
xarclari minimum 1.30 dollardan yliksak olur.

Tasvir 5-a (va ya Cadval 2-ya) baxsaniz ilk baxisda taacciibli ola bilacak bir sey gora bilarsiniz.
Marjinal xarclar orta macmu xarclardan az oldugda orta macmu xarclar asagi disir. Marjinal
xarclar orta macmu xarclardan ¢ox olduqda isa orta macmu xarclar artir. Susuz Selmanin
xarclar ayrilarinin bu xususiyyati bu misalda istifada edilan ragamlarin tasadifi Gst-lsta
diismasi deyil: bu bitln firmalar Gglin beladir.

Orta macmu xarclarla marjinal xarclar arasindaki bu alagadan mihim bir natica ¢ixarmagq olar:
Marjinal xarclar ayrisi orta macmu xarclar ayrisi ila onun minimum saviyyasinda kasisir. Clinki,
istehsalin asagi saviyyalarinda marjinal xarclar orta macmu xarclardan asagidir va bu sababdan
orta macmu xarclar asagi disir. Lakin iki ayri kasisdikdan sonra marjinal xarclar orta macmu
xarclardan yuksak olur. Bunun naticasi olaraq, bu kasisma noqtasi orta macmu xarclarin
minimum noqtasidir.

58. illik faiz deracasinin 10% oldugunu va bunun yegana xarc oldugunu farz edarak,
miihasibat manfaatin hesablayin va cadvali doldurun.

Firmalar Mahsul Bir Macmu galir | Agkar Gizli Muhasibat
(denaila) |amtasnin | (manat) xarclar xarclar moanfaati
giymati (manat) (manat)
(manat)
| 60 4 4x60=240 200 240-200=40
| 200 5 5x200=1000 |450 1000-450=550
n 1600 2 1600x2=3200 | 2100 3200-2100=1100




Bir amtaanin
giymati 10%

| 60 4,4 60x4,4=264 200 264-200=64
I 200 5,5 200x5,5=1100 | 450 1100-450=650
n 1600 2,2 1600x2,2=3520 | 2100 3520-2100=1420

Miihasibat manfaati macmu galirla agkar xarcin farqina barabardir.
I)TR=60x4=240 R=240-200=40

[I)TR=200x5=1000 R=1000-450=550

[I1)TR=1600x2=3200 R=3200-2100=1100

10% ila:

|)TR=60x4,4=264 R=264-200=64
I1)'TR=200x5,5=1100 R=1100-450=650
lI1)TR=1600x2,2=3520 R=3520-2100=1420

59. istehsal funksiyasinin grafik tasvirini ¢akin va marjinal istehsal hacminin hansi sababdan
azalmasinin izahini verin. Fikrinizi nimuna lizarinda asaslandirin.

Cavab: istehsal funksiyasi amtaa istehsal etmak {iciin istifada olunan amillarls hamin amtaanin
istehsal hacmi arasindaki alagadir. Marjinal istehsal alava istehsal amili naticasinda istehsaldaki
artimdir. AZALAN MARJINAL ISTEHSAL istehsal amilinin migdari artdigca hamin istehsal
amilinin marjinal istehsalinin azalmasini aks etdiran xUisusiyyatdir. (YETORSIZDIR)

60. Olkanin Gimumi galirlarinin onun xarclarina barabar olmasinin sababini izah edin.

Cavab: Har hansi bir saxsin maddi rifah halini dyranmak {i¢lin an yaxsi gdstarici hamin saxsin
goliridir. Yuksak galirlara malik olan insan 6zlina lazim olan amtas va xidmatlardan daha
asanligla istifads eda bilar. Toacclbli deyil ki, daha yiksak galirlara malik insanlar, daha ytiksak
hayat saviyyasina malik olurlar - onlar daha yaxsi ev saraitina malik olur, daha keyfiyyatli tibb
xidmatindan istifada eda bilir, daha miasir va rahat avtomobillara malik olur va 6z
mazuniyyatlarini daha yaxsi kegira bilirlar va saira...

Eyni mantiq biitévliikds 6lka iqgtisadiyyatina da aiddir. igtisadiyyatin yaxsi va ya pis vaziyyatds
oldugunu 6yranarkan, igtisadiyyata aidiyyati olan har kasin Gmumi galirlarina baxmaq lazimdir.
igtisadiyyatda Gmumi galiri 6lcan kamiyyat issa Umumi Daxili Mahsuldur (UDM). UDM-in eyni




zamanda macmu xarclari va macmu galirlari dl¢a bilmasinin sirri bundadir ki, bu iki kamiyyat
aslinda eyni seyi ifada edir. Yani, har hansi 6lka igtisadiyyati liclin macmu galirlar va macmu
xarclar eyni olmalidirlar. Olka igtisadiyyatinda macmu galirlar va macmu xarclar eynidir, ¢linki
har bir sévdalagmanin iki tarafi vardir: alici va satici. Har bir alici tarafindan xarclanan bir dollar
ona amtaa va ya xidmat satan satici tUg¢ln bir dollar galir demakdir.

Galir va xarclarin barabarliyini basqa yolla Tasvir 1-da gostarilan dévri axin diagrami vasitasila

tasvir etmak olar.

Tasvir :1 Dovri axin diagrami

Galirlar omtaa va Xorclar
xidmatlar bazari:

*Miiassisalar satir;
*Ailalar alir

Satilmis
amtaa va

Inmig

amtaa va
xidmatlar xidmatlar
: J S AiLBLOR:
Firmalar (Miiassisala) istehsal amillarinin sahibi

istehsal amillarini alir va

istifada edir; dmtaa va

xidmatlari istehsal edir
va satir

olur va satir. dmtaa va
xidmatlari alir va istehlak

istehsal amillari Istehsal
bazari: 5

Ailalar satir;
*Mliassisalar alir

Bu diaqgram sada bir igtisadi sistemda aila tasarrifatlari va firmalar arasindaki biitiin
sovdalagsmalari tasvir edir. Bu iqtisadiyyatda aila tasarrifatlari firmalardan amtaas va xidmatlar
alir; bu xarclar amtaa va xidmatlar bazarina dogru harakat edir. Firmalar iss 6z ndvbasinda
amtaa va xidmat satisindan alds etdiyi pulu iscilara amak haqgqi verilmasina, torpaq
sahiblarina icara haqqi va firma sahiblarina manfaat kimi 6danislara sarf edirlar; yani galir
istehsal amillarinin hagqgini 6demak istigamatinda harakat edir. Bu iqtisadi sistemda pul aila
tasarrifatlarindan firmalara, sonra isa geriya, yani firmalardan aila tasarrifatlarina qayidir.

61. UDM-in istehlak va investisiya hissalarinin mazmununu niimunalar asasinda izah edin.

Cavab: iqgtisadiyyatda xarclar bir sira miixtalif formalarda tazahiir edir. Har hansi bir zaman
aninda Smitlar ailasi "Buger King" restoraninda nahar edas bilarlar; "General Motors" avtomobil
zavodu tika bilar; Harbi daniz donanmasi sualti gayiq satin ala bilar; va "Britaniya Hava Yollari"
"Boeing" sirkatindan tayyara ala bilar. Yerli istehsal olunmus amtaa va xidmatlara ¢akilan bu
xarclarin hamisi UDM-ya daxildir.



igtisadiyyatin mahdud sarvatlardan neca istifads etdiyini daha yaxsi basa diismak ticiin,
igtisadcilar UDM-nin tarkib hissalsrini ayri-ayriligda éyranmaya ustiinliik verirlar. Bunu etmak
tictin, UDM (Y ils isara edirik) 4 hissaya bdliiniir: istehlak (C), investisiya (1), Dévlat Xarclari (G)
va Xalis ixracat (NX):

Y=C+I+G+NX

Istehlak

istehlak, aila tasarriifatlari tarafindan smtas va xidmatlara ¢akilan xarcdir. 9mtaalara, aila
tasarrufatlarinin aldiglari avtomobil va maisat agyalari kimi uzun-muddatli va qisamiddatli
amtaalar, masalan qida va geyim daxildir. Xidmatlara iss, sa¢ kasdirmak va tibb xidmati kimi
geyri-maddi mahsullar daxildir. Aila tasarritfatlarinin tahsila ¢akdiklari xarclar da, xidmatlar
istehlakina daxildir.

investisiya

investisiya, galocakda daha cox amtas va xidmat istehsal etmak liciin istifads edilacak
mahsullarin alinmasidir. Bu, kapital avadanliglarinin, anbar ehtiyatinin va yardimgi vasitalarin
alinmasina ¢akilan xarclarin camidir. Yardimgi vasitalar investisiyasina, yeni yasayis binalarinin
tikilmasi daxildir. Qabul edilmis qaydaya gora, yeni yasayis binasinin tikilmasi istehlaka deyil
investisiyaya aid edilir.

Masalan, "IBM" kompiiter istehsal edoands onu satmaq avazina anbar ehtiyatina alava edirsa,
"IBM"-in kompiiteri 6zi Gictin almis oldugu zann edilir. Yani, Gmumi milli galir hesablanarkan
bels hesab edilir ki, komputerin anbar ehtiyatlarina alava edilmasi, "iBM"-in kompiiteri
almasina ¢akdiyi investisiya xarci kimi UDM-ya daxil edilir. (9gar "iBM" sonradan bu kompiiteri
anbardan satarsa, onda "IBM"-in anbar ehtiyati investisiyasi azalacaq, alicinin kompiiter almaga
xarcladiyi mablag isa artacaq va yekunda UDM dayismayacak.) Anbar ehtiyati investisiyasi ona
gora bu Usulla hesablanir ki, UDM-nin asas magsadi miiayyan dévr arzinda istehsal edilmis
amtaa va xidmatlarin Umumi dayarini 6lcmakdir va anbara alava edilan amtaalar mahz istehsal
edildiklari dévriin UDM-sina daxildirlar.

62. UDM-in dévlat xarclari va xalis ixrac hissalari haqqinda bahs edin va har birina aid 2
misal gostarin.

Cavab: igtisadiyyatda xarclar bir sira mixtalif formalarda tazahir edir. Har hansi bir zaman
aninda Smitlar ailasi "Buger King" restoraninda nahar eda bilarlar; "General Motors" avtomobil
zavodu tika bilar; Harbi daniz donanmasi sualti gayiq satin ala bilar; va "Britaniya Hava Yollari"
"Boeing" sirkatindan tayyara ala bilar. Yerli istehsal olunmus amtaa va xidmatlara ¢akilan bu
xarclarin hamisi UDM-ya daxildir.

igtisadiyyatin mahdud sarvatlardan necs istifada etdiyini daha yaxsi basa diismak tigiin,
igtisadcilar UDM-nin tarkib hissalarini ayri-ayriligda éyranmaya ustiinliik verirlar. Bunu etmak
tictin, UDM (Y ila isara edirik) 4 hissaya boliniir: istehlak (C), investisiya (1), Dévlat Xarclari (G)
va Xalis ixracat (NX):

Y=C+I+G+NX



Dovlat xarclari

Dovlat xarclari yerli, stat va federal hakimiyyat organlari tarafinden amtaa va xidmatlarin
alinmasina ¢akilan xarclardir. Bura dévlat qulluggularinin amak haqglari va ictimai islara ¢akilan
xarclar daxildir. Bu yaxinlarda, ABS-in milli galir hesabatlarinda doévlat xarclari avazing, "dovlat
istehlak xarclari va macmu investisiya" termini istifads edilmaya basladi, lakin bu kitabda biz
ananavi, qisa dovlat xarclari terminindan istifads edacayik.

"Dovlat xarclari" termininin bir az izaha ehtiyaci var. Dévlat ordu generalinin maasini 6dadikds,
bu ddvlat xarclarinin bir hissasi kimi hesablanir. Lakin, dévlat har hansi yash vatandasa sosial
mudafia fondundan muiavinat 6dayarkan na bas verir? Bela dovlat xarclari transfert 6danislari
adlanir, ¢ciinki bu 6danis cari istehsal olunmus amtaa va xidmatlarin migabilinds edilmamisdir.
Transfert ddanislar aila tasarrifatinin galirina tasir etsa da, cari dovrdaki istehsalin hacmina
aidiyyati yoxdur. omtaa va xidmatlarin istehsalindan alda edilan galiri va istehsal edilmis amtaa
va xidmatlarin ahnmasina ¢akilan xarc kimi élclldiyd tgln, transfert 6danislar doviat
xarclarinin tarkib hissasi kimi hesablanmir.

Xalis ixracat

Xalis ixracat xaricilarin 8lka hiidudlari daxilinda istehsal olunmus mahsullarin alinmasina
cokdiklari xarclar (ixracat) ils, yerli vatandaslarin xaricda istehsal olunmus mahsullarin
alinmasina ¢akdiklari xarclar (idxalat) arasindaki farga barabardir. Yerli miiassisanin xaricilara
mahsul satisi, masalan "Boeing" sirkatinin "Britaniya Hava Yollarina" tayyara satmasi xalis
ixracati artirir.

"Xalis ixracat" ifadasindaki "xalis" s6zi, idxalin ixracatdan cixilmasi faktina istinad edir. idxalin
cixilmasi amaliyyati amtaa va xidmatlarin idxalinin UDM-nin basqa tarkib hissalarinda da
nazara alinmasina gora aparilir. Misal tgln, tasavvir edak ki, bir aila tasarriifati 30 000 dollara
isvec istehsali olan Volvo avtomobili alir. Bu sévdalasma istehlaki 30 000 dollar artirir, clinki
avtomobilin alinmasi istehlakgi xarclarinin tarkib hissasidir. Bu, hamginin, xalis ixracati 30 000
dollar azaldir, ¢ciinki avfomobil idxal olunur. Basqa s6zls, xalis ixracata xaricda istehsal olunmus
mahsul va xidmatlar (manfi isarasi ila) daxildir, clinki bu amtaa va xidmatlar istehlak,
investisiya va dovlat xarclarina (musbat isarasi ila) artig daxildirlar. Belalikls, yerli aila
tasarrifatlari, firmalar va ya dovlat xaricden amtaa va xidmat alarkan, bu xarclar xalis ixracati
azaldir, lakin bu amaliyyat hamginin istehlaki, investisiyani va dovlat xarclarini artirdigi Gglin
UDM-ni dayismir.

63. UDM-in mazmununu izah edin.

Cavab: UDM verilmis zaman miiddatinda 6lka daxilinda istehsal olunan biitiin son amtaa va
xidmatlarin macmu bazar dayaridir. UDM, verilmis zaman miiddatinds bas veran istehsalin
dayarini dlciir (1 il; 3 ay-riibliik). Takca son mahsullarin dayari UDM-ya daxildir (araliq



mahsullar daxil edilmir). UDM-ya cari dévrda istehsal olunmus amtaa va xidmatlar daxildir.
Kecmisda istehsal edilmis mahsullara aid sévdalasmalar UDM-a daxil edilmir.

UDM hartarafli olmaga calisir. O, 6lkads istehsal edilmis ve bazarda ganuni olaraq satiimis
biitiin amtas va xidmatlari shata edir. UDM takcs alma va portagallarin bazar dayarini deyil,
hamc¢inin armud va greyfrutun, kitab va kinofilmlarin, barbar va tibbi xidmatin va s. bazar
dayarini olgdr.

UDM hamginin 6lkads mévcud olan manzil ehtiyatlarinin hesabina géstariloan manail
xidmatlarinin dayarinin ds 8lcusiidiir. icaraya verilan manzilin dayarinin hesablanmasi asandir
icara haqqi icaradarin xarclarini va ev sahibinin galirini ifada edir. 9ksar insanlar isa
manzillarinin sahibidirlar va buna gora da icara haqqi vermirlar. Dovlat bels ev sahiblarinin
evinin icara dayarini giymatlandirmakla UDM -ya daxil edir. Yani, UDM-nin hesablanmasi bels
bir fikra asaslanir ki, aslinda, ev sahibi 6zlina icara haqqi verir, naticada icara haqqgi ham onun
xarci, ham da galiridir.

Bazi mahsullar vardir ki, onlarin bazar dayarini 6lcmak cox ¢atindir va bu ssbabdan, UDM
hesablanarkan onlar nazara alinmirlar. UDM qeyri-ganuni istehsal edilan va satilan bir ¢cox
amtaa va xidmatlarin, masalan narkotiklarin dayarini istisna edir. UDM ham da evdas istehsal va
istehlak edilan va bu sababdan bazara he¢ vaxt daxil olmayan mahsullarin dayarini da istisna
edir. 9rzaq magazasindan aldiginiz taravazlar UDM-nin tarkib hissasidir; 6z bagcanizda
yetisdirdiyiniz va istifada etdiyiniz taravazlar iss UDM-nin tarkib hissasi deyil.

UDM-dan bu istisnalar bazan paradoks hesab oluna bilacak naticalara gatirib ¢ixara bilarlar.

64. UDM ils iqtisadi rifah hali arasindaki alagani izah edin.

Cavab: UDM, verilmis zaman muddatinda bas veran istehsalin dayarini dl¢r.

Bildiyimiz kimi, UDM &lkanin amtaa va xidmatlarinin alinmasina sarf edilan imumi xarclarin va
hamin mahsullarin satisindan alda edilan Gmumi galirlarin olglistdur. Belalikle, adambasina
diisan UDM 6&lka vatandasinin orta galir va xarclarini ifads edir. insanlarin aksariyyati yiiksak
galir alda etmak va cox pul xarclamak niyyatinda olduglari iciin, adambasina diisan UDM orta
hesabla har bir vatandasin igtisadi rifahini 6lcan an minasib meyar kimi goturalir. Yiksak
UDM yaxsi yasamaq {iclin asas sartlardan biridir. Béyiik UDM-si olan élkalar usaqglarinin
qaygisina daha yaxsi qala bilarlar. Béyiik UDM-si olan élkalar 6z tahsil sistemlarini daha yaxsi
qura bilarlar. Diizdiir, UDM bizim intellektimizi, diizgiinliiyiimiizii, casurlugumuzu,
mudrikliyimizi, va ya vatana baghligimizi nazara almir, ancaq insanlarin maddi ehtiyaclan
odanildiyi halda sadalanan insani keyfiyyatlari inkisaf etdirmak daha da asan olur. Qisaca olaraq
desak, yiiksok UDM yasam {iciin vacib olan seylarin hamisini miisyyan etmasa da, insan
hayatini daha layagatli edan keyfiyyatlara catmagq U¢lin daha boylk imkanlar yaradir.

Amma UDM iqtisadi rifahin he¢ do har zaman miilkammal gdstaricisi deyil. Xosbaxt insan
hayatini miiayyan edan bir sira amillar UDM-dan kanarda galmisdir. Bunlardan biri asuda
vaxtdir. Misal tgln, tasavviir edak ki, dlkada har bir kas hafta sonu asuda vaxtlarindan hazz
almagq avazina, haftanin bitln ginlarini islamaya Ustlinlik verirlar. Daha cox amtaa va
xidmatlar istehsal olundugu ticiin UDM da artacaq. UDM-nin artmasina baxmayarag, biz har



kasin daha da xosbaxt olacagini deya bilmarik. Azaldilmis asuda vaxtin saxsa vurdugu ziyan
daha cox amtaa va xidmat istehlakindan alda olunan faydani heca endira bilar.

Usaglara gaygi géstaran markazlarin xidmatinin dayari UDM-ys daxildir, valideynlarin evda
usaqlarin gaygisina galmasi iss UDM-ya daxil deyil. Kéniillii edilan xidmatlarin dayari
camiyyatin rifahini yiiksalda bilsa ds, bu dayar do UDM hesablanarkan nazara alinmur.

UDM hesablanarkan nazars alinmayan digar sey isa atraf mihitin keyfiyyatidir. Tasavviir edak
ki, dovlat atraf mihitin mihafizasini tanzimlayan gaydalarin hamisini aradan qaldirir. Bu halda
firmalar atraf mihiti girklandirmalarinin fargina varmayaraq amtaa va xidmatlar istehsalini
artirarlar va bunun naticasinds UDM da artar. Amma insanlarin rifahi yaqin ki, asagi diisar.
Suyun va havanin keyfiyyatinin korlanmasindan galan zarar, mahsul istehsalinin artmasindan
yaranan faydadan cox ola bilar va belalikla da insanlarin rifah hali pislasar.

Sonda bela bir naticaya gala bilarik ki, bir cox magsadlar ticiin UDM iqgtisadi rifahin ugurlu
gostaricisidir. Lakin UDM-nin nayi ahats edib nayi ise shata etmadiyini hamisa yadda
saxlamaliyiq.

65. Nominal UDM, real UDM va UDM deflyatorunun mazmununu va hesablanmasi
gaydalarini izah edin.

Cavab: UDM, bazarda amtaa va xidmatlarin istehsalina ¢akilan Gmumi xarclari 6lgan
kamiyyatdir. Umumi xarclarin bir ildan névbati ila dogru artmasinin ssbablari: 1. Daha bdyiik
hacmda amtaa va xidmatlar istehsal olunub; 2. @mtaa va xidmatlar daha ylksak giymata
satilir. Miayyan vaxt arzinda igtisadi dayisikliklari dyranarkan igtisadcilar bu 2 tasiri ayirmaq
tictin nominal va real UDM géstaricilarindan istifada edirlar.

Nominal UDM istehsal olunmus amtaa va xidmatlarin cari giymatlarle macmu
dayarlandirilmasina deyilir. Masalan, 2001-ci ilds 100 adad hot dog 1 dollara satilmisdir ki, hot
doqga ¢akilan iGmumi xarclar 100 dollar edir. Eyni ilde 50 adad har biri 2 dollara olan hamburger
satilmisdir ki, bu halda da imumi xarclar 100 dollar edir. igtisadiyyatda macmu xarclar - hot
doq va hamburgera ¢akilan birga xarclar 200 dollara barabardir. Bu hacmda, amtaa va
xidmatlarin istehsalinin cari gqiymatlarda dayarlandirilmasi nominal UDM adlanir. Real UDM isa
istehsal olunmus amtaa va xidmatlarin baza ilindaki giymatlarle macmu dayarlandirilmasina
deyilir. Real UDM-ni hesablamaq {iciin biz har hansi bir ili baza ili (ssas il) kimi segirik. Sonra
galan bitun illardaki amtas va xidmatlarin dayarini hesablamagq tglin hot doglarin va
hamburgerlarin baza ilindaki giymatlarindan istifada edirik. Basqa sozls, baza ilindaki giymatlar
muxtalif illardaki istehsal hacmlarini miqayisa etmaya imkan verir.

Qisaca desak: Nominal UDM istehsal olunmus mahsul va xidmatlarin dayarini miiayyan etmak
ticlin cari giymatlardan istifads edir. Real UDM isa istehsal olunmus mahsul va xidmatlarin
dayarini miiayyan etmak lciin baza ilinin sabit giymatlarindan istifada edir. Ciinki, real UDM
qiymatdaki dayisikliya géra dayismir, real UDM-daki dayisikliklar yalniz istehsal olunan
mahsulun hacmindaki dayismaya gora dayisir. Belalikls, real UDM istehsal olunmus mahsul va
xidmatlarin fiziki dayarini 6lgan bir gdstaricidir.

UDM deflyatorundan istifada etmakla nominal UDM real UDM-a uygunlasdirilir.



UDM-un deflyatoru UDM-un nominal kamiyyatinin UDM-un real kamiyyatina faiz nisbati kimi
hesablanir. UDM deflyatoru istehsal olunmus amtas va xidmatlarin migdarini deyil, onlarin
giymat saviyyasini 6zlinda aks etdirir. Bu gostaricidan giymatlarin orta saviyyasini dyranmak
Uclin istifada olunur.

UDM deflyatoru. Nominal UDM ham amtaa va xidmatlarin giymatlarini, ham da istehsal

olunan amtaa va xidmatlarin migdarini 6ziinds aks etdirir. Gordiiyiimiiz kimi nominal UDM
ham amtaa va xidmatlarin giymatlarini, ham da istehsal olunan amtaa va xidmatlarin
migdarini 6ziinda aks etdirir. Bunun aksina olaraq, giymati baza ilindaki saviyyasinda sabit
saxlayaraq real UDM-ni hesablayarkan, asasan istehsal olunan amtaa va xidmatlarin hacminda
bas veran dayisiklik gabardilir. Biz bu iki statistik gostaricidan, istehsal olunmus amtaa va
xidmatlarin migdarini deyil, onlarin giymat saviyyasini 6ztiinda aks etdiran Ug¢lincu bir
gostaricini, UDM deflyatoru adlanan statistik géstaricini tapa bilarik. UDM deflyatoru asagidaki

kimi hesablanir:

UDM deflyatoru = (Nominal UDM) / (Real UDM) x 100%
UDM deflyatoru nominal UDM-in real UDM-a olan nisbatinin 100-a hasili kimi hesablanan va
giymat saviyyasini ifada edan gostaricidir.
Nominal va real UDM baza ilinda eyni oldugu {iciin, baza ili ticiin UDM deflyatoru hamisa 100-
a barabar olur. Névbati illar iciin hesablanan UDM deflyatoru, nominal UDM-da bag veran va
real UDM-daki dayisikliklar ils izah edils bilmayan, yani giymat saviyyasinda olan dayisikliklari

O0zliinda aks etdirir.

*66.

il Avtomobilin Avtomobilin say1 | Kompiiterin Kompiiterin sayi
giymati qgiymati

2009 5000 $ 20 2000 $ 8

2010 7000 S 15 800 S 12

a)2009-cu va 2010-cu illarda nominal UDM hesablayin.

b)2009-cu ili giymatlar iiciin baza ili gétiirsak, real UDM naya barabardir?

€)2010-cu il liciin UDM deflyatorunu hesablayin.

Cavab:
a)2009-cu il 5000*20+2000*8=116000

b)2009-cu il 5000*20+2000*8=116000

c)(114600/99000)*100=115,8

2010-cu il 7000*15+800*12=114600

2010-cu il 5000*15+2000*12=99000




*67. istehlakginin qiymat indeksinin, yasayis minimumunun hesablanmasi iigiin natamam
6l¢ii vahidi oldugunu sartlandiran li¢ problemi izah edin.

Cavab: istehlakcinin giymat indeksinin magsadi, yasayis minimumunu dlgmakdir. Basqa sézla
desak, istehlakginin giymat indeksi davamli hayat saviyyasinin saxlaniimasi ticiin galirlarin na
gadar artmali oldugunu miiayyan etmaya calisir. Lakin, istehlak¢inin qiymat indeksi yasayis
minimumunun hesablanmasi tGiciin miikammal 6l¢ii vasitasi deyil. istehlakcinin giymat indeksi
asagidaki Gi¢ sababdan yasayis minimumunun giymatinin hesablanmasi tigiin natamam 6l¢u
vahidi hesab edilir:

Birinci problem "avazetma meyli" adlanir. Qiymatlar bir ildan digarina nisbatan dayisdikda
proporsional sakilda dayismir. Bazi giymatlar digarlarina nisbatan daha cox dayisir. istehlakcilar
bu fargli giymat dayisikliklarina, giymati daha ¢ox bahalasmis amtaalardan daha az, giymati
daha az bahalasmis, hatta balka da ucuzlasmis amtaalardan daha ¢ox almagla cavab verir. Yani,
istehlakgilar bazi amtaslari nisbatan daha ucuz smtaslarls avazlayirlar. istehlak¢inin giymat
indeksi dayismaz amtaa sabati asasinda hesablandiqda, istehlakginin avazetmasi ehtimall
nazara alinmir va, bu sababdan, bir ilda digar ila nisbatan yasayis minimumundaki artimi
sisirdir.

istehlakginin giymat indeksi ila bagli ikinci problem, yeni amtaalarin bazara daxil olmasidir.
Bazara yeni amtaalar daxil olduqgda istehlakginin gesidlar arasinda se¢im imkani artir. Daha
boylik ¢esid har bir dollari daha dayarli etdiyindan, har hansi miayyan hayat saviyyasinin
saxlanilmasi Gglin istehlakgiya daha az dollar lazim olur. Lakin, istehlakg¢inin giymat indeksi
amtaa va xidmatlarin dayismaz sabatina asaslandigindan, bu, dollarin alicilig gabiliyyatinda
0zUnU gostarmir.

istehlakginin giymat indeksi ils bagh tiglincii problem, élciilmayan keyfiyyat dayisikliyidir. 9gar
amtaanin keyfiyyati ildan ila pislasirsa, hatta hamin amtaanin giymati eyni galdigda bels
dollarin dayari disur. Eyni sakilda agar keyfiyyat ildan ila yaxsilasirsa, dollarin dayari artir.

Bu problemlarin na gadar sart olmasi va bunun Ugiln na edilmali oldugu ils baglh igtisadcilar
arasinda mibahisalar davam etmakdadir. 1990-ci illarda aparilmis mixtalif tadgigatlara asasan
istehlak¢inin giymat indeksi, inflyasiyani har il Gglin taxminan 1 faiza gadar sisirtmisdir

68. istehlak¢inin giymat indeksinin mahiyyatini va onun hesablanmasi marhalalarini izah
edin.

Cavab: Istehlak¢min qiymot indeksi, tipik istehlak¢inin aldig1 amtoa vo xidmatlorin {imumi
doyorinin Olgiisiidiir. ABS ©mok Nazirliyinin bir hissosi olan ©mok Statistika Biirosu (©9SB),
har ay istehlak¢inin giymat indeksini hesablayaraq bu hagda moalumat verir.

Omok Statistika Biirosu, istehlak¢inin qiymat indeksini va inflyasiya soviyyasini hesablayarkon
minlarls omtas va xidmatlarin qiymatlarine dair molumatlardan istifads edir. Bu statistikanin
neca aparildigini daha daqiq gérmak iiciin, istehlak¢ilarin yalniz iki amtas - hot doq va
hamburger aldig iqtisadiyyati tosovviir edok.



1.Sabatin miiayyan edilmasi. istehlakcinin giymat indeksinin hesablanmasinda ilk marhals,
hansi giymatlarin tipik alici Gg¢lin daha shamiyyatli oldugunun muayyanlasdiriimasidir. 9gar
tipik istehlak¢i hamburgera nisbatan daha ¢ox hot doq alirsa, hot doqun giymati
hamburqgerlarin giymatindan daha shamiyyatli olur va bu sababdan, yasayis minimumunun
hesablanmasinda daha boylk ¢akiya malik olur. 9mak Statistika Blirosu, bu malumati
istehlakgilari tahlil etmak va tipik istehlak¢inin aldigi amtaa va xidmatlar sabatini tasbit
etmakle muayyan edir.

2. Qiymatlarin tapilmasi. istehlak¢inin giymat indeksinin hesablanmasinda ikinci marhala, har
bir zaman noqtasi Gzra sabatdaki har bir amtaa va xidmatlarin giymatlarinin tapiimasidir.

3. Sabatin dayarinin tapilmasi. Uciincii marhala, mixtalif vaxtlarda smtas va xidmatlar
sabatinin dayarinin hesablanmasi lG¢lin giymatlara dair malumatlarin istifads edilmasidir. Qeyd
etmak lazimdir ki, bu hesablamada dayisan yalniz giymatlardir.

4. Baza ilinin se¢ilmasi va indeksin hesablanmasi. Dérdiinci marhals illardan birinin baza ili
olaraq tayin edilmasidir. indeksi hesablamagq ticiin amtaa va xidmatlar sabatinin har bir il (izra
giymati, baza ilindaki sabatin giymatina bolinlr va sonra onlarin nisbati 100-a vurulur. Alinmis
ragam istehlakcinin giymat indeksidir.

5. inflyasiya saviyyasinin hesablanmasi. Besinci va son marhals, giymat indeksinda avvalki
dovra nisbatan faiz dayisikliyi olan inflyasiya daracasinin avvalki dovra nisbatan giymat
hesablamasidir.

omak Statistika Blirosu har ay minlarla amtasa va xidmatlarin giymatlari hagginda malumat
toplayaraq, onlari emal edir va yuxarida gostarilan bes marhala Gzra ardiciliga amal edarak
tipik istehlakgi Gglin yasayis minimumunun neca suratla artdigini miayyan edir.

69. istehlakginin giymat indeksinin mahiyyatini va onun hesablanmasi marhalalarini izah
edin.

Cavab: istehlakcinin giymat indeksi, tipik istehlakginin aldigi amtaa va xidmatlarin Gmumi
dayarinin Ol¢listidir. ABS @mak Nazirliyinin bir hissasi olan @mak Statistika Blirosu (2SB), har
ay istehlakcinin giymat indeksini hesablayarag bu hagda malumat verir.

omak Statistika Blrosu, istehlakcinin giymat indeksini va inflyasiya saviyyasini hesablayarkan
minlarla amtaa va xidmatlarin giymatlarina dair malumatlardan istifada edir. Bu statistikanin
neca aparildigini daha daqiq gormak tgln, istehlakgilarin yalniz iki amtaa - hot doq va
hamburqer aldigi iqtisadiyyati tasavvir edak.

1.Sabatin miiayyan edilmasi. istehlakg¢inin giymat indeksinin hesablanmasinda ilk marhals,
hansi giymatlarin tipik alici Gglin daha shamiyyatli oldugunun muayyanlasdiriimasidir. 9gar
tipik istehlak¢i hamburgera nisbatan daha ¢ox hot doq alirsa, hot doqun giymati
hamburgerlarin giymatindan daha shamiyyatli olur va bu sababdan, yasayis minimumunun
hesablanmasinda daha boyik ¢akiya malik olur. 9mak Statistika Blirosu, bu malumati
istehlakgilari tahlil etmak va tipik istehlakcinin aldigi amtaa va xidmatlar sabatini tasbit
etmakle muayyan edir.



2. Qiymatlarin tapilmasi. istehlak¢inin giymat indeksinin hesablanmasinda ikinci marhals, har
bir zaman noqtasi Gzra sabatdaki har bir smtaa va xidmatlarin giymatlarinin tapilmasidir.

3. Sabatin dayarinin tapilmasi. Uciincii marhala, mixtalif vaxtlarda smtas va xidmatlar
sabatinin dayarinin hesablanmasi li¢lin giymatlara dair malumatlarin istifada edilmasidir. Qeyd
etmak lazimdir ki, bu hesablamada dayisan yalniz giymatlardir.

4. Baza ilinin se¢ilmasi va indeksin hesablanmasi. Dérdiincii marhals illardan birinin baza il
olaraq tayin edilmasidir. indeksi hesablamagq ticiin amtaa va xidmatlar sabatinin har bir il (izra
giymati, baza ilindaki sabatin giymatina béllnir va sonra onlarin nisbati 100-a vurulur. Alinmig
ragam istehlakginin giymat indeksidir.

5. inflyasiya saviyyasinin hesablanmasi. Besinci va son marhals, giymat indeksinda avvalki
dovra nisbatan faiz dayisikliyi olan inflyasiya daracasinin avvalki dévra nisbatan giymat
hesablamasidir.

omak Statistika Blrosu har ay minlarlsa amtaa va xidmatlarin giymatlari hagqinda malumat
toplayaraq, onlari emal edir va yuxarida gostarilan bes marhala lizra ardicilliga amal edarak
tipik istehlakgi Gglin yasayis minimumunun neca suratla artdigini miayyan edir.

70. Rasmi statistika organlari tarafindan is¢i qlivvasini, issizlik saviyyasini (daracasi) va
ahalinin isa yararli hissasinin neca hesablandigini izah edin.

Cavab: Galirlarinin boyuk hissasina ganaat edan va investisiya edan 6lkanin asas kapital
ehtiyatlari va UDM-i, daha az gonaat edan va daha az investisiya edan banzar dlkaya nisbatan
daha siiratla inkisaf edir. Olkanin hayat saviyyasini daha aciq sakilda miiayyan edan amil,
hamin 6lkadaki issizlikdir. islamak istayan, lakin is tapa bilmayan insanlar smtas istehsali va
xidmatlarin gostarilmasinda istirak eda bilmir. Minlarla firma va milyonlarla is¢inin mévcud
oldugu mirakkab igtisadi saraitde miiayyan daracada issizliyin gagilmaz olmasina baxmayaraq,
zaman va olkalar izra issizliyin hacmi shamiyyatli daracadas dayisir. Olks 6z iscilarini miimkiin
qadar isla tamin etdikda, UDM-nin hacmi iscilarinin issiz qaldigi haldakina nisbatan daha
ylksak olur.

issizliyin ®lciilmasi, @mak Nazirliyinin bir hissasi olan 9mak Statistika Blirosunun (9SB) isidir.
Har ay 9SB, issizliya va masguliyyat novlari, orta is haftasinin uzunlugu, issizliyin davam etdiyi
muddat kimi amak bazarinin digar faktorlarina dair malumatlar hazirlayir. Bu malumatlar
9halinin Cari Sorgusu adlanan va 60 000-3 yaxin ailani shata edan miintazam sorgular
naticasinda alda edilir. Sorgudaki suallara verilan cavablara asasan, @SB sorguda istirak edan
har bir ailadaki har bir haddi-buluga catmis (16 yas ve daha boyiik) insani li¢ kateqoriyadan
birina aid edir:

e islayan

e issiz

e isci qlivvasina aid olmayan

Islayan - Otan haftanin har hansi hissasini ddanisli isla masgul olmus saxs, islayan hesab edilir.
Issiz - Mivaqqati isdan cixarilmis va ya is axtaran saxs issiz hesab edilir. is¢i Qiivvasi -
islayanlar va issizlar da daxil olmagla iscilarin GUmumi sayini ifada edir.



9SB, sorguda istirak edan biitlin fardlari kateqoriyalara ayirdigdan sonra, amak bazarinin
vaziyyatini imumilasdirmak G¢lin mixtalif statistik malumatlari hesablayir. @SB, islayanlarla
igsizlarin camini is¢i quvvasi kimi miayyan edir:

issizlik daracasi kimi, is¢i qlivvasinin issiz olan faizi miiayyan edilir. issizlik daracasi = (issizlarin
sayl/ Isci qlvvasi )

9halinin isa yararli hissasi haddi-buluga ¢atmis ahalinin isci qlivvasina aid olan faizidir. 9halinin
isa yararli hissasi = is¢i qlivvasi / haddi-buluga catmis ahali) X100%.

9SB, hamin sorgudan ahalinin iga yararli hissasi haqqinda malumatlarin hazirlanmasi tgiin da
istifada edir. @halinin isa yararli, hissasi Birlagmis Statlarin haddi-buluga ¢atmig shalinin bitlin
haddi-buluga ¢catmis ahalisinin isci glivvasina aid olan faizidir:

Bu malumatlarin neca hesablandigini gérmak tGglin 2001-ci il Gzra olan malumatlara baxaq.
Hamin ilda 135.1 milyon insan isladiyi halda, 6.7 milyon adam issiz idi. is¢i qlivvasi asagidaki
kimi idi:

isci qlivvasi =135.1+6.7=141.8 milyon

issizlik daracasi = (issizlarin sayi / is¢i qlivvasi) X 100%

issizlik daracasi = (6.7/141.8) x 100 = 4.7 faiz.

Yash ahali 211.9 milyon oldugundan, ahalinin isa yararhliq daracasi asagidaki kimi idi:
92halinin isa yararliliq deracasi = (141.8/211.9) x 100 = 66.9 faiz

Belalikls, 2001-ci ilda, ABS-in haddi-buluga ¢atmis ahalisinin tGgda iki hissasi amak bazarinda
istirak etmis va amak bazari istirakgilarinin 4.7 faizi issiz olmusdur.

71. Friksion igsizliyin mahiyyatini va onun ga¢ilmaz oldugunu izah edin.

Cavab: Galirlarinin boyuk hissasina ganaat edan va investisiya edan 6lkanin asas kapital
ehtiyatlari vo UDM-i, daha az ganaat edan va daha az investisiya edan banzar 6lkaya nisbatan
daha siiratla inkisaf edir. Olkanin hayat saviyyasini daha aciq sakilde miisyyan edan amil,
hamin olkadaki issizlikdir.

Friksional issizlik, iscilarin 6z zO6vq va bacariglarina uygun is axtarmasina vaxt sarf olunmasi
sababindan meydana cixan issizlikdir. Friksion issizlik adatan, gisamuiddatli olur. Onlar konulli
olaraq isdan ¢ixanlardir.

Friksional issizlik, adetan muxtalif firmalar arasinda amaya olan talabin dayismasi naticasinda
meydana c¢ixir. Bu, “uygun” is axtarisina sarf olunan vaxt tiziindan bas verir.

istehlakeilar "Compaq" kompditerlarini "Dell"-dan (istiin tutmagq gararina galdikda, "Compaq"
daha ¢ox yeni isci isa gabul edir, "Dell" is9, is¢ilarin bazilarini ixtisar edir. "Dell"-in ke¢mis isgilari
indi yeni is axtarmali, "Compaq" isa yeni acilmis mixtalif is yerlari Gglin hansi yeni iscilari
gotirmakla bagh garar vermalidir. issizlik dévriiniin sababi bu yerdayismadir.

Friksional issizlik, sadaca olaraq, iqtisadiyyatin daim dayismasi sababindan gag¢ilmazdir. Seanaye
sahalari va ya regionlar arasinda talabin xarakterindaki dayisikliklar, struktur yerdayismalari
adlandinlir. Yeni sahalarda is axtarmaq ve tapmag Uclin iscilara vaxt lazimdir.

Eyni sakilda, 6lkanin mixtalif regionlari mixtalif mahsullar istehsal etdiyindan is taminati bir
regionda artdig1 halda, digar regionda azala bilar. Masalan, neftin diinya giymati diisdikda na



bas veracayini nazardan kecirak. Texasdaki neft istehsal edan firmalar giymatin dlismasina
istehsal va is yerlarini azaltmaqla cavab verir.

Friksional issizlik, sadaca olaraq, igtisadiyyatin daim dayismasi sasbabindan gacgilmazdir. Bir asr
avval, Birlasmis Statlarda an cox is yerlari olan dérd sanaye sahasi- pambiq mahsullari, yun
mahsullar, kisi geyimlari ve taxta-salban mahsullari idi. Bu glin isa an boylik sanaye sahalari,
avtomobil, aviasiya, kommunikasiya va elektrik avadanliglari sahalaridir. Bu yerdayisma bas
verarkan bazi firmalarda yeni is yerlari yarandigi halda, digarlarinda baglanirdi. Bu prosesin son
naticasi daha ylksak mahsuldarliq va daha yliksak hayat saviyyasi oldu. Lakin bu middatda
enisla Uizlagan sanaye sahalarindaki iscilar, isdan gixarildiglarina gora yeni is yerlari axtarmali
olmusdular.

72. Tabii issizliyin mazmununu va Hamkarlar ittifaglarinin issizliyin tabii saviyyasina tasir
mexanizmini izah edin.

Cavab: Galirlarinin boyuk hissasina ganaat edan va investisiya edan 6lkanin asas kapital
ehtiyatlari va UDM-i, daha az gonaat edan va daha az investisiya edan banzar dlkaya nisbatan
daha siiratls inkisaf edir. Olkanin hayat saviyyasini daha aciq sakilds miiayyan edan amil,
hamin 6lkadaki issizlikdir.

Tabii issizlik igtisadi sistemda is¢i qlivvasina talabin mévcud amak taklifindan asagi oldugu
zaman bas veran hadisadir. Bu, tez-tez igtisadi dovrlarla alagalandirilir va igtisadi artim
dovrlarinda igsizlik nisbatlari agagi dislr, tanazzll dévrlarinda isa igsizlik artir. Tabii ki, issizliya
sektorial dayisikliklar, texnoloji iralilayislar, demografik amillar ve bazar saraitindaki
dayisikliklar kimi muxtalif amillar tasir eda bilar.

Hamkarlar ittifaglari iscilarin hiiquglarini gorumag, is saraitini yaxsilasdirmaq va issizlikla
mubariza aparmagq lgln yaradilan birliklardir. Bu birliklar iscilarin kollektiv sakilda tamsil
olunmasini va danisiglarin aparilmasini tamin etmakla iscilarin hliquglarini gliclandirir.
Hamkarlar ittifaqi vasitasila iscilor amak haqgqinin yaxsilasdiriimasi, is saraitinin
yaxsilasdirilmasi, is tahltkasizliyi tadbirlari va digar sosial miavinatlar talab eda bilarlar.
Sehmdarlarin ittifaglari issizliyin tabii saviyyasina tasir gostara bilar, ¢clinki onlar iscilara tmumi
maraglarini gorumaq va miidafia etmak ticiin bir araya galmak imkani verir. issizlik
vaziyyatinda hamkarlar ittifaglari iscilarin hiiquglarini goruyan isagoétiranlarle danisiqglar apara
va issizlik maavinatlari, talim va yenidan isa dizalma programlari kimi sosial taminat
tadbirlarini dastaklaya bilar. Bundan alava, hamkarlar ittifaglari iscilar arasinda hamrayliyi
tasviq eds, iscilara issizlik zamani bir-birlarina dastak olmaga imkan vera bilar.

Masgullug amak talabini va is saraitini yaxsilasdira va isagotiranlari is yerlarinin yaradilmasi
Ug¢lin daha masuliyyatli olmaga tasviq eda bilar.

73. istehlakginin giymat indeksindan (iQi) istifada etmakls inflyasiya saviyyasinin
hesablanmasi diisturunu yazin va misal asasinda hesablayin.



Cavab: istehlakcinin Qiymat indeksi (iQi) 6lkada giymat saviyyasinin dayismasini 6lgcmak {iciin
istifads olunan gostaricidir. iQl adatan onu baza dévrii ila miigayiss etmakls hesablanir va
inflyasiyanin saviyyasini miisyyan etmak {ciin istifada olunur. iQi-ni hesablamaq l¢iin
asagidaki diisturdan istifada olunur:

iQi = (Cari Dévr Qiymatlari / Baza Dévrii Qiymatlari) x 100  Burada,

- Cari Dovr Qiymatlari nazardan kegirilan dévrda miayyan bir mal va xidmat sabatinin dayarini
oks etdirir.

- Baza Dovri Qiymatlari miqayisa Uglin segilmis istinad dévriinda eyni mal va xidmatlar
sabatinin dayarini aks etdirir.

iQi hesablanmasindan sonra alds edilan natica inflyasiya saviyyasini gdstarir. iQil dayari 100-
dan boyukdirss, bu, inflyasiya oldugunu gostarir. 9gar 1Ql 100-dan az va ya ona barabardirss,
inflyasiyanin saviyyasi asagi va ya manfi ola bilar, bu halda giymatlar asagi diisacak.

Nimuna ila hesablayaq:

Forz edak ki, baza dovriinde mal va xidmatlar sabatinin dayari 1000 vahid, cari dévrda hamin
mal va xidmatlar sabatinin dayari isa 1200 vahiddir. Bu halda, iQi hesablanmasi asagidaki kimi
aparilir:

iQi = (1200 / 1000) x 100 = 120

Naticads ortaya ¢ixan iQi dayari 120-dir ki, bu da inflyasiyani géstarir. Basqa sdzla, giymatlar
baza dovri ila miiqayisada 20% artib.

Bu yolla iQi-ni hesablayaraq bir 6lkada inflyasiyanin saviyyasini miisyysan eda va giymat
saviyyalarindaki dayisikliyi izlaya bilarik.

74. Samarali amak haqqi nazariyyasini izah edin.

Cavab: is axtarisi, minimum amak haqqi ganunlari, va hamkarlar ittifaglarindan alava
igqtisadiyyatda issizliyin moévcud olmasinin dérdiincii sababi, ssmarali amak haqqi nazariyyasi
vasitasila asaslandirila bilar. Bu nazariyyaya gora, amak haglari tarazliq saviyyasindan yuxari
olduqda, iscilar daha samarali faaliyyat gostarir. Bu sababdan, hatta artiq isci glivvasi oldugu
halda bels, amak haqlarinin yliksak olmasi firmalar G¢lin ssmaralidir.

Samarali amak haqlari iscilarin mahsuldarligini artirmag magsadila firmalar tarafindan
odanilan tarazlig saviyyasindan yliksak olan amak haglaridir. Bu nazariyyaya gora, amak
haglari tarazlig saviyyasindan yuxari oldugda, firmalar va iscilar daha seamarali faaliyyat
gostarir. Samarali amak haqqi naticasinda meydana ¢ixan issizlik, miayyan manada, minimum
amak haqqi ganunlari va hamkarlar ittifaglari naticasinda meydana ¢ixmis issizliya banzayir.
Har g halda, issizlik amak hagqginin amayin taklif hacmi ila, amayin talab hacmini tarazlasdiran
saviyyadan yliksak olmasi naticasinda meydana cixir. Lakin, burada cox shamiyyatli farg da
movcuddur. Minimum amak haqqi ganunlari va hamkarlar ittifaglari, firmalarin isci izafiliyi
yarandigl halda, amak haglarini azaltmasinin qarsisini alirlar. Sesmarali amak haqq!
nazariyyasina asasan, amak haglarinin tarazliq saviyyasindan yuxari saxlanilmasi firmalar tgin
samarali oldugundan firmalar tizarinda bele mahdudiyyata bir cox halda ehtiyac yoxdur.



75. Minimum amak haqqinin mahiyyatini va onun artirilmasinin issizliyin saviyyasina tasirini
izah edin.

Cavab: Struktur igsizlik o zaman bas verir ki, taklif olunan amayin hacmi talab olunan amayin
hacmini Ustalayir. Struktur issizlik adstan daha uzun muaddatli issizliyi izah edir.  Minimum
amak hagqi ganunu, amak haqqini talabls taklifi tarazlasdiran saviyyadan yliksak saxladigda
tarazlig saviyyasi ilo miigayisada amayin taklif hacmi artir, amayin talab hacmi isa azalir. Artiq
isci qlivvasi -amak izafiliyi, issizlik meydana ¢ixir. islamak istayan iscilarin sayi, mévcud is
yerlarinin sayindan ¢ox olduguna gora bazi iscilar igsiz galir. Struktur issizliyi daha yaxsi
anlamag Ugcun, ilk olarag, minimum amak haqqgi ganunlarindan inflyasiyanin necae meydana
galdiyina baxag. Minimum amak haqq, iqtisadiyyatimizdaki issizliyin asas sababi olmasa da,
bunun, ylksak issizlik daracasina malik miayyan qruplara shamiyyatli tasiri var. Bundan alavs,
struktur issizliyin bazi digar sabablarinin izah olunmasi Ug¢lin istifads edils bildiyindan,
minimum amak hagqinin tahlili ils baslamaq diizgiin olardi. Minimum 9mak Haqq is Bazarina
Neca Tasir Edir: Tadgigatlar gostarir ki, 1. Minimum amak haqqinin 10% artmasi
yeniyetmalarin masgullugunu 1- 3% azaldir. 2. Minimum amak haqqinin saviyyasinin artmasi
islayan ganclarin strukturunda dayisikliya aparir: bazi sagirdlar tadrisi atir, issizlar sirasina
gatilaraq, is axtarmaga baslayirlar.

Hazirladi: Agazada Murad
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