MIKRO iQTiSADIYYAT SUALLARIN CAVABLARI

1) igtisadi modellarin mahiyyatini izah edin.(1-ci mihazirs)

Har hansisa elmla masgul olan saxslar o elmi anlamagq va basqalarina 6yrads bilmak liclin
muixtalif modellardan istifads edirlar. Masalan, biologiya misallimi anatomiya darsini kegarkan
insan badaninin plastik modellarindan istifads edir. Slbatta, bu plastik modellar realligi tam aks
etdirmir, lakin talabalar modellara baxdigi zaman hansi modelin (irak, beyin va s. oldugunu
muayyan eda bilir. igtisadcilar da diinyani 8yranmak iiciin bu modellardan istifads edirlar. Lakin,
bu modellar plastikdan deyil, diagram va tanliklardan ibaratdir. igtisadcilar daha shamiyyatli
hissalari gormak lglin biologiya musallimin plastik modellari kimi 6z modellarinda bir ¢ox
detallari istisna edir. Umumilikda, modellar farziyyalar asasinda qurulur. igtisadcilar masalani
oyranmaya iqtisadiyyatin bir cox detallarinin mévcud olmadigini farz edarak baslayirlar.

Masalan, Dovri-Axin diagramina nazar salaq:

Dovri-Axin diagrami bazarlar vasitasila ailalar va miassisalar arasinda pulun neca harakat
etdiyini gostaran vizual modeldir. Bu model yalniz 2 név garar veranlardan ibaratdir:Ailalar va
miuiassisalar. Miassisalar amak, torpaq va kapital kimi amillardan istifads edarak mahsul
istehsal edir. Bu amillar istehsal amillari adlanir. Ails tasarriifati istehsal amillarina sahibdirlar va
muiassisalarin istehsal etdiyi amtaa va xidmatlari istehlak edirlar.

*Miiassisalar satir;
*Ailalar alir

istehsal amillarinin sahibi
olur va satir. Imtaa va
xidmatiari alir va istifada
edir

istehsal amillarini alir va
Istifada edir; dmtaa va
xidmatlari istehsaledir va

satir

*Ailalar satir;
*Niassisalar alir




2) Mikoiqtisadiyyatin prinsiplerini (iqtisadi atomizm (sarbestlik), iqtisadi rasionalizm, “digar
sartlarin barabar olmasi”, tarazli yanasma) numunalar asasinda izah edin.(1-ci muhazirs)

1. iqtisadi atomizm (sarbastlik) prinsipi

Mazmunu: Biitlin igtisadi agentlarin (ev tasarrifatlari, firmalar) 6z magsadlarini va onlari reallasdirma tsullarini
secmakda tam sarbast olmasini nazarda tutur. Har bir agentin davranisi digarlarindan tacrid olunmus sakilds, yani
basqalarindan asili olmadan hayata kecirilir, lakin onlarin gararlari garsiligli olaraq bir-birina tasir gostarir.

Niimuna: Bazar yerinda faaliyyat gostaran ayaqqabi istehsalcisi har hansi bir dévlat qurumunun birbasa gostarisi
olmadan hansi modelds, ne¢a adad va hansi giymata ayaqgabi istehsal edacayini sarbast sakilds 6zl
miiayyanlasdirir. Eyni sakilda, alici da hamin ayaqqgabini alib-almayacagina tam sarbast sakilds garar verir.

2. igtisadi rasionalizm prinsipi

Mazmunu: igtisadi agentlarin asas davranis xarakteristikasi 6z magsad funksiyasini maksimallasdirmaq cahdidir.
Rasional davranis potensial xarclar ila faydanin mugayisasi asasinda xalis galiri (va ya faydani) maksimuma
catdirmaq magsadi gidr.

Niimuna: Ev tasarrifat (istehlakcl) mahdud pul vasaiti ils 6ziina an cox fayda vae mamnunluq gatiracak mahsulu
secmaya calisir, firma isa istehsal xarclarini minimuma endirmakla maksimum manfaat alda etmayi hadaflayir.
Masalan, bir sahibkar daha ucuz va keyfiyyatli xammal tapdigda manfaatini artirmagq Gctin darhal hamin xammala
kecir.

3. “Digar sartlorin barabar olmasi” (ceteris paribus) prinsipi

Mazmunu: Tadgiq edilan har hansi bir dayisanin tasirini daqiq askar etmak Uclin modeldaki digar biitiin
dayisanlarin dayismaz galmasi farziyyssidir. Bu yanasma igtisadi proseslari sadslasdirmaya va konkret bir amilin
naticani neca dayisdiyini gérmaya imkan verir.

Niimuna: Kitabin giymatinin onun satis hacmina tasirini dyranarkan (talab ayrisi qurarkan) oxucunun galirinin,
digar aylencalarin giymatinin va zovqlarin dayismaz qaldigi farz edilir. 9gar giymat qalxarsa va alicinin aldigi kitab
sayl azalarsa, biz digar sartlor sabit qaldigi ticlin bu dayismanin mahz giymatls alagadar oldugunu dagiq
miiayyanlasdira bilirik.

4. Tarazh yanagsma prinsipi

Mazmunu: igtisadi hadisalarin va sistemlarin tarazligda oldugu, yani vaziyyatin dayismasi liciin daxili motivlarin
galmadigi saraitdas tahlil edilmasidir. 9gar xarici glivvalar tarafinden miidaxils olmasa, sistem bu sabit vaziyyatini
qgoruyub saxlayir.

Niimuna: 9mtas bazarinda talab taklife barabar oldugda (masalan, bazara cixarilan 100 adad alma tam olaraq
hamin giymata 100 alici tarafindan alindiqda) bazar tarazliqg négtasinds olur. Bu zaman giymati dayismays macbur
edoan artiq talab va ya artiq taklif kimi daxili qtivvalar mévcud olmur.



Mikroiqtisadiyyat — istehlak¢i secimi nazariyyasi
Sual 3-13 lzre cavablar (M6vzu 2 muhazirasi asasinda)

Sual 3. Biudca mahdudiyyatinin mahiyyati voe ona tasir edan amillar

Istehlakginin biidce mahdudiyystinin mahiyyatini ve ona tasir edan amilleri qrafik tasvirlarden
istifada etmakls izah edin. Masalani hall edin: Istehlakginin galiri 7200 AZN, X va Y amtaalarinin
vahid qiymatlari miivafiq olaraq 18 AZN va 15 AZN-dir.

Nazari hissa. Budca mahdudiyyati istehlak¢inin 6z galiri va amtaalarin giymatleri verildikds ala
bilacayi amtoea paketlarini gdstaran mahdudiyyatdir. Xarc imkanlari galirle mahdud oldugundan
insanlar arzuladiglarindan az istehlak edirlar. Mihazirads istehlakginin ayda 1000 dollar galiri,
Pepsinin pintasi 2 dollar, pizzanin giymati 10 dollar oldugda A (100 pizza, 0 Pepsi), B (0 pizza,
500 pinta) va C (50 pizza, 250 pinta) ndqtalari gosterilir. A-B xatti Uzarindaki har ndqte
muamkundir, bu xatt isa blidca mahdudiyyatidir.

Tasvir 1 Istehlak¢inin Biidce Mahdudiyyati
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0 50 150 Pizzanin
Migdar

Tasvir 1. istehlak¢inin biidca mahdudiyysti (miihaziradan)
Biidca mahdudiyyatina tasir edan amillar: 1) istehlakginin galiri (i); 2) smtaalarin giymatlari
(Px, Py).
i =Px:X + Py-Y
Burada i — istehlak¢inin galiri, Px va Py — X va Y amtaalarinin giymatlari, X va Y — istehlak
olunan miqdarlardir.
» Galir dayisdikda: giymatlar sabit galir, meyl dayismir, biidca xatti paralel yerini dayisir
(artdigda saga-yuxarl, azaldigda sola-asag).
* Qiymat dayisdikda: xattin meyli dayisir. Masalan, Pepsinin giymati diisdiikda budca xatti
Pepsi oxu Uizra yuxari galxir va daha kaskin meylli olur (Tasvir 9).

¢ Meyl nisbi giymata barabardir: Meyl = Ay : Ax = Px / Py. Bu, bir smtaanin alternativ
dayarini gostarir.



Biidca mahdudiyyatinin meyli:
MEYL = Ay: Ax =(400-250):(20-
50)= 150:(-30)=-5

Tg <OAB= BO/AO= (I/Py) /(i/Px)= Px/Py
i= 1000; Py =2 dollar (pepsinin giymati)
Px=10 dollar (pizzanin giymati).
(1000 2):(1000:10)=500:10=5
va ya 10:2=5

Blidca mahdudiyystinin meyli (miihaziradan)

Masalanin halli.
1) Biidca mahdudiyysati tanliyi:

18X + 15Y = 7200
2) Yalniz bir amtaa alindigda maksimum miqdar:
* Yalniz X alinarsa (Y = 0): X = 7200 : 18 = 400 vahid.
e Yalmz Y alinarsa (X =0): Y = 7200 : 15 = 480 vahid.
3) Qrafik va meyl. Bidca xatti A(400; 0) ve B(0; 480) noqtalerini birlasdirir. Meyl:
Meyl = Ay : Ax=480:400=Px/Py=18/15=1,2
igtisadi mahiyyati: meyl 1,2-dir, yani 1 vahid X amtaasi alde etmak ii¢iin 1,2 vahid Y

amtaasindan imtina etmak lazimdir (1 vahid X-in alternativ dayari 1,2 vahid Y-dir). Bazar
istehlak¢lya 1 X avazina 1,2 Y dayismak imkani taklif edir.

4) Galir 9000 AZN-a yiiksaldikda. Qiymatlar dayismadiyindan (Px/Py = 1,2) biidca xattinin
meyli da dayismir, xatt yalniz paralel olaraq saga-yuxari surasir. Yeni tanlik:
18X + 15Y = 9000

X =9000 : 18 = 500 vahid, Y = 9000 : 15 = 600 vahid. Yeni budca xatti A1(500; 0) va B1(0; 600)
nogqtalarini birlasdirir. istehlakginin imkanlari genislanir.



Blidca xatti va galirin 7200-dan 9000 AZN-a artmasi

B, (0; 600)

. Yeni bldca xatti
likin bidce xatt 18X + 15Y = 9000
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Y emtaasinin migdan
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Qrafik. Blidcs xatti (7200 AZN) va yeni biidca xatti (9000 AZN)

Sual 4. Bitarsflik (farqsizlik) ayrilarinin mazmunu va dord xassasi

Bitaraflik (fargsizlik) ayrilarinin mazmununu va bitaraflik ayrilarinin doérd xassasini qrafiklardan
istifada etmakla izah edin.

Mazmunu. Bitaraflik ayrisi istehlakcini eyni saviyyada razi salan (eyni imumi faydani veran)
amtaa kombinasiyalarini géstaran ayridir. istehlakginin tistiin tutmalari mahz bu ayrilarle aks
olunur. Eyni ayri Gzarindaki butiin ndgtalar (masalan, A, B va C) istehlakgi Giglin eyni daracada
maqgbuldur, yani o, bunlar arasinda bitarafdir. Bir amtaanin istehlaki azalarsa, istehlakgini eyni
daracada gane etmak Ugun digar amtaanin istehlaki artmahdir. Syrinin istanilan ndqtadaki meyli
marjinal svazlasdirma daracasidir (MRS).

Pepsinin
Migdari
D
b
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Tasvir 2. istehlakginin tstiin tutmalarr (miihaziradan)

Xassa 1. Daha yiiksak bitaraflik ayrilari daha asagi ayrilordon Uistiin tutulur. istehlakcilar
adatan daha ¢coxunu Ustin tuturlar, yiksak ayri ise daha boyik migdarlari aks etdirir. Tasvir 2-do
I, ayrisi Uzarindaki D ndqtasi I, Uzarindsaki A néqtesindan Ustinddr.



Xassa 2. Bitoraflik ayrilori asagiya dogru meyllidir. istehlakgi har iki amtaani xosladigindan,
bir smteanin miqdari azaldigda eyni raziligi saxlamagq tgin digarinin migdari artmaldir. Buna
gOro ayri soldan sada enir.

Xassa 3. Bitaraflik ayrilari kasismir. Forz edak ki, ayrilar kasisir. Onda A va B eyni ayri
Uzarinda oldugundan A~B, B va C da eyni ayri izarinda oldugundan B~C, demali A~C olmaldir.
Lakin C nogtasinda har iki amteadan A-dakindan ¢oxdur, bu iss istehlak¢inin hamisse ¢oxunu
Ustlin tutmasi farziyyasina ziddir. Demali, ayrilar kasisa bilmaz.

Tasvir 3. Bitarsflik ayrilarinin kasismasinin geyri-mimkUnliyd (mihaziradan)

Xassa 4. Bitaraflik ayrilari icariya dogru ayilir (origin ndqtasina nazaran gabariqdir). MRS
istehlakcinin hazirda sahib oldugu migdardan asilidir: insanlar bol olan amteadan daha ¢ox
imtina etmaya, az olandan isa daha az imtina etmaya hazirdir. Mihaziradaki nimunads A
nogtasinda (¢cox Pepsi, az pizza) 1 pizzadan imtina G¢ln 6 pinta Pepsi talab olunur (MRS = 6), B
noqtasinde (az Pepsi, cox pizza) ise 1 pizza 1 pintaya dayisilir (MRS = 1). Belslikla, MRS azalir
va ayri igariya ayilir.

. Tasvir 4 . Bitaraflik ayrisi-xassa 4
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Tasvir 4. Bitaraflik ayrisi — xassa 4 (mtihaziradan)



Sual 5. Marjinal avazlasdirma daracasi (MRS)

Marjinal avazlasdirma daracasinin (MRS) mahiyyatini izah edin va masalani hall edin. Fayda
funksiyasi U(X,Y) = X"0,4 - Y"0,6; istehlak¢i X malindan 4, Y malindan 8 vahid istehlak edir.
MRS(x,y) = ?
Mahiyyati. Marjinal avazlasdirma daracasi istehlak¢inin bir amtoani digari il avezlemak istadiyi
daracadir: bir amtaanin istehlakinda 1 vahidlik dayisikliyi kompensasiya etmak tgun digar
amtaadan na gadar lazim oldugunu gostarir.

MRS = Ay : Ax = MUx | MUy
Qrafikda MRS bitaraflik ayrisinin hamin ndqtadaki meylidir. Bitaraflik ayrilari diiz xatt
olmadigindan MRS ayri boyunca eyni deyil, X-in miqdari artdigca azalir (Tesvir 4-das MRS = 6,

sonra MRS = 1). Optimal nbgtade MRS = Px / Py olur, yani istehlak¢inin dayarlandirmasi
bazarin dayarlandirmasi ila eynilagir.

. Tasvir 4 . Bitaraflik ayrisi-xassa 4
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Tasvir 4. Marjinal avazlasdirms dsaracasi (mihaziradan)
Masalanin halli.
Marjinal faydalar (xtsusi toremalar):
MUx = 0,4 - X*(-0,6) - Y0,6 MUy = 0,6 - X"0,4 - Y/(-0,4)
MRSxy = MUx | MUy = (0,4 - Y) I (0,6 - X)
X=4,Y =8 ucun:
MRSxy =(0,4-8)/(0,6-4)=3,2/2,4=4/3=1,33

Cavab: MRSxy = 1,33. Yani istehlak¢l X-in har alave vahidi Gi¢lin Y-dan taxminan 1,33 vahid
imtina etmaya razidir.

Sual 6. Mikeammal avazedici vo milkammal tamamlayici amtaalar

Miikemmal avazedici va mikammal tamamlayici amtaalarin mazmununu onlarin bitaraflik
ayrilari asasinda izah edin.

Miikammal avazedici amtaalar — diiz xatli bitaraflik ayrilarina malik iki amtaadir. ©mtaalari bir-
biri ile avazlamak asan olduqda bitaraflik ayrilari az ayilmis olur, son hadda isa diz xatt alinir.
Nimuna: 5 va 10 sentlik xirda pullar. istehlakg! liciin yalniz paketin Umumi pul dayari vacibdir,



ona gora bir 10 sentliyi hamisa iki 5 sentliya dayismaya razidir. MRS dayismazdir va 2-ya
barabardir, buna gore ayri duz xatdir.

Tasvir 5 Miikkommal 9vazedici 9mtaalar

(a) Milkemmal 8vazedici @mtaalar
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Tasvir 5(a). Milkkeammal avazedici smtaalar (mlihaziradan)

Miikeammal tamamlayici amtaalar — diizbucagql (L sakilli) biteraflik ayrilarina malik iki amtaadir.
dmtaaloer yalniz birlikda istehlak olunur. Nimuna: sag ve sol ayaqqgabilar. 5 sol va 7 sag
ayaqqgabidan yalniz 5 cit yigmagq olar, alava 2 sag ayaqqgabinin dayari yoxdur. Ona gors 5 sol +
5 sag paketi 5 sol + 7 sag paketi ila eynidir va ayri diiz bucaq saklini alir.

Tasvir 5 Miikammal Tamamlayici 9mtaalar

{b) Milkemmel Tamamlayici @mteslar
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Tasvir 5(b). Miikemmal tamamlayici emtaslar (miihaziradan)

Real hayatda sksar amtaalar na mikammal avazedici, ne de mikemmal tamamlayicidir,
bitaraflik ayrilari bu iki son hal arasinda i¢ariya dogru ayilmis olur.

Sual 7. Marjinal avazlasdirma daracasinin mahiyyati (masala)

Marjinal avazlasdirma daracasinin mahiyyatini izah edin. Masalani hall edin: Miihandis 8 adad X
va 4 adad Y amtaasi alir. ©gar X amtaasinin qiymati 4 man. va marjinal avazlama daracasi
(MRS) 1,6 olarsa, mihandisin galirini hesablayin.

Mahiyyati. MRS istehlak¢inin bir amtaani digari ile avezlemak istadiyi deracadir (MRS = Ay :
AXx), bitaraflik ayrisinin meylina barabardir (Sual 5-8 bax). istehlak¢inin optimal se¢iminds MRS
iki amtaanin nishi giymatina barabar olur, yani bitaraflik ayrisi biidca xattina toxunur:



MRSxy = Px | Py
Halli.

1) Y-in giymatini tapiriq (muhandis optimal se¢im edir):

Py=Px/ MRS =4/1,6 =2,5 man.
2) Galiri budca tanliyindan hesablayiriq (i = Px-X + Py-Y):

i=4-8+25-4=32+10=42man.
Cavab: mihandisin galiri 42 manatdir.

Sual 8. istehlak¢inin optimal secimi

| istehlakg¢inin optimal seciminin mazmununu qrafik tasvir asasinda izah edin.

istehlakct miimkiin olan an yiiksak bitaraflik ayrisi tizarindaki kombinasiyaya nail olmagq istayir,
lakin secimini biidca mahdudiyyati ¢arcivasinda etmalidir. istehlakginin cata bilacayi an yilksak
bitaraflik ayrisi (Tasvir 6-da |,) budca mahdudiyyatina cuizi toxunan ayridir, toxunma noqtasi isa
optimal néqta adlanir.

* A noqtesi (I3 Uzarinda) Ustiin tutulur, lakin biidca xattindan kanardadir, ona géra
alcatmazdir.

» B ndqgtesi budcas xatti Uzarindadir ve alcatandir, lakin daha asagi ayri (l.) Uzarinda
oldugundan istehlak¢ini az gane edir.

» Optimal néqteds bitaraflik ayrisinin meyli bludca xattinin meyli ila barabardir:
MRSxy =Px /Py, yani MUx/Px=MUy/Py (faydanin maksimallasdirilmasi qaydasi)

Belaliklo, optimal négtada istehlakcinin amtaalori deyarlandirmasi (MRS) bazarin
dayarlandirmasi (nisbi giymat) ila eyni olur.
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Tasvir 6. Istehlakginin optimal néqtasi (miihaziradan)

Sual 9. Har iki amtaa normaldirsa, galirin artmasinin tasiri

Istehlak olunan har iki mahsul normal smtaadirsa, galirin artmasinin istehlakg¢inin secimina neca
tasir gostarmasini grafik lizarinds izah edin.

Galir artdigda istehlakg! har iki amtaadan daha cox ala bilar. Qiymatlar deyismadiyindan nisbi
giymat va bldce xattinin meyli eyni galir, ona géra bldce xatti paralel olaraq saga (kanara)



surdsur. Genislonmis budca istehlakgiya daha ytksak bitarsflik ayrisina (I, - 12) catmag imkani
verir va optimal néqta ilkin optimal ndgtadan yeni optimal ndgtaya kegir. Har iki amtaa normal
oldugundan har ikisinin istehlaki artir (Tasvir 7-de ham pizza, ham Pepsi). Normal amtaa galirin
artmasi ila telab hacmi artan amtaadir.

Tasvir 7 Galirin Artmasi -
(pepsi va pizza normal amtaadir)
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Tasvir 7. Galirin artmasi — Pepsi va pizza normal smtaadir (mihaziradan)

Sual 10. Bir amtaa normal, digari keyfiyyatsiz olduqda galirin azalmasi

Istehlak olunan iki mahsuldan birinin normal, digarinin isa keyfiyyatsiz amtaa olmasi halinda,
galirin azalmasinin istehlak¢inin secimina neca tasir géstarmasini qrafik lizarinda izah edin.

Muhazirada (Tasvir 8) galirin artmasi hali verilib: pizza normal, Pepsi keyfiyyatsiz amtaadir. Galir
artdiqda budca xatti saga surusur, pizzanin istehlaki artir, keyfiyyatsiz amtoa olan Pepsinin
istehlaki isa azalir.

Tasvir 8 Keyfiyyatsiz Mahsul
(Pizza normal amtaa, pepsi isa keyfiyyatsiz amtaa olduqda)
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Tasvir 8. Pizza normal, Pepsi keyfiyyatsiz emtaadir (mihaziradan, galirin artmasi hali)

Galir azaldiqda proses aksina gedir. Qiymatlar dayismadiyindan biidca xatti paralel olaraq sola
(icariya) surusur va istehlakgl daha asagi bitaraflik ayrisina (1. — 11) kecir. Normal amtaanin (X)
istehlaki azalir, keyfiyyatsiz amtaanin (Y) istehlaki isa artir (istehlak¢i daha ucuz avezedicilora



kecir). Keyfiyyatsiz amtaa galirin artmasi ils talob hacmi azalan amtaadir. Masalan, galir
disdikda insanlar saxsi masindan imtina edib avtobusdan daha ¢ox istifada edirlar.

Galir azaldiqda: X azalir, Y artir
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Qrafik. Galir azaldigda bidca xattinin sola stirismasi (X — normal, Y — keyfiyyatsiz amtas)

Sual 11. Qiymat dayisikliyi: galir vo avezetma effektlari

Qiymetlardaki dayisikliyin istehlakc¢inin secimina tasirini galir va avazetms effektlari vasitasilo

nilimuna asasinda izah edin.

Niimuna (miihaziradan). istehlakcinin galiri 1000 dollar, pizzanin giymati 10 dollar, Pepsinin
giymati 2 dollardan 1 dollara disir. Pizza noqtasi (100 pizza) yerinda galir, Pepsi noqtesi isa

500 pintadan 1000 pintaya kecir. Biidca xatti kanara dogru yerini dayisir va daha kaskin meylli
olur, clinki nishi giymat dayisib: 1 pizza avazina artiq 5 yox, 10 pinta Pepsi almagq olar.

Tasvir 9. Qiymot Dayisikliyi

/Yeni blidee mahdudiyyati

Wreni cplimal néqgts
1. Pepsinin giymatinin digmaesi bddea

3. .. Pepsinin
istehlakim iss
artirir,

2 ... pizzamn istehlakin azakdir - . _ Migdan

Tasvir 9. Qiymat dayisikliyi (mtihaziradan)
Qiymat dayisikliyinin tasiri iki effekta bolundr:
» Ovazetma effekti — qiymat dayisikliyi istehlakcini eyni bitaraflik ayrisi boyunca yeni MRS-a

malik ndgtaya kecirdikda istehlakda bas veran dayisiklikdir. Pepsi nisbatan
ucuzlasdigindan istehlakcl daha ¢ox Pepsi, daha az pizza alir (A - B).



» Galir effekti — giymat dayisikliyi istehlak¢ini daha yuksak (ve ya daha asagr) bitaraflik
ayrisina kecirdikds istehlakda bas veran dayisiklikdir. Pepsi ucuzlasdigindan aliciliq
gabiliyyati artir, istehlakci daha varli olur va normal amtaalardan daha cox alir (B - C).

Pepsinin
Migdamn

Yeni bldce mehdudiyyati

B C Yeni optimal néqgts

Galir 1.
effekti B
iKin optimal nogts
inkin

Evazetms
effekti Sl
mshdudiyy A

b [

&

o] Pizzamn
'Eh-'izeg; effekti Migdan

L
Galir effekti

Tasvir 10. Galir va avazetma effektlari (miihaziradan)

Yekun natica (Cadval 1): Pepsi tgun har iki effekt istehlaki artirir (galir effekti da, avezetma
effekti da), ona gora istehlak¢i daha ¢cox Pepsi alir. Pizza tGgun effektlar aks istigamatds iglayir
(gelir effekti artirir, avazetma effekti azaldir), ona gora yekun natica birmanali deyil. Mihazira
nimunasinds pizzanin istehlaki azalir.

Cadval 1 Pepsinin Qiymati Diison Zaman Galir va
dvazetmo Effektlori

GOLR EFFEKTI | OVAZETMa EFFEKTI

Istehlakgiindi daha | Pepsinisbatan daha Galir va avazetma effektiari
varhdir va bu ucuzdur, ona gira da eyni istigamatda harakat edir,
sababdan daha gox | istehlakg daha gox pepsi | buna gira da istehlakg daha
pepsi alir alir cox pepsialir

Istehlakgiindi daha | Pizza nisbatan daha Galir va avazetma effektlari

varhdir va bu bahadir, ona gora da aks istigamatda harakat edir,

sababdan daha cox | istehlakgi daha az pizza  buna gbra da istehlakcinin

pizza alr ahr pizzaistehlakiila bagh
birmanal fikir séylamak
catindir

Cadval 1. Pepsinin qiymati diisan zaman galir va avazetma effektlari (miihaziradan)

Muhazira nimunasinda Pepsinin giymati 2 dollardan 1 dollara diisdikds istehlakgi Pepsi alisini
250-dan 750 pintaya gadar artirir. Bu ndgtalardan talab ayrisi alinir (Tasvir 11).



Tasvir 11 Talab Byrisinin 9lda Edilmasi

{a) Istehtakgirin Optimal Néqtasi [b] Pepsi Ogdn Taleb Syrisi
Pepsinin Pepsinin
EEay f.\‘em bixdce mahdudiyyed Fymaty
A
52
B
1
Takab
L ';uclce Pizzanan 0 250 75O Pegsinin
eyt Migdan Migdan

Tasvir 11. Talab ayrisinin alds edilmasi (mihaziradan)

Sual 12. Qiffen amtoasi

| Qiffen amtasasinin mezmununu qrafik tasvirdan istifads etmakls izah edin.

Qiffen amtaasi — giymatin artmasi ila taleb hacmi artan amtaadir, yani telab ganununu pozur va
talab ayrisi yuxariya dogru meyllidir. Qiffen amtaalari galir effektinin avazetma effektini Ustaladiyi
keyfiyyatsiz amtaslardir.

Muhaziradaki niimunada istehlakgi at va kartof alir. Kartofun giymati qalxdiqda biidca xatti
icoriya dogru surusur (A—B xatti A—D xattina kegir), optimal négta C négtesindan E négtesina
dayisir ve istehlakei daha ¢ox kartof alir.

» Galir effekti: kartof giymatinin artmasi istehlak¢ini kasiblasdirir. Kartof keyfiyyatsiz amtas
oldugundan istehlakgl daha az at va daha ¢ox kartof alir.

» Ovazetma effekti: kartof ata nisbatan bahalasdigindan istehlak¢l daha ¢ox at ve daha az
kartof almaga meyllanir.

» Bu halda galir effekti avazetma effektinden giclidur, naticada kartofa talab artir.

Toasvir 12 Qiffen 9mtaasi

IIkin bildes mahdudiyyati

Kartofun yoksak giymatinds
optimal négts

Kartofun agad giymsetinda
/ optimal nagta
2. .. Kartof 1. Kariofun giymatinin galemasi

Qiffen |- || UM, bidce mehdudiyyetinin yerini
amteasl sala dogru dayisir . . .
oldugda
kartofun

tstehlakim Yeni bides ’/
artinr. mahdediyysti

Tasvir 12. Qiffen amtaasi (miihaziradan)



Tarixi niimuna kimi XIX asrda irlandiyadaki kartof qithgi géstarilir (bu barada igtisadgcilar

arasinda fikir ayrihgi var). Qiffen amtaslorina nadir hallarda rast galinir, ona gora teleb ganunu
Umumilikda dogrudur.

Sual 13. Bidca mahdudiyyati (Kamalin masalasi)

istehlakg¢inin biidca mahdudiyyatini izah edin va masalani hall edin. Kamalin istehlak paketi 2
normal emtaadan ibaratdir: kofe va toyuq. Onun galiri 3600 man. Kofenin qgiymati 6 manat,
toyugun qiymeati 4 manatdir. Bidca mahdudiyyatinin qgrafikini ¢akin va onun meylini hesablayin.

Biidca mahdudiyyati istehlakg¢inin galiri va amtaalarin giymatlari verildikda ala bilacayi amtaa
paketlarinin macmusunu gostarir. Ona tasir edan amillar istehlakginin galiri va amtaalarin
giymeatlaridir. Tanliyi: | = Pk-K + Pt-T (K — kofe, T — toyuq).

Halli.

Biidca tanliyi:

6K + 4T = 3600
Qrafikin néqtalari:
e BuUtun galir kofeys xarclanarses (T = 0): K = 3600 : 6 = 600 vahid - A(600; 0).
» BUtln galir toyuga xarclenarsa (K = 0): T = 3600 : 4 = 900 vahid - B(0; 900).

» Aralig nogta: galirin yarisi har birina xarclanarsa, 1800 : 6 = 300 kofe va 1800 : 4 = 450
toyuq - C(300; 450).

Kofe dfliqi, toyuq saquli oxda goétirilarek A ve B nogtalari diiz xatla birlesdirilir.
Meyl:
Meyl = Ay : Ax=900:600=Pk/Pt=6/4=15

igtisadi manasi: 1 vahid kofe almaq (iciin 1,5 vahid toyugdan imtina etmak lazimdir (1 kofenin

alternativ dayari 1,5 toyuqdur). Qeyd: oxlar aksina goturilarsa (toyuq ufligi oxda), meyl 4/6 =
0,67 olar.

Kamalin budca xatti

1000 +
B (0; 900)
800 7 Kamalin biidca mahdudiyyati
6K + 4T = 3600

o
=
T 600
Lo C (300; 450)
=
g‘ 400 1
'_

200

Meyl = P/Pr = 6/4 = 1,5]
0 T T T T T T
0 100 200 300 400 500 600

Kofe (K), vahid

Qrafik. Kamalin blidca mahdudiyyati



Mikroiqtisadiyyat — sillabus suallan 14-21

Moévzu 3. Istehsal xorclori (miithazire matnine asasen)

14. Macmu xarclar (TC), orta macmu xarclar (ATC) vo marjinal xarclar (MC)
arasindaki alagani cadval malumatlarn va qrafik tosvir asasinda izah edin.

Cavab:
Firmanin mecmu xorcloeri iki nove ayrilir: dayismez ve dayisen xorcler. Firmanin xercleri
dayisen ve dayismaz xarclarin cominden ibarstdir (TC = FC + VC).

Orta macmu xarcloar — moacmu xarclarin istehsal hacmi ile nisbatidir (ATC = TC/Q). Macmu
xarcloari istehsal olunan mehsullarin migdarina boéldikde alinan regem orta meacmu xarcler
adlanir. Orta macmu xarcler tipik vahidin giymetini gosterir.

Marjinal xarclor — olave istehsal vahidi naticesinde mecmu xerclerdeki artimdir (MC =
ATC/AQ). Marjinal xarcler alave istehsal vahidinin istifadasinden irsli galen macmu xarclardaki
artimi gosterir. Masalan, Selma istehsali 2 siiseaden 3 susayoe goader artirarsa, macmu xarclar
3.80 dollardan 4.50 dollara kimi galxir, belslikla, limonadin iiciinct siisesinin maya dayeri 4.50
dollar cixilsin 3.80 dollar ve ya 0.70 dollar olar. Bu tenlikloer orta macmu xarclerin ve marjinal
xorclarin macmu xorclarden nece alindigini gosterir.

Cadval 2. Xarclarin Miixtolif Olgiilori:
Limonad Koskii

Limon Macmu Dayism Dayigan Orta Orta Orta macmu  Marjinal
adlann  xarclar az warclar dayismaz dayisan xarclar xarclar
sarclar sarclar xarclar
TC=FC+VC  FC VC  AFCSFC/Q AVC=VC/Q  ATC=TC/Q  MC=ATC/AQ

k=]

3.00 3,00 0,00

3,30
3,80
4,50
5,40

7,80

11,00

Wom o~ ;W B W e

5

Cadvael 2. Xerclerin muxtslif 6l¢lleri: limonad koski (miithaziraden)

Olaqga. Marjinal xarcler orta macmu xarclorden az oldugda orta mecmu xercler asag: disur.
Marjinal xarcler orta macmu xarclardan ¢ox oldugda ise orta macmu xorclar artir. Orta macmu
xorclor sizin iimumi orta baliniz kimidir. Marjinal xercler ise noévbeti kursda aldiginiz bala
benzeyir. Oger novbeti kursdaki baliniz orta balinizdan asagidirsa, onda orta baliniz asagi
disecak; yliksek olarsa, orta baliniz qalxacaq. Susuz Selmanin xarcler ayrilerinin bu xlisusiyyeti
bu misalda istifads edilon regemlerin tesadifi Ust-lista diismesi deyil: bu butin firmalar tg¢in
beladir.

Qrafik (Tesvir 5). Ufgi ox firmanin istehsal hacmini, saquli ox ise marjinal ve orta xercleri
gosterir. Diaqramda 4 oyri gosterilmisdir: orta meacmu xorcler (ATC), orta deyismeaz xarcler
(AFC), orta deyisen xarcler (AVC) ve marjinal xerclor (MC). Istehsal hocmi artdigca marjinal
xarcler artir; orta macmu xarcler ayrisi U-formali olur; marjinal xercler eyrisi orta macmu
xarclar ayrisi ile orta macmu xorclarin minimum seviyyasinde kasisir.



Xarcler
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325+
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Tasvir 5. Susuz Selmanin orta xarclar ve marjinal xaerclar ayrileri (mithaziraden)

Istehsalin asagu seviyyelerinde marjinal xarcler orta mecmu xerclerden asagidir ve bu sebebden
orta macmu xorcler asagi disur. Lakin iki eyri kesisdikden sonra marjinal xercler orta macmu
xarclorden yluksak olur ve orta macmu xarclar ylikselmaya baslayir. Bunun naticasi olaraq, bu
kasismo noqtesi orta macmu xarclarin minimum noqtesidir. Marjinal xarclar ayrisi homise orta
macmu xarclar ayrisini orta macmu xarclarin minimum saviyyasinde kasir.

15. Sokolad fabriki TC = 1000 + 50Q + Q3 ila verilan macmu istehsal dayarina
(TC) malikdir, burada Q istehsal olunan sokoladlarin sayidir. a) Macmu sabit
xarclar v macmu dayisan xarclar na gadardir? b) Orta macmu xarc (ATC), orta
dayisan xarc (AVC) va orta sabit xarclarin (AFC) tanliklarini yazin ve ATC, AVC va
AFC ayrilarini ¢cakin. c) Bu fabrik iiciin marjinal xarc (MC) na gadardir? d) o9gar
sokolad fabriki 10 sokolad istehsal edirsa (Q = 10), onun macmu sabit xarclarini,
macmu dayisan xarclarini vo marjinal xarclorini hesablayin.

Cavab:

Mihaziraya gora: deyismaz xarclar istehsal olunan mahsulun migdarindan asili olaraq deyismir;
doyisen xorclar ise firma istehsal hacmini dayisdikde dayisir. Firmanin xarcleri deyisen ve
doeyismez xarclarin cemindan ibarstdir (TC = FC + VC). Orta macmu xarcler orta deyismez
xarclarle orta deyisen xarclarin comi kimi ifads oluna bilar: ATC = AFC + AVC.

a) Q-doen asili olmayan hisse dayismez xarcdir: FC = 1000. Q-don asili olan hisse dayisen
xercdir: VC = 50Q + Q3.

b) Orta deyismez xorclor deyismez xarclerin istehsal edilon mehsullarin migdarina olan
nisbatine, orta deyisen xarcler ise dayisen xarclerin istehsal olunan mehsullara olan nisbatine
barabeardir:

AFC = FC/Q = 1000/Q; AVC = VC/Q = 50 + Q% ATC = TC/Q = 1000/Q + 50 + Q? (= AFC +
AVC).

Istehsal artdigca AFC azalir (deyismez xercler boyilkk sayda vahid {izre paylanmir), AVC artir
(azalan marjinal istehsal), ATC ise U-formali olur.
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istehsal hacmi (Q)

ATC, AVC voa AFC ayrileri (MC ayrisi ATC-nin minimum noqgtasinde onu kesir)

c) Marjinal xercler olave istehsal vahidi neticesinde mecmu xorclerdski artimdir (MC =
ATC/AQ). Sabit xarc (1000) dayismadiyi iiciin: MC = 50 + 3Q2.

d) Q = 10 olduqda: FC = 1000; VC = 50-10 + 103 = 500 + 1000 = 1500; MC = 50 + 3-10°
= 350. Yoxlama: TC = 1000 + 1500 = 2500; ATC = 2500/10 = 250 = AFC (100) + AVC (150).

16. istehsal funksiyasi ve azalan marjinal istehsalin mazmununu cadval
malumatlan va qrafik tasvir asasinda izah edin.

Cavab:

Istehsal funksiyas1 omtoo istehsal etmok {iigiin istifade olunan amillerle hemin emteenin
istehsal hecmi arasindaki olagadir. Marjinal istehsal olave istehsal amili naticesinda
istehsaldaki artimdir.

Cadval 1-de Helenin fabrikinde bir saatda istehsal olunan bulkalarin sayinin iscilerin sayindan
neca asili oldugu gosterilmisdir. Oger miiassisadas is¢i olmazsa, Helen heg bir bulka istehsal eda
bilmez. 1 isci oldugda o, 50 bulka istehsal edir. 2 isci oldugda 90 bulka istehsal edir. Iscilorin
saylr l-den 2-yo qalxdiqda bulka istehsali 50-den 90-a qalxacaq, bu ikinci is¢inin marjinal
mohsuldarliginin 40 bulka oldugunu gésterir. Iscilerin say1r 2-den 3-e qalxdigda ise bulka
istehsali 90-dan 120-yo qalxacaq ki, bu da iigiincii is¢inin marjinal mahsuldarliginin 30 bulka
oldugunu gostarir.

Cadval 1. istehsal Funksiyasive Macmu xarclar (Maya dayari):
Bulka Massisasi (1 isciya cakilanxarc=10 S)

Isgilarin | Istehsalin hacmi | @mayin | Fabrik Isgilara Macmu istehsal
(1 saat arzinda marjinal  xarclari | ¢akilan amillari tzra
istehsal edilmis | istehsali xarclar xarclar (fabrik
bulkalarin say1) xarclari+isgilara

¢akilan xarclar)

Codveal 1. Istehsal funksiyasi ve maecmu xarcler: bulka miiessisesi (mithazireden)

Istehsal funksiyasi calb olunan iscilerin say1 ve istehsal olunan mohsullarin miqdar arasindaki
alageni gosterir. Burada calb olunan iscilerin say1 ufgi ox uzarinds, istehsal olunan mahsullarin



miqdar ise saquli ox iizerinde géstarilir. Iscilerin say1 artdiqca istehsal funksiyas: hamarlasir ki,
bu da azalan marjinal istehsali oks etdirir.

Tasvir 2 . Bulka miiassisasinin Istehsal
Funksiyasi

Istensal Tunksiyas:
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Toasvir 2. Bulka miiassisasinin istehsal funksiyasi (mithazireden)

Azalan marjinal istehsal — istehsal amilinin miqgdar artdigca hemin istehsal amilinin marjinal
istehsalinin azalmasini oks etdiren xiisusiyyetdir. Is¢ilerin say1 artdigca marjinal istehsal azalir:
ikinci isci 40 bulka, ticiincii is¢i 30 bulka marjinal istehsala malik olur. ilk olaraq bir nece isci
olduqda, onlar Helenin metbex avadanhqlarindan asanlqla istifade edirloer. Iscilerin say:
artdigda, olave iscilor avadanhg: birlikde istifade etmsli olurlar ve mehdud sertler esasinda
islemali olurlar. Daha bir neco isci tutuldugda yeni isciler az bulka istehsal edirlar.

Istehsal funksiyasinin meyli her bir elave emek xerci iizre Helenin bulka istehsalinda olan
doyisikliyi gosterir. Yoeni istehsal funksiyasinin meyli is¢inin marjinal mahsuldarhigini géstarir.
Iscilerin say1 artdiqca marjinal istehsal azalir ve istehsal funksiyas: yastilasir. Macmu xarclor
ayrisi ile istehsal funksiyasi bir medalin iki Gziidir: istehsal hacmi artdiqca istehsal funksiyasi
yastilasdigi halda, macmu xarcler eyrisi daha dik olur.

17. Firmanin orta macmu xarclar (ATC) ayrisinin qisamuddatli vo uzunmuddatli
dovrda farqlandiyini qrafik tizarinda gostarin va izah edin.

Cavab:

Bir cox firmalar iiciin macmu xarclarin dayismaz ve dayisen xorcler arasinda bolinmasi zaman
miuddatinden asilidir. Masalon, Ford Motor Sirksti kimi avtomobil istehsalgisi yalniz bir nece
aylig miuddetde 6z avtomobil zavodlarinin saymni ve ya hacmini tenzimlaye bilmir. Onun slave
avtomobil istehsal ede bilmasinin yegans yolu artiq malik oldugu zavodlarina slave iscilar calb
etmoakdir. Bu sababdan bu zavodlarin xarcleri qisa middat licin deayismaz xarclardir. Bunun
aksina olaraq, bir neco illik miiddetde Ford zavodlarin hocmini genislandirs, yeni zavodlar tike
vo ya kohnalerini baglaya biler. Bu halda zavodlarin xerci uzun miiddat iciin deyisen xerc hesab
olunur.

Bir cox gerarlar qisa miiddetde deyismez, uzun miiddetds ise deyisen oldugu iciin, firmanin
uzun muddatli xerc ayrileri qisa muddstli xerc ayrilerinden farqglenir. Tesvir 7-de Kkigik, orta ve
iri zavod uc¢un u¢ gisa muddatli orta macmu xarclar ayrisi ve uzun muddatli orta macmu xarclar
ayrisi gosterilmisdir. Firma uzun muddatli ayri Uizre haraket etdikcse zavodun hacmini istehsal
hacmi ile uygunlasdirir.
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Bir glinds istehsal edilan mahsulun migdar

Qisa veo uzun miiddetde orta macmu xarcler (Tesvir 7-nin sxematik tesviri)

Uzun middetli orta mecmu xorcler oyrisi qisa middeatli orta mecmu xarcler oyrisi ile
miugqayiseds daha dayaz U-formalidir. Bundan slave, butiin qisa muddatli ayriler uzun muddatli
ayriler tizerinden ve ya onlardan yuxarida yerlasir. Bu xlisusiyyatlerin sababi firmalarin uzun
middetde daha boyiik elastikliye malik olmasidir. Uzun miiddsatde firma hansi gqisa miiddatli
ayriden istifade etmak istadiyini secir. Qisa muiddetde ise o, kecmisda secdiyi gqisa muddatli
oyridan istifade etmalidir.

Nimuna: Ford istehsali giinde 1 000 avtomobilden 1 200 avtomobils gadar artirmaq istedikdae,
qisa miiddatde onun malik oldugu orta hecmli zavodlarinda daha c¢ox isci ise gotirmekdean
basqa secimi yoxdur. Azalan marjinal istehsal sababinden bir avtomobil ticin orta macmu
xarclar 10 000 dollardan 12 000 dollara gader artir. Uzun middestds ise Ford ham zavodlarinin
hacmini, hem ds isci qiivvesini artira biler ve orta macmu xercler 10 000 dollara gayidar.

18. Firmanin orta xarclari AC = 30 + 3Q. Mahsulun giymati 150 manatdan 90
manata disarsa, firmanin buraxilis hacmi neca dayisar?

Cavab:

Mithazireys gore orta macmu xarcler ATC = TC/Q oldugundan macmu xarcler TC = AC-Q-dur;
marjinal xarcler ise olave istehsal vahidi neaticesinde mecmu xoarclerdeki artimdir (MC =
ATC/AQ). Firma istehsal ve giymetle baghh gerari gebul ederken marjinal xerclers baxir
(mithazirede geyd olunur ki, marjinal xarcler anlayisi firmanin ne geder mahsul istehsal edaceyi
barade gerar gabul edarken faydali olacaq). Ragabatli bazarda firma buraxilis hacmini giymat
marjinal xarce barabar olana gadar artirir (P = MC).

Holl. TC = AC-Q = 30Q + 3Q%; MC = 30 + 6Q.
* P =150 oldugda: 30 + 6Q = 150 - Q = 20.
* P =90 oldugda: 30 + 6Q = 90 - Q = 10.

Naticoa: giymet 150 manatdan 90 manata diisdiikkde firmanin buraxilis hecmi 20 vahidden 10
vahide disur, yoni 10 vahid (2 defa) azalir.

19. istehsal xarclarinin istehsal olunan mahsulun miqdarindan asililigini
gostaran cadvali doldurun. (Verilanlar: Q = 2 ucun ATC = 36, AFC = 3, MC = 40; Q
= 3 ucun AVC = 42,5.)

Cavab:

Disturlar (mithazireden): TC = FC + VC; ATC = TC/Q; AFC = FC/Q; AVC = VC/Q; ATC = AFC +
AVC; MC = ATC/AQ. Deayismaz xoarclor istehsal hacminden asili olmadifu ticin bitin Q-lar iiciin



eynidir.

Q TC FC VvC ATC AFC AVC MC
1 32 6 26 32 6 26 26
2 72 6 66 36 3 33 40
3 133,5 6 127,5 44,5 2 42,5 61,5

Holl.

* Q=2:AFC =FC/Q->FC =32 =6; TC = ATC-Q =362 =72; VC=TC — FC =72 — 6 = 66;
AVC = 66/2 = 33 (yoxlama: AFC + AVC = 3 + 33 = 36 = ATC).
°Q=2ﬁ(;i'1nMC=ATC/AQ=TC2—TC1=40—>TC1=72—40=32.Q=1:FC=6;VC=32—
6 = 26; ATC = AVC + AFC = 32/1 = 32; AFC = 6/1 =6;AVC=26;MC=TC1 —TC0=32—6=
26 (Q = 0 oldugda TC = FC = 6).

e Q=3:AVC =42,5->VC =42,5-3 =127,5; TC =6 + 127,5 = 133,5; ATC = 133,5/3 = 44,5;
AFC =6/3 =2; MC = TC3 - TC2 = 133,5 - 72 =61,5.

20. Marjinal xarclor (MC) ile orta macmu xarclar (ATC) arasindaki alagani va
ayrilarin kasisdiyi noqtanin iqtisadi manasini grafik tasvir asasinda izah edin.

Cavab:

Xarcler
$3.50 —
325
3.00 -
275
2.50 E
225
2.00 —

175 -
1.50 (— ATC

MC

1.25 - AVC
1.00
0.75 -
0.50 [~

0.25 - ARG

| | 1 | | | | fitet |
0 i A R st TSR N n aa b (U

Istehsal Hacmi
(limonad stekani/saat)

Tosvir 5. Orta ve marjinal xarcler ayrileri (mithaziraedan)

Marjinal xercler orta macmu xorclearden az oldugda orta macmu xorcler asagi disiir. Marjinal
xarcler orta macmu xorclarden ¢ox olduqda ise orta meacmu xarcler artir. Bu butiin firmalar
ucun beladir. Analoji hal: orta macmu xarclar sizin Umumi orta baliniz kimidir, marjinal xerclar
ise novbati kursda aldiginiz bala banzayir.

Marjinal xorcler oyrisi orta macmu xarcler ayrisi ilo onun minimum saviyyasinda kasisir.
Istehsalin asagu seviyyelerinde marjinal xercler orta mecmu xerclerden asagidir ve bu sebebden
orta macmu xorcler asagi diusur. Lakin iki eyri kesisdikden sonra marjinal xerclaer orta macmu
xarclorden yiksak olur ve orta macmu xarclar bu istehsal saviyyasinds yluksalmayo baslayir.
Bunun naticesi olaraq, bu kesisma noqtesi orta maecmu xarclarin minimum noqgtesidir.

iqtisadi menasi. U-formali oyrinin on asad1 noqtesi orta mecmu xarcleri minimallasdiran
migdarda yerlosir. Bu migdar firmanin semaralilik haddi adlanir — orta mecmu xarclari
minimallasdiran istehsal hacmidir. Susuz Selma ugin semarslilik haddi 5 ve ya 6 stakan
limonaddir; ager o, bu migdardan az ve ya ¢ox istehsal ederse, onun orta mecmu xarclari
minimum 1.30 dollardan yiiksak olur. Orta macmu xarclerin bu minimum noqtesi reqgabeat
aparan firmalarin tehlilinds asas rol oynayar.

21. Firmanin orta galiri AR = 20 - (1/3)Q, orta xarc funksiyasi isa ATC =5 +
(1/6)Q olarsa, firmanin manfaatini hesablayin.



Cavab:

Miuhazireys gors menfaat firmanin macmu galiri ilo onun macmu xarclarinin forqidir: Manfaat
= Macmu galir — Macmu xarclar. Macmu gaolir firmanin istehsal etdiyi mahsullarin hacmi ila
hemin mehsullarin satildigi giymetin hasiline beraberdir (TR = P-Q = AR-Q). Macmu xarcler ise
ATC = TC/Q diisturundan alimir (TC = ATC-Q). iqtisadcilar firmanin maqgsedinin menfaati
artirmaq oldugunu forz edirler.

Holl.

TR = AR-Q = 20Q — Q%/3; TC = ATC-Q = 5Q + Q%/6.

Monfoat = TR — TC = 15Q — Q%/2.

Monfastin maksimum oldugu hacm: MR = 20 — 2Q/3, MC =5 + Q/3 (MC = ATC/AQ); MR = MC
-20-2Q/3=5+Q/3-15=Q-Q = 15.

Q = 15 oldugda: giymet P = AR = 20 — 15/3 = 15; TR = 15-15 = 225; ATC = 5 + 15/6 = 7,5; TC
=7,515 = 112,5.

Monfoot = 225 — 112,5 = 112,5 (yoxlama: 15-15 — 15%/2 = 225 — 112,5 = 112,5).



Mikroiqtisadiyyat — Movzu 4. Raoqabotli bazarda
firmalar

Sual 22-30 - Cavablar mithazire matnindaki cimlealerle hazirlanib. Mavi ¢ergivedeki hesablamalar
yalniz 23 va 30-cu masalalarde verilonlore mithazire qaydasinin tatbigidir.

Sual 22

Takmil ragabatli bazarda faaliyysat gostaran firmanin manfaatinin
maksimumlasdiriimasini vo .

zararlarin minimumlasdirilmasini tamin edan istehsal hacmini grafik tuzarinds izah edin.

Cavab:

Ragabstli firmanin megsadi maenfostin, yeni macmu gslirloarle macmu xarclerin forqginin
maksimallasdirilmasidir. Bu tesvirde marjinal xarclar ayrisi (MC), orta macmu xarcler ayrisi
(ATC) ve orta deayisen xarcler ayrisi (AVC) gosterilir. Eyni zamanda bazar qiymsati (P), ona
baraber olan marjinal galir (MR) ve orta galir (AR) gosterilir.

Q1 migdarinda, marjinal gelir MR1, marjinal xercloarden MC1 daha c¢ox oldugu tcln,
istehsal hacminin artirilmasi manfaati artirir. Q2 migdarinda, marjinal xarcler MC2 marjinal
golirden MR2 daha ¢ox oldugu ugcin, istehsal hocminin azaldilmasi menfosti artirir.
Monfasti maksimum eden migdar QMAX ufqgi giymet xatti ile marjinal xarcler eyrisinin
kesisdiyi nogtedadir.

Bu tehlil menfestin maksimallasdirilmasinin Umumi gaydasini gosterir: menfaati
maksimallasdiran istehsal hacminds, marjinal gslir ve marjinal xarclar bir-birine barabar
olur.

Tasvirin (a) hissesinde manfast alde edoan firma gosterilir. Tasvirin (b) hissesinde zararla
(menfi manfoest) isloyen firma gosterilir. Bu halda, menfasatin maksimallasdirilmasi,
zorarlerin minimallasdirilmasi demakdir. Bu ise, yene do giymatin marjinal xerclers baraber
oldugu noqtede bas verir. Renglenmis diuzbucaqliya digget yetirin. Duzbucaglinin
hiindirliyi ATC — P ve uzunlugu Q-ye beraberdir. Sahe (ATC — P) x Q-yo, yoni firmanin
zorarina baraberdir.

(a) Manfasat alda edan firma: P > ATC (b) Zararla islayan firma: P < ATC
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— MC — MC
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Toakmil raqabatli bazarda firmanin galirlarini izah edin ve masalani hall edin. Firma ofis tliciin mebel
istehsal edir. Bazardaki mévgeyindan asili olaraq amtaalarin hacmini ve giymatini misyysan edin.
MR=4000-80Q; TR=4000Q-40Q?; MC=400+40Q. Burada Q istehsalin hacmidir. 9gar firma takmil
raqabat bazarinda fealiyyat gostararsa, istehsal hacmi neca dayisacak?

Cavab:

Macmu galir, giymaetle migdarin hasiline berabardir (P x Q), orta golir ise macmu gslirle (P x
Q) miqgdarin (Q) nisbatine baraberdir. Buna gore ds, butun firmalar ticun, orta golir satilan
amtoasnin satis qiymetine berabardir. Ragabatli firmalar iglin, marjinal gelir, emteanin satis
giymetine barabardir.

Bunun oksino olaraq, agar firma satdigi emtoslarin bazar giymotins tesir eds biloerse, onun
bazar gliciine sahib oldugu deyilir. Masalode MR = 4000 — 80Q giymata (P = 4000 — 40Q)
baraber deyil, yoni firma istehsal hoacmini deyisdikde giymat ds deyisir — firma bazar
giucins sahibdir.

Moanfostin maksimallagdirilmasinin iimumi gaydasi: menfosti maksimallasdiran istehsal
hacminde, marjinal golir ve marjinal xercler bir-birine barabar olur.

Tokmil reqabetde ise reqabetli firma qgiymetle razilasan oldugu ii¢lin, onun marjinal geliri
moahsulun bazar qiymeatine berabardir. Firma istehsal etmak gerar1 verirsa, marjinal
xarclarin amtaonin giymetina baraber oldugu migdarda istehsal edacakdir.

Hesablama (qaydanin tatbiqi):

1) Bazar giici oldugda (MR = MC): 4000 — 80Q = 400 + 40Q - 3600 = 120Q —» Q = 30.
Qiymeat P = TR/Q = 4000 — 40-30 = 2800.

2) Tokmil ragabatda (P = MC): 4000 — 40Q = 400 + 40Q - 3600 = 80Q - Q = 45, P = 4000
—40-45 = 2200.

Natica: toekmil ragabat bazarinda istehsal hacmi 30-dan 45-s gadar, yoni 15 vahid artacaq,
qiymat ise 2800-den 2200-a enacak.

4000 -

3500

3000 1 Bazar giicii: Q=30, P=2800

2500 ~

2000 -
1500 A

1000 -
—— D =AR: P = 4000 — 40Q
500 { —— MR = 4000 — 80Q

—— MC = 400 + 40Q
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Tokmil raqgabatli bazarda istanilan firmanin manfaatini maksimallasdiran istehsal hacminin

neca
muayyan edildiyini qrafik iizerinda gostarin vo manfaatin hesablanmasi gaydasini nimuna

9sasinda
izah edin.

Cavab:

Istonilon giymet seviyyesinde, roqgabetli firmanin menfestini maksimallasdiran istehsal
hacmi, giymat ve marjinal xarclar ayrilarinin kasisdiyi noqte ilo misyysn olunur. Manfaati
maksimum edan migdar QMAX ufqgi giymet xotti ile marjinal xarcler eyrisinin kasisdiyi
noqtadadir.

Marjinal gelirin marjinal xerclerden artiq oldugu halda, firma istehsal hacmini artiraraq
monfaati artira bilor. ©Ogar marjinal galir marjinal xarcloerden azdirsa, firma istehsal hacmini
azaltmaqgla menfooti artira bilor. Menfasti maksimallagdiran istehsal hecminde, marjinal
golir ve marjinal xarclar bir-birine barabar olur.

Moanfaatin hesablanmasi: Manfoat macmu gslirle (TR) macmu xarclerin (TC) forgina
baraberdir: Manfoot = TR — TC. Digqget edin ki, TR/Q orta gslira, orta gslir ise P-ya ve TC/Q
orta macmu xarclars (ATC) baraberdir. Buna gora do, Manfast = (P — ATC) x Q.

Duzbucaqglinin hiundurluyu giymetls orta mecmu xorclerin (P — ATC) faergine bearaberdir.
Diizbucaqlinin uzunlugu ise istehsal hacmina (Q) baraberdir. Buna gors de, diizbucaglinin
sahoasi (P — ATC) x Q-y9, bu ise firmanin manfastine baraberdir.

Niimuno (Smit Ailasinin Siid Mahsullarnn Fermasinin): Monfoot macmu galirdon macmu
xarclari cixmagla hesablanir. Oger ferma hec bir sey istehsal etmozss, onun 3 dollar zerari
olacaqdir. ©gar ferma 1 qallon istehsal edarss, onun 1 dollar menfoesti olacaq. 9gar ferma 2
gallon istehsal edarss, onun 4 dollar manfasati olacaq. Bu misalda, manfast 4 vo ya 5 gallon
istehsal hacminde maksimal mablaga, yoni 7 dollara gatir. Altinci gallonun marjinal gealiri 6
dollar, marjinal xercleri ise 7 dollardir, buna gore de manfaeat 1 dollar azalir. Buna gors da,
Smit Ailesi 5 qallondan artiq istehsal etmoayoacakdir.

Manfasti maksimallasdiran Qmax: MR = MC
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Takmil raqgabatli bazarda faaliyysat gostaran firmanin qisamuddatli dovrierdaki taklif

ayrisinin qrafik
tasvirini verin va izah edin.

Cavab:

Firmanin marjinal xarclar eyrisi har hansi bir giymat soviyyesinde firmanin teklif etmoak
istediyi migdar mieyyen etdiyi liciin, mahiyyat etibari ile, marjinal xercler ayrisi firmanin
toklif ayrisidir.



Oger firma istehsal etmoak gerari verirsa, marjinal xerclerin emtesnin giymetine beraber
oldugu miqgdarda istehsal edecekdir. Lakin, ager bu miqdarda, giymet orta deyisen
xorclorden asagidirsa, firma foaliyystini dayandirib heg bir sey istehsal etmoayoacokdir.

Ragabsatli firmanin qisa miiddeatli teklif eyrisi, onun marjinal xarcler ayrisinin, orta deyisen
xarcler ayrisindan yuxarida galan hissasine barabardir.

16 4
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— MC
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Qisa muddatli taklif ayrisi (S)
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Tokmil ratl\abatli bazarda faaliyyat gostaran firmanin macmu galirinin (TR), orta

golirinin (AR) va
marjinal galirinin (MR) neca miayyan edilmasini izah edin.

Cavab:

Macmu galir. Smit Fermasi Q miqgdarda sud istehsal edir vo P bazar giymsatinde satir.
Fermanin macmu gsliri P x Q olacaqgdir. Massalan, agar bir gallon siidiin giymati 6 dollar
olarsa va firma 1 000 gallon satarsa, mecmu goalir 6 000 dollar olacaqgdir. Sudiun bazar
giymeti Smit Fermasinin istehsal etdiyi ve satdigi siidiin miqgdarindan asili deyil. Natico
olaraq, macmu galir, istehsal hacmi ilo mitenasibdir.

Orta golir. Orta gslir - macmu galirle macmu satis hacminin nisbatidir. AR =TR: Q = (P x
Q) : Q = P. Orta golir firmanin her bir saciyysvi emteadan ne godar gslir alde etdiyini
gosterir. Bu natice sadaca ragabatli firmalar ucun deyil, imumiyystle butin digar firmalar
iicin de dogrudur. Buna gore dea, bitin firmalar ii¢iin, orta golir satilan emtesnin satis
qiymatine barabardir.

Marjinal golir. Marjinal geolir - bir vahid slave satis neticesinde macmu gsalirdaki
deyismesidir. MR = ATR/AQ. Marjinal gslir, har bir slave satilan mahsulun imumi galiri na
goder artirdigini gosterir. Bu natice yalniz reqabetli firmalar i¢iin dogrudur. Macmu golir P
x Q-yo beraberdir. P ise rogabstli firma ug¢un sabitdir. Buna gors de, Q bir adad artdiqda,
moacmu galir P dollar artir. Reqgabatli firmalar iiciin, marjinal galir, emtaanin satis qiymaetina
barabardir.

Yadda saxlayin ki, roagabstli firma tiglin giymet hoam orta gelira (AR), ham de marjinal gelira
(MR) bearaboardir.
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Toakmil raqabatli bazarda uzunmuddatli dovrda bazara sarbast daxil olma vea tork etma
halinda bazar

toklifini izah edin.

Cavab:

Milkkemmsol reqgabetli bazarlara xas olan li¢iinci sort: firmalar serbast olaraq bazara daxil
ola vo ya bazan terk ede bilarler. Indi ise biz, firmalarin bazara daxil ola ve bazar terk eds
bildikleri hala nezer vyetirocoyik. Tasovvir edin ki, her kesin eyni cur istehsal
texnologiyasina ve istehsal faktorlarini alde etmak iigiin eyni bazarlara oli ¢atir. Buna gore
da, butun firmalarin eyni xarc ayrilari vardir.

9dgor bazarda olan firma menfostlidirss, yeni firmalarin bazara daxil olmaqg stimulu
olacaqdir. Bu cur daxil olma, bazardaki firmalarin sayimmi ve bazardaki mecmu toklifi
artiracaqdir. Bu ise, giymetlarin ve menfastin azalmasina sebab olacaqdir. ©ksina, ager
bazarda olan firmalar zererle islayirlarse, bezi firmalar bazarn terk edsacekdir. Bunun
naticesinde firmalarin say1 ve macmu taklif azalacaq ve daha sonra giymetlar ve manfooat
artacaqdir. Bu cur daxilolma ve terk etma prosesi naticesinds, bazarda yalniz iqtisadi
moanfaati sifira barabar olan firmalar qalacaqdir.

Firmanin manfasatini belo ifade eds bilerik: Manfast = (P — ATC) x Q. Bu beraberliye gorae,
firmanin menfasti yalniz ve yalniz emteenin giymatinin bu emtaani istehsal etmonin orta
moecmu xorclarine beraber oldugu halda sifira beraber olacaqdir. 9ger giymat orta macmu
xorcloarden cox olarsa, menfoat miisbet olacaqdir ve firmalar1 bazara daxil olmaga tasviq
edocoakdir. 9ger giymet orta macmu xarclorden az olarsa, menfoat manfi olacaq ve bazi
firmalar bazari terk edacak. Bazara daxil olma ve bazari tork etma prosesi yalniz gqiymetin
orta macmu xarclars borabor oldugu halda dayanacaqdir.

Beloslikls, sarbest daxilolma ve terk etmo sorti ilo faaliyyet gosteraen reqabetli bazarda uzun
muddaetli tarazliq halinda butun firmalar semaerslilik haddinds faaliyyat gostermalidir.

Sarbast daxilolma ve terk etmso sarti ilo faaliyyat gosteron bazarda, sifir manfeati tomin
edon yalnmiz bir qgiymet vardir. Bu giymet orta macmu xorclere berabardir. Bunun
noeticesinda, tosvirin (b) hissasinde gostarildiyi kimi, uzun middstli bazar taklif ayrisi bu
giymat saviyyasinds ufqi olmalidir. Bu seviyyadan yiitksok olan har hansi giymatds firmalarin
monfaati misbat olacagdir. Bu ise, yeni firmalarin daxil olmasina ve moecmu taklifin
artmasina sabab olacaqdir. Bu saviyyedan asadi olan istenilon giymetds ise, firmalar zerarls
foaliyyet gosteracek ve bazi firmalarin bazari terk etmasine ve macmu taklifin azalmasina
sabab olacaqdir.

(a) Uzun muddstli tarazligda firma: manfast = 0 (b) Bazarin uzun muddatli taklif ayrisi
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Tokmil raqabatli bazarda hansi sartlar mévcud olduqda, firmanin mavaqqati
ba?lanmaq gararina }

galdiyini qrafik tizarinds gostarin va sarh edin.

Cavab:

Burada biz firmanin miiveqqgeti olaraq baglanmaq gerari ile, tamamile bazar terk etmak
gerarimi forqglandirmaliyik. Muveqqati olaraq fealiyysti dayandirma, bazar sertlerine cavab
olarag mueyyan muddat orzinde he¢ bir sey istehsal etmoemak haqqinda qisa miuddatli
gorardir. Qisa ve uzun miiddatli gararlarin forglanmasinin sababi, aksariyyat firmalarin qisa
miuddeat erzinde deyismez xarclerinden qaca bilmemslaridir. Yeni, ager firma miuvaqqati
olaraq istehsali dayandirsa da, deyismaz xarclerini 6demsalidir.

9gor firma faaliyyatini dayandirirsa, satisdan alds edacayi gslirloeri tamamile itirecakdir.
Eyni zamanda, dayisen xarclara de genaat olunacaqdir (lakin, deyismez xarcler hsla da
O0danilmslidir). Belslikls, agor firmanin faaliyyeti naticesinda alde edacayi gslirler, onun
doyisen xorclerinden az olarsa, firma faaliyyetini dayandiracaqdir.

9ger TR ile macmu galirleri ve VC ile dayisen xarcleri ifade etsok, firmanin baglanmaq
gorarini belo ifade etmoak olar: ©ger TR < VC olarsa, onda fealiyystini dayandirir. Bu
berabersizliyin har iki tarafini Q-yae bolsak, 9gear TR/Q < VC/Q olarsa, onda faaliyyatini
dayandirir. Macmu golirle miqgdarin nisbeti (TR/Q) orta gslire beraberdir. Daha oavval
miizakire etdiyimiz kimi, istenilon firma igc¢iin orta gelir sadece olaraq firmanin satdigi
amtoslorin giymetine berabeardir. Buna beanzar olaraq, VC/Q orta deyisen xarclere (AVC)
beraberdir. Bunlar1 nazere alaraq, fealiyysti dayandirmaq gararini bels ifade etmak olar:
9gar P < AVC olarsa, onda faaliyyatini dayandirr.

Yoni, agoer firmanin orta deyisen xarclori emtasnin giymetinden ¢ox olarsa, onda firma
foaliyyetini dayandirmaq qerari veracekdir. Bu sert intuitivdir: Istehsal etmek gorar
verorken, firma bir vahid emtoaadon oalds edocayi geliri, bu oemteeni alde etmok ucun
xorclomoli olacagi orta deyisen xeorclerle miiqayise edir. 9ger giymet orta dayisen
xarclorden cox deyilss, foaliyyatin dayandirilmas: firmanin zararini azaldacaqgdir. Galacak
sortlerin deyismesi naticasinde, qgiymet orta xarclerden artiq olarsa, firma fealiyyatini
yeniden davam etdirs bilar.

1 Miveqgati baglanma: P < AVC - Q =0
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Tokmil ragabatli bazarda hansi sartloar mévcud olduqda, firmanin bazarn tark

etmak qararina _ .
galdiyini qrafik tizarinds gostarin va sarh edin.

Cavab:

Bazar toerk etms uzun muiddatli garardir. Firmanin uzun muddatds bazar tark etmak garari
onun baglanmaq gerarina benzardir. ©ger firma tark etmak gerar: verarss, satisdan alda
olunan butun gelirleri itirse do, bu halda hem deyismez, hom de dayisen xerclere genasat
olunacaqdir. Belslikls, agar macmu gelirlor macmu xarclarden az olarsa, firma bazan terk
etmak goerari verir.

9gor TR ile macmu gslirleri ve TC ile moecmu xarclori ifade etsok, bazar tork etmak sortini
bels ifads eds bilerik: Oger TR < TC olarsa, onda bazar terk et. Bu barabersizliyin har iki
torafini Q-yo bolsak, 8ger TR/Q < TC/Q olarsa, onda bazar terk et. TR/Q-in orta golirs, orta
golirin ise giymate beraber oldugunu ve TC/Q-in orta macmu xarclere (ATC) beraber
oldugunu nezere alsaq, firmanin bazar terk etme sorti bels olar: 9gar P < ATC olarsa,
onda bazan tork et.

Demoli, agor emteonin giymeti orta macmu xorclerdan az olarsa, firma terk etmoak goarari
verir. Buna paralel tahlil bazara yeni bir firmanin daxil olmasi gararina da tetbiq oluna bilar.
Daxil olma o zaman menfaatlidir ki, emtesenin giymseti, istehsalin orta macmu xarclerindsn
cox olsun. Belslikls, daxilolma sarti bels yazila biler: Oger P > ATC olarsa, onda bazara daxil
ol. Bu sert tork etmo sortinin tam oksidir.

Tosvirde zerorloe (menfi menfost) isloyon firma gosterilir. Bu halda, menfastin
maksimallasdirilmasi, zerearlarin minimallasdirilmas: demakdir. Bu ise, yens de giymatin
marjinal xerclers barabar oldugu nogtede bas verir. Rengloenmis diizbucaqlinin hindurliya
ATC — P ve uzunlugu Q-ye beraberdir. Sahs (ATC — P) x Q-ye, yoni firmanin zerarine
baraberdir. Bu halda, firma orta mecmu xarclerini qarsilayacaq godar golir alde etmadiyi
ugin bazari terk etmak gerar: verir.

Bazari tork etma: P < ATC
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Q (istehsal hacmi)

Sual 30
;Is'gkmil ragabatli sahads talab va taklif funksiyalar verilmisdir: Qd = 164 — 4P va Qs = 8 +

Ge.yim firmasinin macmu xarclar funksiyasi TC = 90 + ql2 — 10q olduqda, firma buraxlisi
optimallasdirarsa, manfaati (itgilari) hansi saviyyada olar?

Cavab:

Ragabsatli bazarda alicilar ve saticilar bazarin mileyyen etdiyi giymati gabul etmalidirler vo
buna gors de onlar "giymetle razilasan" adlandirilirlar. Her bir alic1 ve satic1 bazar giymetini
oldugu kimi gabul edir. Demsli, firma liclin giymati bazarin taleb ve teklifi miiayyen edir.



Roqabetli firma giymetle razilasan oldugu igiin, onun marjinal geliri mehsulun bazar
qiymatine beraberdir. Monfesti maksimallasdiran istehsal hacminds, marjinal gelir ve
marjinal xercler bir-birine beraber olur. Istenilen giymet seviyyesinde, reqabatli firmanin
monfootini maksimallasdiran istehsal hacmi, giymet ve marjinal xarcler eyrilerinin kasisdiyi
nogte ile musyyen olunur.

Maonfasat macmu gslirlerle (TR) macmu xorclerin (TC) farqine berabardir: Menfest = TR —
TC. Manfeat = (P — ATC) x Q.
Hesablama (qaydanin tatbiqi):

1) Bazar qiymati: Qd = Qs - 164 — 4P =8 + 8P - 156 = 12P - P = 13 (bazar hocmi Q = 164
—4-13=112).

2) Firmanin marjinal xarci: TC = 90 + g?> — 10g - MC = 2q — 10. Marjinal galir MR = P =
13.

3) Optimal buraxiis (MR = MC): 13 =2qg—-10-q = 11,5.

4) Manfaat (TR — TC): TR = 13 - 11,5 = 149,5; TC = 90 + 11,52 — 10-11,5 = 90 + 132,25 —
115 =107,25. Manfeot = 149,5 — 107,25 = 42,25.

Yoxlama: ATC = 107,25/11,5 = 9,33; (P — ATC)xqg = (13 — 9,33) x 11,5 = 42,25.

Cavab: firma optimal buraxilisda (q = 11,5) 42,25 pul vahidi mablaginda manfaat aldo
edir (itgi yoxdur, ciinki P > ATC).



Sual 31. jn_h_isar bazarinin iqtisadi m@zmununu va onun yaranma
sabablarini izah edin. Fikrinizi nimunalarle asaslandirin.

Cavab: Inhisar - yaxin avezedicilori olmayan emtesnin yegans saticisi olan firmadir.
9Ogor firma istehsal etdiyi emtesnin yegana saticisidirsa ve onun istehsal etdiyi
mohsulun yaxin ovezedicilori yoxdursa, onda bu firmanin inhisar¢i firma deyilir.
Ragabat aparan firma giymatle razilasir, inhisarci firma ise qiymeti teyin edir.
Inhisarci firmanin bazarda mehsul vahidi {iciin teyin etdiyi qiymet emteenin son
vahidinin istehsal xercinden daha yuksek olur.

Inhisarin yaranmasinin oesas sebebi bazara daxil olmanin garsisini alan maneslarin
olmasidir. Bazara daxil olmanin garsisini alan manesalar ii¢ 9sas saebabdan yaranir:

« Muhum serveat yalniz bir firmaya maxsus olduqgda.

« Dovlat har hansi bir firmaya bazi emtoeo vo xidmatlari istehsal etmoak ticiin mustasna
hiiquq verdikda.

« Istehsal xarclori, bazarda bir istehsalci oldugu halda, coxlu sayda istehsalci oldugu
hala nisbaten asa@i olduqda.

1) Searveatlor uzoerindo inhisar

Inhisarin yaranmasinin on sads yolu her hansi bir firmanin miithiim servetin yegane
sahibi olmasidir. 9gar saharde ancaq bir su quyusu varsa ve suyu basqa bir yerden
alde etmoak mimkin deyilse, onda bu quyunun sahibi seharin su bazarinda inhisargi
firmadir. Nimuna: Mihiim servete sahib olmaq naticesinde yaranan inhisarin klassik
numunasi Cenubi Afrika brilyant istehsalcis1 DeBeers sirkstidir. DeBeers sirkati
diinyada brilyant istehsalinin texminen 80 faizine nezarat edir.

2) Dovlat torafindon yaradilan inhisarlar

Bir ¢ox hallarda, inhisarin yaranmasina sabab dovlatin bezi amtes ve xidmetlari
satmaqg uc¢un miustasna hiququ bir sexse ve ya bir firmaya vermasi olur. Patent vo
miuollif hiiquqglart hagqinda qganunlar doévletin inhisar yaratmagla ictimai maraqlar
ugrunda neca xidmot etdiyini sibut edan iki muhim misaldir. ©ger dovlet yeni
dermanin tam orijinal oldugunu hesab ederss, onda derman istehsalgisina patent
verorak 20 il muddetinde homin dermani istehsal edib satmaq sahesinde miistasna
hiiquglarinin olmasimi tesdiq edir. Numunea: “Microsoft” sirketi Windows sisteminin
istehsalina baslayanda, dovlate arize ile miiraciet ederak miislliflik hiiququ almisdi. Bu
muolliflik huiququ “Microsoft” sirketine Windows amsaliyyat sisteminin nusxelarini
hazirlayib satmaq hiiququ verir.

3) Tobii inhisarlar

Bir firma mal ve xidmetleri bazarda iki ve daha ¢ox firmanin faaliyyet gosterdiyi halla
muqgayisede daha az xaorclerle istehsal etdikde tebii inhisar meydana cixir. Tabii
inhisara misal olaraq su paylayici seboke firmasini gostormek olar. ©gar seharde su
paylama sahasinde iki ve ya daha gox sirket reqabeat aparmis olarsa, onlarin her ikisi
boru sebokasi tikmak liciin xarc ¢akmsali olarda.



Sual 32. Tabii inhisarin mazmununu va onun yaranmasinin sabablarini
izah edin.

Cavab: Tobii inhisar - bir firma mal vo xidmatlori bazarda iki vo daha cox firmanin
faaliyyet gosterdiyi halla muqgayiseds daha az xarclerls istehsal etdikde meydana cixir.
Ogor bir firma biitiin bazari, iki ve daha c¢ox firma oldugu haldakina nisbaton daha
asag1 xarclorle mal ve xidmatlorle tomin eds bilorse onda bels senaye sahasina tabii
inhisar deyilir.

Yaranma sababi

Tabii inhisar miuayyoen istehsal saviyyesinde istehsalin artmasi noticesinde maya
doeyerinin azalmasi halinda meydana c¢ixir. Firmanin orta mecmu xarclari istehsalin
hacmindan asili olaraqg davamlh sokilde azalirsa, bels firmaya tobii inhisar deyilir. Bu
halda, tok bir firma biitiin istehsal hacmlerinde en asag1 orta xerclere malikdir. Bels ki,
istehsalin har hansi bir seviyyesinde daha cox firmanin olmasi bir firmaya disen
istehsalin hacminin az olmasina ve demsli orta macmu xarclerin yuksek olmasina
gotirib cixarir. Bu seraitde istehsal bir negoe firma arasinda bolinen zaman her bir
firma az emtoao istehsal edir vo demsli orta macmu xorclor artir.

Numunoler

Tabii inhisara misal olaraqg su paylayici sebaks firmasini gostermek olar. Saher
sakinlorini su ile tomin etmok ii¢liin, bu firma sohor daxilinda boru sobokesi tikmalidir.
9gaor sohards su paylama sahasinds iki ve ya daha cox sirkat reqabat aparmis olarsa,
onlarin har ikisi boru sebakasi tikmok liciin xarc ¢cokmali olardi. Beloslikla, sakinlorin su
ilo tochizatinin orta mecmu xarci seharin butovlukds su bazarinda yalniz bir firmanin
xidmat gosterdiyi halda az olur.

Digar misal ¢cay lizerinden salinan korpudir. Korpu tikmeak ic¢liin mieyyan dayismez
xarclor toleb olundugu ve korpuden istifadenin marjinal xerci cuzi oldugu uciun,
korpuden istifade edenlerin say:1 artdiqca bir istifadeciye diisen orta macmu xarcler
asaQi dusiur. Belsliklo, korpiiniin tebii inhisar oldugunu deys bilarik.

Tabii inhisarin xtuisusiyyoatlari

9gor firma tebii inhisardirsa, onda yeni firmalarin bazara daxil olub onun inhisarci
nifuzunu azaltmaq tehliikasi elo do boyiik deyil. Tebii inhisarin oldugu bazara girmek
colbedici deyil. Bele bazara girmak barads disiinan firmalar gec-tez bazara girmakla
onun yalniz kicik bir hissasini tuta bilacsaklorini ve neticede her bir firmanin orta
xorclerinin artacagini basa disurler. Boazi hallarda bazarin hacmi senayenin bu
sahasinin tebii inhisar olub-olmadigini musayyen etmoyin asas meyaridir. Belslikls,
bazar boyudiikca tebii inhisar bazar tedricen raqabetli bazara gevrile bilar.



Sual 33. Camiyyatin maddi rifahi baximindan iki firmanin birlasmasinin
“lehina” vo “sleyhina” gatiriloan arqumentlari sadalayin va onlarin har
birini xarakteriza edin.

Cavab: Dovloto 0zel firmalarin foaliyyetine tesir etmok imkani veron anti-inhisar
ganunlari, yoni firmalarin inhisarci nifuzunu azaltmaga imkan veran hiiquqi aktlar ve
gqanunlar toplusu iki firmanin birlesmesine de nezarat edir. Anti-inhisar qanunlarinin
hom faydasi, hom de ziyani var.

Birlosmoanin “sleyhina” arqument: roqabatin azalmasi vo bazar giiciinin
artmasi

9gor Coca-Cola ve Pepsi Co. sirketleri birlosmek isteselar, onda bu plam
gercoklasdirmezdan ovval gerak hokumet terafinden ciddi arasdirilma aparilsin.
9dliyye Nazirliyinin hiiqugstinaslar1 ve iqtisadgilari, hotta bela goerara gele bilarler ki,
bu iki iri serinlasdirici icki istehsal eden firmanin birlesmesi bazarda raqabeti azaldar
vo belosliklo do olks vetendaslarinin maddi rifahina menfi tasir gosterar. Bu halda
9dliyye Nazirliyi birlosmays imkan vermoemak ui¢uin mohkamoeye muracist edar ve ager
hakim raz olsa, sirketlarin birlesmasine icazs verilmaz. Mahz bu sebabden “Microsoft”
sirkotinin 1994-cii ilde Intuit sirketini almaq plani bas tutmadi: ABS hékumsti 6z
addimini belo osaslandird: ki, “Microsoft” ve “Intuit” sirketlorinin birlosmesi bir
firmaya haddinden artiq bazar giici veraor.

Xarakteristika: Inhisarci firmalar cemiyyet iiciin lazim oldugundan az emtes istehsal
edir vo ona gora da qiymati marjinal xerclarden yuksak tayin edirloer. Naticaeds, inhisar
itirilmis iqtisadi semaranin meydana ¢ixmasina sabab olur.

Birlosmonin “lehina” arqument: sinerji

Bozan sirketlor rogabeti azaltmaq deyil, daha semarali birge istehsal sayasinda
xarcloeri azaltmaq maqgsadils birlagirler. Sirkatlarin bu ciir birlesmasindan slde edilon
faydaya sinerji deyilir. Masalon, son illarde bir sira ABS banklan birleserak
amaliyyatlarin semarsliliyini artirmis ve inzibati is¢i heyatinin sayini azaltmaga nail
olmuslar.

Dovlatin miigayise problemi

Anti-inhisar ganunlarinin maqgsadi sosial rifah1 yaxsilasdirmaqdan ibarstdirse, onda
dovlat ilk novbade hansi birlesmalarin magsadouygun, hansilarin ise uygun olmadigini
doqiq muayyan etmsalidir. Yoni, dovlet birlesmalarden slde edilon sinerji ilo rogabatin
azalmasi naticesinde yaranan ziyani migqayise edib hansinin ¢ox oldugunu miuayyen
etmolidir. Anti-inhisar ganunlarinin sleyhdarlar1 dovlstin bu miqayiseni daqiqlikle
aparmaq igtidarinda olduguna siibhe ile yanasirlar.



Sual 34. inhisarci firmanin istifades etdiyi qiymat ayrl-segkili¥inin
(diskriminasiya) mazmununu va onun hayata kecirilmasi yollarini
misallar asasinda izah edin.

Cavab: Qiymat ayri-secgkiliyi - eyni amtaanin muxtalif alicilara muxtelif giymetlara
satilmasina deyilir. Bir cox hallarda firmalar butin mehsul vahidleri Giciin istehsal
xorclerinin eyni olmasina baxmayaraq, eyni amtasni miuxtelif alicilara miuxtalif
giymetlors satmaga calisirlar. Reqabatli bazarda giymat ayri-seckiliyi mumkin deyil.
Qiymet ayri-seckiliyi aparmaq uc¢in firmaya bazarda mueyyen niifuza malik olmaq
lazimdar.

Osas naticalar

Qiymoat ayri-segkiliyi menfeatini artirmaga calisan inhisargi Uc¢iin rasional bir
strategiyadir. Muxtelif alicilar icin miuxtelif giymatlor miieyyen etmokla inhisarcgi 6z
monfoatini artira biler. Qiymet ayri-seckiliyi aparmaq u¢un alicilar1 6dema niyyeatlarine
gora qruplara ayirmagi bacarmaq lazimdir. Boezi bazar qiivveleri giymat ayri-seckiliyi
aparmadgda firmalara mane ola bilerlar. Masalen, bela qlivvalerdan biri arbitrajdir -
yoni amteani ucuz oldugu yerds alib, baha oldugu yerds satmaqgla moenfoat slde etmak.
Qiymeat ayri-segkiliyi iqtisadi rifahi artira biler.

Mikemmal giymat ayri-seckiliyi seraitinds inhisarci hor bir alicinin 6demsa niyyatinden
xabardardir ve buna asasan de har bir alici iicin amteaye muoeyyan giymsat tayin edir.
Haqgigatde ise giymat ayri-seckiliyi he¢ vaxt mukammal olmur. Yegane birmanali natice
bundan ibaretdir ki, giymat ayri-seckiliyi inhisarin manfaatini artirir.

Hayata kecirilmo yollar1 (misallar)

Cografi alamat. Qat1 perestiskarlar Avstraliyada, gqalan diger oxucular ise ABS-da
yasayirlar. Coxoxu 100 000 nafar Avstraliya oxucusu uc¢un kitabin giymetini 30 dollar
muayyon eds biler. 400 000 ABS oxucusu ucun ise o, har bir kitab t¢un giymati 5
dollar miayyen edor.

Kino biletlari. Bir ¢ox kinoteatrlar usaqglar ve yash vatendaslar ii¢cin kino biletlarini
diger vetondaslara satdiglarindan asagi giymaete satirlar.

Tayyara biletlari. ©Ogor sernisin qayitmaq bileti de alirsa ve getdiyi seharde sanba
gecasini qalirsa, onda aviasirket biletin giymatinde xeyli guzasts gedir. Bu gaydanin
totbigi biznes maqsedile vo soxsi maqgsedle safere gixan sernisinleri ayirmaga imkan
verir.

Giizoast kuponlar. Kuponlar sirketlerse imkan verir ki, giymet ayri-secgkiliyi aparsinlar.
Varli ve masgul is adami yaqin ki, oturub kupon kesib yigmaga vaxt serf etmayacak vo
ham da o ¢ox guman ki, amtes ticin yuksak giymat 0demak niyyatindadir.

Maliyya yardimi. Bir ¢ox kollecloar ve universitetlor imkansiz telaebsalaers maliyya
yardimi edirlar. Biz bu siyasate giymat ayri-seckiliyi kimi baxa bilarik.

Miqgdar guzastlari. Bir ¢ox firmalar daha artiq migdarda emtes alan alicilara emteoni
nisbeten asagi giymete satirlar. Coraksatan bir helge koks iicin 0.50 dollar ve bir
dijun halge koks ticiin ise 5 dollar giymat muayyen eda bilor.



Sual 35. Dovlstin antiinhisar siyasatinin mahiyyatini v@ onun asas
istigamatlarini izah edin.

Cavab: Inhisarlar comiyyat iiciin lazim oldugundan az emtoes istehsal edir ve ona gore
do giymati marjinal xaerclerden yiuksak tayin edirlar. Dovlat, inhisarlasmis bazarlarla
baglhh yaranan problemloari aradan qaldirmaq tcin asagidaki dord tedbirden birini
hoyata kecire bilor:

« Inhisarlasmis senayelori todricen reqabet mithitine kecirmok;
+ Inhisarlarin faaliyyetini tanzimlomak;
» Bozi 0zal inhisarlar dovlet muassisalerine ¢evirmak;

» Vo yaxud hec bir tadbir géormamak.

1) Anti-inhisar ganunlarinin komayi ila ragabatin artirilmasi

Anti-inhisar qanunlari, yeni firmalarin inhisar¢i niifuzunu azaltmaga imkan veren
hiiquqi aktlar ve qanunlar toplusudur. Bu ganunlardan birincisi ve an miithimi 1890-c1
ilde Konqresds gobul edilmis Serman Anti-inhisar Qanunu idi. 1914-cii ilde qebul
edilon Klayton Qanunu ise, dovlatin bu sahads nufuzunu daha da artiraraq hokumsatae
inhisarcgi sirkatlore garsi mehkemse iddiasi qaldirmaq hiiququ verdi. Onlar hokumate
sirkatlorin birloasmasinin qarsisini almaq imkani verir. Bu qganunlar dovlets bazi
sirkatlori kicik hisselers parcalamaq imkani verir. Masalon, 1984-cii ilde hokumet
AT&T kimi nehang telekommunikasiya sirkatini sekkiz nisbatan kicik sirkata parcaladi.
Noahayst, anti-inhisar ganunlari, sirketlerin 6z foaaliyyatlerini uzlasdiraraq bazarda
inhisarcgi kimi ¢ixis etmalorinin garsisini alir.

2) Tonzimlomao

Dovlatin inhisarci firmalarin yaratdigi problemlerin hallinde istifade etdiyi diger tisul
inhisarcilarin faaliyyatini tenzimlomekdir. Bu hall tsulu adeaten tabii inhisarlarin,
moasalen su vo energetika sirketlarinin faaliyyatinin tenzimlenmaesinda istifade edilir.
Bozi dovlat organlar belo firmalarin mahsullar u¢in giymati muayyen edirlar. 9gar
gqiymet marjinal xerce beraber soviyyede tayin edilse, alicilar inhisarg¢inin istehsal
etdiyi ve macmu izafi faydani maksimum edan miqdarda olan mahsulu alar ve belslikla
do sorvatlorin samarsli paylanmasina nail olmaq olar.

3) Dovlat miilkiyyatine almaq

Yoni, 0zal firma kimi fealiyyet gosteran inhisarin tenzimlenmesi evezine, dovlet
inhisar1 6z idars etmaya baslayir. Bu Gisuldan aksar Avropa olkslerinds istifads edilir,
yoni dovlet telefon, su ve energetika sirketlarini 60z milkiyyatine alir ve idars edir.
ABS-da ise dovlat Pocgt Xidmatini 6z milkiyystinde saxlayib ve idars edir.

4) Hec bir tadbir gormamak

Inhisarin yaratdigi problemlorle miibarizenin tesvir etdiyimiz her bir {isulu miieyyen
¢otinliklarle baghdir. Bu sebabdan, bazi igtisadcilar dovlstin inhisargi giymatgoyma iloe
mibarize aparmamasinin daha yaxsi oldugunu iddia edirler. Dovletin igtisadiyyatda
rolundan danisarken ham iqtisadi, hem de siyasi amillari yaddan ¢ixarmaq olmaz.




