Sual 1.Qiymatlarin amals galmasinin nazari asaslarini tagkil edan
ganunlari va onlarin qarsiligl faaliyyatini izah edin.

Cavab Qiymatlarin amals galmasi bir negs igtisadi ganunun qarsiliql tasiri naticasinde bas
verir. Dayar ganunu, talab - taklif ganunu va pul tadavili ganunu bir-biri ila garsihgh
faaliyyatda va asililigda giymatlarin amala galmasinin nazari asaslarini tagkil edirlar.

Dayar ganunu amtaas istehsalina sarf olunan ictimai-zaruri xarclari aks etdirir. Talab - taklif
ganunu giymatlarin hamin xarclardan kanarlagmasi hadlarini miayyan edir. Pul tadaviili
ganunu is? iqtisadi adabiyyatda tadaviil iglin zaruri olan pul kitlasinin migdarini
tanzimlayan ganundur.

Bu Ui¢ ganun qgarsiligh sakilds tasir edarak bazarda taraz giymatin formalagmasina gatirib
¢ixarir. Dayar gqanunu giymatin asasini, talab va taklif ganunu onun dayisma hadlarini, pul
tadaviili ganunu isa Gmumi giymat saviyyasini miayyan edir. Bu nazariyyalara gors,
amtaanin giymati onun dayarinin pulla ifadasidir. istehlakg¢i ndqteyi - nazarindan amtaanin
giymati onun saticiya 6damaya razi oldugu pulun mablagidir. Bu konsepsiya giymatin biitiin
geyri-amak nazariyyalarinin asasinda durur. Saticilarin magsadlari mimkin oldugca daha
¢ox amtas satmaqda va bununla maksimum manfaat alds etmakdir. Alicilarin magsadlari isa
lazimi amtaalari daha az masraflarls ve daha ¢ox fayda ile alds etmakdir. Satici va alicinin
maraglarinin tarazlasdiriimasi amtas giymatinin misyyan edilmasi naticasinda hayata
kegirilir.

Sual 2. Qiymatamalagalma nazariyyasinds asas yanasma va ya
istiqgamatlori sadalayin va izah edin.

Cavab Miiassisanin giymatamalagalma nazariyyasinds 3 asas istiqgamat vardir :
1. Xercistigamati
2. Subyektiv marjinalizm
3. Neoklassik sintez ( obyektiv marjinalizm)

Bu istigamatlardan 1-cisi olan Xarc istigamati istehsal¢inin macmu masalalarini nazaras alir.
Ikinci istigamat — Subyektiv marjinalizm faydalihdin kemiyyatina asaslanir. Neoklassik sintez
is9 artan xarclari nazars alir.

Xarc istigamatinin asasinda dayarin amak nazariyyasi durur. Bu nazariyyays gora dayarin
formalagmasi asasan istehsal sferasinda bas verir va buna géra do masraf bazasi daha ¢ox
istehsal xarakteri dasiyir.

Subyektiv marjinalizm nazariyyasinin misyyan edilmasi metodologiyasinin asasi
faydaliliq kateqoriyasidir . Bu nazariyyays asasan taklif edilan amtas dastinda istehsalcl
tarafindan konkret amtaays Ustiinliikverma daracasi kimi giymatlandirilir . Mahsul vahidi
artimini gostaran son hadd faydalihgi giymatin asasi kimi ¢ixis edir. Lakin giymatin miayyan
edilmasi tiglin amtaanin malik oldugu faydaliligi 6lgmak lazimdir. Faydaliligin 6lgiilmasins iki
yanasma movcuddur: ordinalist va kardinalist.

Qiymatamalagalma nazariyyssinds Uglncu istigamat neoklassik istigamatdir. Bu
nazariyyanin prinsipleri agagidaki massalalarla asaslandirilir:

1) talab va taklifa eynigiicli giymatamalagatiran amillar kimi baxiimasi;
2) bazar tarazligina nail olunmasi;

3) son hadd kateqoriyalari prizmasindan bazar dayisanlarinin tahlili.
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Sual 3. Qiymatqoymanin prinsiplarini sarh edin.

Cavab Qiymatqoymanin prinsipleri dedikds, biitiin giymat sistemi {iciin xarakterik olan va
onun diizglin formalagmasini tamin edan asas gaydalar basa disiiliir. 9sas prinsiplar
bunlardir:

1. Qiymatlarin asaslandiriimasinin elmililiyi — giymat muayyan edilarkan obyektiv igtisadi
ganunlar, bazar amillari, talabat va taklif nisbati nazars alinmalidir. Qiymat elmi asaslarla,
real iqtisadi gostaricilara uydun tayin olunur.

2. Qiymatlarin magsadyonliliyl - giymatlar igtisadi va sosial problemlarin hallina xidmat
etmali, mahsul keyfiyyatinin yiiksaldilmasina va istehsalin ssmaraliliyina
istigamatlanmalidir.

3. Fasilasizlik prinsipi — giymatqoyma prosesi daim yenilanmali va iqtisadi seraitds bas veran
dayisikliklara uygunlasdiriimalidir. Yeni mahsullarin yaranmasi va kéhnalarin bazardan
cixarilmasi ils giymatlar dayisdirilir.

4. Nazaratin vahidliyi prinsipi — giymatqoyma prosesina va giymatlarin tanzimlanmasina
dovlat organlari nazarst etmalidir. Bu nazarat giymatlarin ganunvericiliys uygun miayyan
olunmasini va iqtisadi qaydalarin diizglin tatbigini tamin edir.

Sual 4. Qiymatin funksiyalarini sayin va bu funksiyalarin mahiyyatini izah
edin.

Cavab Qiymeatin funksiyalari onun igtisadi mahiyyatinin ifadssi olmagla giymatin tayinatini,
tasarriifat hayatinda mévqeyini ve digar iqtisadi kateqoriyalarla qarsiligli alagalarini aks
etdirirlar. Onlar agagidakilardir:

1. Ugot, nazarat va agreqgatlasdirma- giymat saviyyasinds mahsula ¢akilan xarclar ugota
alinir, giymatlar vasitasils manfaat kiitlasina nazarast tamin edilir, miisssisa saviyyasindan
milli hesablara qadar biitiin saviyyalarda gostaricilarin aqreqatlasdiriimasi aparilir.

2. "Odamali" yaxud galir smals gatiran agar ananavi mahsullarin siyahisina xiisusi smtaa
olan "is qlivvasi" da daxil edilarss, onda giymat (smak haqqi saklinds )miixtslif bazar
agentlarinin galirlarini ds ifads edir.

3. Stimullasdirici giymat mahsul istehsalina va kommersiya fialiyyatina stimullasdirici v
mahdudlasdirici tasir gdstara bilar. Onun asas stimullasdirici elementi manfaatdir.

4. Boliisdirtcu giymatlar vasitasila milli gslir igtisadiyyatin sahalari, fondlar, regionlar va
ahalinin muxtalif sosial tabagalari arasinda boéllnir va yenidan bolinir. Bu zaman
boliisdiriici alatlar kimi giymatin tarkibina daxil edilan dolayi vergilardan (9DV, aksiz
vergilari) istifada olunur.

5. Informasion yaxud indikator giymatlar igtisadiyyatin informasiya siteminin asasini taskil
edirlor. Onlarin siini suratds davamli artimlarinin bas vermasi 6lkads gec va ya tez bohran
vaziyyatinin yaranmasina sabab ola bilar.

6. Talab-taklif nisbatlarinin balanslagdiriimasi; ( agiglama mihazirads olmadigi t¢iin
yazmaniz vacib deyil )

7. Mahsuldar govvalarin samarali yerlasdirilmasi. ( agiglama mihazirads olmadigi ticln
yazmaniz vacib deyil )

Sual 5. Qiymat siyasatinin mahiyyatini, onun maqsadlari, saviyyasi va
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istigamatlarini saciyysalandirin.

Cavab Qiymat siyasati dedikds amtas va xidmatlara giymatqoyma sferasinda miiassisalarin
rahbar tutduglar Gmumi prinsiplar basa distulir. O, miassisanin Umumi strategiyasinin
muihidm elementi kimi 6ziinds ham strateji, ham da taktiki cahatlari birlasdirir.

Qiymat siyasatinin strateji cahati giymatlarin qgoyulmasi va dayisdirilmasi Gizra
razilasdirilmis tadbirlsri shats edir. Bu tadbirlar miassisanin bitin istehsal gabakasinin

faaliyyatinin tanzimlanmasins, istehsal edilan amtas va xidmatlarin raqabat

gabiliyyatliliyinin tamin edilmasina yonaldilir.

Qiymat siyasatinin taktiki cohati isa qisamiddatli va birdafalik xarakterli tadbirlari 6ziinds
birlasdirir. . Onlar idars heyastinin sahvlsri, ragiblarin davraniginda yaxud bazarda giymatlarin
gozlanilmayan dayisikliyi naticasinda istehsal bélmalarinin faaliyystinds yaranan
uygunsuzluglarin aradan qaldirilmasina yonaldilir.

Miiassisa tarafindan diizgiin giymat siyasatinin hayat kegirilmasi Gi¢gsaviyyali igtisadi

tahlil asasinda, yani biitovlokds igtisadiyyat saviyyasinds, saha saviyyasinda ve miiassisa

saviyyasinda tahlil asasinda mimkinddr.
Qiymat siyasati makrossviyyads iki istigamatds hayata kegirilir:
v daxili giymat siyasati;
v Xxarici giymat siyasati;

Daxili giymat siyasati shalinin asassiz (siini) giymat va tarif artimlarindan midafissins,

xarici giymat siyasat iss qarsiligl igtisadi alagalarden maksimum faydalanmaga xidmat edir.

Sual 6. Sanaye mahsullarinin topdansatis giymatlarinin novlarini va
onlarin tarkibini izahli gakilds sarh edin.

Cavab Sanaye mahsullarinin topdansatis giymatlari 6z névbasinda iki yarim néva:

miassisanin topdansatis (buraxilig) giymatina ve sanayenin topdansatis (buraxilis)
giymatina bolunur.

Miassisanin topdansatis giymati istehsalgilarin 6z mahsullarini istehlakgilara, digar
miassisa va taskilatlara satdiglan giymatlardir. Bu giymatlar mississa va taskilatlarin
sonraki tasarriifat faaliyystine saarit yaradir. Miiassiss va tagkilatlar 5z mahsullarini
reallagdiran zaman 6z istehsal va reallasdirma xarclarini 6damali, hamginin bazarda faaliyat
gostarmaya imkan veran manfaat alda etmalidirlar. Miiassisanin topdansatis giymatinin
asasinda miassisanin (firmanin) dayar gostaricilarinin hesablanmasi, tahlili ve
planlasdiriimasi aparilir.

Miassisanin topdansatis giymatinin yarimndvi kimi eyni bir miiassisa va yaxud firmanin ayri-
ayri bolmalari arasinda kommersiya amaliyyatlarinin aparilmasi zamani istifada edilan

transfert giymatini gostarmak olar. O, hazir mahsula, yarimfabrikata, xammala tatbiq

-

olundugu kimi, ham da xidmatlara (iglara) o ciimladan, idaraetma islarina da tatbiq edils
bilar. Transfert giymatlardan istifada firmanin ragabatliliyina boylk tasir gostara bilar.
Masalan, térama miassisalardan gondarilan xammal va materiallarin giymatlarini
azaltmagqla raqabatliliyi yiksaltmak olar.

Miassisanin topdansatis (buraxilig) giymatinin tarkibina daxildir :
1.mahsulun maya dayari

2. manfaat

L



3. giymat alavalari
4. slava dayar vergisi

Sanayenin topdansatis (buraxilig) giymatleri istehlakgi miiassisalarin va yaxud satis
(topdansatis) taskilatlarinin mahsullarina gors édanilan giymatlardir. Ssnayenin topdansatis
(buraxilig) giymatinin tarkibina daxildir :

1. miassisanin topdansatis giymati
2. tohcizat-satis alavaleri (glizastlari)
3. aksizvergisi

4. alava dayar vergisi

Mahsul istehsalgilarinin giymati daha ¢ox istehsalla bagh oldugu halda, sanayenin
topdansatis (buraxilig) giymatlari dovriyys (topdansatis ticarati) sferasi ils slagadardir.

Sanayenin topdansatis (buraxilis) giymatinin yarimnovii kimi birja kotirovkasi ve amtaanin
keyfiyyatindan, birja miiqavilasinds gdstarilan amtaanin gondarilma yerindan, masafasindan
aslli olaraq glizast va yaxud slavalar asasinda formalasan birja amtaalarinin (va yaxud birja
islarinin) giymatini gostarmak olar.

Sual 7.Tasbitolunma gaydasina gors fargloendirilan giymat novlarini
sadalayin va onlarin mahiyyatini qisa sakilds saciyyalandirin. + (hansisa
birina aid nimuna goéstarmak uydundur)

Cavab Tasbitolunma qaydasina géra giymatlari asagidaki kimi farglendirirlar:

Sarbast giymatlar. Bu giymatlar talab va taklif asasinda mahsul va xidmat istehsalgilar
tarafindan qoyulur

*Tanzimlanan giymatlar. Bu giymatlar mivafiq idaraetma orqganlari tarafin-dan qoyulur.
Hamin giymatlars asagidakilari aid etmak olar:

a) son hadd giymatlari (tariflari). Miiassisa 6z mahsul va ya xidmatlarina bu giymatlardan
yuksak giymat qoya bilmaz.

b) tasbit olunmus giymst va ya tarifler.
- Miqavils giymatlari. Bu giymatlar taraflarin raziligina géra muayyan edilir.

Transfert giymatlari. Bu giymatlar bir firmanin bélmalari arasinda va yaxud eyni bir
assosiasiyaya daxil olan muixtslif firmalara arasinda mahsulun reallagdiriimasi aparilarkan
tatbiq edilir;

*Birja giymatlari (birja kotirovkasi). Bu giymatlar birja ticarat vasitasila
reallasdirilan amtaalara tatbiq olunur.

Harrac (tender) giymatlari. Bu giymatlar ticaratin xiisusi formasina samil edilir. Bu zaman
bir nega raqib sifariggiys miayyan isin yerina yetiriimasina gors 6z layihalsrini taqdim edirlar
va sifarisci bunlarin igarisindan an ssmaralisini segir.

Sual 8. Qiymat sisteminin mahiyyatini sarh edin va bu sistema daxil olan
giymatlarin hansi alamatlars gors xarakterize olundugunu agiglayin



Cavab igtisadiyyatda faaliyyst géstaran biitiin giymatlsr qarsiligh slagads olub, miixtalif

bazar amillarinin tasiri altinda daim inkisafda olan sistemi amala gatirir. Bagga sozla desak,
giymatlar sistemi miixtsalif giymat novlarinin garsi ligh alagasini va qarsiligh miinasibatlarini
xarakteriza edir. Hamin sistem miixtalif elementlardan ibaratdir ve ona ham ayri-ayri konkret
giymatlar kimi, ham da mixtalif slamatlar izrs birlagdirilon misyysan giymsatlar qrupu kimi
baxmaq lazimdir.

Qiymatlar sisteminda har bir ayrica giymat va har bir giymatlar qrupu digar biitiin
giymatlorls garsiligli slagada yerlasirlor.

Verilan sistemin asas bloklarinin (topdansatis giymatlari, satinalma giymatlari,
parakands satis giymatleri va s.) birinda giymatin dayisilmasi tez bir suratda digar bloklara
da oturdldr.

Bltln giymat sisteminds asas rolu sanayenin baza sahslsrinin mahsullarinin giymatlari
oynayir. Onlara yanacag-energetika (komiir, neft, qaz, elektrik enerjisi), metallurgiya sahalari
aiddir. Belaki, enerji dasiyicilarinin giymatlarinin dayigsmasi bitiin igtisadiyyat sahalarinin
mahsullarinin giymat saviyyasinda 6z aksini tapir. Yiingll va yeyinti sanaye sahalarinin
giymatlarina kand tasarriifatt mahsullarinin giymatlarinin dinamikasi shamiyyatli tasir
gOstarir.

Qiymeatlar sistemi miixtalif novlardan ibaratdir ki, bu da giymatlar daxilinds onun
muayyan alamatlara uyJun olaraq tasniflagdirilmasina imkan verir.

Qiymat novlarinin tasniflasdiril masi adstan asagidaki slamatlara gora apariliri:

1. Xidmot etdiyi iqtisadi (ticarat) dévriyyanin xarakterina gors;

2. Tasbitolunmasi qaydalarina gors;

3. Faaliyyat muddatina gora

4. 9saslandirma daracasina gors;

5. Gondorig- satig sortlarina gors;

6. Orazi alamatina gora.
Sual 9.Qiymatlarin tarkibina aid olan elementlari va giymatin qurulusunu
aciglayin.

Cavab Qiymat miisyyan iinsiirlardan ibaratdir ve onun tarkibins asagidaki elementlor
daxildir:

1. Mahsulun maya dayari

2. Manfaat

3. Araliq taskilatlarin slavalsri va ya guzastlori
4. dlava dayar vergisi (9DV)

5. Aksiz vergilari



6. Ticarat alavalari vo ya glizastlari
7. Gomrik risumlari

Qiymeatin tarkibi dedikds, giymati amals gatiran elementlarin ayri-ayriligda migdari basa
disilir. Qiymatin qurulusu iss bu elementlarin giymatda xiisusi ¢akilarini gostarir. Qiymatin
qurulusunun miayyan edilmasi giymatin asaslandiriimasinda mihim rol oynayir va
elementlarin shamiyyati, saviyyasi va dinamikasi haqqinda fikir séylamaya imkan verir.
Xususila oxsar va garsihgl avaz oluna bilan amtaalarin giymatinin miayysnlasdirilmasinda
bu, vacibdir.

Qiymatin qurulusunu nazardsan kegirarkan ilk ndvbads miassisenin buraxilis giymatinin
qurulusuna diqgat yetirmak lazimdir. Buraxilis giymatina tam maya dayari ve manfaat
daxildir. Mahsulun tam maya dayari onun istehsalina va realizasiyasina ¢akilan xarclarla
miayyan olunur. Mahsullar istehsalgidan istehlakglya gatanda vasitagi taskilatlar istirak edir
v 0z xidmatlarina gora giymata alavalar va ya glizastlar totbiq edirlor.

Qiymatin an miihim Unsdrlarindan biri da vergilardir. Vergi daracalari markazlasdirilmis
gaydada musayyan olunur va bu ham giymatin, ham da onun qurulugsunun
musyyanlasdirilmasini mirakkablasdirir. omtas son istehlakgiya ¢atdirilarkan psrakands
satis giymatlari tatbig olunur va onlarin tarkibina yuxarida sadalanan elementlar, hamginin
ticarat alavalari da daxil edilir.

Sual 10.Xidmat gostardiyi igtisadi dovriyyanin xarakterina gora
giymatlari tasniflasdirin.

Cavab (giymsat novlarina aid cavabda nlimuna gostarmak uygundur)

Sanaye mahsullarinin topdansatis giymatlari. Bu giymatlarla gora misssisaler istehsal
etdiklari mahsullari digsr misssisalars vo satis taskilatlarina satirlar.

Parakandasatis giymatlari. Bu giymatlarls ticarat tagkilatlari mahsullari bilavasita ahaliya
satirlar.

Satinalma giymatlari. Bu giymatlarle kand tasarriifati istehsalgilar 6z mahsullarini emal
magqsadilo dovlat va ya qeyri-dovlat tagkilatlarina, firmalara va sanaye miassisalarina
satirlar.

Tikinti mahsullarinin giymatlari. Tikinti prosesinds asasan smeta dayarin-dan istifads
olunur

ohaliya gostarilan xidmatlarin tariflari.
Todaviil sferasinda alavalar.
Beynalxalq ticarat dovriyyasina xidmat edan giymsatlar

Sanaye mahsullarinin topdansatis giymatlari topdansatis dovriyys gaydasinda milkiyyat
formasindan asili olmayaraq biitiin taskilat, miassisa va firmalarin mahsullarinin
reallasdiriimasi giymatlaridir. Mahsul ¢ox vaxt miilkiyyat formala-rinin dsyismakla
topdansatis partiyalarla alinir va satilir. Bu topdansatis giymat-larinin prinsipial
forglarindandir.

Senaye mahsullarinin topdansatis giymatlari 6z névbasinds iki yarim néva: misssisanin
topdansatis (buraxilig) giymatina va sanayenin topdansatis (buraxilis) giymatina bolinir.

Miisssisanin topdansatis giymati istehsalgilarin 6z mahsullarini istehlakgilara, digar
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muassisa va tagkilatlara satdiglar giymatlardir. Bu giymatlar miiasissa va taskilatlarin
sonraki tasarriifat faaliyyatinae saarit yaradir. Miiassisa va taskilatlar 6z mahsullarini
reallagdiran zaman 6z istehsal va reallasdirma xarclarini 6damsali, hamginin bazarda faaliyat
gostarmaya imkan veran manfaat alds etmalidirlar. Miassisanin topdansatis giymatinin
asasinda miiassisanin (firmanin) dayar gostaricilarinin hesablanmasi, tahlili va
planlasdiriimasi aparilir.

Miassisanin topdansatis giymatinin yarimndvi kimi eyni bir miisssisa va yaxud firmanin ayri-
ayri bolmalari arasinda kommersiya amaliyyatlarinin aparilmasi zamani istifada edilan
transfert giymatini gostarmak olar. O, hazir mahsula, yarimfabrikata, xammala tatbiq
olundugu kimi, ham da xidmatlara (islera) o ciimladan, idarsetms islarina da tatbiq edils
bilar. Transfert giymatlardan istifada firmanin ragabatliliyina boyiik tasir gostars biler.
Masalan, térama misssisalardan gondarilan xammal va materiallarin giymatlarini

azaltmagla raqabatliliyi yiiksaltmak olar.

Sual 11. Qiymatamalagalmanin xarc metodlarini sadalayin va onlarin
tatbiqgi qaydalarini sarh edin.

Cavab Qiymatlarin smals galmasinin metodlarini iki qrupa — asas (bazis) ve alternativ

metodlara ayirirlar.
osas (bazis) metodlar qrupuna asagidakilar aiddir:
a) xarc metodlari (xarc metodu, agreqat metod va normativ metod);

b) parametrik metodlar (bal metodu, xiisusi gostaricilar metodu va korrelyasiya-

regressiya tahlili metodu );
c) normativ-parametrik metodlar

Xarc metodunun tatbigi zamani giymat mahsulun maya daysari ile miayyan edilmis faizls
manfaatin cami kimi hesablanir. Bu metod daha ¢ox yeni va analoqu olmayan mahsul
istehsali sahalarinds tatbiq edilir. Talab-taklif nisbatlarinin nazars alinmamasi xirc
metodunun baslica ¢catismazhgidir. Bununla barabar onun tatbiginin asagidaki tstinliklarini

da geyd etmak olar:

Har bir istehsalgi 6z iz istehsal xarclari barads hamiga daqiq va yigcam informasiyaya
malik olur ki, bu da real giymatin miayyan edilmasini sartlandirir;
agar sahanin bitlin miassisalari xarc metodundan istifads edarlarss, onda sahadaxili
ragabat minimum enar.
Agreqat metodun tatbigi zamani mamulatin giymati onu taskil edan konstruktiv hissalsrin va
ya qovsaglarin giymatlari comi kimi hesablanir. Bu metod o vaxt tatbiq edilir ki, yeni mahsul
asas konstruktiv elementlarin (qovsaglarin, komplektlasdirici ma’'mulatlarin) miixtalif

birlessmalarindan ibarat olur.Onun macmu giymati ve maya dayari ise ayri-ayri konstruktiv
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elementlarin, alava olunan va ya novbalasan elementlarin (qovsaglarin, komplektlasdirma
ma’mulatlarinin) giymat va ya maya dayarlarinin camlanmasi yolu ila misyyan edilir.
Korrelyasiya-reqgressiya tohlili metodu 6ziindas iki metodun — korrelyasiya metodunun va
regressiya tahlili metodunun vahdatini birlagdirir.

Korrelyasiya tahlili dyranilan alamatlar arasinda alaga gostaricilarinin korrelyasiya
omsallari va determinant amsali gdstaricilarinin hesablanmasi yolu ils alagalarinin
movcudlugunu miisyyan etmaya imkan verir.

Reqgressiya tahlili bir va ya bir ne¢ca amilli slamatlarin dayismasi ils natica alamatinin

dayisacayini miayyan etmaya imkan verir. dlamatlar arasinda asililiq asagidaki sakilds ifada

olunur:

y =f(xi, Xz, ..., Xn) (3.1)
Burada, x1, X, ..., X» — faktor alamatlari(sabablar va ya giymatamalagatiran amillar), y —
natica va ya giymatdir.

Sual 12. Qiymatlarin amals galmasinin metodologiyasinin mahiyyatini
va giymatgoyma metodlarinin Gmumi tasnifatini sarh edin

Cavab Qiymatlarin amala galmasinin metodologiyasi giymatemalagslma konsepsiyasinin

islanib hazirlanmasi, giymatlarin miiayyan edilmasi va asaslandiriimasi, giymat sisteminin
formalasdirimasi, giymatamalagalmanin idara olunmasi lzra imumi qaydalarin, prinsip va

metodlarin macmuundan ibaratdir. Onun asasinda giymat strategiyasi iglanib hazirlanir.
Metodika ise hamin strategiyanin reallagdirilmasi tgiin konkret tovsiyys ve vasitalardan
ibaratdir. Odur ki, metodika metodologiyanin tarkib elementidir .

Qiymatgoyma tacrébasinda ¢coxlu sayda metodlardan istifads olunur. Har hansi

metodun va ya metodlar grupunun tatbiqi zaruriliyi iss asagidaki sartlarla alagadardir:

Mahsulun giymati onun takrar istehsali xarclarini tam aks etdirmalidir ;

omtaalarin keyfiyyatinds va istehlak faydalihginda olan farglar giymatlarin

saviyyasinda ciddi ugota alinmahdir .

Qiymatlarin amals galmasinin metodlarini iki qrupa — ssas (bazis) ve alternativ
metodlara ayirirlar .

osas (bazis) metodlar gqrupuna asagdidakilar aiddir:

a) xarc metodlarl (xarc metodu, agreqat metod va normativ metod);

b) parametrik metodlar (bal metodu, xiisusi gostaricilor metodu va korrelyasiya-
regressiya tahlili metodu );

c) normativ-parametrik metodlar.
Sual 13.Qiymeatlarin saviyyalari va onlarin hesablanmasi modeli

Cavab Miisssisalards giymatlars dayiskan amil kimi baxilir va giymatqoyma masalasinin

halli zamani onlarin maksimum, miimkiin (orta) maksimum saviyyslari segilir. Qiymatlarin
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bu va ya digar saviyyasinin sec¢ilmasinin igtisadi asaslari va magsadlari vardir. giymatin
minimum saviyyasi mahsulun maya dayari, maksimum saviyyssi isa nadir xususiyyatlari ils
muayyan olunur. Raqib amtaalarinin va avazedici amtaalarin giymati orta saviyyani verir.
Firmalar giymatlarin hesablanmasinin bu va ya digar metodunu segarkan yuxarida gdstarilan
U¢ milahizadan heg olmazsa birina istinad edirlar. Har hansi metoddan istifada edarkan

firma amtasnin giymsatini diizgiin miayyan etdiyina amin olur.
Qiymatamsalagalmads marketing prinsipinin tatbiqi ds genis yayilmisdir. Bu prinsip tzra
giymatlarin hesablanmasi metodikasinin marhalalari gdstarilmakls, har bir marhalanin

mahiyyati va maqsadlari aydinlagdinimalidir. Gostarilan prinsipin tatbiqi tizra giymatgilar va
marketologlar arasinda olan fargli yanagmalar mévcuddur.

Qiymatlarin hesablanmasi modeli

Qiymatin amals Talabin Istehsal xarclarinin
galmasi masalasinin |__| miiayyan || giymatlandirilmasi
goyulusu edilmasi
Ragiblarin giymat va Qiymatin smala Ikin giymatin
amtaalarinin tahlili galmasi hesablanmasi
| metodunun T
secilmasi
olava miilahizalarin ugotu Son giymatin tayin edilmasi

Sual 14.Qiymatamalagalmanin alternativ bazar metodlarini sadalayin va
onlarin tatbiqi gaydalarini sarh edin.

Cavab Bazar igtisadi miinasibatlari ligiin giymatlarin miisyysnlasdirilmasinds alternativ
metodlarin tatbiqi xarakterik haldir. Bu bir sira sabablardan irali galir: emtasnin tayinati
(istehlak v ya istehsal-texniki tayinath); smtasnin yenilik daracasi, amtaanin standart va

ya differensial olmasi; amtaanin hayat dovriiniin marhalasi; firmanin giymatlar vasitasila
catmagq istadiyi magsadler (manfastin maksimumlasdiriimasi, bazarda boyiik pay slds etmak,
firmanin faaliyyat gostarmak imkanlarini tamin etmak va s.); firmanin faaliyyst gostardiyi
bazarin qurulusu, dovlatin giymat siyasati va basga amillsr.

Qiymatlarin miiayyan olunmasinin alternativ (bazar) metodlari 6ziinds asagidakilari
birlagdirir:

1. Qiymatlarin istehsal xarclarina gora miayyan olunmasi;

- tam xarc metodu (P = daimi xarclar + dayisen xarclar + planlasdirilan manfaat)

- birbasa xarc metodu (P = dayigan xarclar + ticarat alavasi)

- investisiyalarin rentabellik ugotu metodu (P = tam xarclar + (planlasdirilan galir
amsali * investisiyalarin comi) / istehsalin hacmi).

Bu metodun mabhiyyati ondan ibaratdir ki, istehsalgi firma smtaanin giymatini maya
dayari ve manfaat (orta maya dayari ve orta manfaat) baximindan miisyyan edir
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2. Qiymatlarin talaba asaslanarag miiayyan edilmasi metoduna gérs amtasanin
giymati talaba gora miiay yan olunur. Qiymatin haddi talabin dayismasindan asili
olur. Yiiksak giymat o vaxt va o yerda qoyulur ki, orada yliksak talab olsun va
oksina.Burada har iki halda istehsal xarclari eyni ola bilar. Bu metod bazarda
garsihgh avaz edils bilan amaalar oldugda daha yaxsi istifads olunur. Bels ki, alicilar
bu amtaalari bir-birils tutusdurub, 6zlari tiglin bir natica alds edirlar.

3. Qiymeatlarin ragabata meyllilik asasinda miayyan olunmasi metodun mahiyyati
ondan ibaratdir ki, istehsalgi giymatlari misyyan edarkan, bilavasits raqabata
istinad edir va 6z amtaalarina yaxin va giicli ragibinin amtaalarinin giymatindan
yuxari va ya asagi giymat qoyur. Bu metod ilk ndvbada bircinsli smtaalar satilan
bazarlarda tatbiq olunur. Ragabat amilinin giymat haddina ta'sir etmasi bazarin
qurulugundan, bazarda moévqe tutmus sirkatlarin sayindan va tipindan asilidir.Bu
metodu tatbiq edan firmalar xarclarin migdar va ya talab dayisdikds bels 6z
giymatlarini dayismirlar. 9ksins, ragiblar giymati dayisdikds, firma xarclarin
miqdari dayismaz qaldigda bels, giymati dayisir.

4. Qiymatlarin istehsal xarclarila bazardaki vaziyyat arasindaki tarazliga gora
muayyan edilmasi metodu avvalki i¢ metodun alagalandirilmasindan ibaratdir

Sual 15. 9gar mahsulun satig giymati 32 manat, mahsul vahidina diisan
dayisan xarclar 10 manat, macmu sabit xarclar 44000 manat va satis
hacmi 3500 adad olarsa, satis hacminda zararsizlik négtasini tapin va
alinan naticani sarh edin.

Cavab

Satis giymati — 32 AZN

Dayigan xarclar — 10 AZN

Sabit xarcler — 44000 AZN

Satig hacmi — 3500 adad

Halli:

32-10=22AZN

Zararsizlik nogtasi = 44000/22=2000 adad

Sirkat 2000 adad mahsul satdigda na manfaat, na da zarar edir. Yani, zararsizlik
noqtasindadir. 9gar satis hacmi 2000-dan az olarsa, sirkat zarar edacak, 2000-dan ¢ox olsa,
manfast qazanacag. Satis hacmi 3500 olduguna gors

3500-2000=1500 artiq satilib.(manfaatdadir)

Sual 16. Qiymatamalagatiran amillarin mahiyyatini va Gmumi tasnifatini
saciyyalandirin.

Cavab Qiymat — maddi istehsal sferasinda va onun garsiligh slagalarinds bas veran
dayisikliklari aks etdiran, talab va taklif proseslarinin Umumilasdirici gostaricisidir.
Qiymatlara taklif va talabin nisbati, smtaa ehtiyatlari, dévriyyadaki pul migdari kimi amillar
tasir gostorir.
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Qiymatlara tasir edan amillar iki yers bolindr:

9sas amillar: uzunmiiddatli va sabit tasire malikdir (xarc, galir, vergi, talob-taklif,
sosial va regional amillar).

ikinci daracali amillar: tasiri miivaqqgatidir ve zaifdir.
osas giymatomalagatiran amillar bunlardir:

Dayar amillari: ictimai-zaruri amak masraflarinin va beynalxalq mibadilads amtas
dayarlarinin dayismasi.

Konyunktur amillar: talab va taklifdaki dayisikliklar.

Dovlat-inhisarci amil: dovlstin igtisadi siyasati ve tanzimlama tadbirlari.
Valyuta-maliyya amillsri: valyuta bazarindaki vaziyyat.

Siyasi amillar.

Qiymatlarin asas dayigsmasi istehsal xarclarinin va bazar konyunkturasinin tasiri ils bas verir.
Digar amillar isa giymata dolayisi ila — ya xarclar, ya da talab-taklif nisbati vasitasils tasir
edir.

Qiymatamealagatiran amillar dedikds, giymatlarin saviyyasi ve dinamika sina tasir
gostaran obyektiv olarag mdvcud olan ganunauygunluglar vo garait basa disulir. Qiymatlars
tasir edan amillari giymatlarin saviyys va harakatina uzun miiddat, sabit tasir gostaran asas
amillara va shamiyyatsiz daracada, miivaqqgati tasir glictina malik ikinci daracali amillara
bélmak olar. Bir gox amillar bir-biri ila garsiligli alagaya girmakla bazi hallarda va yaxud da

ddvri olarag giymatlari onlarin asas harakat meyllsrindsn musyyan gadar kanarlas dirirlar.

Sual 17.Qeyri-giymat determinantlarinin talebin saviyyasina tasirini izah
edin.

Cavab Qeyd etmak lazimdir ki, giymat determinanti ils yanasi geyri-giymat determinantlari
da moveuddur ki, bazar talabins tasir edir. Bunanlardan asaslari asagidakilardir:

1.Alicilarin z6vql va ya miayyan mahsul ndviina Gstinlik vermasi;

2. bazarda alicilarin sayi;

3. istehlakgilarin pul galiri;

4. bir-birils avaz olunan amtaalarin giymat farqglari;

5. galacak giymat va galira gora istehlakel gozlamasi.

indi ds geyri-giymat determinantlarinin talabin saviyyasina tasirina nazsr salaq.

1. istehlakgi zdvqiine texnoloji dayisiklik naticasinds yeni mahsul névlarinin meydana

galmasi tasir edir. Masalan, arifmometrin meydana galmasi praktiki olaraq hesablama
cotkasine talabi [agv etdi, elacs do elektrik hesablama masinlarinin meydana galmsasi

arifmometrs olan talabi Iagv etdi.

2. Alicilarin sayi1.Bazarda alicilarin sayi artdiqca talab ds artir, aksins, azaldigca talab da azalir.

3. Alicilarin galirlari. istehlakcilarin galiri artdiqca, onlarin talabi ds artir. O, daha bahali
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seylar da almaga calisir. 9ksing, azaldigca o, glindalik talabat mallarina gane olur.

4. Bir-birils avaz olunan mahsullarin giymatlari. Bir - birils avez olunan mahsullardan birinin
giymatinin galxmasi, hamin mahsula talabin azalmasina va digarina olan talsbin artmasina
sabab olur. Masalan, kara yadin giymatinin galxmasi marqgarin yagina talabi artirir.

Basqa ciir da olur, bir-birila alagadar amtaalardan birinin giymatinin asadi dismasi hamin
mahsula talabi artirdigi kimi, onunla slagadar mahsula da olan talabi artirir. Masalan, benzin.
Onun giymati asagi diisdiikca masindan daha ¢ox istifads olunur. Naticads benzina va eyni
zamanda stirtkl yaglarina da talab artir.

5. Gozlama. Qiymat va galir amilina gors istehlakgi gozlamasi talabi azalda vs ya artira bilir.
Masalan, giymatlarin tez - tez artmasi istehlakgilarin talabini artirir, aksina giymatin
diismasinin gozlanilmasi cari talabi azaldir.

Sual 18.Talabin giymata gdre birbasa va ¢arpaz elastikliyi amsallarinin
hesablanmasi dsullarini sarh edin.

Cavab Elastiklik smsallarinin bir nega névii mévcuddur: talabin giymsat lizra birbasa
elastiklik emsall, talabin giymat Uzrs ¢arpaz elastiklik amsali, gslirs elastiklik smsal.

Elastiklik amsalinin istehlakginin davranigina na ciir tasir gostarmasina baxaq :

1.9gar taleb tam elastikdirsa (li=(), onda giymat asadi diisdiikds alicilar talabin hacmini
geyri mahdud kamiyyatda artirirlar, giymat yuksaldikda isa amtaadan tamamils imtina
edirlar.

2.Talab elastik oldugda (I >1) giymatin asagi diismasi zamani talabin hacmi giymat
dayismasina nisbatan daha yliksak siiratle artir, giymatin galxmasi zamani isa giymata
nisbatan daha shamiyyatli 6l¢lilards asagi diisur.

3.Vahid elastiklik zamani (I =1) talebin hacmi, giymatin dayisma siirsti kimi, lakin aks
istigamatda dayisir.

4. 9gor talab qeyri-elastikdirsa (I i <1), giymat galxarkan talabin hacmi giymat artimina
nisbatan daha asagi siratlo azalir, giymat diisarkan isa giymatin enmasina nisbatan daha
yavasgartir.

5. Talabin tam qeyri-elastikliyi zamani (1:=0) istanilan giymat dayigsmalarinda talabin
hacmi gati dayismir.

Talabin giymata gora birbasa elastikliyindan basqa qiymata gors ¢arpaz elastikliyi da
hesablana bilar ki, bu da y smtassinin giymat dayismasi zamani verilmis i mahsuluna talabin

nisbi dayismasini gogtarir. Bu smsal | ils isara olunur va asagidaki dusturla hesablanir:

Garpaz elastiklik amsali miihakima etmays imkan verir ki, digar smtasya giymat
dayismasi zamani verilmis amtasys talab necs dayisacokdir.

Carpaz elastiklik smsali misbat, manfi va sifir ola bilsr. 9gar I;>0 iss, onda bu, garsihgh
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avaz oluna bilan amtaalardir, yani bir smtasya giymatin galxmasi digarina talabin
artmasina gatirib ¢ixaracaqdir. Bels ki, kartofun giymati galxan zaman, giymatlari
dayismamak sartils yarma ve makaron mamulatlarina talab arta bilsr, kars yaginin giymati
galdirilarsa, margarina va piya olan talab yiiksala bilar vai.a.

9ger 1;<0 is, onda amtaslar garsiligh tamamlana bilan amtaalar sayilir, yani bir
amtaanin giymati qaldirilan zaman, hatta diger smtasnin giymati dsyismaz qaldigda bels,
ona (digar amtaaya) olan talab asagi diisiir. Avtomasina olan talabin benzinin, tamir
xidmatlarinin, ehtiyat hissalarinin giymatlarindan asililigi klassik misal sayilir.

9gar ;=0 iss, onda amtaalar asili olmayan amtaalar sayilir, yani bir smtaanin giymat
dayismasi digar amtasnin talsb hacmina tasir etmir. Carpaz elastiklik smsali yalniz azaciq
giymat dayismalarinds amtaalarin garsiligl avezolunmasini va garsiligli tamamlana
bilmasini xarakteriza etmak Uglin istifada oluna bilar.
Sual 19. Qeyri-giymat determinantlari sadalayin va onlarin taklifin
soviyyasina olan tasirini serh edin.
Cavab

Qiymat bazarda asas determinant olsa da, taklifin saviyyasina tasir gostaran bir sira geyri-
giymat determinantlari da mévcuddur. Bu amillar giymat dayismadan taklifin artmasina va
ya azalmasina sabab olur.

Toklifin asas qeyri-giymat determinantlari asagidakilardir:
1. Resurslarin giymatlari

Resurslarin (xammal, amak, eneriji, torpaq ve s.) giymatlari istehsal xarclarins birbasa tasir
edir. 9gor resurslarin giymati azalarsa, istehsal xarclari ds azalir, naticads istehsalgilar daha
cox mahsul istehsal edas bilir va taklif artir 9ksing, resurs giymatlari artdiqda, istehsal
xarclari ylksalir va bu, taklifin azalmasina sabab olur.

Masalan: glibra va toxumun giymati diisanda kand tasarrifati mahsullarinin taklifi artir.
2. istehsal texnologiyasi

Texnologiyanin takmillasmasi istehsal prosesini ssmarali edir, resurslara ganast yaradir vo
mahsuldarhgi artinir. Yeni texnologiya tatbiqi istehsal xarclarini azaldir, naticads taklif artir.
oksing, texnologiya kdhnaldikca va samarasiz olduqda, taklif azalir. Masalan:
avtomatlasdirilmis avadanligdan istifada edan zavod daha gox mahsul istehsal eda bilir.

3. Vergilar va dotasiyalar (dovlat siyasati)

Vergilarin artmasi istehsal xarclarini ylksaldir va taklifin azalmasina sabab olur. Subsidiyalar
(dovlst dastayi) isa xarclari azaldir va istehsalginin mahsul istehsalini artirmasina sarait
yaradir, yani taklif artir. Masalan: kand tasarriifati Gg¢iin dovlst subsidiyalari fermerlarin
istehsalini artirir.

4. Digar amtaalarin giymatlari

Eyni resurslardan istifada edan va ya bir-birini avaz edan mallarin giymatlari da taklifa tasir
edir. 9gar alternativ mahsulun giymati galxarsa, istehsalgi resurslari hamin mahsulun
istehsalina yonaldir va movcud mahsulun taklifi azalir. 9ksina, digar mahsulun giymati
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diiserss, istehsalcilar mévcud mahsulun istehsalini artirir ve taklif yliksalir.
Masalan: atin giymati artdiqda fermer siid istehsalini azaldib daha ¢ox at istehsal edas bilar.
5. Qiymat dayismasina dair gozlantilar

istehsalgilar galacak giymat dayismalarini gdzlayarak istehsali tanzimlaya bilsrlar. 9gar
goalacakds giymatlorin qalxacagi gozlonilirss, istehsalgilar hazir mshsulu saxlamaga meyilli
olur va hazirki taklif azalir. 9ksins, giymatlarin diismasi gozlanilirss, istehsalgilar mallarini
tez satmaga calisir va taklif artir.

6. Bazarda saticilarin sayi

Bazar igtirakgilarinin (istehsalgilarin va saticilarin) sayi taklifin imumi saviyyasini miisyyan
edir. Saticilarin sayi artdiqca, bazardaki imumi taklif artir. Saticilarin sayi azaldigda, Gmumi
toklif azalir.

Masalan: yeni fermerlarin bazara daxil olmasi kand tasarrifati mahsullarinin taklifini artirir.

Sual 20.Qiymatamalagalmanin xarici va daxili amillarini sadalayin va
sorh edin.

Cavab
1. Xarici amillar

Xarici amillar girkatin birbasa nazarat eda bilmadiyi, lakin giymatin formalagmasina ciddi
tasir gostaran bazar amillaridir.

Siyasi - Antiinhisar siyasati, dovlat tarafinden miayyan mallarin giymatlarinin
tanzimlanmasi, idxal va ixrac sanksiyalari mahsulun giymatina tasir edir.

istehlakgi -istehlakginin mahsulu necs dayarlandirmasi, onun faydaliligi, prestiji, dizayn,
giymat—keyfiyyat nisbati va talabat saviyyasi giymatin formalagmasinda miihiim rol oynayir.

Makroigtisadi - iqtisadi tsiklin marhalasi, inflyasiya saviyyssi, 6lka iqtisadiyyatinin imumi
vaziyyati va macmu talab giymatlars tasir gostarir. Dlinya giymatlarinda va valyuta
mazannalarinda dayisikliklar giymat artimlarina sabab ola bilar.

Mikroiqtisadi - Vergi siyasati, ticarat dovriyyasinin sirati va istehsal xarclarinin saviyyasi
giymatamalagalmaya tasir edon mihim amillardir.

Qanuni -Dovlat bazi hallarda giymat ayri-seckiliyini gadagan edir va sosial shamiyystli
mallar t¢tin giymatlarin yuxari haddini miayyan edir. Masalan, ¢orak kimi mahsullara giymat
artimi ganunla mahdudlasdirilir.

Spesifik - Miiayyan mallara movsiimi talabat, xidmat va tamir mantagalarinin movcudlugu
kimi xtisusiyyatlar da giymata tasir gostarir.

2. Daxili amillar

Daxili amillar tagkilatin 6ziinlin nazarst edas bildiyi ve giymat formalasdirarkan istifads etdiyi
amillardir.

Sirkatin magsadi- Qiymat siyasati sirkatin asas magsadlarindan asilidir. Bu magsadlar
asagidakilar ola bilar:

Maksimum manfaat alds etmak — giymat ele miayyan edilir ki, cari galir va satis hacmi
artsin;
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Raqabatqabiliyyatliliyin gorunmasi - giiclii regabat saraitinds giymat talabi saxlayacaq va
sirkatin movcudlugunu tamin edacak saviyyads olur;

Keyflyyatda lider mévgeys ¢atmaq — mahsulun keyfiyyatinin ylksaldilmasi Gi¢liin daha yiiksak

giymatlar tatbiq edilir;

Secilmis bazar nisinin fathi — ilkin marhalads manfaat az olsa da, uzunmiddatli dovrda
bazarda movge gazanmaq maqsadi gudulir.

Belslikls, giymatamalagalma ham xarici miihitin tasiri, ham da sirkatin daxili magsad va
nazars alinmagla hayata kegirilir. Bu amillarin diizgiin giymatlandirilmasi effektiv

giymsat siyasatinin asasini tagkil edir.

L

Daxili amiller

Xarici amiller

omtasanin nadir xususiyysti

Olkada siyasi sabitlik

stehsal Gsulu

osas resurslarla tamin olunmanin vaziyyati

stehsalin miqyasi

Igtisadiyyatin va giymatlarin dévlat tanzimlanmasi

Bazar segmentina istigamatlanma

inflyasiyanin imumi saviyyasi

omtaanin hayat dovri

Tolabin xarakteri

omtaa harakatinin dévrinin middatliyi

Movcud ragabat va onun saviyyasi

Servisin tagkili

Vergi ganunvericiliyi

Reklam isinin taskili

Dovlatin xarici iqtisadi siyasati

-

Sual 21. Qiymatlarin misayyan edilmasinds istifads edilan Van
Vestendorp metodunun tatbiqgi hallarini, Gsttnliklarini va manfi

cahatlarini agiglayin.

Cavab Van Vestendorp metodu mahsulun/xidmatin giymatinin neca olmasi haqqinda
istehlakginin fikirlarini misyysnlasdirmaya imkan verir. Bu metod 1976-ci ilda hollandiyal
igtisadci Peter Van Vestendorp tarafindan taklif edilmisdir. Sorgu goétiirilanlar arasinda
sorgunun asas maqsadi giymatlar haqqinda malumat toplamaqdir. Respodentlar (sorgu
goturilanler) mahsul kateqoriyasindaki giymatlar hagqinda tesavviira malik olmalidirlar.

Metodika 6zlinds 4 suali birlasdirir:

Suallar:

Sual1 :Mahsul li¢lin nazardas tutulmus giymat na daracadas yliksak olmalidir ki, siz onu

almaqdan imtina edasiniz? (cox baha)

Sual 2:Mahsul ti¢lin nazards tutulan giymat na gadar agagi olsa bu giymat hamin mahsulun
keyfiyyati barads sizdas slibha yarada bilar?(gox ucuz)

Sual 3:Hansi giymat size yuksak gortiniramma siz hala ds o mahsulu almagdan vaz

kegmirsiniz?(baha)

Sual 4: Mahsul alarkan hansi giymati "alverisli" kimi xarakteriza edardiniz?(normal giymat)

Bu Usuldan na zaman istifads olunur:

1) Analoqu olmayan yeni unikal mahsullar/xidmatlar tigiin giymatlari miisyyanlasdirmak
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dcuin mahsul konsepsiyasi marhalasinda. Masalan: yeni darmanlar, na vaxtsa yeni iPad
2) Qiymatlarla galacak eksperimentlarin aparilmasi tigiin

3) Artiq istehsalda olan mahsullar {iglin do mimkindir

Van Vestendorp metodunun ustinliklari:

1) Analoglari olmayan unikal yeni mahsullarin/xidmatlarin giymatini miayyan etmaya imkan
verir.

2) Nisbatan ucuz metoddur va biitovliikds istifadasi sadadir
3) Qiymatin kifayat gadar daqiq dl¢iisii ve onun dayisma sarhadlarini gostarir.

4) Mahsulun an gox potensial istehlakglya sahib olacagi giymati taxmini olarag miisyyan
etmaya imkan verir.

5) Hesablanmis sarhadlar daxilinds giymatla sinagdan kegirmak iigiin daim istifads edils
bilar.

Van Vestendorp metodunun manfi cahatlari:

1) Ragabat mihitini nazara almir.

2) Mahsulun xaraktristikasindaki dayisikliklars hassas deyildir

3) Qiymatla bagl satis, marketing qgararlarini nazara almir.

4) Metod "Qiymata hansi amillar tasir edir?" sualina cavab vermir.
5) Heg bir fundamental nazari asasi yoxdur

6) "9sasan istehlak mallari bazarlarinda istehlakginin mahsullari miiqayisa eda bilacayi
ragiblara va xiisusiyyatlara malik olan, ilkin secim talab edan (arzaq magazalarinda giindslik
alinan istehlak mahsullari adatan avvalcadan secilmir) mahsullar iglin istifads olunur.”

Sual 22. Istehsal giymatinin 18 manata,rentabellik saviyyasi 24 faiz
olarsa, mahsulun maya dayarini miayyan edin.

Cavab Qiymatlerin formalasdiriimasinda xarc metodu an cox istifads edilan klassik
usullardan biridir. Bu metodun asas mahiyyati ondan ibaratdir ki, mahsulun satis giymati
onun maya dayarina misyyan manfaat faizi (rentabellik) alave edilmakls hesablanir. Bu
metodun tatbiqi xiisusils istehsal yonimli miassisalards, yani mahsulun maya dayarinin
dagiq ucotu aparilan sahalards daha magsadsuygundur. — bu hissani cavabi genislandirmak
ucun yaza bilarsiniz.

yazilmayacaq cavaba. Miitlaq hall yolunu(diisturu) agiglayin. Test kimi ancaq cavab olmaz.

Bu metodda miiassisa avvalca mahsulun istehsali tiglin ¢akdiyi biitiin xarclari (xammal,
enerji, amak haqqi, amortizasiya, idaraetma xarclari va s.) hesablayir. Bu xarclarin comi maya
dayari (M) adlanir. Sonra bu mablags miiassisanin planlasdirdidi rentabellik faizi (k%) alave
edilir. Belalikls, satig giymati formalasir:

. N
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P =M+ (M x k/100)

Masalaya asasan satis giymati 18 manat, rentabellik saviyyasi isa 24%-dir. Yuxardaki
disturu tanlikds dayisarak maya dayarini tapiriq:

P=M+(Mxk/100)

M=18/1.24
M= 14.52 manat

Belalikls, xarc va rentabellik metoduna asassn mahsulun maya dayari 14.52 manat taskil
edir. Bu Gsul miassisaya xarclarini tam 6damak va planlasdiriimig manfaati tamin etmak
imkani yaradir.

Sual 23.Qiymatlarin muayyan edilmasinds Qabor-Qrenjer metodunun
asasli izahini verin.

Cavab Gabor Granger metodu - yeni bir mahsulun giymatini tayin etmak {iciin bir Gisuldur.
Muistarilarin mixtalif giymat ndqtalarinda satin almaq istayini prognozlasdirmanin an sads
Usuludur.Bu metoddan istifads zamani birbasa Miistari Sorgusu metodundan istifads edarak
potensial mistarilarin malumatlari toplanir. Bir mahsulu ela giymatlandirmak vacibdir
ki, mistarilar onu hagigatan alsinlar va eyni zamanda qazanc alda etsinlar. Qiymat ¢ox
yuksak olarsa, mistarilarin onu almama riski var. 9gar mahsulun giymati ¢cox asagi miayysn
edilibss, onun mustarilar tarafindsn ¢ox vaxt alinmasina baxmayaraq, heg bir shamiyyatli
manfaat alda etmayacayi riski var. Gabor Granger giymat metodu mahsul va xidmatlarin
giymat elastikliyini miiayyan etmak Uglin bazar arasdirmasi ve mistari tacriibasinin idars
edilmasinda istifads olunan bir texnikadir. Gabor Granger metodu potensial miistarilardan
fargli giymat ndqtalerinds bir mahsul va ya xidmat almaq ehtimali barada sorugsmaqdan
ibaratdir. Bu metoddan istifada zamani mahsul 6z xisusiyyatlari ila birlikds fakt ve ya ssenari
asasinda miistarilara taqdim olunur va izah edilir. Sorguda Qabor-Qrenger metodundan
istifada etmak l¢lin respondentlarin ddamaya hazir oldugu an yliksak giymati tapmagq
lazimdir.Bunu etmayin bir ¢ox yollari vardir, amma an genis yayillmigi sordu ¢iin an azi 3,
adatan 5 fargli giymat segimi etmak va sorguda istirak edanlardan alis iglin bu segilmis
tasadifi giymatlardan hansi Gizrs alis etmasi barada sual vermakdir. Miistari 5 balliq Likert
skalasi tzra “he¢ bir zaman almaram” va “mutlaq alaram” deyilan giymatlar arasindadir.
Burada har bir giymat saviyyasi li¢lin cavablara baxilir, bu cavablar comlanmakls géstarilon 5

giymat saviyyasina ayri-ayriliqda taleb hesablanir. Talab migdarina bagl olaraqg galir



hesablanir va maksimum galir saviyyasini gostaran giymat saviyyasi “optimal giymat”
adlanir. Tolab ayrisi ve qiymat elastikliyi butiin cavablara asaslanaraq hesablanir.

Sual 24. Qiymat - taleb munasibatlarinin muayysnlasdiriimasinda
istifada edilon malumatlar va onlarin alde olunmasi manbalari barada
atrafli malumat verin.

Cavab Qiymat-taleb miinasibatlarinin miisyyanlasdirilmasinds asas magsad bazarda

istehlakgilarin giymat dayisikliklarina reaksiyasini dyranmakdir. Bunun ¢tin muxtalif
malumatlar ve malumat manbalari istifads olunur.

Qiymat-talab miinasibatlarinin misyyanlasdiriimasinda istifads edilon malumat

manbalari :

Malumatlarin toplanmasinda iki asas tisuldan istifads olunur:

Sorgu : a) ekspert rayi  b) mistari sorgulari

Misahida : a)tacriiba b) bazar miisahidalari

Tacriibada : ekspert rayi, dolayl mistari sordulari va internet istifadasi miihiim rol oynayir

Ekspert rayi
Bu metod sadadir va ¢ox xarc talab etmir. Ekspert kimi kimlar ¢ixis eds bilar?Bunlar
menecerlar, marketing ve satis departamentinin isgilari,imumi rahbar isgilar ola bilar.
Nazara almaq lazimdir ki agar s6hbat konkret situasiyalardan gedirsa,onda daha
genis spektrda ekspert calb etmakdan gedir. Ehtimal olunur ki,ekspertlar 6z
bazarlarini va 6z alicilarini daha yaxs! taniyirlar. Tahlilden sonra va alinan
malumatlarin birga miizakirasindan sonra ekspertlar vahid bir rays galirlar.
Ekspertlarin giymatlandiriimasina asaslanan metod oldugca sadadir,az xarc talab
edandir va tez yerina yetirils bilandir. Amma ekspertlarin subyektiv mulahizalsri har
zaman alicilarin fikirlari ila Gst-lista diismaya da bilir. Bundan basqa ekspertlar bir
gayda olarag macmu talabls iglayirlar va buna gora da ayri-ayriiqgda bitin alicilarin
giymats olan reaksiyasini giymatlandirmak mimkin deyil. Gostarilanlarls bagh
olaraq bu metodda miiayyan saviyyada geyri-muiayyanlk nazars ¢arpir. Bu metod
xUsusila yeni vaziyyatlar tglin ( yeni mahsul i¢lin,bazarda yeni ragiblarin meydana
¢ixmasi lglin) , qisa dovr iclin ve az miqdarda alicisi olan mahsul bazari Gigiin
yararhdir.
Belalikla bitlin deyilanlari imumilasdirarak deys bilarik ki :
1)Yeni bir mahsulun satiga gixarildigi vaxta uygun olan sadas ve ucuz bir metoddur.
2)Malumat manbalari :
- Firmanin isci heyati — menecerlar,satis sobalari va s.
- lcragi maslahatgilar

- Marketinqg firmalarindan ekspertlar



- Dilerlar/distribyutorlar ve ya mustari suralari
Birbasa sorgu metodu
- Qiymata birbaga reaksiya veran mistaridan sorusulur.

- Van Vestendrop va Qabor-Qrenger metodlarindan istifads edilir.

Sual 25. Qiymatlarin muayyan edilmasinda yer alan Konjonit tahlil
metodunu sarh edin.

Cavab Konjonit tahlil metodu (Conjoint analysis) — mahsul ve ya xidmatin giymatinin ve
xususiyyatlarinin istehlakg¢l baximindan dayarini ve shamiyystini misyyan edan analitik
metoddur. Bu metod vasitasile muassisa dyranir ki, alici mahsulun hansi xtisusiyystina
(masalan, keyfiyyat, marka, dizayn, giymat va s.) daha gox dayar verir va bu xiisusiyyatlar
arasinda giymata olan tasir nisbatini hesablamaq mimkundiir.

Konjoint tahlil : Etibarli va effektiv naticalar verir.

- Onun Uzsrinds dayisiklik etmak asandir.

- Naticalari daha basa diistilan sarh etmaya imkan verir.

- Buraya duygusal va davranis dayisenlari daxil ola bilsr.

- Pargalana bilan bir modeldir.

- Tadgiq olunan mahsulun konjionit giymati mistaqil amillarin
tasirlarinin camidir. Tadgiqat¢i ham mistaqil amillarin, ham da
onlarin alt atributlarinin tasirini miisyyan eds bilar.

- Har birinsan Ggiin farqli bir model var. Bu, digar ¢oxvariantli
tahlillardan an miihim farqdir.

- Xususi sinaq talab etmir.

Konjonit tahlilin magsadi:

1. Istehlakginin segim prosesinda vacib olan amillarin nisbi shamiyyatini
muayyanlagdirmak;

2. Mshsulun giymat va keyfiyyat uygunlugunu giymatlandirmak;
3. olds edilan naticalar asasinda bazar payini ve talabi prognozlasdirmag;

4. Mixtslif mahsul va giymat kombinasiyalarini sinagdan kegirmakla an galirli
strategiyani tapmag.

Konjonit tahlilin Gstunliklari:
istehlakginin real bazar davranisini modellasdirmaya imkan verir;

Har bir mahsul atributunun (masalan, marka, giymat, zamanat va s.) nisbi dayarini
sayla gostarir;

Yeni mahsullar Gg¢iin giymat muayyanlasdirmakda ¢ox yararlidir;

-
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«  Mixtalif “na olarsa, agar olarsa” ssenarilari qurmaga imkan verir (masalan, giymat
artsa alici davranigl neca dayiser).

Konjonit tahlilin gatismazhglari:

+  Tahlildan avval bltin mahsul xususiyyatlsri va onlarin saviyysleri dagiq misyyan
edilmalidir;

+  Xususiyyatlarin cox olmasi prosesi mirakkablasdirir;

+  Metod miayyan tacriibs va ekspert biliyi talab edir.

Sual 26. Bazarda movgelasdirmanin vacibliyi ve onun sirkats verdiyi
ustunldklsriizah edin.

Cavab Bazarda mévqelosdirma — miiassisanin dayar taklifini alicinin siiurunda xiisusi,
farglandirici va arzu olunan yer tutacaq sakilds formalasdirmaq magsadini dasiyir. Yani
movgelasdirma sirkatin mahsul va ya xidmatini ragiblardan farglandirarak, mistarinin
zehninda muayyan obraz yaratmaq prosesidir.

Movgelagdirmanin asas magsadi mahsulun dayar, performans va giymat elementlari
baximindan alicinin gozlantilarina uygun movge tutmasini tamin etmakdir. Diizgilin
movqgelagma sirkats ham bazarda taninmag, ham ds uzunmiddatli reqabat Ustinliyu
gazanmagq imkani yaradir.

Movgelasdirma sirkat Gglin bir nege mihim dstinlik verir:

1. Marka imicinin formalasdiriimasi: Diizgiin mévgelagma naticasinda sirkat ve ya mahsul
mustarilarin zehninds sabit, etibarli va calbedici obraz yaradir. Bu, brendin taninmasini va
prestijini artirir.

2. Daqiq hadaf bazar se¢imi: Movgelasma sirkata hansi mustari qrupuna fokuslanmali
oldugunu miayyanlasdirmays kdmak edir. Bu, resurslarin daha samarali istifadasina imkan
yaradir.

3. Qiymat va performansin balanslasdiriimasi: Movqelagma strategiyasi vasitasila sirkat
mahsulunun bazardaki yerini — masalan, “liks”, “orta” ve ya “asagdi” giymat seqmentinds —

daqig muayyan edir. Bu da giymat siyasatini diizglin tanzimlamaya sarait yaradir.

4. Raqabat Ustinliyd: Farglandirilmis movgeya malik sirkat raqgiblardan segilarak bazarda
0zlina sabit yer gqazanir. Mistarilar iciin bu farglilik satinalma gararinda halledici rol oynayir.

5. Mistari dayarlarinin garsilanmasi: Movgelasma prosesi muistarinin funksional, emosional,
simvolik va etik ehtiyaclarini nazars alir. Bu da mistari mamnunlugunu vs brends sadaqgati
artirir.

Sual 27.9dalstli giymat va giymat ekspertizasinin mahiyyat agiglamasini
verin.

Cavab istehlakgilar giymatlari giymatlandirerkan maya dayari ve manfaatls bagli sarhlar
verir, miiassisalarin manfaat anlayislari va giymat adalat miihakimalari ils giymat
muqayisalari aparirlar. Basqa sozls, bir istehlak¢i mahsulun giymatina baxarkan yalniz
ragamsa deyil, ham da mahsulun istehsal xarclaring, sirkatin alds etdiyi galira va imumi bazar
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saviyyasina diggat yetirir. istehlakgilarin siiurunda “normal”, “magbul” hesab edilan miisyysn
bir giymat intervali olur va mahsulun giymati hamin intervaldan asagi ve ya yuxari oldugda
adalat dayarlandirmasi formalasir. 9gar giymat istehlakginin gézladiyindan asagi olarsa,
istehlak¢l gazanc slds edir, ona gors ds giymat adalstli sayilir. Bu zaman alici 6ziins garsi
yaxsl miinasibat gostarildiyini diislinir va markaya garsi pozitiv emosiyalar formalasir. Eyni
zamanda, istehlakgi bels giymat siyasatini sirkatin mustariys dayar vermasi kimi gabul edir
vo goalacak aliglari da daha yiiksak ehtimalla hayata kegirir.

9ger giymat istehlakg¢inin gozladiyindan yuksakdirss, istehlak¢i bunu itki kimi gorir ve
naticada giymat adalatli deyil. Bela vaziyyatdas alici mahsul va ya xidmati dayarindan baha
hesab edir va satinalma gararini taxira sala va ya alternativ markaya yonals bilar.

9dalatli giymat hamiss gozlenilan giymatdan asagdi olacagq, ¢uinki istehlakgilar biznesin
maqbul qazanc alda etdiyini dislindrlar va asl manfaat payini bilmirlar. Mistarilar sirkatin
real xarclarini bilmir, sadaca taxmin edirlar va bu taxminlar ¢argivasinda “haqli gazanc”
modeli qururlar. Bu sababdan, giymat bir gader asagi olanda alicida psixoloji rahatliq yaranir.

Qiymat ekspertizasi - Tirk adabiyyatinda maven soziiniin qarsiligi mitaxassis, canavar va
ya bilgi sahibi kimi ifada edilir. Marketing va istehlak davraniglari sahasinda ise maven xiisusi
olarag malumatli, tacrubali ve basqalarina yol géstarmayi seven istehlakci demakdir.

Qiymat mavenizmi (pricemavenism) “fardlarin bir gox mahsul novlerinds va yerlards an asagi
giymatlarls alig-veris etmak, bazarda giymat malumatlari ila bagl istehlakgilarla s6hbatlara
baslamagq va istehlakgilarin istaklarins cavab vermak tguin giymat malumati manbayi olmasi
daracasi” kimi tayin edils bilsr. Bu tip istehlakgilar giymatlsri diggatls izlsyir, endirimlari
arasdirir, mixtalif magazalari miigayise edir va naticada an sarfali alig imkanini tapirlar.

Sual 28. Movqgelasdirma strategiyalarini agiglayin va onlarin misbat va
manfi cahatlarini izah edin.

Cavab Mévgelasdirma strategiyasi : sirkatin mahsulunu va giymatini bazarda els

yerlasdirma prosesidir ki, istehlak¢inin stiurunda o, digsr ragiblardan fargli ve Ustiin
gorinsin.

Bu, mahsulun giymat, keyfiyyat va dayar baximindan tutdugu yeri miayyanlasdirir.
Liks Qiymat Movqgeyi

Dabdasbali giymat movqeyi sirkatin ardicil olaraq son daraca yiiksak giymats son daracs
yliksak keyfiyyat vo ya xidmat (orta bazar giymatina nisbatan) taklif etmasi demakdir. Qiymat
idaragiliyi va imumiyyatls marketing baximindan dabdsbali mallar bir sira gabariq
xisusiyyastlar nimayis etdirir. Yiksak prestij, nadir va an keyfiyyatli imicini saxlamagq ugtin
mahsul va ya xidmatin giymati ¢ox yliksak va sabit galmaldir. Buna goéra ds, dabdabali

mallarin giymati cox vaxt onsuz da bahali olan premium giymatindan dafalarla yliksak olur.

.Manfaat va artim baximindan calbedici olsa da, liks mallar yliksak galirli olsa da, kigik bir
mustari grupunun istaklarini daha yaxsi qarsilaya bilmak Ugtn tayin olunan ¢ox dar shatali,

kicik bir bazar hissaciyi olaraq qalir.

Yiiksak (Premium) Qiymat Movgeyi
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Yiiksak giymat movqeyi o demakdir ki, bir mahsul va ya xidmat bazarin orta giymatindan
nazars garpacaq daracads va davamli sakilds yiiksak giymatas taklif olunur. Mikemmal
giymat movqeyi Uglin biznesin keyfiyyati, saristasi va ya unikalhgi mistarinin maragq
dairasinda 6n plandadir. Qiymat deyil. Raqabat edan takliflar arasindaki xarc farglari cox vaxt
gabul edilan dayar va naticada 6demays hazir olan farglardan kigik olur.Orta giymatli movqge
ila yliksak giymatli yer arasindaki farglar shamiyystli ola bilar. Qiymat mikafatinin na gadsr
boyuk olmasi ila bagh imumi qayda yoxdur. Xisusils istehlak mallar Gigtin bosluq bir ne¢a

ylz faiz ola bilar.
Premium va liks giymat movqelsri arasindaki sarhad kegicidir
Orta (Medium) giymat movgeyi

Orta giymat movgeyi o demakdir ki, alicilarin ndqteyi-nazasrindsn mahsul va ya xidmat bazar
orta giymatina nisbatan orta saviyyali performansa va sabit orta giymata malikdir. Orta
giymat mistarilar tarafindan gabul edilan orta bazar giymatina uygundur. Eyni hal
performans saviyyasi G¢lin da kegarlidir.Orta giymat mdvgeyina malik mahsullara adstan 6z
bazarlarinda standartlarin misyyan edilmasins komak edan klassik markali mahsullar
daxildir. Orta giymat araliginda olan mahsullar va brendlsr ¢ox vacib olub ve olmaqda davam
edir. Xarakterik cahatlar; marka, keyfiyyat vadi, imic, biitiin kateqoriya (Kleenex, Q-Tip) ila

sinonima gevrilir va har yerdadir.

Umumi hacm va dayar baximindan orta giymat araligi hals ds bir cox bazarlarda an bdyiik

segmenti taskil edir.
Asagi giymat movgeyi

Asagi giymat movgeyi o demakdir ki, bir sirkat bazar orta giymatinden davamli olaraq asagi
giymata daha asagi performans saviyyasi taklif edir. Asagi giymatlarin yerlasdirilmasi son bir

neca onillikds shamiyyst gazanmisdir.

Asagi giymat movqelsri olan sirkatlar, imumiyyatls, boylk bazar paylarini als kegirmaya
mivaffaq olublar. Lakin onlarin galirliliyine baxdigimizda naticalar garnigiqdir. Asagdi giymatli
sirkatlorin aksariyyati uzunmuddatli perspektivda sag galmir.Asagi giymat strategiyasi yalniz
asagi giymat movqgeyina asaslandigda mana kasb edir. “Asadi giymat strategiyasi deys bir sey
yoxdur. Qazanmagin yegana yolu raqiblarinizdan daha az xarca sahib olmaqdir”. Sirkat 6z

xarclarini da azaltmasa, yalniz asagi giymatls ugur qazanmayacaq.

Cox asagi giymst movgeyi

Onun ¢ox asagi giymat yerlasdirilmasi oldugca asagi giymats taklif olunan radikal minimalist
mahsulu tamsil edir. inkisaf etmis, sanayelasmis 6lkalards svvalki bélmads miiayyan

. N
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etdiyimiz asag! giymat segmenti giymat miqyasinin asagi hissasini taskil edir. inkisaf
etmakda olan bazarlarda son bir ne¢s il arzinde tamamils yeni bir segment yaranmisdir. Bu
¢ox asag giymat segmentinda giymatlar bazan asagdi giymat segmentindan 50%-a gadar
asag olur.Cox asagi giymat diapazonu ils yeni vo ¢ox genis

segment yaranir. Har bir sirkat bu seqmentdas istirak edib-etmamasibarads va an asasi
necaistirak edacayi barada garar vermalidir. Bu, yalniz son daraca asagi giymatlara

baxmayaragq, sirkat hala da pul gazanmagq istayirss, tamamils fargli bir strategiyails islayacak

Sual 29.Qiymat imicinin muayyanlasdirilmasi meyarlarini va giymat
hassaligini izah edin.

Cavab Qiymat imici — istehlakgilarin giymatlarls bagli subyektiv diisiince va gavrayislaridir.

0, magaza, mahsul va ya brendin giymat saviyyasina dair istehlak¢inin yaddasinda
formalasan inanc va hisslarin naticasidir. Qiymat imici bes asas meyarla miiayyan olunur:
1.qiymat saviyyasi gqavrayisi (mahsulun bahali ve ya ucuz kimi dayarlandiriimasi), 2.pul igiin
dayar (6danilan mablags qarsi alds edilan fayda), 3.qiymat askarlama qabiliyyati (giymatleri
tapmaq asanhi), 4.qiymatin iglanmasi (giymatlari miiqayisa va qavrama bacaridi) ve 5.
giymatlendirmada aminlik (mistarinin giymati na daracads diizgiin giymatlandirdiyina
inami). Qiymat imici giymatin yerlasdiriimasi ilo mistarilarin subyektiv giymat qavrayislari

arasinda farqg goymagda komak edir. Qiymat imici keyfiyyatla alagali bir anlayisdir.

Qiymat hassashgi — istehlakgilarin giymat saviyyslarina va onlarin dayisikliklarina verdiyi
reaksiyanin glictini gostaran gostaricidir. O, iqtisadi deyil, daha ¢ox psixoloji amildir, ¢linki
giymat istehlakgilarin satinalma gararlarinda asas meyar rolunu oynayir. Qiymats qgarsi
hassas istehlakgilar daha rasional davranir, giymatlari miqayise edir vo an semarsli alis
variantini segmaya galisirlar.

Sual 30.istehlakgi davranigi baximindan giymatin dayarlandirilmasi Gigiin
istifada edilan nazari yanasmalarin izahini verin.

Cavab istehlak¢i Davranisina Baxis

istehlakgilar miixtalif ehtiyac, istaklari olan va istehlak prosesi ila bazar sisteminds rol alan
fardlardir. OnlaR mahsulun son istifadagilsridir. istehlakei davranisi, mahsullarin, xidmatlarin,
ideyalarin va ya tacriibalarin alda edilmasi, istifadasi va atilmasi zamani fardlarin va ya
gruplarin miinasibat va davraniglarina aiddir. istehlak¢i davranisini basa diismak iiciin

miuixtalif nazari yanagmalari shats edan tasnifat asagidaki kimidir:

- Igtisadi insan Perspektivi: insanlarin 6z maraglarina uygun ve tamamils rasional olaraq an
az say sarf edarak an yiiksak fayda alds etmak lgtin verdiyi gararlari izah edan an gadim

yanasmadir.

- Psixodinamik Perspektiv: impuls va motivlsr kimi bioloji tasiri olan saxslarin siiursuz
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davraniglarini arasdiran bir yanagmadir.

« Davranis Perspektivi: Fardlarin diisiincs, hiss va harakatlarinin sabablarini fardin

xaricindaki hadisalarla izah edan bir yanagmadir.

+ Kognitiv Perspektiv: Fardlar garar gabul edarkan xarici mihitdan aldiglan stimullari daxili

prosesdan kegirarak gararlar gabul edirlar.

+ Humanist Perspektiv: Fardi istehlakgilarin idrak perspektivinds imumilasdirilmis
proseslardan ¢ox, emosiya, irada va eqoizm kimi garar gabuletmanin tasirli elementlarini
arasdiran bir yanagmadir.

Qiymatin istehlakg¢l baximindan da bazi simvolik manalari var. Bu kontekstda istehlakgilarin
mahsul alternativlarini giymatlandirmasinda giymatin fadakarliq meyari va bilik slamati kimi

iki fargli rolu var.

1. Qiymatin fadakarliq rolu , klassik igtisadi nazariyyadan baslayaraq, istehlakginin
ehtiyaclarini 6damak t¢in qurban vermali oldugu pul migdarini necs giymatlandirdiyini izah

edir.

2. Digar tarafdan, istehlakg¢inin mahsul haqqinda sahib oldugu marka, rang ve etiket kimi
malumatlarla yanasi, satinalma gararinin verilmasi prosesinda qgiymatin qavrayis tasiri do
giymatin informasiya rolu kimi gabul edilir.

Sual 31. Bazara daxilolma strategiyasinin mazmununu izah edin va bu
strategiyanin hayata kecirilmasi t¢lin vacib olan talablari gdstarin

Cavab Yeni mahsullara giymat strategiyalari iki asas névds aparilir: “Qaymaqyigma”
strategiyasi v “Bazara niifuz etma” strategiyasi.

1. Qaymaqyigma strategiyasi

Bu strategiyada mahsul bazara yiiksak giymatls taqdim olunur. Magsad giymats az hassas
olan mistarilardan maksimum galir alds etmak va qisa middatda galirliliyi tamin etmakdir.
Strategiya adatan raqiblarin bazara daxil olmadidi va ya az ragabat oldugu hallarda tatbiq
edilir.

Hayata kecirilmasi iclin talablar:
+ Mahsulun keyfiyyati va imici yliksak giymati dastaklamalidir.

+ Mahsul keyfiyyat, goriintli va xlisusiyyat baximindan Ustiindiirss, daha rahat istifads oluna
bilar.

+ Ragabat miihitinin uygunlugu (Ragiblar asanligla bazara girib giymatlari asagi sala bilacak
vaziyyatda olmamalidirlar.)

+ Asanligla taglid edilmamalidir.
+ Qiymatin baha olmasinin sababi barada daqiqg malumat olmalidir.

* Yiiksak giymata talab kifayat gadar olmalidir. (Mistarilar mahsulu yiiksak giymata almaga
hazir olmalidirlar)
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* Girig dovriinds talabin giymat elastikliyi agagi olmalidir. (qiymat-dayar alaqgasi vacibdir)

+ Dovlat/hokumat idaragiliyinda giymat mahdudiyyastlari olmamalidir.
2. Bazara niifuz etma strategiyasi

Bu strategiyada mahsul asagi giymatla bazara ¢ixarilir va magsad tez bir zamanda yiiksak
bazar payi alds etmakdir. Satis hacmi goxaldigca manfaat azligi kompensasiya olunur.

Hayata kecirilmasi tglin talablar:

Mistari asagi giymati calbedici hesab etmalidir.
Qiymeat istehlakgilar tigin mihim amil olmalidir.
Tolabin giymat elastikliyi yliksak olmalidir.

Asagi giymat bazarda ragabati azalda bilmalidir. (Ragiblarin resurs va ya
bacariglarinin olmamast)

Asagi giymatlar bazara yeni ragiblarin daxil olmasinin qarsisini ala bilmalidir.

Rshbarlik tarafindan xarclara nazarst vacibdir. (istehsal tizra artan xarclar giymatin
kicik bir hissasidirss - son hadd galirleri yiliksakdirss, bu tisul daha alveriglidir.)

Satig hacminin artimi istehsal va satis xarclarina azaldici tasir gostarmasi vacibdir.
Sual 32. Prestij giymat siyasatini izah edin.

Cavab Prestij giymat siyasati yiiksak keyfiyyat va yiiksak giymat anlayisina asaslanan

strategiyadir. Bu strategiyada miassisa mahsul va ya xidmati yiiksak giymata taqdim edarak
onun eksklizivliyini va prestiyini vurgulayir. Magsad yalniz satis hacmi deyil, ham da
markanin bazardaki imicini va prestijini giclandirmakdir.

Bir cox marka yiiksak keyfiyyat va ekskliizivlik niimayis etdirmak Ugtin prestijli
giymatlardan istifads edir.

Xisusiyyatlari va tatbigqi:
Mahsul va ya xidmat yiiksak keyfiyyatli va ekskllziv olmalidir;

Mustarilar giymatin yiiksak olmasini keyfiyyat va status gostaricisi kimi gabul
etmalidirlar;

Strategiya asasan prestiya 6nam veran mustari seqmentina yonaldilir;

Liks sektor mahsullari — masalan, atirlar, giymatli daslar, liiks avtomobillsr — va
yiksak saviyyali xidmat sahalarinds genis istifada olunur;

Prestiy giymati mahsula yalniz maddi dayar deyil, ham da sosial ve emosional dayar
qatir.

Belslikls, prestiy giymat siyasati miassisays bazarda ekskliiziv moévge yaratmagq va segilmis



mustari segmentini calb etmak imkani verir, markanin yiiksak saviyyali imicini goruyur va
glclandirir.

Sual 33.Cesidli mahsullara giymatin qoyulmasinda farglandirilan
strategiyalari izah edin

Cavab Cesidli mahsullara giymat goyulmasinda muassisalar birdan ¢ox
mahsulu birlikds nazars alaraq asagidaki strategiyalardan istifada
edirlar:

1. Mahsul xatti Gglin giymatlar — Bir-biri ils alagali mahsullarin
giymat saviyyalari miayyan edilir. Magsad mahsul xattinin Gmumi
gelirini maksimuma ¢atdirmaq ve ¢arpaz satis imkanlarini artirmaqdir.
Masalan, bir kostyum markasi farqli keyfiyyat va giymat saviyyalarinda
mahsullar taqdim edir.

2. Sabat (menyu) giymstlari — ki va ya daha gox mahsul vs ya xidmat
paket saklinda birlasdirilorak Gmumi giymat taklif olunur. Bu tsul giymat
elastikliyini azaldir, manfaati artirir va psixoloji olaraq calbedici olur.
Nidmunalar: fast food paketlari, telekommunikasiya xidmat paketlari,
otel tagdimat paketlari.

3. OSlava (aksesuar) mahsullarin giymatleri — sas mahsulla birlikds
satilan alava funksiyalar va aksessuarlar ti¢ciin giymat muiayyan edilir.
Masalan, printer ilo birlikds satilan program taminati vo ya reqgeamsal
kameraya alava obyektivlar.

4. Macburi mahsullarin giymatleri — 9sas mahsulla birlikds istifads
olunmali mahsullarin giymatidir. Masalan: printer — kartric, PlayStation
—oyun, avtomobil —xidmat.

5. Yan mahsullarin giymatlari — 9sas mahsuldan slava komakgi
mahsullar clizi manfaat va ya maya dayari ils satilir. Magsad asas
mahsulu raqabata davamli giymatls taqdim etmak va alava galir alds
etmakdir. Masalan, neft emali zavodunda yan mahsullarin satis,
gassabda heyvan simuklarinin satisi.

Bu strategiyalar miiassisaya mahsul xattini effektiv giymatlandirmak,
alava satisg imkanlarini artirmaq ve muxtalif mustari segmentlarini calb
etmak imkani verir.

Sual 34. Promosyon giymatqoymanin magsadi va bu giymatlarin
istifadasi zamani yarana bilacak risklar

Cavab Bu, mahsullarin siyahi giymatindan va ya hatta maya dayarindan asagi olan
mivaqqati giymatlaridir.
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Maqgsad: Qisa middstds talsbi artirmag.

Bazi niimunalar:

Xisusi tadbir giymatlari (Bayramlar, Milad va s.)
Cashback/endirim (tez harakat ligiin)
Asagi faizli maliyyalasdirma
Daha uzun 6danis sartlari
Artan zamanatlar va xidmat miqavilalari
Pulsuz texniki xidmat vasitalari
Zorarli giymat kimi
Promosyon giymatlarinin risklari:
- Tez-tez istifads risklidir. istehlakginin istinad giymat anlayisini dayisir.

+ Davamli endirimlar marka dayarinin aginmasina gatirib ¢ixarir. Bu, onun “ucuz” kimi gabul
edilmasina sabab olur.

- Istehlakgilar endirimlara aligir va normal miiddstds alis-veris eda bilmazlar. Onlar daimi
endirimlar g6zlamaya baslaya bilarlar. “flirsatlars hassas” miistarilar yarada bilar.

- intensiv istifada raqiblar tarafindsn imitasiya (saxtasi, oxsari,banzari) ils naticalona bilar.
Qiymat muharibalarina sabab ola bilar.

Sual 35. Differensiallasdiriimis va psixoloji giymat strategiyalarinin
mahiyyati va tatbiqi sortloari

Cavab Differensiallasdirimis giymat siyasati - Miisterilar, mahsul va ya yerls bagli amillera
gora giymat farqi var. (Masalan: yasayis, xidmat sinfi, otel otaginin 6lglisii ve s.). Xarclara tasir
etmamak Uglin eyni mahsula miixtalif talablars uygun mixtalif giymatlar miayyan edilir.

Bazi novlar:

* Mistarinin istayi ila
« Mahsula gora

* Yera / oraziys gora
« Zamanla

Qeyd. Bu giymat metodunun miixtalif variantlan digear mévzumuzda daha atrafli miizakira
olunur.

Boazi Nimunalar:
* Mistari tarafindan: Muzey, avtobus va s. Telaba - Tam giymat

+ Mahsula goéra: Xarcler eyni olsa da miixtalif gablagdirma giymatleri farglidir (cayxanada
cay-kafeda cay)

* Yera gora: stadionlarda, konsertlards, teatrlarda, hava yollarinda yerlar Ggiin mixtalif
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giymatlar (vip, ekonom)

+ Vaxta gora: Ay, guin, saata gors farqli giymat; mehmanxanalar, sadliq sarayi yay-qis, hafta
ici-hafta sonu kinoteatr, sshar-nahar fast food

Psixoloji giymat siyasati - Saticilar takca igtisadi amillari deyil, giymat psixologiyasini nazara
aldigda bas verir. Fraksiyali (qrup) giymatlar ds genis yayilmisdir.

istifadasi: 9-un sehri, artan va ya azalan ragamlar, oxsar ragamlar
Masalan: 200 AZN avazina 199 AZN kimi giymat

Ragamlar simvolik va vizual xiisusiyyatlari ila aliciya psixoloji tasir gostara bilar.
istinad giymatina asasan.

Qiymat malumati mahsullar hagqginda dayar tasavviirlarinin yaradilmasinda va
giymat-keyfiyyat alagasinin qurulmasinda mihim rol oynayir. Qiymati yiiksak olan
mahsulun yiiksak keyfiyystli oldugu ganastindan faydalanmagq olar.

Qiymat na vaxt keyfiyyati gostarir?

+ Qiymatin 6zl yiiksak keyfiyyatin goriintisuddr.

+ Qiymat birol¢ilidir va alis zamani dyranilir.

* Uzunmiddastli zamanatdir.

+ Zamana/situasiyaya asaslanan sartlari formalasdirir.

+ Soxsi xususiyystlar tasirli olur.

Sual 36. Qiymat segmantlandirilmasindaki ¢atinliklari va giymat
limitlarini sarh edin.

Cavab Qiymat segmentlasdirilmasi miiassisalarin eyni mahsulu va ya xidmati bazarda olan
muixtalif istehlak¢i gruplarina farqli giymatlarls taklif etmasi strategiyasidir. Bu yanasmanin
9sas maqgsadiondan ibaratdir ki, bazarda olan bitiin muistsrilar mahsula eyni dayari vermir
va onlarin giymat hassasligi farqli olur. Muassisa vahid giymat tatbiq etdikds bazi segmentlar
Uglin giymat ¢ox yuksak, digarlari Gglin isa ¢ox asagi ola bilar. Buna gora da giymat
segmentlasdirilmasi vasitasils har bir bazar segmentina uygun giymat miayyan edilir va bu
da galirin va manfaatin artinlmasina sarait yaradir. Lakin bu strategiya musyysn
ustiinltklarla yanasgi, bir sira ¢atinliklari da 6ziinds camlasdirir.

Qiymat segmentlasdirilmasindaki ¢atinliklar :

Qiymat segmentlasdirilmasi effektiv strategiya olsa da, onun tatbigi zamani bir sira
problemlar ortaya gixir:

o9sas ¢atinliklardan biri istehlakgilarin 6dama gabiliyystinin dagiq muayysn edilmasidir.
Bels ki, bazi alicilarin mahsul ti¢lin daha yiiksak giymat 6demays hazir olduglarini agiq
gokilda bildirmalarini gézlemak miimkiin deyil. istehlakgilar real ddemays hazir olduglari
mablagi gizlada va ya asagi gostara bilarlar.

Digar muhidm ¢atinlik arbitraj imkanlarinin yaranmasidir. Arbitraj dedikds, mahsulun ucuz
giymata satildigi seqmentdan alinib daha baha giymat tatbiq olunan segmentda yenidan
satilmasi naticasinds gazanc alds edilmasi nazards tutulur. Bu hal giymat farglarini manasiz
eds va muassisanin galirina zarar vura bilar.
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Bundan alavs, agar bazar seqmentlari bir-birindan aydin gakilds ayrilmayibsa, yliksak
giymat ddayan istehlakgilar bunu adalatsiz giymat siyasati kimi gabul edas bilarlar. Bu isa
mudstari naraziliina va brend imicinin zadalanmasina sabab ola bilar. Mahz bu sababdan
giymat segmentlasdiriimasi zamani bazar segmentlarinin daqiq muayyan edilmasi va onlarin
arasinda sarhadlarin aydin olmasi vacibdir.

Qiymat limitlari (Price Fences — Qiymat hasarlari)

Qiymeat limitlsri giymat segmentlasdirilmasinds miixtalif bazar segmentlarini bir-birindan
ayiran sarhadlar kimi ¢ixis edir. Bu limitlsrin asas magsadi har bir istehlakg¢inin yalniz aid
oldugu segment izra miayyan edilmis giymatdan faydalanmasini tamin etmak va arbitraj
riskini minimuma endirmakdir.

Qiymat limitlari asasan alti asas meyar lizra formalasdirilir:

1) Mistari xiisusiyyastleri — yas, tahsil saviyyasi, galir durumu ve talaba statusu kimi
xlisusiyyatlar asasinda giymat farglari tatbiq olunur.

2) Satinalma mablagi — boyiik hacmda mahsul alan alicilara daha asagdi vahid giymatlarin
tatbigqi.

3) Mahsul xiisusiyyatlari — mahsulun slavs funksiyalara malik olub-olmamasina gors
giymatin farglandirilmasi.

4) Mahsul paketlarinin dizayni — mahsullarin paket saklinds taqdim edilmasi ve paketlar izra
forgli giymatlarin miayyan edilmasi.

5) Satinalma vaxti — erkan va ya gec aliglara gora endirimlarin tatbiqi.

6) Satinalma yeri — mahsulun satildi§i regiona va ya satis kanalina gors giymat farglarinin
olmasi.

Bu limitlardan yalniz mustari xtisusiyyatlari birbasa alici ils baghdir, digar beg limit isa
satinalma vaziyysti il alagadardir. Diizgiin miayyan edilmis giymat limitlari giymat
segmentlasdiriimasinin effektivliyini artirir va ham miiassiss, ham da istehlakgilar tiglin daha
adalatli giymat formalasmasina sarait yaradir.

Sual 37.Qiymat ayri-seckiliyi na zaman 6z tasirini gostarir va ondan
istifadenin magsadlarini agiglayin

Cavab Qiymat ayri-seckiliyi (giymat differensasiyasi) miixtslif kriteriyalar iizra aparilan
giymat segmentlasdiriimasi naticasinda formalagsan segmentlara eyni mahsulun miixtslif
giymatlarls tagdim edilmasidir. Bu zaman miixtslif giymatlar miiayyan edilir va bu

farglandirma misassisanin xarclarina tasir etmir. Qiymat ayri-secgkiliyinin asas maqsadi
bazarda movcud olan fargli seqmentlarin giymat hassasliglarini nazars almaqdir.

Qiymat ayri-segkiliyi na zaman 6z tasirini gostarir:
* Bazar segmentlarinin talabata hassasliq saviyyalari bir-birindan fargli oldugda

* Asadi giymat segmentindaki istehlakgilara yiksak giymat segmentlarinds tatbiq edilan
giymatls mahsul satiginin mimkin olmadigi hallarda

* Ragiblarin yliksak giymatli bazar seqgmentlarinds asadi giymatlarle mahsul satmasinin
mumkin olmadigi hallarda

* Bazarin segmentlasdirilmasi va har bir seqment tg¢iin farqgli giymat siyasatinin islanib
hazirlanmasi xarclari bu isulla alds edilacak alava galirden ¢ox olmadiqda
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Qiymat ayri-seckiliyindan istifadanin magsadlari

Qiymat ayri-segkiliyindan istifadanin maqsadlari strateji igcbucaq modeli ¢argivasinds Ug
9sas istigamatda comlanir: raqabat maqsadlari, biznes magsadlari ve muistari magsadlari.

Ragabat maqgsadlari:

* Raqiblarin giymatlarinin monitoringi

+ Ragabatdan qagmagq va nis strategiyasinin tatbigqi
+ 9vazetmsa xarclarinin artiriimasi

* Bazara giris Gi¢lin manealarin yaradilmasi

+ Qiymatin saffafliginin tamin edilmasi

Biznes magsadlari:

- istehlakgl artighi§i hesabina manfastin artiriimasi

+ Satis hacminin geniglandiriimasi va yeni mistarilarin calb edilmasi hesabina galirlarin
artirilmasi

* Miqyasa gors goanaatin toamin edilmasi
Mistari magsadlari:

+ Alicinin gorunmasi

+ Vaxt va xarclara ganaat yaradilmasi

* Mixtalifliyin tamin edilmasi

* Rahatligin tamin edilmasi

Sual 38. Qiymat ayri-seckiliyinin novlarindan biri sayilan "Mustari
xuisusiyyatlarina gora farglandirma"ni izah edin.

Cavab Miistari xiisusiyyatlarina gérs farglandirms giymat ayri-seckiliyinin névlsrindsn
biridir va bu zaman mahsulun giymati alicilarin miayyan xiisusiyyatlarina asasan
farqglandirilir. Bu xtsusiyyatlar giymat limiti kimi istifads olunur va muxtalif mistari
gruplarina eyni mahsulun fargli giymatlarls taqdim edilmasina imkan yaradir.Bu név
farglandirmada an ¢ox istifada olunan mistari xisusiyyatlari yas, tahsil saviyyasi va galir
saviyyasidir.

Xususila yas amili an genis yayilmis atribut hesab olunur. Masalan, teatrlarda 12
yasindan kicik usaglara endirimli bilet satilmasi mantiqlidir, ¢linki bu qrup
istehlakgilar giymatas daha hassasdir va teatra getmays verdiklari dayar nisbatan
asagidir.

Eyni zamanda, bazi hallarda 65 yasdan yuxari olan istehlakgilar tigiin da glizastli
giymatlar tatbiq edilir. Bunun sababi hamin yas qrupundaki insanlarin daha az aktiv
olmasi va giymat hassasliginin yiiksak olmasidir.

Tez-tez istifada olunan digar miihim mustari xtisusiyyati talaba statusudur. Talaba
olmaq yasa gora farglandirmadan daha mantigli hesab edilir, ¢linki eyni yasda olan,
lakin islayan saxslarin giymat hassashgi talabalarls eyni olmur. Buna goéra da
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talabalar liglin endirimlarin tatbiqi giymat ayri-seckiliyinin effektiv formasi sayilir.

Bununla yanasi, bazi mustari xtisusiyyatlarindan giymat limiti kimi istifada edilmasi
tdvsiya edilmir. Din, irg, cins va etnik qrup kimi xisusiyystlor asasinda giymat
farglarinin tatbiqi alicilarda adalstsiz giymat anlayigi yarada bilar. Buna gors da
adalatli giymat segmentlasdirilmasini tamin etmak Ug¢ln yas, galir saviyyasi va tahsil
vaziyyati kimi dl¢lila bilan va magbul mistari xisusiyyatlarindan istifads olunmalidir.

Sual 39. Mahsulun satinalma middatina gora farglandirma va onun
kateqoriyalari barads atrafli malumat verin.

Cavab Mshsulun satinalma miiddatina gére ferglendirmas mahsul alinarkan giymat
segmentlasdirmasini hayata kegirmak t¢tn istifads olunan tasirli giymat limitlarindan
biridir. Bu farglandirma alicinin mahsulu hansi vaxtda aldigina asaslanir. Miayyan vaxtlarda
mahsulu alan istehlakgilar endirimlardan va ya daha asagi giymatlsrdan yararlana bilirlar.
Belalikls, alig vaxti giymatlarin diferensiallasdiriimasinda asas meyar kimi ¢ixis edir.

Satinalma muiddatina goéra tatbiq edilan endirimli alis vaxtlar dord asas kateqoriyaya
bolindr:

Dovri endirimlar

Dovri endirimlar talabin dovrler Uzra dayismasi ile slagadar olaraq tatbiq edilir. Talabin
yiksak oldugu dovrlards mahsullar normal va ya yuksak giymatlarls satilir, talsbin asagi
oldugu dovrlards isa endirimli giymatlar tatbiq olunur. Bu yanagma “yliksak—asagi giymat”
strategiyasi kimi da taninir.

Promosyon endirimlari

Promosyon endirimlari gqisa miiddatli ve geyri-miintazam xarakter dasiyir. Bu endirimlar
asasan alicilari mahsulun mévcudlugu va faydalar barads malumatlandirmaq magsadi
dasiyir va sada giymat endirimlari formasinda hayata kegirilir.

Erkan alis endirimlari

Erkan alis endirimlari mahsulu digar alicilardan avval alan istehlakgilara tatbiq edilir. Bu cir
alicilar adatan giymats daha hassas olduglari tiglin onlara daha asagdi giymatlar taklif olunur.

Gec alig endirimlari

Gec alis endirimlarinds mahsul ilkin marhalads ylksak giymatls taklif olunur ve zaman
kegdikca giymat tadrican asagi salinir. Bu yanasma xiisusila mévsim sonu endirimlarinda
genis tatbiq olunur.

Bundan slavs, mahsulun istifada olundugu dovrs asasan da vaxt lizra segmentlasdirma
tatbiq edila bilar. Xidmatlara talabatin vaxtasiri dayisdiyi hallarda maksimum giymat
yanasmasindan istifads olunur. ogar talab dayiskanliyi dévrlari avvalcadan prognozlasdirila
bilirss, saticilar an yiiksak talab ddvrlarinda daha yliksak giymatlarin tatbiq olundugu giymat
strukturu formalasdirirlar. Bu yanasma pik yik giymati kimi taninir.

Sual 40. Mahsul vahidina diisan xiisusi dayisan xarcler 21 manat, sabit
xarclar 61000 manat, mahsulun satis hacmi 9500 adad olarsa, 41000
manat mablaginds manfaat alds etmak lgtlin satis giymati na gadar
olmalidir?

Cavab Verilanlaer:
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Mahsulun vahidina diigan dayisan xarc (VC)= 21 manat
Sabit xarclar (Q) = 9 500 adad

Hadaf manfasat (1) = 41 000 manat
1.Umumi xarclar
Dayisan xarclar:
VCiimumi = 271 x 9500 =199 500 manat
Umumi xarclar:
TC=FC+VC= 61 000 +199 500 = 260 500 manat
2.Lazim olan mumi galir
Manfaat disturu:
M=TR-TC
TR =TC+N =260 500 + 41 000 = 30 500 manat
3.Satis giymati
P =TR/Q =301 500/9 500
P = 31,74 manat

Natica:41000 manat manfast alds etmak liglin mahsulun satis giymati taxminan 31,74 manat
olmalidir.

Sual 41. Dovlatin giymatlara birbasa tasir formalarini izah edin

Cavab Dévlstin giymatlars birbasa tesiri asasen inzibati iisullarla hayata kegirilir. Bu zaman
dovlst bazara birbasa mudaxils edarak giymatlarin saviyyasini 6zl miayyan edir va ya sart
sokilda nazaratds saxlayir. Birbasa tanzimlama asasan ictimai istehlak sahalarinds va tabii
inhisarlarin faaliyyat gostardiyi sahalards tatbiq olunur. Buraya elektroenergetika, yanacag,
naqliyyat vo oxsar sahalar daxildir.

Birbasa tasir formalarina dovlst tarafindan giymatlarin tasbit olunmasi daxildir. Bu
zaman doévlat mahsul va ya xidmat G¢lin konkret giymat miiayyan edir vo miassisalar
hamin giymatdan kanara ¢ixa bilmirlsr. Dovlst hemg¢inin giymatlarin maksimum va
minimum haddini miayyan eds bilar. Bundan basqa, giymatlarin miayyan miiddat
Ugiin “dondurulmasi” da birbasa tasir formasi sayilir. Bu sul inflyasiyanin qarsisini
almag magsadila tatbiq olunur.

Birbasa tanzimlama zamani ddvlat bazar ganunauygunluglarini nazars almalidir.
Gunki giymatlarin haddindan artiq sart sakilds idara olunmasi miassisalarin ziyanla
islamasina va bazarda tarazhigin pozulmasina sabab ola bilar. Ona géra da birbasa
dovlat midaxilasi bazar mexanizmini tamamlamali, onu tam avaz etmamalidir.

Sual 42. Qiymatlarin dolay1 tanzimlanmasi metodlarini agiglayin
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Cavab Qiymatlerin dolayi tanzimlanmasi zamani dovlat giymatin dziina deyil, onun
formalasmasina tasir edan amillara midaxila edir. Bu metodlar igtisadi xarakter dasiyir va
bazar mexanizmi ¢argivasinda hayata kegirilir. Dolayi tanzimlama asasan talab va taklif
nisbatlarina tasir etmakls giymatlarin dayismasina sabab olur.

Dolayr metodlara pul-kredit siyasati, vergi siyasati, kredit va valyuta siyasati daxildir. Dovlst
pul kiitlasini, faiz daracalarini va kredit qoyuluslarini tanzimlemakla macmu talabas va taklifs
tasir gostarir. Vergi siyasati isa giymatin tarkib elementlarina tasir edir, ¢linki dolay vergilar
giymatin bir hissasi kimi ¢ixis edir. Bu metodlarin magsadi igtisadi tarazligi ve giymat
sabitliyini tamin etmakdir.

Sual 43. Qiymatlarin dovlat tanzimlanmasinin mahiyyatini, obyektlsrini
va formalarini serh edin

Cavab Qiymatlerin ddvlat tanzimlanmasinin mahiyyati dovlstin igtisadiyyatin normal va
davamli inkisafini tamin etmak magsadila giymatlara tasir gdstarmasindan ibaratdir. Bu tasir
ganunvericilik, inzibati va bidca-maliyys tadbirlari vasitasils hayata kegirilir. Qiymatlarin
dovlst tanzimlanmasi bazar mexanizmini tam avaz etmir, onu tamamlayir.

Qiymatlarin dovlat tanzimlanmasinin obyektlarina asasan kand tasarriifatt mahsullari,
energetikanin bazi sahslari vo emaledici sanayenin ayri-ayri sahslsri daxildir. Xisusils kand
tasarriifatinda giymatlarin tanzimlanmasi genis tatbiq olunur. Bu, fermerlarin galirlarinin
gorunmasl va arzaq bazarinda sabitliyin tamin edilmasi maqsadi dasiyir.

Dovlst tanzimlanmasinin formalarina dovlstin istehsal va tadaviil sferasinda birbasa istiraki,
talab va taklif balansina tasir etmakla tanzimlams, antiinhisar ganunvericiliyi, galir siyasati
va pul tadaviili sferasi vasitasila tanzimlama daxildir. Bu formalar bir-biri ila alagali sakilda
tatbiq olunur va igtisadi konyunkturadan asili olaraq dayise bilar.

Sual 44. Maya dayari 145 AZN, manfaatin giymatds xlsusi ¢akisi 20%
oldugdaistehsal giymatini hesablayin

Cavab Malumdur ki, mahsulun istehsal giymati maya daysari ils manfaatin camins
barabardir. Verilona géra maya dayari 145 AZN-dir va manfaatin giymatds xiisusi ¢akisi 20%-
dir.

Bu halda istehsal giymatini tapmagq iglin maya dayari giymatin 80%-ni taskil edir (¢linki 20%
manfaatdir).

istehsal giymati = 145/ 0.8 = 181.25 AZN
Demali, mahsulun istehsal giymati 181.25 AZN taskil edir.

Sual 45. Muassisalarin giymatqoyma miustaqilliyinin dovlat tarafindan
mahdudlasdiriimasi Gsullarini sarh edin

Cavab Miisssisslarin giymatqoyma miistaqilliyi bazar saraitinds miixtalif xarici amillardan,
xususils dovlatin tasirindan asili olaraq mahdudlasdirila bilsr. Dévlst bu mahdudlasdirmani
9sasan l¢ istigamatda hayata kegirirs

Birinci istiqamat dovlat tarafindan giymatlarin tasbit olunmasidir. Bu zaman dovlst
giymatlari 6z miayyan edir. Buraya dovlat preyskurant giymatlori, sarbast
giymatlarin “dondurulmasi” va inhisar giymatlarinin tasbit edilmasi daxildir.

ikinci istigamat ddvlst tarafindan giymatlarin tanzimlanmasidir. Bu zaman miisssisa
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giymati 6zl qoyur, lakin dovlat miiayyan qaydalar tatbiq edir. Dévlat giymatlarin son
haddini miayyan eds, giymat artimina mahdudiyyat qoya, parakands satis
giymatlarinin elementlarini nazaratds saxlaya bilar.

Uglincii istigamat sarbast (miiqavila) giymatlsrin qoyulmasidir. Bu halda dévlst
birbasa giymata garismir, lakin adalatsiz raqabats, dempings, giymat ayri-seckiliyina
va saxta qiymat reklamina qadagalar qoyur. Bu qaydalar bazarda saglam ragabatin
gorunmasina xidmat edir.

Sual 46.Xalis inhisar garaitinda giymat va inhisargi manfaatinin
maksimumlasdirilmasi sartini asasli sakilda izah edin

Cavab Xalis inhisar saraitinds bazarda yalniz bir istehsalgi faaliyyat gdstarir v bu istehsalgi
mahsulun giymatins birbasa tasir eds bilir. inhisarc tigiin giymat mahsul buraxilisi
hacmindan asili olduguna gora istehsal artdigca qiymat asagi distr. Bu sababdan
inhisarginin son hadd galiri (MR) hamiga mahsulun giymatindan (P) kigik olur. Clinki giymatin
azalmasi bitin satilmis mahsulun Gmumi galirina tasir edir va galirin artimini azaldir.

inhisargi manfaatini maksimumlasdirmaga galigir. Manfast imumi gslir (TR) il Gmumi
xarclar (TC) arasindaki farqdir. Manfastin maksimum ndqtasini miisyyan etmak {giin
manfaatin istehsal hacmina gors téramasi sifra barabar tutulur. Bu zaman alinan sgart bels
olur:

MC= MR

Bu barabarlik inhisargi Giglin manfastin maksimumlasdiriimasi sartidir. Yani inhisargi son
hadd xarclari son hadd galirina barabar olana gadar istehsal hacmini artirirMR > MC olduqda
istehsali artirmaqg, MR < MC olduqgda istehsali azaltmagq lazimdir. MR = MC noqtasinds isa
manfasat maksimum olur.

Bu saraitda giymat(P) hamiss MR-dan va MC-dan yuxari olur. inhisargi istehsal hacmini mahz
MR = MC noqtasinda miayyan etmakla giymati onun izarinda saxlaya bilir va belalikls,
yiuksak manfaat alds edir.

Sual 47. Maya dayarinin 30Azn, manfaatin 10 Azn ve 9DV-nin 18%
oldugunu bilarak giymati tapin

Cavab Maya dayari 30 AZN, manfast normasi ise 10 AZN oldugda svvalce mahsulun 9DV
tatbig olunmamis satis giymati misyyan edilir. Bunun t¢iin maya dayarina planlasdirilan
manfasat alava olunur:

30 AZN + 10 AZN = 40 AZN.
Bu mablag mahsulun 9DV-siz giymatini ifads edir.

Novbati marhalada satis giymatina 9DV tatbiq edilir. 9DV-nin daracasi 18% olduguna gors
hesablanmasi asagidaki kimidir:

40x 18% =7.2 AZN.

Belalikls, mahsulun yekun satig giymati o9DV-siz giymatla 9DV mablaginin cami kimi tapilir:
40 AZN + 7.2 AZN = 47.2 AZN.

Natica: Mahsulun satis giymati 47.2 AZN taskil edir.

Sual 48. Takmil reqabat bazarinin saciyyavi xiisusiyyatlarini sadalayin,
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xalis ragabatli miassisanin optimumu sartini yazin va sarh edin

Cavab Takmil raqabast bazarinin saciyyavi xiisusiyyatlari:

Takmil (xalis) raqabat bazari els bir bazar strukturudur ki, burada har bir satici va alici
bazar giymatina tasir gostarmak imkanina malik olmur. Bu bazarin asas xtisusiyyatlari
asagidakilardir:

Coxsayli alici va saticilarin movcudlugu. Har birinin bazardaki payi kigik oldugundan
giymata tasir etmak glicl yoxdur.

9mtaalarin tam hamcins olmasi. istehlakgi négteyi-nazardsn biitiin mahsullar eynidir
vo saticilar arasinda segim farqliliyi yaranmur.

Sahaya daxil olma va ¢ixma azadligi. Yeni istehsalgilarin bazara girisi vo mévcud
istehsalgilarin bazardan ¢ixisi Gglin heg bir hiiquqgi va igtisadi manea yoxdur.

Bazar haqqinda tam malumatlihq. Alici ve saticilar giymat va talabat barads tam
informasiyaya malikdirlar.

Rasional davranis. Butin bazar istirakgilari 6z maraqglarina uygun an ssmarali
gararlari verirlar.

Bu xususiyyatlarin hamisi birlikda giymatin bazar tarafindan dikts olunmasina va heg bir
istehsal¢inin giymata mudaxils imkaninin olmamasina sabab olur.

Xalis raqabatli miiassisanin optimumu va onun sarhi:

Xalis raqabat saraitinda ayrica bir misssisa giymatas tasir gostara bilmadiyi t¢in istehsal
hacmini els segmalidir ki, manfaati maksimum olsun. Manfaat funksiyasina asasan:

M=TR-TC

Manfastin maksimumlasmasi li¢lin manfaatin istehsal hacmina gors téramasi sifra
barabarlasdirilir va naticada miassisanin optimal istehsal sarti alinir:

MR=MC=P

Takmil ragabatda giymat sabit oldugu lglin orta galir (AR), son hadd galiri (MR) va giymat (P)
bir-birina barabardir. Buna goras miiassisa istehsal hacmini ela segmalidir ki:

son hadd galiri (MR)

son hadd xarci (MC)

va sabit bazar giymati (P) eyni ndqtada kasissin.

9gar MR >MC olarsa, alava istehsal alave manfasat gatirdiyi liglin istehsali artirmaq lazimdir.
9gar MR <MC olarsa, istehsalin artirilmasi manfaati azaldir va istehsal ixtisar edilmalidir.

Yalniz MR = MC noéqgtasinda miassisa na artirmali, na da azaltmali olur — bu néqta onun
manfaatinin maksimum oldugu optimal istehsal hacmidir.

Sual 49. Tabii inhisar sahalarinda giymat siyasatinin asas istiqgamatlarini
aciglayin.

Cavab igtisadiyyatin bazi sahslerinds inhisarlasmanin garsisini almagq iqgtisadi baximdan

magsadauygdun olmaya bilar. Belo sahalars tabii inhisar sahalari deyilir. Tabii inhisar
sahalarinds istehsalin bir ne¢ga miassisa arasinda boligdirilmasi mahsul vahidina diisan
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xarclari artinr va bu sababdan bu sahalarda bazar mexanizminin tam tatbigi ssmarali olmur.
Masalan, elektroenergetika, su tachizati, damir yolu naqgliyyati va digar infrastruktur sahalsri
tabii inhisar nimunalaridir.

Tabii inhisarlarda dovlatin giymat siyasati mahsul istehsalinin ssmarali taskili va ahalinin
talabatinin 6danilmasi magsadila bir ne¢a asas variant lizra hayata kegirilir. Har bir variantin
ustinldklari va gatismazliglari mévcuddur:

| variant: Mahsula son hadd xarclarina barabar giymat qoyulmasi

Bu yanasmada mahsulun giymati onun istehsal xarclarinin son haddins uygun miayyan
edilir. Bu halda musssisalar dovlst qarsisinda shalinin talsbatini 6demak dhdaliyi goturir vo
istehsalin strukturunda samaralilik tsmin olunur. Bu usul xususils sosial shamiyyatli
mahsullar G¢in uygundur, ¢linki giymatlar ucuz saxlanilir va ahali mahsula rahat ¢ixis alds
edir.

[l variant: Mahsula son hadd xarclarindan yiiksak giymat qoyulmasi

Bu yanasmada giymat son hadd xarclarindan ylksak muayyan edilir ki, miassisa alava galir
olda etsin vo ddvlst subsidiyalarina ehtiyac olmasin. Bu variantin Gstunluyl bidcs xarclarini
azaltmaqdir, lakin gatismazhgi odur ki, mahsul buraxiliginin strukturunda samaralilik pozula
bilar va istehsal xarclari artir.

lll variant: ikistavkali va qarisiq tariflarin tatbigi

Bu yanasma | va Il variantlarin birlagsmasi kimi nazardan kegirilir. Masalan,
elektroenergetikada istehlakgilara iki hissali 6danis sistemi tatbiq olunur:

Birinci hissa istehlak edilmis elektrik enerjisinin kamiyyatina gora hesablanir va giymat son
hadd xarclarina uygun miayyan edilir.

ikinci hissa isa elektrik avadanliginin birlagdirilmis giictina uygun édasnilir ki, miiassisa
Umumi xarclarini tam ddasin.

Bu yanasma ham istehsalin struktur sasmaraliliyini tamin edir, ham da dévlat subsidiyalarina
ehtiyac yaradan alavs xarclari aradan galdirir.

IV variant: Tender va harraclarin kegirilmasi

Bu variantda ddvlst mahsul va ya xidmatin istehsal hiiququnu an yiiksak 6danisi taklif edan
miiassisays verir. Dévlat birbasa giymat va buraxilis hacmini tanzimlamir. Ustiinliyii odur ki,
dovlst biidcasina galirlar artir va dovlat miidaxilasi minimuma endirilir. Lakin ¢atismazliq
olaraqg mahsulun az istehsal edilmasi va istehsalin struktur ssmaraliliyinin ciddi pozulmasi
misgahida olunur.

Umumi miisahidalar:

Tabii inhisarlarda har bir giymat siyasati variantt musyysn ¢atismazliglara malikdir. Dovlatin
asas vazifasi faktiki xarclari nazars alaraq “ssaslandiriimis” giymat saviyyasini miiayyan
etmakdir. Lakin tabii inhisarlarda istehsal xarclarinin asagi salinmasi t¢in ciddi stimullar
olmadigindan, giymatlarin asagi salinmasi da effektiv sakilds tamin edilmir.

Belslikls, tabii inhisar sahalarinda dovlat giymat siyasati ham istehsalin struktur
samaraliliyini tamin etmali, ham da shalinin sosial talebatini 6damalidir. Mixtalif
yanasmalarin birlasdirilmasi praktiki olaraq an optimal natica verir.

Sual 50.Qiymat ayri-seckiliyinin ndvlari va ya daracalsrini sadalayin va
sorh edin
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Cavab Qiymat ayri-seckiliyi, eyni mahsulun (ve ya xidmatin) miixtalif alicilara miixtslif
giymatla satilmasidir. Bu anlayis yalniz tam raqabat olmayan bazarlarda mimkdin olur. Tam
raqabat seraitinds bazarda vahid giymat formalasir vs farglandirma miimkin deyil.Qiymat
ayri-seckiliyi digar bir manada monopol bazarlarda istehsalgi va ya inhisar¢inin manfaatini
artiran, lakin camiyyat ti¢lin ham faydali, ham ds seamarasiz naticalar yarada bilan igtisadi
mexanizmdir. Qiymat ayri-seckiliyinin tatbiqi tGglin li¢ asas sart movcuddur:

Talab elastikliyinin fargliliyi — Alicilar va ya saticilar arasinda talab (va ya taklif) elastikliyi
forgli olmahidir.

Alicilarin (va ya saticilarin) asan eynilasdirilmasi — Bazarin segmentlasdirilmasi mimkiin
olmalidir.

Yenidan satisin mahdudlugu — omtaalar ucuz bazardan bahali bazara sarbast 6tiiriila
bilmamalidir, sks halda vahid giymat yaranar va ayri-seckilik mimkin olmaz.

Qiymat ayri-segkiliyinin G¢ daracasi mévecuddur:
Birinci daracali (tam) giymat ayri-segkiliyi

Har bir mahsul vahidi onun alicinin 6damaya hazir oldugu maksimum giymata satilir. Bu
halda istehlakgi artigligi tamamils inhisargi tarafindan manimsanilir.

ikinci daracali giymat ayri-seckiliyi

Eyni mahsula bir nega saviyyali giymatlar tatbiq olunur. istehlakgi artighginin yalniz bir
hissasi inhisargiya kegar. Tez-tez asagidaki formalarda goriinir:

Gondaris hacmina gora guizastler — Sifaris hacmi artdiqca, vahid giymat azalir.

Kumulyativ glizagtlar — Masalan, illik abuna haqqi parakands satigdaki vahid giymatdan asagi
olur.

Vaxt izra qiymat farglari — Restoranlarda giinin fargli vaxtlarinda ve ya mehmanxanalarda
movsiima gora miixtalif giymatlar.

Uglincii daracali giymat ayri-segkiliyi

9sasan alicilarin gruplara bélinmasi asasinda hayata kegirilir. Har grup tgun xdsusi giymat
muayyan edilir va mahsulun talabinin mixtslifliyi qrup ssviyyssinds nazars alinir.

Qiymat ayri-segkiliyinin igtisadi naticalari:

Buraxilis hacmi adi inhisar vaziyystina nisbatan yuksak olur, bazi hallarda tam ragabat
saviyyasina yaxinlasir.

istehlakei artigigi inhisarciya kecir, lakin camiyyat (igiin resurslarin sahalararasi ssmarssiz
bolusdirilmasi riski moévcuddur.

Xiisusile xidmat sahslarinda (yenidan satisi miimkiin olmayan amtaalards) tatbiqi daha
olveriglidir.

Sual 51. Oligopolistik giymatamalagalmanin asas middsalarini gostarin
va sorh edin.

Cavab Oligopoliya — bazarin asas hissasina nazarst edsn azsayli (taxminan 7-10) iri
muassisanin faaliyyst gostardiyi bazar strukturudur. Metallurgiya, kimya, elektronika,
gamiqayirma kimi sahalar Ggiin xarakterikdir.

osas xususiyyatlar



Bir nega iri firma bazari tamin edir.
Ayri-ayri firmalar bazarda =20% paya malik olub giymatlara tasir gdstara bilir.
Firmalar giymat va davranis gararlarinda raqgiblarin reaksiyasini nazara alirlar.

Bazara giris ¢atindir; asas sabab istehsal miqyasina ganasat va iri firmalarin xarclar
uzrs ustinlayadur.

Oliqgopoliyada davranis modellari
1. Koordinasiya edilmayan oligopoliya
2. Firmalararasi razilagmalar (kartellar)
3.  “Qaydalar iizra oyun” (yazilmamis gaydalar)
Qiymat ciddiliyi (sartliyi)
Xarclar va ya talab azalanda giymatlar endirilmir (giymat miiharibasi riski).

Xarclar va ya talab artanda giymatler ehtiyatla artirilir (ragiblarin gogulmamasi
gorxusu).

Qiymatlarin koordinasiya tsullari
Gizli razilagsmalar
Qiymat liderliyi
Dusunulmus paralelizm
KiV vasitasila giymat malumati

ongallayici amillar: mahsul differensiallasdiriimasi, talabin dayiskanliyi, firmalarin bazar
paylarinin fargliliyi ve s.

Sual 52. Oligopolislar arasindaki raqabatin geyri-giymat metodlarini izah
edin.

Cavab Oligopolistler arasinda geyri-giymat ragabati oliqopoliya bazarinda iistiinliik taskil
edir. Firmalarin sayi az oldugundan giymatin asagdi salinmasi ragiblarin satisina ciddi tasir
gostarir va giymat miharibasina sabab ola bilar. Buna gors oliqopolistlar giymat
ragabatindan ¢akinir va asasan geyri-giymat Gsullarina Gstinlik verirlar.

Qeyri-giymat ragabati satisin va manfaatin artirlmasina yonalir ve asadidaki asas metodlarla
hayata kegirilir:

Msahsulun keyfiyyatinin yaxsilasdiriimasi — istehlakgi tgtin mahsulun daysrini artirir
va giymatin endirilmasi effekti yaradir, lakin raqiblarin kaskin reaksiyasina sabab
olmur.

Reklam — mahsulun tanidilmasina, marka imicinin formalagmasina va satigin
artmasina xidmat edir.

Mahsulun diferensiallagdinimasi — dizayn, qablagdirma va digar xiisusiyyatlar
vasitasile mahsulun raqgiblardan farglandirilmasini tamin edir va reklamin
effektivliyini artirir.

Sual 53. 0.Kurnonun duopoliya modelini, Cemberlin va Stakkelberg
modellarini migaisali sakilda izah edin.
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Cavab Kurno modeli (migdar modeli)

Firmalar manfaati maksimumlasdiran istehsal hacmini segir, ragibin buraxiligini sabit
gabul edir.

Duopoliya (iki firma) bu modelin xiisusi halidir.
Natica:
istehsal: inhisardan cox, tam raqabstdan az
Qiymat: inhisardan asagi, tam raqabatdan yiiksak
Firma sayi artdigca natica tam raqabata yaxinlasir.
Sahaya giris qapali, mahsullar hamcinsdir
Cemberlin modeli
Firmalar tacriibadan natica gixarir va garsiligl asilihgi dark edirlar.

Birga manfaatin maksimumlasdiriimasinin har iki taraf tigtin sarfali oldugunu
anlayirlar.

Naticads inhisar giymatlarina yaxin giymatlar formalasir.
Stakkelberg modeli
Asimmetrik duopoliya: lider vea davamci davranisi.
Lider avval garar verir, davamgli isa buna uygunlasir.
Dord variant mumkindur:
1. 1-cilider, 2-ci davamgl
2. 2-cilider, 1-ci davamgl
3. Horikisilider
4. Hear ikisi davamgi
Modellarin miqayisasi
Kurno modelinda firmalar ragibin istehsalini sabit gabul edir va miistaqil garar verir.

Gemberlin modeli garsiligh asilihgin dark edilmasins asaslanir va inhisar naticasina
yaxinlagir.

Stakkelberq modelinda firmalar arasinda lider—davamg¢i miinasibati mévcuddur va
gorarlar ardicil gabul edilir.

Sual 54.inhisar ragabati bazarininin fargli xiisusiyyatlarini va bu bazarda
muassisalarin giymat strategiyalarini sarh edin.

Cavab inhisar reqabati — qarsiligh avaz edilan, lakin dizayn, gablasdirma, satis yeri va s. iizra
farglanan amtaalarin goxsayli, bir-birindan asili olmayan miassisalar tarafindan istehsal
olundugu bazar strukturudur. Mahsullar diferensial oldugu G¢lin ayri-ayri miassisalar
istehsal hacmini dayismakls 6z mahsulunun giymatina tasir gostars bilirlar.

inhisar raqabsti bazarinin ssas xiisusiyyatlari

omtaanin diferensiallasdirilmasi

. N
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Coxlu sayda saticilarin olmasi
Qiymat raqabati
Qeyri-qgiymat gostaricilari zrs ragabst

Bu bazarda miiassisalar adatan kigik ol¢ili olur va raqabat ham giymat, ham da keyfiyyat,
texniki xtsusiyyatlar vo xidmatlar Uzrs aparilir.

Muiassisanin asas strategiyalari
Qiymat strategiyasi — ragiblarin giymat dayisikliklarine uygunlasma

Diferensiallagdirma strategiyasi — mahsulun texniki va keyfiyyat gostaricilari ila
farglandirilmasi

Reklam va satisin stimullasdiriilmasi — alicilarin diggatinin calb edilmasi
Qiymsat-—satis hacmi alagasi

Qiymat azaldildiqda satis hacmi artir

Qiymat artirildigda talab azalir, lakin sifira enmir

Muassisa satis hacmini azaltmadan giymati artira va ya giymati endirmadan satis
hacmini artira bilmaz

Bu asililiglar qisamiiddatli ve uzunmiiddatli dovrlards farqgli tazahiir edir.
Uzunmiiddatli dovrda ragabat:
Uzunmuiddastli dévrds miassisalar manfasti asasan qgeyri-giymat Gsullari ila artirirlar:
Mahsulun diferensiallasdiriimasi
Mahsulun tokmillasdirilmasi
Reklam

Sahaysa giris sarbast olduguna gors uzun miiddatds iqtisadi manfaat sifra enir.
55. Mahsul vahidina diigan xisusi dayigan xarclar

Cavab 10 manat, sabit xarcler 50000 manat, mahsulun satis hacmi 8000 adad olarsa, 30000
manat mablagdinds manfaat alds etmak lgiin satis giymati na gadar olmalidir?

Mahsul vahidina diisan dayisan xarc = 10 manat
Sabit xarcler = 50 000 manat
Satisg hacmi = 8 000 adad
istanilan manfaat = 30 000 manat

1. Umumi dayisan xarclar (TVC):

TVC =10 x 8 000 = 80 000 manat

2. Umumi xarclar (TC):

TC =50 000 + 80 000 = 130 000 mané

3. Lazim olan Gimumi galir (xarc + manfaat):

-



130 000 + 30 000 = 160 000 manat
4. Satis giymati (1 adad tigiin):
160 000 + 8 000 = 20 manat

Sual 56:istehlak mallarina giymatamals gatiran amillar ve harakatverici
motivlar

Cavab istehlak mallarina giymatlerin formalasdiriimasi istehlak nematlarinin coxgesidli
olmasi, onlarin fardi alicilarin dayisan talablarina uygun olaraq daim genislanmasi va
giymatqoymada miixtslif metodlarin tstbiginin zaruriliyi ils saciyyslenir. istehlak mallarinin
giymatamalagalmasina tasir edsan asas amillardan biri onlarin nov ve xiisusiyyatlaridir. Bu
baximdan istehlak nematlari uzunmiiddatli istifads tayinatl amtaalars, glindalik talabat
mallarina va istehlak xidmatlarina bolinir va har bir grup Uzra giymatlarin formalagmasi
alici davranisinin xtisusiyyatlarindan asili olur.

istehlak mallari bazarinda giymatlarin formalasmasina subyektiv amillarin tasiri yiiksakdir.
Alicilarin galir saviyyasi, zovqlari, vardiglari va sosial-madani mihiti giymsats munasibati
muayyan edir. Bu sababdan bazarda normal, niifuzlu va asagi kateqoriyali amtaalar
farglandirilir. Normal amtaalara galirlar artdiqca talab yiiksalir, agagi kateqoriyal smtaalara
isa galirlarin artmasi zamani talab azala bilar. Niifuzlu smtaslards yiiksak giymat asas
keyfiyyat gostaricisi kimi ¢ixis edir va giymatin asagi dismasi bu mallarin niifuzunu azalda
bilsr.istehlak mallarina giymatlarin formalagsmasinda miihiim rol oynayan amillardan biri da
alisin harakatverici motivlsridir .

Motivler:

Zarurat

- Ailanin yasamasi ti¢ilin mitlaq lazim olan amtaalarin alinmasini dikts edir.

— orzaqg mahsullar, paltar va ayaqqabi, mihim darmanlar, sabun, dis pastasi va yuyucu toz
kimi gigiyena vasitalarinin minimal dastini shats edir.

Talabat

- Aila prinsipca onsuz da yasaya bilacayi, lakin kifayst gadar vasait oldugda birinci névbads
aldigi smtaalarin alisini ifada edir.

— Zaruri mallardan sonra ustinlik verilan istehlak nematlarini shats edir.

Arzu

- Yalniz talabatin tam va ya boyik hissasi 6danildikdan sonra alinan smtaalarin aligini
sortlandirir.

— Alig garari ailanin maddi imkanlarinin saviyyasindan asili olur.

Alisin arzu, talebat va zarurat kimi harakatverici motivlarinin giymatlondiriimasi ona
gora faydahdir ki, o, giymatc¢i mitaxassislara miayyan amtaanin bazarda alicilar tglin
giymatliliyini tasvir etmaya sarait yaradir. Bu isa 6z ndvbasinds istehlak mallarina va
xidmatlarina giymatlarin formalasdiriimasinin goxsayli elementlarindan samarsli istifada

edilmasina imkan verir.

Sual 57.Ucuzlasdirmanin mahiyyatini, magsadlarini ve apariimasi
metodologiyasini sarh edin
Cavab Ucuzlagdirmanin mahiyyati:

Ucuzlasdirma - istehlak mallarinin movcud giymatlsrindan tmumi glizastlsrin edilmasi, yani
giymatlarin miayyan faizls asagi salinmasidir. Bu, saticinin ticarat siyasatinda xisusi yer
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tutan dsuldur va satisin stimullagdiriimasi, mévsim sonu ehtiyatlardan qurtulmagq ve ¢esid
sahvlarini dizaltmak kimi magsadlara xidmat edir.

Ucuzlagdirmanin magsadlari:
1.  Movsimi talabat mahsullarinin satisini siiratlandirmak;

2. 9mtaa ¢esidinda yaranmig sahvlari miivazinatlagdirmak — talabdan artiq olan
ehtiyatlari bazara ¢cixarmag;

3. «Genis ¢esid» siyasatini hayata kegirmak - ticarat firmalari yeni, daha dabli va
keyfiyyatli smtaalarls gesidi zanginlasdirarkan ucuzlasdirmadan istifads edir;

4. Alcilann diggatini calb edarak satis hacmini artirmaq va bazarda ragabat Ustiinliy
alds etmak.

Ucuzlasdirmanin aparilmasi metodologiyasi:

Miqgyasin segimi: Glizastlsr adstan ilkin giymatlars nisbatds faizls miayyan edilir;
inkisaf etmis Glkalarda nadir hallarda 25%-dan ¢ox olmur, ¢linki yliksak glizastlor
alicilda mahsulun keyfiyyatina siibha yaradir.

Vaxtin se¢imi:

1. Ucuzlasdirmani imkan daxilinds o gadar uzun middat gecikdirmak zaruridir ki, ilkin
giymatla imkan daxilinds daha ¢ox amtas satilsin;

2.  Dovriyys kapitalinin siiratini artirmaq magsadils satis pikindan sonra birbasa
ucuzlasdirma aparmag;

Guzastin hacmi Beynalxalq tacriibads ilk ucuzlagdirmanin 25%-dan ¢ox olmamasi
tovsiya edilir. Cox boyiik endirim malin keyfiyyatina olan inami azaldir.

Zamanlama: iki @sas yanasma var:
Gecikdirilmis ucuzlasdirma: Mali son ana gadar yliksak giymata satmaga ¢alismagq.

Erkan ucuzlasdirma: Talabin azaldigi ilk anda endirim edarak mali suratls satmagq va pulu
yenidan dovriyyaya calb etmak.

Natica:

Ucuzlasdirma satisin optimallasdirilmasi, mévsim sonu ehtiyatlarin idars olunmasi, alici
calbi va bazarda raqabat tstinllylinin tamin edilmasi tgun sistemli, zamanh va ol¢ils bilan
metodlarla hayata kegirilir.

Sual 58.istehlak mallarina sadalasdirilmis va differensiallagdiriimis
giymatamalagalma metodlarini alagali sakilda sarh edin .

Cavab istehlak mallarina giymatemalagaslmanin spesifik metodlarindan iki asas név -

sadalasdirilmis va differensiallasdiriimis giymatamalagalma - alici va bazar talabinin
muxtalif xisusiyyastlarini nazars almaqla tatbiq olunur.

Sadalasdirilmis giymatamalagalma — amtaanin bitln alicilara eyni bir giymatla
satisini nazarda tutur  va firmani giymat ayri-seckiliyi siyasatini hayata kegirmak
imkanlarindan mahrum edir. Bununla barabar onun 6z tstinliklari vardir:

o Alcilar saticiya qargl daha misbat miinasibat gostarirlsr, ¢linki alis zamani
odalatsizlik hiss etmirlar.

o Satisin idara olunmasi va ticarat faaliyyatinin naticalarina nazarat asanlagir.
o Firma giymatlari “giymatlilik—giymat” nisbati ila bilavasita idars eds bilir.

o Ticarat heystinin isi bir tarafdan asanlasir, digar tarafdan iss ona daha asagi giymatla
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alicilan «aldatmagla» deyil, smtaanin imicinin formalasdiriimasi kimi firma Ugtin olduqca

vacib isle masgul olmaq lazim galir;

o Oziinaxidmat vs avtomatlagdirimis satis sistemlari (masalan, strix-kodlar) tigiin
alveriglidir.

1. Differensiallagdinimis giymatamalagalmsa isa alicilarin fardi elastikliklarini va
giymat ayri-ayri seckiliyini nazars alaraq eyni amtaaya miuxtalif giymatlar tatbiq
etmaya imkan verir. Bu metodun tstinliklari:

o Satilmis amtas vahidlarinin sayini maksimumlasdirir.

o Marketing tadgiqatlari aparmadan alicilar tGigiin mahsulun haqiqi iqtisadi dsyarini
muayyanlagdirir.

o Praktiki olaraq firmaya manfaati maksimumlasdirmaq imkani verir.

Sadolagdirilmis va differensiallagdirimis metodlar bazarin miixtslif segmentlarina
yonalmis strategiyalar kimi gabul edilir. Sadslasdirilmis giymat alicilar G¢ln stabillik va
soffafliq tamin edir, differensiallasdiriimis isa bazarin fargli talablarina va alici
elastikliyina uygun manfaat optimallagsdirmasini mimkiin edir. Praktikada firmalar bu
metodlari mahsulun kateqoriyasina, alici qrupuna va satis magsadina gors kombina
edirlar: asas alici kiitlasi tiglin sadalasdirilmis, alava va xuisusi seqgmentlar Gglin isa
differensiallasdiriimis giymat tatbiq olunur.

Belslikls, har iki metod bir-birini tamamlayir : bazarda talabi stimullasdirir, manfaati
optimallasdirir va giymat siyasatinda elastikliyi tamin edir.

Sual 59. istehlak mallari bazarinda giymat siralarinin formalasdiriimasi
gaydalarini izah edin

Cavab istehlak mallari bazarinda giymat siralarinin formalasdirilmasi amtaalarin
asas istehlak parametrlarina gora farglanmasi ila baghdir. Bu zaman eyni tipli
mahsullar mixtalif keyfiyyat va texniki gostaricilara malik olduglarina gora farqli
giymatlarle bazara gixarilir. Bels giymat siralarinin qurulmasinda parametrik
giymatamalagalma metodu genis istifads olunur.

9gar mahsulun asas parametri kimi, masalan, onun mahsuldarligi segilarss, onda
giymatlarin mahsuldarliq vahidina nisbati (q/m) asasinda parametrik giymat siralari
formalasdinhr. Qrafikdan gorindiyi kimi, mahsuldarliq artdigca giymatlar ds artir,
lakin artim muixtalif nisbatlards bas vers bilar. Masalan, 1000 adad/saat
mahsuldarliq Ggin g/m nisbati 2,0 oldugda xtisusi ¢aki giymati 2,0 min manat, 1,0
oldugda 1,0 mIn manat, 0,5 oldugdaisa 0,5 mln manat taskil edir.

Bu giymat siralari alici tgiin mahsulun faydaliliq saviyyasinin artmasini aks etdirir.
Lakin bu hamiga ciddi ganunauygunluq deyil. Praktikada tez-tez rast galinir ki, asas
istehlak parametrinin artmasi ils paralel olaraq mahsuldarlq vahidina diigan xisusi
¢oki giymati tadrican azalir. Bels hallarda parametrik giymatamalagalma metodu
tatbiq olunur.

Parametrik giymatamalagalma asagidaki hallarda istifads edilir:

eyni tipli mahsulun bir va ya bir ne¢a parametra gora farglanan ¢oxlu cesidi
olduqda;

mahsulun iqtisadi faydalili§i va ya istehsal xarclari parametrlardan
ahamiyyatli daracads asili olduqgda.

Parametrik giymatamalagalma dedikds, amtaslarin giymatlarinin onlarin asas
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istehlak parametrlarinin kamiyyatindan asililigini ifads edan formal model asasinda
miuayyan edilmasi basa disilur. Bu yanagma masingayirma, metallurgiya va hasilat
sanayesinda, hamginin daxili va xarici bazarlarda genis tatbiq olunur.

Qiymat siralarinin qurulmasi iglin gox vaxt reqgressiya modellarindan istifads edilir.
Qiymatlarin formalasmasi asagidaki kimi ifads olunur:

Qiymat =a+b;N,;+b,N, + ... + byNy

Burada N;, N,, ..., N, mahsulun asas istehlak parametrlarini, b,, b,, ..., bx bu
parametrlarin giymata tasir daracasini, aisa digar amillarin tasirini gostarir.

Parametrik giymat modellari asagidaki masalalarin hallindas istifads olunur:
yeni mahsul modifikasiyasina giymatin asaslandiriimasi;
giymatlarin “adalatsizliyi”"nin misyyan edilmasi;
mahsulun keyfiyyati nazars alinmagla giymatlara diizalislarin aparilmasi.

Bu diizslislards tez-tez langitma amsali tatbiq olunur. Langitmsa amsali mahsulun
giymatini “fargsizlik giymati’ndan asagi salmaqgla onu ragib msahsullarla miigayisads
alici Gglin daha calbedici etmak maqsadi dasiyir.

Natica olaraq, istehlak mallari bazarinda qiymat siralari mahsullarin asas istehlak
parametrlarina asasan formalasdinlir vo parametrik giymatamalagalma modeli
firmalara giymatlari asaslandirmaq, raqabat Gstinllyd alds etmak va bazarda daha
effektiv movge tutmagq imkani verir.

Sual 60.istehsal-texniki tayinath mahsullara giymatqoymada
tender(harrac) prosedurundan istifadani saciyyalandirin

Cavab istehsal-texniki tayinatli mahsullar bazarinin mithiim xiisusiyystlarindan biri
giymatlarin tender (harrac) prosedurlari vasitasile formalasmasidir. Tender
prosedurlari malgondaranlarin raqabat asasinda segilmasini tamin edir va bu zaman
9sas magsad minimum maliyys vasaiti ils talsb olunan naticanin alds edilmasidir.
Mahz buna goéra da bir cox inkisaf etmis 6lkalarda bidca taskilatlarinin smtas ve
xidmatlari almasi tender yolu ils hayata kegirilir.

Tender — istehsal tayinatli mahsul va xidmatlar izra malgondaranlarin harrac tipli
formal qaydalar asasinda secilmasi prosesidir. Bu prosedur dovlat alislarinda, iri
firmalanin boyik hacmli alislarinda, elaca da beynalxalq maliyys taskilatlarinin
yardim va kredit programlarinin icrasinda genis tatbiq olunur.

Tenderds istirak edan firma giymat taklif etmazdan avval 6z mahsulunun talab
olunan keyfiyyat saviyyasina uygun oldugunu sibut etmalidir. Bu uygunluq adatan
beynalxalq sertifikatlarla tasdiglanir. Yalniz bundan sonra firmalar arasinda “giymat-
faydalilig” nisbati lizra ragabat baslanir.

Tender taklifinin (ofertin) hazirlanmasi uzunmiiddatli va bahali prosesdir. Qalaba
gazanilan halda sévdalagsmanin manfaatliliyi firmanin mitaxassislarinin ixtisas
saviyyasindan va tacribasindan asil olur. Tenderlards asas qalibiyyat amili daha
yaxs! “giymat/faydalilig” nisbatinin taklif edilmasidir. Bununla yanasi, an asagi
giymatin verilmasi hamisa galabays zamanat vermir. Tacriibads tez-tez etibarli va
avvalki sifarisglari ugurla yerina yetirmis firmalara tstinlik verilir.

Tenderda istirak va giymat taklifinin miiayyan edilmasi firmanin Gmumi maqgsadlari
ilo alagalandirilir. Bu magsadlara manfastin maksimumlasdirilmasi, istehsal
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giclarinin tam ylklanmasi, yeni bazarlara ¢ixis va is¢i heyatinin masgullugunun
gorunmasi daxildir. Buna gora firma asagidaki suallara cavab axtarir:

hansi tenderlards istirak etmali,
na vaxt ariza vermali,
hansi giymat taklif etmalidir.

Bu gararlar gabul edilarkan istehsal guiclarinin yiklanmasi, sifaris portfelinin
dolulugu, ragabatin saviyyasi, gondaris sartlarinin muirakkabliyi va sifarisin
manfaatliliyi nazars alinir. Xisusils istehsal giiclarinin yliklanmasi miihim rol
oynayir. 9gar glclar artiq yiksak saviyyada yiklanibsa, alava sifaris xarclari artirir.
oksing, guiclar tam istifads olunmursa, firma daha asagi giymat taklif edarak
tenderda qalib gals bilar.

Natics olaraq, tender proseduru istehsal-texniki tayinath mahsullara giymatgoymada
samaraliliyi, roagabati va etibarliligi tamin edan asas mexanizmdir va giymat keyfiyyat
va faydaliligla birlikda formalasir.

Sual 61. Xidmatlards yaranan giymat problemlari va bu xidmatlarin
giymatlandirilmasinds magsad|ar

Cavab Xidmatlar maddi mahsullardan farqli xiisusiyyatlara malik oldugu ticiin onlarin

giymatlandirilmasi daha ¢atin ve mirakkabdir. Xidmatlarin xtsusiyyatlsri arasinda
giymatlarin idars edilmasi ila bagli an vacib masalalar asagidakilardir:

Mucarradlik — xidmatlarin maddi formada olmamasi onlarin daysrinin 6lgtilmasini va
giymatlandirilmasini ¢atinlasdirir.

Ehtiyatin yigilmamasi — xidmatlarin saxlanila bilmamasi istifade olunmayan
xidmatlarin galir itkisina sabab olur.

Alicilarin calb edilmasi — xidmatin istehsali va istehlaki eyni vaxtda bas verdiyi tiglin
alicinin prosesds istiraki giymat qoyulusunu mirskkablasdirir.

Sabit xarclarin dayisan xarclars nisbatinin yiiksak olmasi — bu xtisusiyyat xidmat
muassisalarinin giymatlari elastik sakilda dayismasini mahdudlasdirir.

Bir alicidan digarina 6tirils bilmamasi — xidmatlards muilkiyyat 6tirilmadiyindan
alicilar giymata daha hassas yanasirlar.

Tacriiba va etibarin shamiyyati — istehlakgilar xidmatin keyfiyyatini avvalcadan
bilmadiklari tiglin giymati etibar va keyfiyyat gostaricisi kimi gabul edirlar.

Xidmeatlarin yerli strukturu — xidmatlarin miayyan makanda gostarilmasi giymatlarin
regionlara gora farglanmasina sabab olur.

Xidmatlarda giymat strategiyalarini fargli ve catin edan amillar

Giris va gixiglarin dayiskanliyi — xidmat prosesinda naticalarin fargli ola bilmasi vahid
giymatin muayyan edilmasini ¢atinlagdirir.

Bir xidmat vahidinin muayyan edilmasinin ¢atinliyi — standart 6l¢i vahidinin
olmamasi maya dayarinin hesablanmasini miirakkablasdirir.

Vaxt amilinin shamiyyati — xidmatin gostarildiyi vaxt onun dayarina va giymatina
birbasa tasir edir.

Qiymatin basa diiglilmamasi — istehlakgilar xidmat giymatlarinin neca formalasdigini

L
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cox vaxt aydin sakilds dark eds bilmirlar.

Qeyri-etik gabul edilmasi riski — miirakkab giymat strukturlar alicilarda aldadilma va
adalatsizlik hissi yarada bilar.

Xidmatlarin giymatlandirilmasinin maqgsadlari bunlardir:
Galir va Manfaat Magsadlari:
Manfaat alda etmak
Bultin xarclari 6damak
istehlakgl miidafiasi va istifadaci 9sasli Magsadlar:
Tolab yaratmaq
Tolabin maksimumlasdiriimasi
Tam giiclin istifadasi
istifadaci bazasi yaratmaq
Yeni xidmatlarin sinagdan kegirilmasini vea manimsanilmasini tagviq etmak
Bazar payi / boylk istifadagi bazasi gazanma
Sual 62. Galirlarin idars edilmasinin Ustlinliklari vo tez-tez istifada
olundugu xidmat sektorlari
Cavab Galirlarin idars edilmasi miiayyan bir zamanda mévcud potensialdan galiri
maksimuma ¢atdirmaqdir.
Galirlarin idara edilmasi giymatlarin istays gors uygunlasdiriimasidir.

Galirlerin idara edilmasi xidmat biznesinin diizgln inventar vahidini dogru aliciya ,dogru
zamanda va diizgun giymats satmaga komak edsn bir Gsuldur.

Galirlarin idara edilmasinin tez-tez istifads olundugu xidmat sektorlari
Aviasirkatlar
Yerlogdirma / Otelgilik
Turizm sektoru
Avtomobil icarasi
Kruiz gamilari
Damir yollari
Teatrlar
Qida va icki satis mantaqgalari
Galirlarin idars edilmasinin Gstunliklari:
Galir artira bilar,
Manfaati maksimuma ¢atdira bilar,
Bazarin seqgmentlasdirilmasinin effektivliyini shamiyyastli dsracads artirir,
Yeni bazar segmentlari aga bilar,
Mahsul portfeli strategiyasini gliclandirir, darhal pul axini artira bilar,
Movsima va ya glinlars gors talabati yaya bilar.
Rahbarliya bazar segmentina uygun giymsatlar tayin etmays imkan verir.

Sual 63. Qiymat limitlarinin asas kateqoriyalari (niimunalar asasinda)
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Cavab Xidmatlarda giymat limitlari, xidmata gérs yiiksak giymat ddemayas hazir olan

alicilarla daha az 6demak istayan alicilar arasinda sarhad yaratmaq maqgsadi dasiyir. Bu
sarhadlar yuxari segmentda olan alicilarin daha ucuz variantlara kegmasinin garsisini alir va
eyni zamanda fargli giymatlarin mantigi asasini alicilara izah etmaya imkan verir. Belalikls,

alicilar fargli giymatlari adalstli gabul edir va aldadilmis hiss etmirlar.

Xidmatlardas galirlarin idars edilmasinds istifada olunan giymat limitlari iki asas
kateqgoriyaya bollndr:

1. Fiziki (mahsulla alagali) giymat limitlari
Bu limitlar birbasa taklif olunan xidmat mahsulunun xtisusiyyatlariila baglidir.
a) 9sas mahsul tzra limitlar;

Sayahat sinfi: Biznes va iqtisadi sinif biletlari

Otel otaglari: Otagin ol¢glisu va tachizati

Teatrlar: Oturacaglarin yerlasdiyi yer
b) 9lava xidmatlarla bagh limitlar :

Otelds pulsuz sahar yemayi, hava limaninda qarsilama

Qolf meydangasinda pulsuz qgolf arabasi
c¢) Xidmat saviyyasi lizrs limitlar:

Gozlama siyahisinda prioritet

Daha ¢ox bagaj haqq

Xususi xidmatlar (masalan, xiisusi telefon xatti)

Soxsi ofisiant xidmati
2. Qeyri-fiziki giymat limitlari
Bu limitlar prosesin xususiyyatlari, istehlak soraiti va alici atributlari ils alagalidir.
a) Prosesin xisusiyyatlari ila bagl limitlsr

Rezerv vaxti:
Erkan alislarda endirim
Gedisdan iki hafta avval tam 6danis talabi
Rezervin quruldugu makan:

Eyni marsrut tG¢in mixtalif 6lkalards edilan aviabilet bronlarinda fargli
giymatlar

Bilet istifadasinda geviklik:
Rezervin |agvi va dayisdirilmasi Giglin carimalar
Geri gaytarilmayan sifaris haglari
b) istehlak xiisusiyyatlariila bagh limitlar

istifads vaxti va miiddati:
Restorana erkan galanlar lgiin endirim
Minimum 5 giin galma sorti

istehlak yeri:
Qiymatlarin gedis yerindan asili olaraq dayismasi
Sehar markazi va sahar kanarlari tzra fargli giymatlar
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c) Alici xtisusiyyatlari ila bagl limitlar
istehlak hacmi va tezliyi:
Daimi mustarilar tglin endirimlar va prioritetlar
Qrup Uzvllyd:
Usaqlar, talabalar ve yaslilar tglin endirimlar
Xususi assosiasiya uzvlari uglin glizastlsr
Alici grupunun olgust:
Qrup ol¢lsline gors qrup endirimlari
Belalikls, xidmatlarda giymat limitleri  fiziki va qeyri-fiziki olmagla iki asas
kateqoriyaya ayrilir. Bu limitlar alicilarin 6dadiklari giymats uygun xidmat almalarini

tamin edir, giymat ayri-seckiliyini asaslandirir va galirlarin idars edilmasinds mihim
rol oynayir.

Sual 64.Masalanin halli (Zararsizlik nogtasi)

Cavab Verilanlar:
Mahsul vahidinin satig giymati (P) = 18 manat
Mahsul vahidina diisen dayisan xarc (VC) = 10 manat
Sabit xarclar (FC) = 50 000 manat
Faktiki satis hacmi = 8 000 adad

1. Vahid lizra tohfs marjasi

Tohfa marjasi = Satis giymati - Dayigan xarc

TM =18 -10 = 8 manat

2. Zararsizlik nogtasi (satis hacmi ila)

Zoararsizlik nogtasi = Sabit xarclar / Vahid tohfa marjasi

ZN = 50000/ 8 =6 250 adad

3. Bunlara asasan:

Miiassisa 6 250 adad mahsul satdigda na manfaat, na da zarar edir (zararsizlik
noqtasi).

Faktiki satis hacmi 8 000 adad olduguna gora miiassisa zararsizlik nogtasini
kecmisdir.

Artiqg satilan hissa:
8000 - 6 250 = 1 750 adad
Bu 1 750 adad satis miiassisaya manfaat gatirir.
65. 9gar mahsul vahidina diigan dayisan xarclar 10 manat, macmu sabit
xarclar 44000 manat va satis hacmi 3500 adad olarsa, 43500 manat
mablaginda manfaat alde etmak liglin satis giymati na gadar olmalidir?
Cavab Verilanlar:

Msahsul vahidina diisan dayigan xarc (VC) = 10 manat

Macmu sabit xarclar (FC) = 44 000 manat

Satig hacmi (Q) = 3 500 adad
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Hadaf manfaat (1) = 43 500 manat
1.Umumi xarclarin hesablanmasi
Umumi dayigan xarclar:
TVC =VCx Q =10 x 3500 = 35000 manat
Umumi xarclar:
TC=FC+ TVC =44 000 + 35000 = 79 000 manat
2.Lazim olan mumi galir
Miassisa 43 500 manat manfaat alda etmak liglin imumi galir bels olmalidir:
TR =TC 41 =79 000 + 43 500 = 122 500 manat
3.Satis giymatinin miayyan edilmasi
P =TR/Q =122 500/3 500 = 35 manat

Diimali,m Giassisanin 43 500 manat manfaat alds etmasi Giglin mahsulun bir vahidinin satis
giymati 35 manat olmalidir.

Sual 66.Ragamsal giymat siyasatinin Umumi saciyyasini verin.

Cavab Ragamsal iqtisadiyyatin ve internet texnologiyalarinin siiratli inkisafi giymatqoyma
prosesina yeni yanasmalarin formalagmasina sabab olmusdur. Bu baximdan ragemsal giymat
siyasati muassisalarin mahsul va xidmatlarinin giymatlsrini reqamsal muhitin imkanlarindan
istifade etmakla formalasdirdigi muasir va ¢evik giymat yanagmalarinin macmusunu ifads
edir. Ragamsal giymat siyasati ham yalniz reqgamsal formada moévcud olan mahsul va
xidmatlari, hem da ananavi mahsullarin ragamsal kanallar vasitasils satisini shats edir.

Ragamsal giymat siyasatinin asas saciyyavi cahatlarindan biri giymatlsrin daha gaffaf ve
miiqayissolunan olmasidir. internet miihitinds istehlakgilar miixtslif platformalar vasitasils
giymatlari asanligla miqayise eds bilir, bu iss giymat hassasligini artirir vo miassisalar
uzarinda raqabat tazyiqini gliclandirir. Naticads giymat, onlayn bazarlarda miihiim ragabst
alatina gevrilir.

Ragamsal giymat siyasatinin digar miihiim xiisusiyyati fardilasdirma va interaktivlik
imkanlarinin genislanmasidir. Rsgamsal texnologiyalar vasitasila miassisalar muxtslif
istehlakei gruplari Ggln fargli giymat takliflari formalasdira, mistari davranislarini analiz
edarak giymatlari operativ sakilda dayiga bilirlar. Bu isa dinamik giymat strategiyalarinin
tatbigina sorait yaradir.

Bununla yanasi, ragamsal giymat siyasati ananavi giymat yanagmalarini tamamils aradan
galdirmir, aksina onlari reqgamsal miihita uygunlasdirir. Sabit giymatlar, promosyon
giymatlari, freemium, abunalik, istifadays gora ddanis kimi modellar regamsal bazarlarda
genis yayillmisdir. Xisusils regamsal mahsullar t¢iin marjinal xarclarin asagi olmasi
alternativ giymat modellarinin tatbigini daha magsadauydun edir.

Ragamsal giymat siyasatinin formalagmasina internetin tasiri ds miihiim rol oynayur. internet
giymatlarin asagi istigamatli tazyiqini guiclandirir, yeni giymat testlarinin, harrac va tender
mexanizmlarinin tatbiqini asanlasdirir. Eyni zamanda muassisalar tgiin xarclarin azaldilmasi,
alicilar tglin isa vaxt va say baximindan ganaat imkanlari yaradir.

Natica etibarils, reagamsal giymat siyasati ¢evik, malumat asasl, saffaf va mustari yonimli
xarakter dasiyir. Bu siyasat miiassisalara bazar dayisikliklarina daha tez reaksiya vermays,
istehlakgi ehtiyaclarini daha daqiq nazars almaga va raqabsat stiinliyl alds etmays imkan
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verir.

Sual 67.Ragamsal giymat alatlari va onlardan istifads tsullarini izah edin

Cavab Ragamsal iqtisadiyyat seraitinds giymatqoyma prosesi ananavi iisullarla
mahdudlasmir va bu prosesda miixtalif regamsal giymat alatlarindan genis sakilds istifads
olunur. Ragamsal giymat alatlsri mahsul ve xidmatlarin giymatlarinin daha daqiq, ¢evik va
bazar sartlarina uygun miayyan edilmasina imkan veran program taminatlari, sistemlar va
texnoloji hallar toplusudur. Bu alatlar miiassisalarin giymat strategiyalarini hayata
kecgirmasinds miihiim rol oynayir.

Ragamsal giymat alatlarinin asas xlisusiyyati giymat prosesinin avtomatlasdiriimasi va
malumatlara asaslanmasidir. Bu alatler sada qiymat kalkulyatorlarindan tutmus mirakkab
optimallagdirma alqoritmlarina gadar miixtalif formalarda ola biler. Miiassisalar bazar
soraitina, mistari davranisina va ragabat mihitina uygun olaraq bu alatlardan istifada
etmakla giymatlari operativ sakilda dayisa bilirlar.

Ragamsal giymat alatlarindan istifads Gisullarindan biri avtomatlasdiriimis giymat miiayyan
etma sistemlaridir. Bu sistemlar bazardaki talab, reqabat saviyyasi va digar amillari nazara
alaraqg giymatlari avtomatik gakilda yenilayir. Xlisusilo e-ticarat va e-parakanda satis
sahasinds bu clr alstlar dinamik giymat strategiyalarinin tatbiqini asanlasdirir.

Digar miihiim regamsal giymat alati CPQ (Konfiqurasiya—Qiymat-Taklif) sistemlaridir. CPQ
alatlsri mahsullarin mistsri talablarins uygun konfiqurasiya olunmasina, uygun giymatin
hesablanmasina va daqiq takliflarin hazirlanmasina imkan verir. Bu alatlar giymat sahvlarini
azaldir, satis prosesini suratlandirir va mistariya fardilagdirilmis giymat takliflarinin
verilmasini tamin edir.

Ragamsal giymat alatlsrindan istifads tsullarina hamginin giymat testlari va A/B testlari
daxildir. Bu Gsulla miassisalar eyni mahsul G¢iin miixtslif giymat variantlarini sinaqdan
kecirarak hansi giymat saviyyasinin daha yiiksak galir va ya talabat yaratdigini miayyan eda
bilirlar. Ragamsal mihit bu testlarin qisa miiddstds va az xarcls aparilmasina imkan yaradir.

Bundan basqa, regemsal satis otaqlari ve platformalar (masalan, DealRoom tipli alstler) da
giymat prosesinda istifada olunur. Bu alatlar alici va satici arasinda qarsiligl alagani
glclandirir, fardi giymat takliflarinin hazirlanmasini ve sévdalagmalarin daha siratli
baglanmasini tamin edir. Eyni zamanda qiymat danisiglari va tender proseslari ragamsal
muhitds daha saffaf gokilda hayata kegirilir.

Natica olaraq, regamsal giymat alatleri miiassisalara giymatlarin daha dagiq miayyan
edilmasi, gevik dayisdirilmasi va bazar sartlarina uygunlasdiriimasi imkani verir. Bu
alatlardan dizgiin istifads giymat siyasatinin effektivliyini artirir, raqabat Gstinliyi yaradir
va muassisalarin galirini optimallagdirmaga sorait yaradir.

Sual 68.9gar inhisarcinin son hadd xarclari 90 manata, mahsulun giymati
isa 60 manata barabar olarsa talabin giymat elastikliyini tapin

Cavab

Verilanlar:
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1.inhisarginin son hadd xarclari
MC=90 manat

2.Mshsulun giymati

P=60 manat

inhisar¢i manfasti maksimumlasdirdigi négtada son hadd galir son hadd xarclarina barabar
olur:

MC=MR

inhisargi bazarinda iss son hadd galir ils giymat arasinda asagidaki asililiq
moveuddur:

MR=P(1-1/|Edl)
Burada:
P — mahsulun giymati,
Ed — talabin giymat elastikliyi.
Son hadd galiri son hadd xarclarina barabarlosdir irik:

P(1-1/|Ed]) =MC
60(1-1/|Ed[)=90
1-1/|Ed|= 90/60

1-1/|Ed|=1,5
-1/|Ed|=0,5
1/|Ed|=0,5
|Ed|=1/0,5
|Ed|=2

Ed=2

Alinan naticaya gors talabin giymat elastikliyi 1-dan bdyiikdir, yani bu giymat
saviyyasinda talab elastikdir, bu da inhisar¢i Uglin xarakterik haldir.

Sual 69.Mahsulun giymati 35 manata, talabin giymat elastikliyi isa (1/4)-
9 barabar olarsa inhisar¢inin son hadd xarclarini miayyan edin.

Cavab

Verilanlar:
1.Mahsulun giymati

P=35 manat
2.Tolsbin giymat elastikliyi
Ed=1/4

inhisar¢i manfaati maksimumlasdirdigi halda son hadd galir son hadd xarclarina barabar olur:
MR = MC



inhisargi bazarinda son hadd galiri:
MR =P-(1-1/|Ed]|)
MC=35-(1-1/(1/4))

1/(1/4) =4

1-4=-3

Son hadd xarclari:

MC=35-(-3)

MC = -105 manat

Talabin giymat elastikliyi 1-dan kigik (|[Ed| < 1) olduguna gora talabqeyri-elastikdir va bu
halda inhisargi tGiglin manfasti maksimumlasdiran noqtada son hadd xarclari manfi alinir ki,
bu da igtisadi baximdan real olmayan, lakin model tizre mimkiin naticadir.

Sual 70.9gar mahsul vahidina diigan dayisen xarclar 18 manat, macmu
sabit xarclor 52000 manat va satis hacmi 4600 adad olarsa, 48600 manat
mablaginda manfaat alde etmak Uiglin satis giymati na gadar olmalidir?

Cavab
Verilanlar:

Mahsul vahidina diigan dayisan xarclar
v =18 manat

Macmu sabit xarcler
FC = 52000 manat

Satis hacmi
Q = 4600 adad

Planlasdinlan manfast
1t = 48600 manat

P=?

1. Macmu dayigen xarclar.
TVC=v-Q
TVC=18"-4600

TVC = 82800 manat

2. Macmu xarclar.

Macmu xarclar sabit va dayisan xarclarin camina barabardir:
TC=FC+TVC

TC = 52000 + 82800

TC = 134800 manat

3. Macmu galir
n=TR-TC

Buradan macmu galiri tapiriq:
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TR=TC+mn

TR = 134800 + 48600

TR = 183400 manat

4. Satis giymatinin hesablanmasi

Macmu galir satig giymati ila satis hacminin hasilina barabardir:
TR=P-Q

P=TR/Q

P =183400/ 4600

P = 39,87 manat

Demali, 48600 manat manfaat alds etmak lglin mahsulun satig giymati taxminan
P = 39,9 manat

olmalidir.

Sual 71.Beynalxalq giymatamalagalmadas istifads olunan metodlarin
asasli izahini verin

Cavab Beynalxalq giymatamalagalma — firmanin mahsul va ya xidmatlarini xarici
bazarlarda satarkan tatbiq etdiyi giymatlarin misyyan edilmasi prosesidir. Bu proses
olkadaxili giymatqoymadan farqli olaraq valyuta mazannalari, gomrik riisumlari, nagliyyat
xarclari, beynalxalq raqabat saviyyasi, bazar talabi va hiiqugi mahdudiyyatlar kimi alava
amillarin nazars alinmasini talab edir.

Xarici marketing faaliyyatlsrinds giymatlar asasan u¢ fundamental dayigan ssasinda
formalasdirilir:

Xarc
Ragabat
Tolab

Firmanin bu dayisanlardan hansini asas gotiirmasi onun strukturundan, magsadlarindan,
daxil oldudu xarici bazarin xtisusiyyatlarindan va galacak strategiyasindan asilidir. Bu
sabsabdan hamin dayisanlarin shamiyyati har zaman eyni saviyyada olmur.Qeyd olunan
fundamental dayisanlar beynalxalq giymatamalagalmads tatbiq edilan metodlarin
formalasmasinin asasini taskil edir.

1. Ragabat asasli giymatqoyma giymatamalagalms

Burada mahsul va ya xidmatin giymatinin bazarda moévcud olan oxsar mahsullarin giymatlari
nazars alinmagla muiayyan edilmasi Gsuludur. Bu metod asasan farglandirma saviyyasi asagi
olan, yani ragiblardan ciddi Gstinlidyld olmayan mahsullar tglin tatbiq edilir.

Bu Usul daha gox:
Xarici bazara yeni daxil olan,

Guclid marka imici olmayan,



Orijinal va unikal mahsul taklif etmayan firmalar tarafindan istifads olunur.

Bels hallarda firma giymatlari ragiblardan xeyli yiiksak tayin eda bilmadiyi ti¢lin bazarda
mdvcud giymatlars uygun ve ya onlardan bir gadar asagdi giymat strategiyasi segir.

2. Xarc asasinda giymatgoyma (tam xarc metodu)

Tam xarc asasinda giymatqoymada mahsulun vahid maya dayari asagidaki sakilds misyyan

edilir:
Vahida diisan sabit xarclar
Vahids diisan dayisan xarclar

Bunlarin camina isa muayyan faizle manfast alave edilmakls satig giymati formalasdinlir. Bu
metoddan istifads edan musassisalar hesab edirlar ki, oxsar mahsullarin maya dayari
baximindan ciddi farglar movcud deyil va biitiin xarclar mahsulun tizarina barabar gakilda
dismalidir.

Bu metod:

Dayisan xarclarin sabit xarclardan yiiksak oldugu hallarda,

Riskdan gacgan firmalar tarafindan,

Beynalxalq bazarlarda an ¢ox tatbiq olunan strategiyalardan biri kimi istifads olunur.

Lakin bu metodun asas ¢atismazligi ondan ibaratdir ki, istehlak¢inin 6demays razi oldugu
giymat saviyyasi nazara alinmir.

3. Xarc asasinda giymatgoyma (dayisan xarc metodu)
Dayisan xarc metodu asasan:

Yiksak sabit xarclara malik olan,

istehsal giiciindan tam istifads eds bilmayan,

Bos istehsal potensiali olan firmalar tiglin uygundur.

Bu metodda giymat yalniz dayisan xarclari qarsilayacaq saviyyada miuayyan edilir. Belalikls,
firma tam xarc asasinda bazara daxil ola bilmadiyi xarici bazarlarda daha raqabatli
giymatlarls ¢ixis edarak:

Satig hacmini artirir,

Bos istehsal glciindan istifads edir,

Umumi galirliliyini yiikssldas bilir.

Xisusila beynalxalq bazarlara niifuz etma marhalasinda bu metod effektiv hesab olunur.
4. Tolab lizra giymatamalagalma

9gar firma giymatlarini istehlakgilarin reaksiyalarina, 6dema gabiliyyatina va talabin
saviyyasine asasan musyyan edirss, buna talab asasli giymatamalagalma deyilir.

Bu metod asasen:
Yeni va gabaqcil texnologiyaya asaslanan mahsullar istehsal edan,

Gucli maliyys va bazar mévgeyina malik olan,
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ovazedicilari az olan mahsullar taklif edan firmalar tarafindan tatbiq olunur.

Bels hallarda mahsula talabat yliksak oldugu dgin firma inhisar glicina malik olur va
giymatlori daha sarbast sakilds muayyan eds bilir.

Sual 72.Qiymatlarin formalagmasina dovlat midaxilslari barada atrafli
malumat verin .

Cavab Bazar igtisadiyyati seraitinds giymatlar asasan talab va taklifin tasiri ilo formalassa
da, bir sira hallarda dovlstin giymatlarin formalagmasina midaxilasi zaruri olur. Bu
mudaxilslarin asas magsadisosial adalatin qorunmasi, istehlakgilarin miidafissi,
inhisarcih@in garsisinin alinmasi, strateji sahalarin tanzimlanmasi va iqtisadi sabitliyin tamin
edilmasidir.

Dovlstin giymatamalagalms prosesina midaxilasi birbasa va dolayi formalarda hayata
kegirilir.

1. Qiymatlarin birbasa dovlst tanzimlanmasi

Birbasa mudaxila zamani dovlat giymatlsrin saviyyasini birbaga muayysn edir va ya
mahdudlasdirir. Bu lisul asasan sosial shamiyyatli va strateji mahsul va xidmatlara tatbiq
olunur.

Birbasa dovlat midaxilasina asagidakilar daxildir:
Sabit giymatlarin miiayyan edilmasi

Dovlat miayyan mahsul va xidmatlar tiglin konkret satis giymati tayin edir. Bu Gisul daha gox
enerji dastyicilari, kommunal xidmatlar va naqgliyyat sahalarinda tatbiq edilir.

Maksimum giymsatlarin musyyan edilmasi

Dovlat giymatlarin miayyan haddan yuxari galxmasini gadagan edir. Bu tadbir asasan
ahalinin sosial midafiasi va slini giymat artiminin garsisinin alinmasi maqgsadi dasiyir.

Minimum giymatlarin misyyan edilmasi

Dévlat giymatlarin miayyan saviyyadan asagi diismasina icazs vermir. Bu Gsul daha ¢ox kand

tosarriifati mahsullarinda istehsalgilarin maraglarinin gorunmasi tiglin tatbiq edilir.
Qiymatlarin dondurulmasi

igtisadi geyri-sabitlik va inflyasiya saraitinds dévlat giymatlsrin miisyyan miiddst arzinds
dayisdirilmasini gadagan edas bilar.

2. Qiymatlarin dolayi yolla dévlat tanzimlanmasi

Dolayr midaxils zamani dovlat giymatlars birbasa tasir gostarmir, lakin muxtaslif igtisadi
alatlar vasitasila giymat saviyyasina tasir edir.

Dolayi dovlst midaxilasins asagidakilar aiddir:
Vergilar va risumlar

dlava daysr vergisi, aksizlar va gomrik risumlari mshsulun maya daysrini artirarag son
giymata tasir gostarir.

Subsidiyalar va dotasiyalar

Dovlat istehsalgilara va ya istehlakgilara maliyys dastayi gostararak mahsulun bazar
giymatinin asagi salinmasina garait yaradir.
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Dovlat sifariglari va satinalmalari

Dovlatin iri hacmli alici kimi bazarda ¢ixis etmasi giymatlarin formalagmasina mihim tasir
gostarir.

Valyuta va kredit siyasati

Mazanna dayisikliklari va kredit faizlarinin tanzimlsnmasi idxal mahsullarinin giymatlarins
birbasa tasir edir.

3. Hiiquqi va siyasi tanzimlamalar
Qiymatlarin formalagmasina tasir edan asas hiiqugi alstlar bunlardir:

Vergilar (9DV, Xiisusi istehlak Vergisi, ticarsat vergilari) — mahsulun son satis giymatini
birbasa artirir.

Qadagan olunmus giymat tacriibalari — aldatici giymatqoyma, yirtici (haddindan artiq asadi)
giymat, ayri-segkilik edan giymat va giymat razilasmalari bir gox 6lkada ganunla gadagandir.

Antidemping tadbirlari — xarici firmalarin mahsullarini daxili bazar giymatindan asagi
satmasinin qarsisini almagq ugtin tatbiq olunur.

idxal riisumlar — yalniz idxal mshsullarina tatbiq edilir va yerli mahsullarin ragabat
gabiliyyatini goruyur.

Kvotalar — idxal olunan mahsullarin migdarini va ya bazar payini mahdudlasdirir.

Sual 73.Beynalxalq giymatamalagalmada giymat baximindan ragabat
gabiliyystinin gazanilmasi tzra tadbirlari sarh edin .

Cavab Beynalxalq giymastamalagalmada giymat baximindan ragabat gabiliyystinin
gazanilmasi Gzra tadbirlar

Beynalxalq bazarlarda ugur gazanmagq tgtin firmalar mahsul va xidmatlarini
ragiblarle miiqayisada daha miinasib giymatls taklif etmalidirlar. Bunun ii¢lin asas
maqsad xarclari azaltmagla giymat Ustlinliyi alds etmakdir. Qiymat baximindan
ragabat gabiliyyatinin artirilmasi Gizrs asas tadbirlar asagidakilardir:

ilk névbadas paylayici kanal miimkiin gadar gisa secilmalidir. Araliq vasitagilarin
sayinin azalmasi alava xarclarin qarsisini alir va mahsulun son giymatini agsagi salir.
Bununla yanasi, paylayici kanalin ssmarsliliyi gorunmalidir, ¢linki bazi xarici
bazarlarda alternativ paylama kanallari mahdud ola bilar.

Digar mihiim tadbir fiziki paylama xarclarinin azaldilmasidir. Naqgliyyat vasitalarinin
diizglin vo magsadauygdun secgilmasi naqgliyyat xarclarini shamiyyatli daracads asadi
sala biler. Eyni zamanda, effektiv ehtiyat siyasati tatbiq etmakls saxlama va anbar
xarclari minimuma endirilir.

Standartlasdirma va sada gablasdirma da xarclarin azaldilmasina xidmat edir.
Qablasdirma materiallarinda debdabadan gagmag, mahsulun dizaynini va tarkibini
sadalasdirmak istehsal va logistika xarclarini azaldir. Bu iss mahsulun giymatinin
daharagabatqgabiliyystli olmasina imkan yaradir.

Bununla yanasi, xarclarin azaldilmasinda firmanin idaraetma qabiliyyati xtisusi
shamiyyat dasiyir. ixracla bagli faaliyyatlarin az sayda, lakin bilikli va bacariql
kadrlar tarafindan hayata kegcirilmasi xarclarin agadi saviyyada saxlanilmasina va
ragabat gabiliyyatinin artmasina imkan yaradir.

Sual 74.9gar inhisarcinin son hadd xarclari 56 manata, mahsulun giymati

iso 40 manata barabar olarsa talabin giymat elastikliyini tapin .



Cavab

Verilanlar:

1.Inhisarcinin son hadd xarclari
MC = 56 manat

2.Mahsulun giymati
P =40 manat

inhisarg! liclin asas sart

inhisar¢l manfasti maksimumlasdirdigi ndégtads son hadd galir son hadd xarclarina barabar
olur:

MR =MC

inhisarci bazarinda son hadd galir giymat va talabin giymat elastikliyi vasitasile bels ifada
olunur:

MR=P-(1-1/|Ed])

Burada:
P — mahsulun giymati,
|Ed| — talabin giymsat elastikliyinin muitlaq giymsatidir.

2. Son hadd galiri son hadd xarclarina barabarlasdirak
P-(1-1/|Ed]) = MC
40-(1-1/|Ed]) = 56
1-1/|Ed| =56/ 40
1-1/IEd|=1,4

-1/|Ed| = 0,4

1/|Ed| = 0,4

|[Ed|=1/0,4

|Ed| = 2,5

Cavab

Tolabin giymat elastikliyi
Ed=2,5

Alinan naticaya gora talabin giymat elastikliyi 1-dan bdylikdir, yani talab elastikdir va bu hal
inhisar¢l bazarinda giymatin son hadd xarclarindan asagi miayyan olunmasi ila izah olunur.

Sual 75.9gar mahsul vahidina digan dayisan xarclar 11 manat, macmu
sabit xarclar 45000 manat va satis hacmi 4000 adad olarsa, 45000 manat
mablaginda manfaat alde etmak liglin satis giymati na gadar olmalidir?

Cavab

Verilanlar:
1.Mahsul vahidina diigan dayisan xarclar
v =11 manat



2.Macmu sabit xarclar
FC = 45000 manat

3.Satis hacmi
Q = 4000 adad

4.Planlasdirilan manfaat
1t = 45000 manat

1. Macmu dayisan xarclar.
TVC=v-Q

TVC=11-4000

TVC = 44000 manat

2. Macmu xarclar.

Macmu xarclar sabit va dayisen xarclarin comina barabardir:
TC=FC+TVC

TC = 45000 + 44000

TC = 89000 manat

3.Macmu galir;

Manfast bels hesablanir:
n=TR-TC

Buradan macmu galiri tapiriq:
TR=TC+m

TR = 89000 + 45000

TR = 134000 manat

4. Satis giymati:

Macmu galir satis giymati ila satis hacminin hasilina barabardir:
TR=P-Q

P=TR/Q

P =134000 / 4000

P = 33,5 manat

Demsali, 45000 manat manfaat alda etmak li¢clin mahsulun satig giymati
P = 33,5 manat olmalidir.



