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Sual 1.Qiymatlarin amala galmasinin nazari asaslaribi taskil edan
ganunlari va onlarin qarsiligl faaliyyatini izah edin.

Cavab Qiymatlarin amala galmasi bir necs igtisadi ganunun
garsiligh tasiri naticasinda bas verir. Dayar ganunu, talab - taklif
ganunu va pul tadavilid ganunu bir-biri ila garsiligl faaliyyatds va
asthligda giymatlarin amals galmasinin nazari asaslarini taskil
edirlar.

Dayar ganunu amtaa istehsalina sarf olunan ictimai-zaruri xarclari
oks etdirir. Talab - taklif ganunu giymatlarin hamin xarclardan
kanarlasmasi hadlarini miayyan edir. Pul tadavili ganunu iss
igtisadi adabiyyatda tadavdil tg¢lin zaruri olan pul kitlasinin
miqdarini tanzimlayan qanundur.

Bu ¢ ganun qarsiligh sakilds tasir edarak bazarda taraz
giymatin formalasmasina gatirib ¢ixarir. Dayar ganunu giymatin
asasini, talab va taklif ganunu onun dayisma hadlarini, pul
tadavili ganunu iss Umumi giymat saviyyasini miayyan edir. Bu
nazariyyalara gors, amtasnin giymsati onun dayarinin pulla
ifadasidir. istehlakgl ndqgteyi - nazsrindsn smtaanin giymati onun
saticlya 6damaya razi oldugu pulun mablagidir. Bu konsepsiya
giymatin butin geyri-amak nazariyyalarinin asasinda durur.
Saticilarin magsadlari mimkin oldugca daha ¢ox amtas
satmaqgda va bununla maksimum manfaat alde etmakdir. Alicilarin
magqsadlari isa lazimi amtaalari daha az masraflarla va daha ¢ox
fayda ila alda etmakdir. Satici va alicinin maraglarinin
tarazlasdirilmasi amtaa giymatinin miayyan edilmasi naticasinds
hayata kegirilir.

Sual 2. Qiymatamalagalma nazariyyasinds asas yanasma va ya



istigamatlari sadalayin va izah edin.

Cavab : Miassisanin giymatamalagalma nazariyyasinds 3 asas
istigamat vardir :

1. Xercistigamati
2. Subyektiv marjinalizm
3. Neoklassik sintez ( obyektiv marjinalizm)

Bu istigamatlardan 1-cisi olan Xarc istigamati istehsalginin macmu
masalalarini nazars alir. ikinci istigamat — Subyektiv marjinalizm
faydaliligin kemiyyatina asaslanir. Neoklassik sintez iss artan
xarclari nazara alr.

Xarc istigamatinin asasinda dayarin amak nazariyyasi durur. Bu
nazariyyaya gora dayarin formalasmasi asasan istehsal sferasinda
bas verir va buna gora do masraf bazasi daha cox istehsal
xarakteri dasiyir.

Subyektiv marjinalizm nazariyyasinin miayyan edilmasi
metodologiyasinin asasi faydaliliq kateqoriyasidir . Bu nazariyyayos
asasan taklif edilon amtas dastinds istehsalci tarafindan konkret
amtaaya ustlnlikverma daracasi kimi giymatlandirilir . Mahsul
vahidi artimini gostaran son hadd faydaliligi giymatin asasi kimi
cixis edir. Lakin giymatin misyyan edilmasi Giclin amtaanin malik
oldugu faydaliligi 6lcmak lazimdir. Faydaliligin olciilmasina iki
yanasma movcuddur: ordinalist va kardinalist.

Qiymatamalagalmsa nazariyyasinda Uglncl istigamat
neoklassik istigamatdir. Bu nazariyyanin prinsiplari asagidaki
masalalarla asaslandirilir:

1) talab va taklifa eynigicli giymatamalagatiran amillar kimi
baxilmasi;



.

2) bazar tarazli§ina nail olunmasi;

3) son hadd kateqoriyalari prizmasindan bazar dayisanlarinin
tahlili.

Sual 3. Qiymatgoymanin prinsiplarini sarh edin. +

Cavab : Qiymatqoymanin prinsiplari dedikds, bitlin giymat sistemi
ucln xarakterik olan va onun diizglin formalasmasini tamin edan
9sas gaydalar basa dustlur. 9sas prinsiplar bunlardir:

1. Qiymatlarin asaslandirilmasinin elmililiyi — giymat miayyan
edilarkan obyektiv igtisadi ganunlar, bazar amillari, talabat va
taklif nisbati nazara alinmalidir. Qiymat elmi asaslarla, real igtisadi
gostaricilara uygun tayin olunur.

2. Qiymatlarin magsadyonluliyu — giymatlar igtisadi v sosial
problemlarin hallina xidmat etmali, mahsul keyflyyatinin
yuksaldilmasina va istehsalin ssmaraliliyina istigamatlanmalidir.

3. Fasilasizlik prinsipi — giymatqoyma prosesi daim yenilanmali va
igtisadi soraitds bas veran dayisikliklara uygunlasdiriimalidir. Yeni
mahsullarin yaranmasi va kdhnalarin bazardan ¢ixarilmasi ila
giymatlar dayisdirilir.

4. Nazaratin vahidliyi prinsipi — giymatqoyma prosesina va
giymatlarin tanzimlanmasina dovlst organlari nazarat etmalidir.
Bu nazarat giymatlarin ganunvericiliysa uygun muayyan
olunmasini va igtisadi qaydalarin diizgiin tatbigini tamin edir.

Sual 4. Qiymatin funksiyalarini sayin va bu funksiyalarin
mahiyyatini izah edin.  +

=



Cavab Qiymeatin funksiyalari onun igtisadi mahiyyatinin ifadasi
olmagla giymatin tayinatini, tasarriifat hayatinda mévgeyini va
diger iqtisadi kateqoriyalarla qarsiligli alagalarini oks etdirirlar.
Onlar asagidakilardir:

1. Ucot, nazarat va agreqgatlasdirma- giymat saviyyasinds mahsula
cokilan xarclar ucgota alinir, giymatlar vasitasilo manfast kitlasina
nazarat tomin edilir, miassisa saviyyasindan milli hesablara gadar
bitln saviyyalards gostaricilarin agreqatlasdiriimasi aparilir.

2. "Odamali" yaxud galir smala gatiran agar ananavi mahsullarin
siyahisina xtisusi amtas olan "is qlivvasi” da daxil edilarss, onda
giymat (emak haqqi saklinda )miixtalif bazar agentlarinin
galirlerini da ifada edir.

3. Stimullasdirici giymat mahsul istehsalina ve kommersiya
fialiyyatina stimullasdirici vo mahdudlasdirici tasir gostara bilar.
Onun asas stimullasdirici elementi manfaatdir.

4. Bolusduruci giymatlar vasitasila milli galir iqtisadiyyatin
sahalari, fondlar, regionlar va ahalinin muxtalif sosial tabagaleri
arasinda bollnr va yenidan boéllnur. Bu zaman boltusdirtci
alatlar kimi giymatin tarkibina daxil edilan dolayi vergilardan (9DV,
aksiz vergilari) istifads olunur.

5. Informasion yaxud indikator giymatlar iqtisadiyyatin
informasiya siteminin asasini taskil edirlar. Onlarin siini suratds
davamli artimlarinin bag vermasi dlkads gec va ya tez béhran
vaziyyatinin yaranmasina sabab ola bilar.

6. Tolab-taklif nisbatlarinin balanslasdiriimasi; (aciglama
miihazirads olmadidi G¢ilin yazmaniz vacib deyil )
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7. Mahsuldar govvalarin samarali yerlasdirilmasi. ( aciglama
miihazirads olmadigi tiglin yazmaniz vacib deyil )

Sual 5. Qiymat siyasatinin mahiyyatini, onun maqgsadlari, saviyyasi
va istigamatlarini saciyyalandirin.

Cavab : Qiymat siyasati dedikds amtas va xidmatlara
giymatgoyma sferasinda muassisalarin rahbar tutduglari Gmumi
prinsiplar basa dusulir. O, miassisanin Gmumi strategiyasinin
muhidm elementi kimi 6ziinds ham strateji, ham da taktiki
cohatlari birlagdirir.

Qiymat siyasatinin strateji cahati giymatlarin qoyulmasi va
dayisdirilmasi tzra razilasdirilmis tadbirlari shats edir. Bu tadbirlar
miassisanin bitilin istehsal sabakasinin faaliyyatinin
toanzimlanmasing, istehsal edilon amtaas va xidmatlarin rogabat
gabiliyyatliliyinin tamin edilmasina yodnaldilir.

Qiymat siyasatinin taktiki cahati isa qisamuddatli va birdafalik
xarakterli tadbirlari 6ziinds birlasdirir. . Onlar idara heyastinin
sohvlari, ragiblarin davranisinda yaxud bazarda giymsatlarin
gozlenilmayan dayisikliyi naticasinds istehsal bolmalarinin
faaliyyatinds yaranan uygunsuzluglarin aradan qaldirilmasina
yonaldilir.

Muassisa tarafindan diizglin giymat siyasatinin hayat
kecirilmasi U¢saviyyali iqtisadi tahlil asasinda, ysni blitovlokds
igtisadiyyat saviyyasinds, saha saviyyasinda va miiassisa

saviyyasinda tahlil asasinda mimkunddir.
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Qiymat siyasati makrosaviyyads iki istigamatds hayata
kegirilir:
v daxili giymat siyasati;
VvV xarici giymat siyasati;
Daxili giymat siyasati shalinin asassiz (siini) giymat va tarif
artimlarindan mudafiasing, xarici giymat siyasat iss garsiligl

igtisadi slagalarden maksimum faydalanmaga xidmat edir.

Sual 6. Senaye mahsullarinin topdansatis giymatlarinin novlarini
va onlarin tarkibini izahli sakilda sarh edin.

Cavab Sanaye mahsullarinin topdansatis giymatlari 6z ndvbasinds
iki yarim ndva: miiassisanin topdansatis (buraxilis) giymatina ve
sonayenin topdansatis (buraxilis) giymatina boliinir.

Muassisanin topdansatis giymati istehsalcilarin 6z mahsullarini
istehlakglilara, digar miassise va taskilatlara satdiglari
giymatlardir. Bu giymatlar miasissa va taskilatlarin sonraki
tasarrifat faaliyyatina saarit yaradir. Miiassise va tasgkilatlar 6z
mahsullarini reallasdiran zaman 6z istehsal va reallasdirma
xarclarini 6damali, hamg¢inin bazarda faaliyat gostarmayas imkan
veran manfaat alde etmalidirlar. Miiassisanin topdansatis
giymatinin asasinda miassisanin (firmanin) dayar gostaricilarinin
hesablanmasi, tahlili va planlasdirilmasi aparilir.

Muiassisanin topdansatis giymatinin yarimnovi kimi eyni bir
miassisa va yaxud firmanin ayri-ayri bélmalari arasinda
kommersiya amaliyyatlarinin aparilmasi zamani istifads edilan



transfert giymatini gostarmak olar. O, hazir mahsula,
yarimfabrikata, xammala tatbig olundugu kimi, ham da
xidmatlara (islara) o climladan, idaraetma islarina da tatbiq edila
bilar. Transfert giymatlardan istifads firmanin raqgabatliliyina
bdylk tasir gostara bilar. Masalan, torama muassisalardan
gondarilan xammal va materiallarin giymatlarini azaltmagla
ragabatliliyi yiksaltmak olar.

Miassisanin topdansatis (buraxilig) giymatinin tarkibina daxildir :
1.mahsulun maya dayari

2. manfast

3. giymat alavalori

4. alava dayar vergisi

Senayenin topdansatis (buraxilig) giymatlari istehlakgl
miiassisalarin va yaxud satis (topdansatis) taskilatlarinin
mahsullarina gora ddanilan giymatlardir. Sonayenin topdansatis
(buraxilig) giymatinin tarkibina daxildir :

1. miuiassisanin topdansatis giymati
2. toahcizat-satis alavalari (glizastlari)
3. aksiz vergisi

4. olava dayar vergisi

Mbahsul istehsalcilarinin giymati daha cox istehsalla bagl
oldugu halda, senayenin topdansatis (buraxilis) giymatlari
dovriyys (topdansatis ticarati) sferasi ila alagadardir.

Senayenin topdansatis (buraxilig) giymatinin yarimnovii kimi birja
kotirovkasi ve amtaanin keyfiyyatindan, birja migavilasinda
gostarilan amtaanin gondarilma yerindan, masafasindan asili



olaraq glizast va yaxud alavalar asasinda formalasan birja
amtaalarinin (ve yaxud birja islarinin) giymatini gostarmak olar.

Sual 7.Tesbitolunma qaydasina gora farglandirilon giymat
ndvlarini sadalayin va onlarin mahiyyatini qisa sakilds
saciyyalandirin.  + (hansisa birina aid nimuna gostarmak
uygundur)

Cavab : Tesbitolunma qaydasina gora giymatlari asagidaki kimi
farglondirirlar:

« Sorbast giymatlar. Bu giymatlar talab va taklif asasinda mahsul
va xidmat istehsalcilari tarafindan qoyulur

*Tonzimlanan giymatlar. Bu giymatlar mivafiq idaraetma
organlari tarafin-dan goyulur. Hamin giymatlars asagidakilari aid
etmak olar:

a) son hadd giymeatlari (tariflari). Miiassiss 6z mahsul va ya
xidmatlarina bu giymatlardan yiksak giymat qoya bilmaz.

b) tasbit olunmus giymsat va ya tariflar.

- Muqavils giymatlari. Bu giymatlar taraflarin raziligina gors
miayyan edilir.

* Transfert giymatlari. Bu giymatlar bir firmanin bolmalari arasinda
va yaxud eyni bir assosiasiyaya daxil olan mixtalif firmalara
arasinda mahsulun reallasdiriimasi aparilarkan tatbiq edilir;

* Birja giymatlari (birja kotirovkasi). Bu giymatlar birja ticarat
vasitasila

reallasdirilan amtaalars tatbiq olunur.

*Harrac (tender) giymeatlari. Bu giymatlar ticaratin xiisusi
formasina samil edilir. Bu zaman bir ne¢a raqib sifarisgiya

L
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mdayyan igin yerina yetirilmasina gora 6z layihalarini taqdim
edirlar va sifarisci bunlarin igarisinden an semaralisini segir.

Sual 8. Qiymat sisteminin mahiyyatini sarh edin va bu sistema
daxil olan giymatlarin hansi alamatlars gors xarakteriza
olundugunu aciglayin

Cavab : iqtisadiyyatda faaliyyat gostaran biitiin giymatlsr garsihqli

alagads olub, mixtalif bazar amillarinin tasiri altinda daim inkisafda olan
sistemi amala gatirir. Basga sozla desak, giymatlar sistemi mixtalif giymat
novlarinin qarsiligh slagasini va qarsiligh minasibatlarini xarakterizs edir.
Hamin sistem miixtalif elementlardan ibaratdir va ona ham ayri-ayri konkret
giymatlar kimi, ham da muxtalif slamatlar Gzra birlasdirilan miayyan
giymatlar grupu kimi baxmaq lazimdir.

Qiymatlar sisteminda har bir ayrica giymat va har bir giymatlar qrupu
digar butlin giymatlarls qarsiligli alagads yerlasirlar.

Verilan sistemin asas bloklarinin (topdansatis giymatlari, satinalma
giymeatlari, parakenda satis giymatlari va s.) birinds giymatin dayisilmasi tez
bir suratda digar bloklara da otdrdldr.

Bitlin giymat sisteminda asas rolu sanayenin baza sahalarinin
mahsullarinin giymatlari oynayir. Onlara yanacag-energetika (komiir, neft, gaz,
elektrik enerjisi), metallurgiya sahalari aiddir. Belaki, enerji dastyicilarinin
giymatlarinin dayismasi bitln igtisadiyyat sahalarinin mahsullarinin giymat
soviyyasinda 6z aksini tapir. Yingul va yeyinti sanaye sahalarinin giymatlarina
kand tasarrifati mahsullarinin giymatlarinin dinamikasi shamiyystli tasir

gostarir.
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Qiymatlar sistemi mixtalif ndvlardan ibaratdir ki, bu da giymatlar daxilinda

onun muayyan alamatlara uygun olaraq tasniflasdirilmasina imkan verir.
Qiymat novlarinin tasniflasdirilmasi adstan asagidaki slamatlara gora

apartlir:
Xidmeat etdiyi iqtisadi (ticarat) dévriyyanin xarakterina gors;
Tosbit olunmasi gaydalarina gors;
Faaliyyat middatina gora
osaslandirma daracasina gors;

Gondaris - satis sartlarina gors;

R

orazi alamatina gora.

Sual 9.Qiymeatlarin tarkibina aid olan elementlari va giymatin
qurulusunu agiglayin.  +

Cavab : Qiymat misyyan Unsurlardan ibaratdir va onun tarkibina
asagidaki elementlar daxildir:

1. Mahsulun maya dayari

2. Manfaat

3. Araliq tagkilatlarin alavaleri va ya glizastlari
4. olava dayar vergisi (9DV)

5. Aksiz vergilari

6. Ticarat alavalori va ya glzastlari

7. Gomrik rasumlari

Qiymatin tarkibi dedikds, giymati amala gatiran elementlarin ayri-
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ayriligda miqdari basa disuldr. Qiymatin qurulusu iss bu
elementlarin giymatda xisusi ¢cakilarini gostarir. Qiymatin
qurulusunun miayyan edilmasi giymatin asaslandiriimasinda
muahim rol oynayir va elementlarin shamiyyati, saviyyasi vo
dinamikasi haqqinda fikir séylamaya imkan verir. Xisusila oxsar va
garsiligh avaz oluna bilan amtaalarin giymatinin
muayyanlasdirilmasinda bu, vacibdir.

Qiymatin qurulusunu nazardan kecirarkan ilk ndvbadas
miassisanin buraxilis giymatinin qurulusuna digqgst yetirmak
lazimdir. Buraxilis giymatina tam maya dayari ve manfaat daxildir.
Mbahsulun tam maya dayari onun istehsalina va realizasiyasina
cokilan xarclarle miayyan olunur. Mahsullar istehsalcidan
istehlakglya catanda vasitaci taskilatlar istirak edir va 6z
xidmatlarina gdra giymata alavalar va ya glizastlar tatbiq edirlor.

Qiymatin an muhidm dnsirlarindan biri da vergilardir. Vergi
daracalari markazlasdirilmis gaydada miayyan olunur ve bu ham
giymatin, ham da onun qurulusunun miayyanlasdirilmasini
mirakkablasdirir. omtas son istehlak¢iya catdirilarkan parakenda
satis giymatlari tatbig olunur va onlarin tarkibina yuxarida
sadalanan elementlar, hamgcinin ticarat alavalari do daxil edilir.

Sual 10.Xidmat gostardiyi iqtisadi dovriyyanin xarakterina gora
giymatlari tasniflasdirin. +

Cavab ( giymat novlerins aid cavabda niimuna gostarmak
uygundur)

Sonaye mahsullarinin topdansatis giymatlari. Bu giymatlarla
gora muassisalar istehsal etdiklari mahsullari digar miassisalara
vo satis tagkilatlarina satirlar.

L



Parakandasatis giymatlari. Bu giymatlarls ticarat taskilatlar
mahsullari bilavasita shaliya satirlar.

Satinalma giymatlari. Bu giymatlarla kand tasarriifati
istehsalcilari 6z mahsullarini emal magsadile dovlst va ya geyri-
dovlat taskilatlarina, firmalara ve sanaye muassisalarina satirlar.

Tikinti mahsullarinin giymatlari. Tikinti prosesinda asasen
smeta dayarin-dan istifads olunur

ohaliys gostarilon xidmatlarin tariflari.
Todavll sferasinda slavaler.
Beynalxalq ticarat ddvriyyasina xidmat edan giymatlar

Sonaye mahsullarinin topdansatis giymatlari topdansatis dovriyys
gaydasinda miilkiyyat formasindan asili olmayaraq butiin taskilat,
muassisa va firmalarin mahsullarinin reallasdiriimasi
giymatlaridir. Mahsul ¢cox vaxt milkiyyat formala-rinin dayismakla
topdansatis partiyalarla alinir va satilir. Bu topdansatis giymat-
larinin prinsipial farglarindandir.

Sanaye mahsullarinin topdansatis giymatlari 6z ndvbasinds iki
yarim nova: miassisanin topdansatis (buraxilig) giymatina va
sonayenin topdansatis (buraxilig) giymatina bolinir.

Muiassisanin topdansatis giymati istehsalcilarin 6z mahsullarini
istehlakglilara, digar miassise va taskilatlara satdiglari
giymatlardir. Bu giymatlor miasissa va taskilatlarin sonraki
tasarriifat faaliyyatina saarit yaradir. Miiassise va tagkilatlar 6z
mahsullarini reallagdiran zaman 6z istehsal va reallasdirma
xarclarini 6damali, hamg¢inin bazarda faaliyat gostarmaya imkan
veran manfaat alde etmalidirlar. Miiassisanin topdansatis
giymatinin asasinda miassisanin (firmanin) dayar gostaricilarinin
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hesablanmasi, tahlili va planlasdiriimasi aparilir.

Muassisanin topdansatis giymatinin yarimnaovi kimi eyni bir
muassisa va yaxud firmanin ayri-ayri bolmalari arasinda
kommersiya amaliyyatlarinin aparilmasi zamani istifads edilan
transfert giymatini gostarmak olar. O, hazir mahsula,
yarimfabrikata, xammala tatbig olundugu kimi, ham da
xidmatlara (islara) o climladan, idaraetma islarina da tatbiq edils
bilar. Transfert giymatlardan istifada firmanin ragabatliliyina
bdylik tasir gostara bilar. Masalan, torama muassisalardan
gondarilon xammal va materiallarin giymatlarini azaltmagla
raqabatliliyi yiksaltmak olar.

Sual 11. Qiymatamalagalmanin xarc metodlarini sadalayin va
onlarin tatbiqgi gaydalarini sarh edin.

Cavab : Qiymatlarin amala galmasinin metodlarini iki

grupa — asas (bazis) ve alternativ metodlara ayirirlar.
osas (bazis) metodlar qrupuna asagdidakilar aiddir:

a) xarc metodlari (xarc metodu, agreqat metod va normativ

metod);

b) parametrik metodlar (bal metodu, xiisusi gostaricilar
metodu va korrelyasiya-reqressiya tahlili metodu);
v) normativ-parametrik metodlar

Xarc metodunun tatbigi zamani giymat mahsulun maya dayari ile muayyan

edilmis faizla manfasatin cami kimi hesablanir. Bu metod daha gox yeni va

=
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analoqu olmayan mahsul istehsali sahalarinda tatbiq edilir. Tolab-taklif
nisbatlarinin nazars alinmamasi xirc metodunun baslica catismazligidir.
Bununla barabar onun tatbiginin asagidaki tstlnliklarini do geyd etmak olar:
e Hor bir istehsalci 6zizistehsal xarclari barads hamisa daqiq ve
yigcam informasiyaya malik olur ki, bu da real giymatin miayyan
edilmasini sortlondirir;
e 9gor sahanin butlin muassisalari xarc metodundan istifada
edarlarss, onda sahadaxili raqabat minimum enar.

Agregat metodun tatbigi zamani mamulatin giymati onu tagkil edan
konstruktiv hissalarin va ya qovsaglarin giymatlari comi kimi hesablanir. Bu
metod o vaxt tatbiq edilir ki, yeni mahsul asas konstruktiv elementlarin
(qovsaglarin, komplektlasdirici ma'mulatlarin) miixtalif birlasmalarindan
ibarat olur.Onun macmu giymsati ve maya dayari isa ayri-ayri konstruktiv
elementlarin, slava olunan va ya névbalasan elementlarin (qovsaglarin,
komplektlasdirma ma'mulatlarinin) giymst ve ya maya dayarlarinin
comlanmasi yolu ils muayyan edilir.

Korrelyasiya-reqressiya tahlili metodu 6ziinda iki metodun — korrelyasiya
metodunun va regressiya tahlili metodunun vahdatini birlasdirir.

Korrelyasiyatahlili dyranilon alamatlar arasinda slaga gostaricilarinin
korrelyasiya amsallari va determinant amsali gostaricilarinin hesablanmasi
yolu ila alagalarinin mévcudlugunu muayyan etmaya imkan verir.

Regressiya tahlili bir va ya bir neco amilli slamatlarin dayismasi ila natica
alamatinin dayisacayini misyyan etmaya imkan verir. dlamatlar arasinda
asilihg asagidaki sakilda ifads olunur:

y=f(X, X .., Xo)  (3.1)
Burada, xi, X, ..., X« — faktor slamatlari(sababler veya

giymatamalagstiran amillar), y — natice va ya giymatdir.



.

=

Sual 12. Qiymatlarin amala galmasinin metodologiyasinin
mabhiyyatini va giymatgoyma metodlarinin Gmumi tasnifatini sarh
edin

Cavab : Qiymatlarin amals galmasinin metodologiyasi

giymatamalagalma konsepsiyasinin iglanib hazirlanmasi, giymatlarin misyyan
edilmasi va asaslandirilmasi, giymat sisteminin formalasdiriimasi,
giymatamalagalmanin idars olunmasi tizra Umumi qaydalarin, prinsip va
metodlarin macmuundan ibaratdir. Onun asasinda giymat strategiyasi iglanib
hazirlanir. Metodika iss hamin strategiyanin reallasdiriimasi tglin konkret
tovsiyya va vasitalardan ibaratdir. Odur ki, metodika metodologiyanin tarkib

elementidir.

Qiymatqgoyma tacrobasinds ¢coxlu sayda metodlardan istifads olunur. Har
hansi metodun va ya metodlar grupunun tatbiqi zeruriliyi ise asagidaki
sortlarls alagadardir:

Mahsulun giymati onun takrar istehsali xarclarini tam aks etdirmalidir;
omtaalarin keyflyystinda va istehlak faydaliliginda olan farglar giymatlarin
saviyyasinda ciddi ugota alinmalidir.
Qiymatlarin amala galmasinin metodlarini iki grupa — asas (bazis) vo
alternativ metodlara ayirirlar.
osas (bazis) metodlar grupuna asagidakilar aiddir:
a) xarcmetodlari (xarc metodu, agregat metod ve normativ metod);
b) parametrik metodlar (bal metodu, xtisusi gostaricilar metodu va
korrelyasiya-regressiya tahlili metodu);

v) normativ-parametrik metodlar.



Sual 13.Qiymeatlarin saviyyalari va onlarin hesablanmasi modeli

Cavab Miassisalarda giymatlara dayiskan amil kimi baxilir va
giymatgoyma masalasinin halli zamani onlarin maksimum,
mimkiin (orta) maksimum saviyyalari secilir. Qiymatlarin bu va ya
diger saviyyasinin secilmasinin igtisadi asaslari va maqgsadlari
vardir. giymatin minimum saviyyasi mahsulun maya daysari,
maksimum saviyyasi isa nadir xisusiyyatlori ile muayyan olunur.
Ragib amtaalarinin va avazedici amtaalarin giymati orta saviyyani
verir. Firmalar giymatlarin hesablanmasinin bu va ya digar
metodunu seg¢arkan yuxarida gostarilon ¢ milahizadan heg
olmazsa birina istinad edirlar. Har hansi metoddan istifada
edarkan firma amtaanin giymatini diizglin muayyan etdiyina

amin olur.

Qiymatamsalagalmads marketing prinsipinin tatbiqi ds genis
yayillmisdir. Bu prinsip tzra giymatlarin hesablanmasi
metodikasinin marhalalari gdstarilmakls, har bir marhalanin
mabhiyyati vo magsadlari aydinlasdiriimalidir. Gostarilan prinsipin
tatbiqi Uzra giymatcilar va marketologlar arasinda olan fargli
yanasmalar moévcuddur.

Qiymeatlarin hesablanmasi modeli

Qiymatin amala galmasi Talabin Istehsal xarclarinin
masalasinin qoyulusu |—| misyyan | —{ qiymatlandiriimasi
edilmasi
Ragiblarin giymat va Qiymatin amala [Ikin giymatin
amtaalarinintahlili | | galmesi hesablanmasi
metodunun |
canilmaci




Sual 14.Qiymatamalagalmanin alternativ bazar metodlarini
sadalayin va onlarin tatbiqgi qaydalarini sarh edin.

Cavab : Bazar igtisadi minasibatlari G¢lin giymatlarin
muayyanlasdirilmasinda alternativ metodlarin tatbiqgi xarakterik
haldir. Bu bir sira sabablardan irali galir: amtaanin tayinati
(istehlak va yaistehsal-texniki tayinatli); amtasnin yenilik
daracasi, amtasnin standart va ya differensial olmasi; amtaanin
hayat dovriinin marhalasi; firmanin giymatlar vasitasila catmaq
istadiyi magsadlar (manfastin maksimumlasdirilmasi, bazarda
boyilk pay alde etmak, firmanin faaliyyst gostarmak imkanlarini
tamin etmak va s.); firmanin faaliyyat gostardiyi bazarin qurulusu,
dovlatin giymat siyasati va basga amillar.

Qiymeatlarin miiayyan olunmasinin alternativ (bazar) metodlari
ozuinda asagidakilari birlasdirir:
1. Qiymatlarin istehsal xarclarina géra miayyan olunmasi;
- tam xarc metodu (P = daimi xarclar + dayisan xarclar +
planlasdirilan manfaat)

- birbasa xarc metodu (P = dayisan xarclar + ticarat alavasi)

- investisiyalarin rentabellik ugotu metodu (P = tam xarclar +
(planlasdirilan galir amsali * investisiyalarin cami) / istehsalin
hacmi).
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Bu metodun mahiyyati ondan ibaratdir ki, istehsalg firma
amtaanin giymatini maya dayari va manfast (orta maya dayari ve orta
manfaat) baximindan miayyan edir

2. Qiymatlarin talaba asaslanaraq miisyyan edilmasi metoduna gora
amtasnin giymati talaba gora miayyan olunur. Qiymatin haddi talabin
dayismasindan asili olur. Yiksak giymat o vaxt va o yerda qoyulur ki,
orada yuksak talab olsun va aksina.Burada har iki haldaistehsal xarclari
eyni ola bilar. Bu metod bazarda garsiligl avez edils bilan smaalar
oldugda daha yaxsi istifads olunur. Bela ki, alicilar bu smtaalari bir-
birila tutusdurub, 6zlsri Gglin bir natica aldas edirlar.

3. Qiymatlarin ragabata meyllilik asasinda miiayyan olunmasi
metodun mahiyysti ondan ibaratdir ki, istehsalg giymatlari miayyan
edarkan, bilavasita ragabsts istinad edir va 6z smtaalarina yaxin va
guclu ragibinin amtaalarinin giymatindan yuxari va ya asagi giymat
goyur. Bu metod ilk névbadas bircinsli smtaalar satilan bazarlarda tatbiq
olunur. Ragabat amilinin giymat haddina ta'sir etmasi bazarin
qurulusundan, bazarda movge tutmus sirkatlarin sayindan va tipindan
asihidir.Bu metodu tatbiq edan firmalar xarclarin miqgdari va yatalab
doayisdikda bela 6z giymatlarini dayismirlar. 9ksing, ragiblar giymati
dayisdikds, firma xarclarin miqdari dayismaz galdiqda bels, giymati
dayisir.

4. Qiymatlarin istehsal xarclarila bazardaki vaziyyat arasindaki
tarazliga géra muayyan edilmasi metodu avvalki Gi¢ metodun
alagalendirilmasindan ibaratdir

Sual 15. 9gar mahsulun satis giymati 32 manat, mahsul vahidina
disan dayisan xarclar 10 manat, macmu sabit xarclar 44000
manat va satis hacmi 3500 adad olarsa, satis hacminds zararsizlik
ndqtasini tapin va alinan naticani sarh edin.

Cavab
Satis giymati — 32 AZN

L
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Dayisan xarclar — 10 AZN

Sabit xarclar — 44000 AZN

Satis hacmi — 3500 adad

Halli:

32-10=22AZN

Zoararsizlik nogtasi = 44000/22=2000 adad

Sirkat 2000 adad mahsul satdiqgda ns manfaat, na da zarar edir.
Yani, zararsizlik ndqtasindadir. 9gar satis hacmi 2000-dan az
olarsa, sirkat zarar edacak, 2000-dan ¢ox olsa, manfaat
gazanacaq. Satis hacmi 3500 olduguna gora

3500-2000=1500 artiq satilib.(manfastdadir)

Sual 16. Qiymatamalagatiran amillarin mahiyyastini va Gmumi
tasnifatini saciyyalandirin.

Cavab Qiymat — maddi istehsal sferasinda va onun garsiligl
olagalarinda bas veran dayisikliklari aks etdiran, talab va taklif
proseslarinin imumilagdirici gostaricisidir. Qiymatlara taklif va
talabin nisbati, samtas ehtiyatlari, dovriyyadaki pul migdari kimi
amillar tasir gostarir.

Qiymatlara tasir edan amillar iki yera boltnir:

o9sas amillar: uzunmiiddatli va sabit tasire malikdir (xarc,
galir, vergi, talab-taklif, sosial va regional amillar).

- ikinci daracali amillar: tasiri miivaqgatidir va zaifdir.



o9sas giymatamalagatiran amillar bunlardir:

 Dayar amillari: ictimai-zaruri amak masraflarinin vo
beynalxalq mibadilads amtaa dayarlarinin dayismasi.

« Konyunktur amillar: talab va taklifdaki dayisikliklar.

« Dovlat-inhisargi amil: dovlatin igtisadi siyasati va
tanzimlamea tadbirlari.

+ Valyuta-maliyys amillari: valyuta bazarindaki vaziyyst.
- Siyasi amiller.

Qiymeatlarin asas dayismasi istehsal xarclarinin va bazar
konyunkturasinin tasiri ila bas verir. Digar amillar isa giymata
dolayisi ile — ya xarclar, ya da talab-taklif nisbati vasitasils tasir
edir.

Qiymatamalagatiran amillar dedikds, giymatlarin
saviyyasi va dinamikasina tasir gostaran obyektiv olaraq moévcud
olan ganunauygunluglar va sorait basa dusilir. Qiymatlara tasir
edan amillari giymatlarin saviyys va harakatina uzun middat,
sabit tasir gostaran asas amillara va shamiyyatsiz daracads,
mivaqgqati tasir gliciine malik ikinci daracali amillars bélmak olar.
Bir cox amillar bir-biri ila garsiligli slagays girmakls bazi hallarda
vo yaxud da ddvri olaraq giymatlari onlarin asas harakat

meyllarindan miayyan gadar kanarlasdirirlar.

Sual 17.Qeyri-giymat determinantlarinin talabin saviyyasina
tasirini izah edin. +



Cavab Qeyd etmak lazimdir ki, giymat determinanti ila yanasi
geyri-giymat determinantlari da movcuddur ki, bazar talabina
tasir edir. Bunanlardan asaslari asagidakilardir:

1.Alicilarin zévql va ya muayyan mahsul névina Ustinluk
vermsasi;

2. bazarda alicilarin sayi;

3. istehlakg¢ilarin pul galiri;

4. bir-birila avaz olunan amtaalarin giymat farqglari;
5. galacak giymat va galira gora istehlakgl gozlamasi.

Indi ds geyri-giymst determinantlarinin tslsbin saviyyssina
tasirina nazar salaq.

1. Istehlake zovqiine texnoloji dayisiklik naticasinds yeni mshsul
novlarinin meydana galmasi tasir edir. Masalan, arifmometrin
meydana galmasi praktiki olaraq hesablama ¢étkasina talabi lagv
etdi, elaca do elektrik hesablama masinlarinin meydana galmasi
arifmometra olan talabi lagv etdi.

2. Alicllarin say1.Bazarda alicilarin say1 artdigca talab da artir,
oksing, azaldigca talab do azalrr.

3. Alicilarin galirlsri. Istehlakgilarin galiri artdigca, onlarin talabi ds
artir. O, daha bahali seylar ds almaga calisir. 9ksing, azaldiqca o,
gluindalik talabat mallarina gane olur.

4. Bir-birila avaz olunan mahsullarin giymatlari. Bir - birils avaz
olunan mahsullardan birinin giymatinin galxmasi, hamin mahsula
talabin azalmasina va digarina olan talabin artmasina sabab olur.
Masalan, kara yagdin giymatinin galxmasi margarin yagina talabi
artirir.
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Basqa ciir da olur, bir-birile alagadar amtaalardan birinin
giymatinin asagi diismasi hamin mahsula talabi artirdigi kimi,
onunla alagadar mahsula da olan talabi artirir. Masalan, benzin.
Onun giymati asagi disdukcs masindan daha cox istifada olunur.
Naticada benzina va eyni zamanda sirtkl yaglarina da talab artir.

5. Gozlama. Qiymat va galir amilina gors istehlak¢l gozlamasi
talobi azalda va ya artira bilir. Masalan, giymatlarin tez - tez
artmasi istehlakgcilarin talabini artirir, sksina giymatin dlismasinin
gozlenilmasi cari talabi azaldir.

Sual 18.Talabin giymata gora birbasa va ¢arpaz elastikliyi
amsallarinin hesablanmasi tsullarini sarh edin.

Cavab Elastiklik amsallarinin bir ne¢a névi mdévcuddur: talabin
giymat Uzra birbasa elastiklik amsall, talabin giymat Gizra carpaz
elastiklik amsall, galirs elastiklik amsali.

Elastiklik amsalinin istehlak¢inin davranigina na cir tasir
gostarmasina baxaq :

1.0gar talab tam elastikdirsa (Ii=(), onda giymat asagi
disdikds alicilar talabin hacmini geyri mahdud kamiyyatda
artirirlar, giymat yuksaldikda isea amtaadan tamamils imtina edirlor.

2.Talab elastik oldugda (I >1) giymatin asagi diismasi zamani
talabin hacmi giymat dayismasina nisbatan daha yiksak slratla
artir, giymsatin galxmasi zamani isa giymata nisbatan daha
ahamiyyatli dlcllards asagi disur.

3.Vahid elastiklik zamani (li =1) talabin hacmi, giymatin

dayisma siirati kimi, lakin aks istigamatda dayisir.

=



4. 9gar talab geyri-elastikdirsa (I <1), giymat galxarkan
talabin hacmi giymat artimina nisbatan daha asagi siiratls azalrr,
giymat disarkan iss giymatin enmasina nisbatan daha yavas artir.

5. Telabin tam geyri-elastikliyi zamani (Ii=0) istanilan giymat
dayismalarinda talabin hacmi gati dayismir.

Talabin giymata gora birbasa elastikliyinden basga giymsata
gora carpaz elastikliyi do hesablana bilar ki, bu da'y smtaasinin
giymat dayigsmasi zamani verilmis i mahsuluna talabin nisbi
dayismasini gostarir. Bu amsal |; ils isars olunur va asagidaki

dusturla hesablanir:

Carpaz elastiklik amsali miihakima etmaya imkan verir ki,
diger amtaaya giymat dayismasi zamani verilmis amtaays talab
necoa dayisacakdir.

Carpaz elastiklik amsali miisbat, manfi va sifir ola bilar. 9gar
;>0 isa, onda bu, garsiligli avaz oluna bilan amtaalardir, yani bir
amtaaya giymatin galxmasi digarina talabin artmasina gatirib
cixaracaqdir. Bels ki, kartofun giymati galxan zaman, giymatlori
dayismamak sartile yarma ve makaron mamulatlarina talab arta
bilar, kara yaginin giymati qaldirilarsa, margarina va piya olan
talab yuksala biler vai.a.

9gar l;<0 isa, onda amtaalar garsiliglh tamamlana bilan
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amtaalar sayilir, yani bir smtasnin giymsati galdirilan zaman,
hatta diger amtaanin giymati deyismaz galdigda bels, ona (digar
amtaaya) olan talab asadi diislir. Avtomasina olan talabin
benzinin, tamir xidmatlarinin, ehtiyat hissalarinin giymatlarindan
asthhgi klassik misal sayilir.

9gar |;=0 iss, onda amtaslar asili olmayan smtaalar sayilir,
yani bir amtaanin giymat dayismasi digar amtasanin talab hacmina
tasir etmir. Carpaz elastiklik smsali yalniz azaciq giymat
dayismalarinda smtaalarin qarsiligli savazolunmasini va qarsiligli

tamamlana bilmasini xarakteriza etmak Ucin istifads oluna bilar.

Sual 19. Qeyri-giymat determinantlari sadalayin va onlarin taklifin
saviyyasina olan tasirini sarh edin.

Cavab:

Qiymat bazarda asas determinant olsa da, taklifin saviyyasina
tasir gostaran bir sira qeyri-giymat determinantlari da mévcuddur.
Bu amillar giymat dayismadan taklifin artmasina va ya azalmasina
sabab olur.

Toklifin asas qeyri-qiymat determinantlari asagidakilardir:
1. Resurslarin giymatlari

Resurslarin (xammal, amak, enerji, torpaq va s.) giymatlari istehsal
xarclarina birbasa tasir edir. 9gar resurslarin giymati azalarsa,
istehsal xarclari da azalir, naticads istehsalcilar daha cox mahsul

=



istehsal eda bilir va taklif artir 9ksing, resurs giymatlari artdiqda,
istehsal xarclari yiksalir va bu, taklifin azalmasina sabab olur.

Masalan: glibra va toxumun giymsati diisanda kand tasarrifati
mahsullarinin taklifi artir.

2. istehsal texnologiyasi

Texnologiyanin takmillagsmasi istehsal prosesini ssmarali edir,
resurslara gonast yaradir va mahsuldarligi artirir. Yeni texnologiya
tatbigi istehsal xarclarini azaldir, naticada taklif artir. oksins,
texnologiya kohnaldikca va samarasiz olduqda, taklif azalir.
Masalan: avtomatlasdirilmis avadanligdan istifads edan zavod
daha ¢ox mahsul istehsal eds bilir.

3. Vergilar va dotasiyalar (dovlat siyasati)

Vergilarin artmasi istehsal xarclarini yiksaldir va taklifin
azalmasina sabab olur. Subsidiyalar (dovlst dastayi) isa xarclari
azaldir va istehsalcinin mahsul istehsalini artirmasina sorait
yaradir, yani taklif artir. Masalan: kand tasarrifati Gglin doviat
subsidiyalari fermerlarin istehsalini artirir.

4. Digar amtaalarin giymatlari

Eyni resurslardan istifade edan va ya bir-birini avez edan mallarin
giymatlari da taklifs tasir edir. ogar alternativ mahsulun giymati
galxarsa, istehsalci resurslari hamin mahsulun istehsalina yonaldir
va movecud mahsulun taklifi azalir. 9ksins, digar mahsulun giymati
diisarss, istehsalgllar mévcud mahsulun istehsalini artirir va taklif
yiksalir.
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Masalan: atin giymati artdiqda fermer siid istehsalini azaldib daha
cox ot istehsal eds bilar.

5. Qiymat dayismasina dair gozlantilar

istehsalcilar galacak giymat dayismalarini gozlayarak istehsall
tanzimlayas bilarlar. 9gar galacakda giymatlarin qalxacagi
gozlanilirss, istehsalcilar hazir mahsulu saxlamaga meyilli olur va
hazirki taklif azalir. 9ksina, giymatlarin dismasi goézlanilirss,
istehsalcgilar mallarini tez satmaga calisir va taklif artir.

6. Bazarda saticilarin sayi

Bazar istirakcilarinin (istehsalcilarin va saticilarin) sayi taklifin
Umumi saviyyasini miayyan edir. Saticilarin say1 artdiqca,
bazardaki Gmumi taklif artir. Saticilarin sayi azaldigda, Gmumi
taklif azalir.

Masalan: yeni fermerlarin bazara daxil olmasi kand tasarriifati
mahsullarinin taklifini artirir.

Sual 20.Qiymatamalagalmanin xarici va daxili amillarini sadalayin
va sarh edin.

Cavab ( Miayyan amillara gora niimuna gostars bilarsiz)

L

Daxili amillar Xarici amillar
omtasnin nadir xisusiyysti Olkada siyasi sabitlik
istehsal Gsulu osas resurslarla tamin olunmanin vaziyysti
istehsalin miqyasi igtisadiyyatin va giymatlarin dévlst
tanzimlanmasi
Bazar segmentina istigamatlanma inflyasiyanin tmumi saviyyssi




omtaanin hayat dovri Tolabin xarakteri

omtas harakatinin dévrinin Movcud raqabst ve onun saviyyasi
miuddatliyi

Servisin tagkil i Vergi qanunvericiliyi

Reklam isinin taskili Davlastin xarici iqtisadi siyassti

Sual 21. Qiymeatlarin miayyan edilmasindas istifads edilon Van
Vestendorp metodunun tatbigi hallarini, Gstinliklsrini ve manfi
cohatlarini aciglayin. +

Cavab Van Vestendorp metodu mahsulun/xidmsatin giymatinin
neca olmasl haqqinda istehlak¢inin fikirlarini miayysnlagdirmaya
imkan verir. Bu metod 1976-ci ilda hollandiyali iqtisad¢i Peter Van
Vestendorp tarafindan taklif edilmisdir. Sorgu gétirilanlar
arasinda sorgunun asas maqgsadi giymatlar hagqinda malumat
toplamaqdir. Respodentlar (sorgu gotiirilanlar) mahsul
kateqoriyasindaki giymatlar hagqinda tasavviira malik
olmalidirlar. Metodika 6ziinds 4 suali birlasdirir:

Suallar:

Sual1 :Mahsul G¢lin nazards tutulmus giymat na daracads ylksak
olmalidir ki, sizonu almagdan imtina edasiniz? (cox baha)

Sual 2:Mahsul G¢lin nazards tutulan giymat na gadar asagi olsa
bu giymat hamin mahsulun keyfiyysti barada sizds slibha yarada
bilar?(cox ucuz)

Sual 3:Hansi giymat siza yiksak gorlinir,amma siz hala do o
mahsulu almaqdan vaz kegmirsiniz?(baha)



Sual 4: Mahsul alarkan hansi giymati "slverisli" kimi xarakteriza
edardiniz?(normal giymat)

Bu tisuldan na zaman istifada olunur:

1) Analogu olmayan yeni unikal mahsullar/xidmatlar G¢iin
giymatlari miayyanlasdirmak G¢lin mahsul konsepsiyasi
marhalasinda. Masalan: yeni dermanlar, na vaxtsa yeni iPad

2) Qiymatlarls galacak eksperimentlarin aparilmasi liclin

3) Artiq istehsalda olan mahsullar ticiin de mimkinduir

Van Vestendorp metodunun ustinliklari:

1) Analoglari olmayan unikal yeni mahsullarin/xidmatlarin
giymatini miayyan etmaya imkan verir.

2) Nisbatan ucuz metoddur va biitovliikds istifadasi sadadir

3) Qiymatin kifayat qadar daqiq dlclisl ve onun dayisma
sorhadlarini gostarir.

4) Mahsulun an ¢ox potensial istehlakglya sahib olacagi giymati
taxmini olarag miayyan etmaya imkan verir.

5) Hesablanmis sarhadlar daxilinda giymatla sinagdan kegirmak
uciin daim istifads edils bilar.

Van Vestendorp metodunun manfi cahatlari:

1) Ragabat miihitini nazara almir.



2) Mahsulun xaraktristikasindaki dayisikliklara hassas deyildir

3) Qiymatla bagli satis, marketing gararlarini nazara almur.

4) Metod "Qiymata hansi amillar tasir edir?" sualina cavab vermir.
5) Heg bir fundamental nazari asasi yoxdur

6) "Osasan istehlak mallari bazarlarinda istehlakginin mahsullari
miqgayisa eda bilacayi raqiblara va xiisusiyyatlara malik olan, ilkin
secim talab edan (srzaq magazalarinda giindalik alinan istehlak
mahsullari adatan avvalcadan secilmir) mahsullar tglin istifads
olunur.”

Sual 22. istehsal giymstinin 18 manata,rentabellik seviyyasi 24
faiz olarsa, mahsulun maya dayarini miayyan edin. +

Cavab Qiymeatlarin formalasdiriimasinda xarc metodu an cox
istifads edilan klassik Gsullardan biridir. Bu metodun asas
mahiyyati ondan ibaratdir ki, mahsulun satis giymati onun maya
dayarina miiayyan manfaat faizi (rentabellik) alave edilmakla
hesablanir. Bu metodun tatbiqi xisusila istehsal yonumli
muassisalards, yani mahsulun maya dayarinin daqiq ucotu
aparilan sahalarda daha magsadauygdundur. — bu hissani cavabi
genislandirmak G¢lin yaza bilarsiniz,

Normal giymat yazilmayacaq cavaba. Miitlaq hall yolunu(diisturu)
aciglayin. Test kimi ancaq cavab olmaz.

Bu metodda miiassisa avvalca mahsulun istehsali tclin ¢cokdiyi
biitlin xarclari (xammal, enerji, emak haqgql, amortizasiya,
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idaraetma xarclari va s.) hesablayir. Bu xarclarin comi maya dayaeri
(M) adlanir. Sonra bu mablaga miassisanin planlasdirdigi
rentabellik faizi (k% ) alava edilir. Belalikls, satis giymati formalasir:

P =M+ (Mx k/100)

Masalaya asasan satis giymati 18 manat, rentabellik saviyyasi isa
24%-dir. Yuxaridaki diisturu tanlikds dayisarak maya dayarini
tapiriq:

P=M+(Mxk/100)

M=18/1.24
M= 14.52 manat

Belalikls, xarc va rentabellik metoduna asasan mahsulun maya
dayari 14.52 manat taskil edir. Bu lisul miassisaya xarclarini tam
odamak va planlasdirilmis manfaati tamin etmak imkani yaradir.

23. Sual : Qiymatlarin muayyan edilmasinda Qabor-Qrenjer
metodunun asasli izahini verin.

Cavab: Gabor Granger metodu - yeni bir mahsulun giymatini tayin etmak

Ugln bir Gsuldur. Mistarilarin mixtalif giymat nogtalarinds satin almaq
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istayini prognozlasdirmanin an sads Usuludur.Bu metoddan istifads zamani
birbasa Mistari Sorgusu metodundan istifads edarak potensial mistarilarin
malumatlari toplanir. Bir mahsulu els giymatlandirmak vacibdir ki,
mustarilar onu hagigatan alsinlar va eyni zamanda gazanc alda etsinlar. Qiymat
cox yuksak olarsa, mistarilarin onu almamariski var. 9gar mahsulun giymati
cox asag muayyan edilibss, onun miistarilar tarafindan cox vaxt alinmasina
baxmayaragq, hec bir shamiyyatli manfaat alde etmayacayi riski var. Gabor
Granger giymat metodu mahsul va xidmatlarin giymat elastikliyini miayyan
etmak Uglin bazar arasdirmasi va mustari tacribasinin idars edilmasinda
istifada olunan bir texnikadir. Gabor Granger metodu potensial mustarilardan
fargli giymat noqgtalarinda bir mahsul va ya xidmat almaq ehtimali barads
sorusmagdan ibaratdir. Bu metoddan istifade zamani mahsul 6z xisusiyyatlari
il birlikda fakt va ya ssenari asasinda miuistarilara tagdim olunur va izah edilir.
Sorguda Qabor-Qrenger metodundan istifads etmak lglin respondentlarin
ddamays hazir oldugu an yiiksak giymati tapmagq lazimdir.Bunu etmayin bir
cox yollar1 vardir,amma an genis yayllmisi sorgu ticlin an az1 3, adstan 5 farqli
giymat secimi etmak va sorgudaistirak edanlardan alis tGi¢lin bu secilmis
tasadiifi giymatlardan hansi lizrs alis etmasi baradas sual vermakdir. Mistari 5
balliq Likert skalasi tizra “hec bir zaman almaram” ve “mitlaqg alaram” deyilan
giymatlar arasindadir. Burada har bir giymat saviyyasi liclin cavablara baxilir,
bu cavablar comlanmakla gdstarilon 5 giymat saviyyasina ayri-ayriligda talab
hesablanir.Telab migdarina bagl olaraq galir hesablanir va maksimum galir
saviyyasini gostaran giymat saviyyasi “optimal giymat” adlanir. Tolab ayrisi va

giymat elastikliyi bitiin cavablara asaslanaraq hesablanir.

Sual 24. Qiymat —talab minasibatlarinin miayyanlasdiriimasinda



istifada edilon malumatlar va onlarin alda olunmasi manbalari
barada atrafli malumat verin.

Cavab Qiymat-talab minasibatlarinin miayysanlasdirilmasinda
9sas maqsad bazarda istehlakgilarin giymat dayisikliklarina
reaksiyasini 6yranmakdir. Bunun t¢in mixtslif malumatlar va
malumat manbalari istifads olunur.

Qiymat-talab miinasibatlarinin miayyanlasdirilmasinds istifads edilan

malumat manbalari :

Malumatlarin toplanmasinda iki asas tisuldan istifads olunur:

Sordu : a) ekspert rayi  b) mistari sorgulari

Miisahida : a) tacriiba b) bazar misahidalari

Tocriibada : ekspert rayi, dolayl mustari sorgulari va internet istifadasi

muhim rol oynayir

Ekspert rayi

Bu metod sadadir va ¢ox xarctalab etmir. Ekspert kimi kimlar ¢ixis eda
bilar?Bunlar menecerlar, marketing vo satis departamentinin
iscilori,imumi rahbar iscilar ola bilar. Nazara almaq lazimdir ki agar
sohbat konkret situasiyalardan gedirss,onda daha genis spektrds ekspert
calb etmakdan gedir. Ehtimal olunur ki,ekspertlar 6z bazarlarini ve 6z
alicilarini dahayaxsi taniyirlar. Tohlildan sonra va alinan malumatlarin
birgs muizakirasindan sonra ekspertlar vahid bir raya galirler.
Ekspertlarin giymatlandirilmasina asaslanan metod olduqca sadadir,az
xarctalab edandir va tezyerina yetirila biloandir. Amma ekspertlarin
subyektiv mulahizalari har zaman alicilarin fikirlari ila Uist- lista dlismaya
do bilir. Bundan basqa ekspertlar bir qayda olaraq macmu talabla

islayirlar va buna gora da ayri-ayriligda biitin alicilarin giymata olan
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reaksiyasini giymatlandirmak mimkin deyil. Gostarilanlarla bagl olaraq
bu metodda miayyan saviyyads geyri-muayyanlk nazara garpir. Bu
metod xiisusils yeni vaziyyatlar liclin ( yeni mahsul liclin,bazarda yeni
ragiblaerin meydana ¢ixmasi (i¢lin) , qisa dovr glin ve azmiqgdarda alicisi
olan mahsul bazari Gclin yararhdir.

Belalikla bitlin deyilanlari Gmumilasdirarak deys bilarik ki :
1)Yeni bir mahsulun satisa cixarildigi vaxta uygun olan sads va ucuz bir
metoddur.

2)Malumat manbalari :
- Firmanin isci heyati — menecerlor,satis sdbalari va s.
- icraci maslahatgiler
- Marketing firmalarindan ekspertlar
- Dilerlar/distribyutorlar va ya mistari suralari
Birbasa sorgu metodu
- Qiymata birbasa reaksiya veran miustaridan sorusulur.

- Van Vestendrop va Qabor-Qrenger metodlarindan istifads edilir.

Sual 25. Qiymatlarin miayyan edilmasinda yer alan Konjonit tahlil
metodunu sarh edin.

Cavab Konjonit tahlil metodu (Conjoint analysis) — mahsul va ya
xidmatin giymatinin va xtsusiyyatlarinin istehlakcl baximindan
dayarini va shamiyyatini miayyan edan analitik metoddur. Bu
metod vasitasila miassisa dyranir ki, alict mahsulun hansi
xuisusiyyatina (masalan, keyfiyyat, marka, dizayn, giymat va s.)
daha cox dayar verir va bu xiUsusiyyatlar arasinda giymata olan
tasir nisbatini hesablamaqg mumkinddr.

N N



Konjoint tahlil : Etibarli va effektiv naticalar verir.

-Onun Uzarinda dayisiklik etmak asandir.

- Naticalari daha basa distlan serh etmayas imkan verir.

- Buraya duygusal va davranis dayisanlari daxil ola bilar.

-Parcalana bilan bir modeldir.

- Tadqiq olunan mahsulun konjionit giymati mistaqil amillarin
tasirlarinin comidir.Tadgigatg ham mustagil amillarin,
ham da onlarin alt atributlarinin tasirini miayyan eds
bilor.

-Hear bir insan tglin fargli bir model var. Bu, digar coxvariantli
tahlillardan an miihim farqgdir.

- XUsusi sinaq talab etmir.

Konjonit tahlilin maqgsadi:

1. istehlakc¢inin secim prosesinda vacib olan amillarin nisbi
ahamiyyatini miayyanlasdirmak;

2. Moahsulun giymat va keyfiyyat uygunlugunu
giymatlandirmak;

3. olda edilan naticalar asasinda bazar payini va talabi
prognozlasdirmag;

4. Muixtalif mahsul va giymat kombinasiyalarini sinagdan
kecirmakla an galirli strategiyani tapmaq.

Konjonit tahlilin dstinluklari:

- Istehlakcinin real bazar davranisini modellasdirmays imkan
verir;



* Har bir mahsul atributunun (masalan, marka, giymsat,
zomanat va s.) nisbi dayarini sayla gostarir;

* Yeni mahsullar t¢in giymat misyyanlasdirmakda cox
yararldir;

- Mixtalif “na olarsa, agar olarsa” ssenarileri gurmaga imkan
verir (masalan, giymat artsa alici davranisi neca dayisar).

Konjonit tahlilin catismazliglari:

 Tohlildan avval bltin mahsul xtisusiyyatlari va onlarin
saviyyalari daqig miayyan edilmsalidir;

« Xususiyyatlarin ¢cox olmasi prosesi murakkablasdirir;

- Metod miayyan tacriba va ekspert biliyi talab edir.

Sual 26. Bazarda mdévqgelasdirmanin vacibliyi va onun sirkats
verdiyi astlnltklariizah edin.

Cavab Bazarda movqgelasdirma — muassisanin dayar taklifini
alicinin stiurunda xususi, farglandirici ve arzu olunan yer tutacaq
sokilds formalasdirmaq maqgsadini dasiyir. Yani movgelasdirma
sirkatin mahsul va ya xidmatini ragiblardan farglandirarak,
mistarinin zehninds misyyan obraz yaratmagq prosesidir.

Movgelasdirmanin asas magsadi mahsulun dayar, performans va
giymat elementlari baximindan alicinin gézlantilarina uygun
movqge tutmasini tamin etmakdir. Diizglin mdvgelasmsa sirkata
ham bazarda taninmag, ham da uzunmuiddatli raqabat Gstinliyl
gazanmaq imkani yaradir.

Movqgelasdirma sirkat Gclin bir nega mihim Gstunlik verir:



1. Marka imicinin formalasdirilmasi: Dlizgiin mévgelasma
naticasinda sirkat va ya mahsul mustarilarin zehninds sabit,
etibarli va calbedici obraz yaradir. Bu, brendin taninmasini va
prestijini artirir.

2. Daqiq hadaf bazar sec¢imi: Movgelagmsa sirkata hansi mistari
grupuna fokuslanmali oldugunu miayyanlasdirmaya komak edir.
Bu, resurslarin daha ssmarali istifadasina imkan yaradir.

3. Qiymat va performansin balanslasdirilmasi: Movgelasma
strategiyasl vasitasila sirkat mahsulunun bazardaki yerini —
masalan, “liks”, “orta” va ya “asagl” giymat segmentinds — daqiq
miayyan edir. Bu da giymat siyasatini diizgiin tanzimleamaya
sorait yaradir.

4. Ragabat Ustlinldyd: Farglandirilmis movgeys malik sirkat
ragiblardan secilarak bazarda 6zlina sabit yer gazanir. Mustarilar
ucin bu farglilik satinalma gararinda halledici rol oynayir.

5. Mustari dayarlarinin gqarsilanmasi: Movgelasma prosesi
mustarinin funksional, emosional, simvolik va etik ehtiyaclarini
nazara alir. Bu da mistari mamnunlugunu va brends sadagati
artirir.

Sual 27.odalatli giymat va giymat ekspertizasinin mahiyyat
aciglamasini verin.

Cavab Istehlakcilar giymatlari giymstlandirarksn maya dayari
va manfaatla bagli sarhlar verir, miassisalarin manfaat anlayislari
va giymat adalat mihakimalari il giymat miqgayisalari aparirlar.
Basqa so6zls, bir istehlak¢l mahsulun giymatina baxarkan yalniz



ragamsa deyil, ham da mahsulun istehsal xarclaring, sirkatin alds
etdiyi galire va Umumi bazar saviyyasina diqqat yetirir.
|stehlakcilarin stiurunda “normal”, “magbul” hesab edilan miayyan
bir giymat intervali olur ve mahsulun giymati hamin intervaldan
asag! va ya yuxari oldugda adalst dayarlandirmasi formalasir.
9gar giymsat istehlakcinin gozladiyindan asadi olarsa, istehlakgl
gazanc alds edir, ona gdra da giymat adalstli sayilir. Bu zaman alici
6zuna gars! yaxst minasibat gostarildiyini dislinir ve markaya
qarsl pozitiv emosiyalar formalasir. Eyni zamanda, istehlakgi bels
giymat siyasatini sirkatin mistariys dayar vermasi kimi gabul edir
vo galacak alislari da daha yiksak ehtimalla hayata kegirir.

9gar giymat istehlak¢inin gozladiyindan yiksakdirss, istehlakc
bunu itki kimi gorur va naticada giymat adalatli deyil. Bela
vaziyyatds alict mahsul va ya xidmati dayarindan baha hesab edir
va satinalma gararini taxira sala va ya alternativ markaya yonals
bilar.

9dalatli giymat hamisa gozlanilan giymatdan asagi olacaq, ¢linki
istehlakgilar biznesin maqgbul qazanc alds etdiyini distndrlar va
asl manfaat payini bilmirlar. Mustarilar sirkatin real xarclarini
bilmir, sadaca taxmin edirlar va bu taxminlar ¢arcivasinda “haqli
gazanc” modeli qururlar. Bu sababdan, giymat bir gadar asagi
olanda alicida psixoloji rahatliq yaranir.

Qiymat ekspertizasl - Turk adabiyyatinda maven sozinin
garsiligr mitaxassis, canavar va ya bilgi sahibi kimi ifada edilir.
Marketing va istehlak davraniglari sahasinda ise maven xisusi
olarag malumatli, tacriibali va basqalarina yol gostarmayi sevan
istehlakcl demakdir.

Qiymat mavenizmi (pricemavenism) “fardlarin bir cox mahsul
ndvlarinda va yerlarda an asagi giymatlarls alis-veris etmak,
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bazarda giymat malumatlariila bagli istehlakcilarla sdhbatlars
baslamaq va istehlakglilarin istaklarina cavab vermak tcilin giymat
malumati manbayi olmasi daracasi” kimi tayin edils bilar. Bu tip
istehlakgilar giymatlari diqgatls izlayir, endirimlari arasdirir,
mixtalif magazalari miqgayise edir va naticada an sarfali alis
imkanini tapirlar.

Sual 28. Movgelasdirma strategiyalarini agiglayin va onlarin
musbat ve manfi cohatlarini izah edin.

Cavab Mdvqgelasdirma strategiyasi : sirkatin mahsulunu va
giymatini bazarda els yerlasdirms prosesidir ki, istehlak¢inin
siiurunda o, digar ragiblardan farqli va listiin gorinsin.

Bu, mahsulun giymat, keyfilyyst va dayar baximindan tutdugu yeri
muayyanlasdirir.

Liks Qiymat Movqeyi

Dabdabali giymat movqeyi sirkstin ardicil olarag son daracs yiksak giymata
son daraca yiiksak keyflyyat va ya xidmat (orta bazar giymatina nisbatan) taklif
etmasi demakdir. Qiymat idaragiliyi va imumiyyatla marketing baximindan
dsbdabali mallar bir sira qabariq xtisusiyystlar nimayis etdirir. Yliksak prestij,
nadir va an keyfiyyatli imicini saxlamagq tglin mahsul va ya xidmatin giymati
cox yuksak va sabit galmalidir. Buna gora ds, dabdabali mallarin giymati gox

vaxt onsuz da bahali olan premium giymatindan dafalarls yliksak olur.

.Manfaat vo artim baximindan calbedici olsa da, lliks mallar yliksak galirli olsa
da, kicik bir mustari grupunun istaklarini daha yaxsi garsilaya bilmak G¢tin

tayin olunan cox dar ahatali, kicik bir bazar hissaciyi olaraq qalir.
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Yiiksak (Premium) Qiymat Movqeyi

Yiksak giymat movqeyi o demakdir ki, bir mahsul va ya xidmat bazarin orta
giymatindan nazara garpacaq daracads va davamli sakilds yliksak giymata
taklif olunur. Mikammal giymat mdvqeyi Uglin biznesin keyflyysti, saristasi vo
ya unikalligi mistarinin maraq dairasinds 6n plandadir. Qiymat deyil. Raqabat
edoan takliflar arasindaki xarc farqglari cox vaxt gabul edilan dayar va naticads
ddamaya hazir olan farglardan kicik olur.Orta giymatli mévqge ila yliksak
giymatli yer arasindaki farglar shamiyyatli ola bilar. Qiymat mukafatinin na
gader boylik olmasi ila bagli imumi gayda yoxdur. Xlisusila istehlak mallari

uglin bosluq bir negs yiiz faiz ola bilar.
Premium va liiks giymat movqelari arasindaki sarhad kecicidir
Orta (Medium) giymat movqeyi

Orta giymat movgeyi o demakdir ki, alicilarin ndqteyi-nazarinden mahsul va ya
xidmat bazar orta giymatina nisbatan orta saviyyasli performansa ve sabit orta
giymata malikdir. Orta giymat mustarilar tarafindan gabul edilon orta bazar
giymatina uygundur. Eyni hal performans saviyyasi liclin do kegarlidir.Orta
giymat movgeyina malik mahsullara adatan 6z bazarlarinda standartlarin
muayyan edilmasina kdmak edan klassik markali mahsullar daxildir. Orta
giymat araliginda olan mahsullar va brendlar ¢ox vacib olub vae olmaqda davam
edir. Xarakterik cahatlar; marka, keyfiyyat vadi, imic, bitin kateqoriya

(Kleenex, Q-Tip) ila sinonima cevrilir va har yerdadir.

Umumi hacm va daysr baximindan orta giymat araligi hals ds bir gox

bazarlarda an bdyik segmenti tagkil edir.

Asagi giymat movqgeyi



Asagi giymat movgeyi o demakdir ki, bir sirkat bazar orta giymatindan davamli
olaraq asagi giymata daha asagi performans saviyyasi taklif edir. Asag

giymatlarin yerlasdirilmasi son bir neca onillikda shamiyyst gazanmisdir.

Asagi giymat movqelari olan sirkatlar, imumiyystls, boyilk bazar paylarini als
kecirmaya muvaffaq olublar. Lakin onlarin galirliliyina baxdigimizda naticalar
qarisigdir. Asagi giymatli sirkatlarin sksariyysti uzunmiiddatli perspektivda
sag qalmir.Asagi giymat strategiyasi yalniz asagi giymat movgeyina
asaslandigda mana kasb edir. “Asagi giymat strategiyasi deys bir sey yoxdur.
Qazanmagin yegana yolu raqgiblarinizdan daha az xarca sahib olmaqdir”. Sirkat

0z xarclarini do azaltmasa, yalniz asagi giymatla ugur gazanmayacaq.

Cox asag! giymat movqeyi

Onun ¢ox asag giymat yerlasdirilmasi olduqgca asagi giymata taklif olunan
radikal minimalist mahsulu tamsil edir. inkisaf etmis, sanayelasmis Slkslarda
avvalki bolmada miayyan etdiyimiz asagi giymat segmenti giymat migyasinin
asagl hissssini taskil edir. inkisaf etmakda olan bazarlarda son bir nega il
arzinds tamamila yeni bir ssqment yaranmisdir. Bu ¢ox asagi giymat
segmentinda giymatlar bazan asagi giymat segqmentindan 50% -2 gadar asagi
olur.Cox asagi giymat diapazonu ila yeni va ¢ox genis segment yaranir. Har bir
sirkat bu segmentds istirak edib-etmamasibarads va an asasi necaistirak
edacayi barada garar vermalidir. Bu, yalniz son daracs asagi giymatlara
baxmayaragq, sirkat hals da pul gazanmaq istayirss, tamamils fargli bir
strategiyailaiglayacak

Sual 29.Qiymat imicinin miuayyanlasdirilmasi meyarlarini va
giymat hassaligini izah edin.

Cavab Qiymat imici — istehlak¢ilarin giymatlarla baglh subyektiv

distinca va qavrayiglaridir. O, magaza, mahsul va ya brendin
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giymat saviyyasina dair istehlak¢inin yaddasinda formalasan inanc
va hisslarin naticasidir. Qiymat imici bes asas meyarla miayyan
olunur: 1.giymsat saviyyasi gavrayisi (mahsulun bahali va ya ucuz
kimi dayarlandirilmasi), 2.pul lglin dayar (6danilan mablags qarsi
alda edilan fayda), 3.giymat askarlama qabiliyyati (giymatlari
tapmagq asanhigi), 4.giymatin islonmasi (giymatlari miigayisa va
gavrama bacaridi) ve 5. giymatlandirmads aminlik (mistarinin
giymati na daracada diizgiin giymatlandirdiyina inami). Qiymat imici
giymatin yerlasdirilmasi ila mistarilorin subyektiv giymat gavrayiglari
arasinda ferg goymaga komak edir. Qiymat imici keyfiyyatla alagali bir

anlayisdir.

Qiymat hassasligi — istehlakgilarin giymat saviyyalarina va onlarin
dayisikliklarina verdiyi reaksiyanin giclini gostaran gostaricidir. O,
igtisadi deyil, daha ¢ox psixoloji amildir, clinki giymat
istehlakcilarin satinalma gararlarinda asas meyar rolunu oynayir.
Qiymata qarsl hassas istehlakgilar daha rasional davranir,
giymatlari miqayise edir va an samarali alis variantini secmaya
caligirlar.

Sual 30.istehlak¢t davranisi baximindan giymatin
dayarlandirilmasi ¢lin istifads edilon nazari yanagmalarin izahini
verin.

Cavab istehlakgl Davranisina Baxis

istehlakgilar miixtalif ehtiyac, istaklari olan va istehlak prosesi ils bazar
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sisteminda rol alan fardlardir. OnlaR mshsulun son istifadacileridir. istehlakg
davranisi, mahsullarin, xidmatlarin, ideyalarin va yatacriibalarin alds edilmasi,
istifadasi va atilmasi zamani fardlarin va ya gruplarin miinasibat va
davranislarina aiddir. istehlakct davranisini basa diismak ticlin miixtalif nazari

yanasmalari shata edan tasnifat asagidaki kimidir:

- igtisadi insan Perspektivi: insanlarin 6z maraglarina uygun vs tamamils
rasional olaraq an az say sorf edarak an yliksak fayda alds etmak tglin verdiyi

gerarlari izah edan an gadim yanasmadir.

- Psixodinamik Perspektiv: impuls va motivlar kimi bioloji tasiri olan saxslarin

stiursuz davraniglarini arasdiran bir yanagmadir.

« Davranis Perspektivi: Fardlarin distincs, hiss va harakatlarinin sabablarini

fardin xaricindaki hadisalarla izah edan bir yanasmadir.

« Kognitiv Perspektiv: Fordlar garar gabul edarkan xarici mihitdan aldiglari

stimullari daxili prosesdan kecirarak gararlar gabul edirlar.

« Humanist Perspektiv: Fordi istehlakgilarin idrak perspektivinda
umumilasdirilmis proseslardan ¢ox, emosiya, irads va eqoizm kimi garar
gobuletmanin tasirli elementlarini arasdiran bir yanasmadir.

Qiymatin istehlakg baximindan da bazi simvolik manalari var. Bu kontekstds
istehlakcilarin mahsul alternativlsrini giymatlandirmasinda giymatin

fadakarliqg meyari va bilik alamati kimi iki fargli rolu var.

1. Qiymatin fadakarliq rolu, klassik iqtisadi nazariyyadan baslayaraq,
istehlak¢inin ehtiyaclarini 6demak Gglin qurban vermali oldugu pul migdarini
neca giymatlandirdiyini izah edir.

2. Digar tarafdan, istehlak¢inin mahsul haqqginda sahib oldugu marka, rang va
etiket kimi malumatlarla yanasl, satinalma gararinin verilmasi prosesinds
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giymatin gavrayistasiri ds giymatin informasiya rolu kimi gabul edilir.

Sual 31. Bazara daxilolma strategiyasinin mazmununu izah edin va
bu strategiyanin hayata kegirilmasi tclin vacib olan talablari
gostarin

Cavab Yeni mahsullara giymat strategiyalari iki 9sas ndvdas
aparilir: “Qaymaqyigma” strategiyasi va “Bazara niifuz etmsa”
strategiyasi.

1. Qaymaqyigma strategiyasi

Bu strategiyada mahsul bazara yliksak giymatla taqdim olunur.
Magsad giymsata az hassas olan mistariloardan maksimum galir
alda etmak va qisa middatds galirliliyi tamin etmakdir. Strategiya
adatan raqgiblarin bazara daxil olmadigi ve ya az reqabat oldugu
hallarda tatbiq edilir.

Hayata kecirilmasi t¢iin talablar:

 Mahsulun keyfiyysti va imici yliksak giymati dastaklomalidir.

« Mahsul keyfiyyst, goriuinti va xtisusiyyat baximindan sttinduirss, daha rahat
istifada olunabilar.

» Ragabat miihitinin uygunlugu (Ragiblar asanligla bazara girib giymatlari
asagi sala bilacak vaziyystds olmamalidirlar.)

« Asanligla taglid edilmamalidir.
 Qiymatin baha olmasinin sababi barada dagiqg malumat olmalidir.

* Yiiksak giymata talab kifayat gadar olmalidir. (Mistariler mahsulu yiiksak
giymata almaga hazir olmalidirlar)

» Giris dovriinda talabin giymat elastikliyi asagi olmalidir. (giymat-dayar
alagasi vacibdir)

« Dovlat/hdkumsat idaragiliyinds giymat mahdudiyyatlari olmamalidir.

L



2. Bazara nuifuz etma strategiyasi

Bu strategiyada mahsul asagi giymatla bazara cixarilir ve magsad
tez bir zamanda ylksak bazar payi alds etmakdir. Satis hacmi
coxaldigca manfaat azligi kompensasiya olunur.

Hayata kecirilmasi Gc¢lin talablar:
Mustari asadl giymati calbedici hesab etmalidir.
Qiymat istehlakeilar tglin mihim amil olmalidir.
Tolabin giymat elastikliyi yiksak olmalidir.

Asagi qiymat bazarda raqabati azalda bilmalidir. (Raqiblarin resursve
ya bacariglarinin olmamasi)

Asagi giymatlar bazara yeni ragiblarin daxil olmasinin garsisini ala
bilmalidir.

Rahbarlik tarsfindsn xarclara nazarst vacibdir. (istehsal {izrs artan
xarclar giymatin kigik bir hissasidirss - son hadd galirlari yuksakdirss, bu
tsul daha alveriglidir.)

Satis hacminin artimi istehsal vo satis xarclarina azaldicl tasir
gostarmasi vacibdir.

.Sual 32. Prestij giymat siyasatini izah edin.

Cavab Prestiy qiymat siyasati yliksak keyfiyyat va ylksak giymat
anlayisina asaslanan strategiyadir. Bu strategiyada miiassisa
mahsul va ya xidmati ylksak qiymats taqdim edarak onun
eksklizivliyini va prestiyini vurgulayir. Magsad yalniz satis hacmi
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deyil, heam da markanin bazardaki imicini va prestiyini
guclandirmakdir.

Bir cox marka yiksak keyfiyyat va eksklizivlik nimayis etdirmak tglin
prestijli giymatlardan istifads edir.

Xisusiyyatlari va tatbigqi:

«  Mohsul va ya xidmat yliksak keyfiyyatli va ekskliziv
olmalidir;

- Mistarilar giymatin ylksak olmasini keyfiyyat vo status
gostaricisi kimi gabul etmalidirlar;

- Strategiya asason prestiys onam veran mustari segmentina
yonaldilir;

 Liks sektor mahsullari — masalan, atirlar, giymatli daslar,
|iks avtomobillar — va yliksak saviyyali xidmat sahalarinda genis
istifada olunur;

« Prestiy giymati mahsula yalniz maddi dayar deyil, ham da
sosial ve emosional dayar gatir.

Belalikls, prestiy giymat siyasati miassisaya bazarda ekskliziv
movge yaratmaq va secilmis mistari segmentini calb etmak
imkani verir, markanin yiksak saviyyali imicini goruyur va
guclandirir.

Sual 33.Cesidli mahsullara giymatin qoyulmasinda farglandirilan
strategiyalari izah edin. +

Cavab Cesidli mahsullara giymat qoyulmasinda miiassisalar birdan
cox mahsulu birlikds nazars alaraq asagidaki strategiyalardan



istifada edirlar:

1. Mahsul xatti G¢in giymatlar — Bir-biri ila alagali mahsullarin
giymat saviyyalari miayyan edilir. Magsad mahsul xattinin Gmumi
galirini maksimuma catdirmaq va carpaz satis imkanlarini
artirmaqdir. Masalan, bir kostyum markasi forqgli keyfiyyat va
giymat saviyyalarinds mahsullar taqdim edir.

2. Sebat (menyu) giymatlari — Iki va ya daha cox mahsul va ya
xidmat paket saklinda birlasdirilarak Gmumi giymat taklif olunur.
Bu Usul giymat elastikliyini azaldir, manfaati artirir va psixoloji
olaraq calbedici olur. Nimunalar: fast food paketlari,
telekommunikasiya xidmat paketlari, otel taqdimat paketlari.

3. olava (aksesuar) mahsullarin giymatlari — 9sas mahsulla
birlikda satilan alava funksiyalar ve aksessuarlar t¢tin giymat
miayyan edilir. Masalan, printer ilo birlikda satilan program
taminati va ya ragamsal kameraya alava obyektivlar.

4. Macburi mahsullarin giymatlari — 9sas mahsulla birlikda
istifade olunmali mahsullarin giymatidir. Masalan: printer
kartric, PlayStation oyun, avtomobil xidmat.

5. Yan mahsullarin giymsatlari — 9sas mahsuldan alave kdmakgi
mahsullar clizi manfaat ve ya maya dayari ila satilir. Magsad asas
mahsulu ragabata davamli giymatla taqdim etmak va alava galir
alda etmakdir. Masalan, neft emali zavodunda yan mahsullarin
satisl, gassabda heyvan simuklarinin satisi.

Bu strategiyalar miassisaya mahsul xattini effektiv
giymatlandirmak, slava satis imkanlarini artirmaq ve muxtalif
mistari seqmentlarini calb etmak imkani verir.



Sual 34. Promosyon giymatgoymanin magsadi va bu giymatlarin
istifadasi zamani yarana bilacak risklar

Cavab Bu, mahsullarin siyahi giymatindan ve ya hatta maya daysrindan
asag! olan mivaqgati giymatlaridir.

Magsad: Qisa miiddatda talabi artirmag.

Bozi nimunaler:

Xisusi tadbir giymatlari (Bayramlar, Milad va s.)
e Cashback/endirim (tez harakat liclin)
e AsaQ faizli maliyyslasdirma
e Daha uzun 6danis sortlari
e Artan zamanatlar va xidmat mugavilalari
e Pulsuztexniki xidmat vasitalori
e Zorarli giymat kimi
Promosyon giymatlarinin risklari:
- Tez-tez istifada risklidir. istehlakginin istinad giymat anlayisini dayisir.

« Davamli endirimlar marka dayarinin asinmasina gatirib ¢ixarir. Bu, onun
“ucuz” kimi gabul edilmasina sabab olur.

- istehlakgilar endirimlara alisir va normal miiddstds alis-veris eds bilmazler.
Onlar daimi endirimlar gozlamaya baslaya bilarlar. “flirsatlora hassas”
mdusgtariler yarada biler.

- intensiv istifads raqiblar tarsfindsn imitasiya (saxtasi, oxsari,banzari) il
naticalana bilar. Qiymat miharibalarina sabab ola biler.

Sual 35. Differensiallasdirilmis va psixoloji giymat strategiyalarinin



mahiyyati vo tatbiqi sartlori

Cavab . Differensiallasdiriimis giymat siyasati - Mstariler, mshsul va yayerls
bagh amillara gora giymat farqi var. (Masalan: yasayis, xidmat sinfi, otel
otaginin olglisii va s.). Xarclara tasir etmamak tiglin eyni mahsula miixtalif
talablara uygun mixtalif giymatlar miayyan edilir.

Bazi novler:

* Mistarinin istayi ils
« Mahsula gora

* Yera / oraziys gora
« Zamanla

Qeyd. Bu giymat metodunun miuixtalif variantlari diger mévzumuzda daha
atrafli mizakira olunur.

Bazi NUimunalar:
« Mistari tarafindan: Muzey, avtobusva s. Talaba - Tam giymat

 Mahsula gora: Xarclar eyni olsa da miixtalif gablasdirma giymatlari forglidir
(cayxanada cay- kafeda cay)

* Yera gora: stadionlarda, konsertlards, teatrlarda, hava yollarinda yerlar tglin
miixtalif giymatlar (vip, ekonom)

« Vaxta gora: Ay, glin, saata gora forgli giymat; mehmanxanalar, sadliq sarayi
yay-qis, hafta ici-hafta sonu kinoteatr, sshar-nahar fast food

Psixoloji giymat siyasati- Saticilar takcs igtisadi amillari deyil, giymat
psixologiyasini nazara aldiqda bas verir. Fraksiyali (qrup) giymatlar da genis
yayllmisdir.

e istifadasi: 9-un sehri, artan va ya azalan ragemlar, oxsar ragemlar
e Mpsalan: 200 AZN avazina 199 AZN kimi giymsat

Ragamlar simvolik va vizual xtsusiyyatleri ila aliciya psixoloji tasir
gostara bilar.






